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1 Tn 2021, am continuat sa sustinem dezvoltarea celor cinci directii
ey i strategice de investitie in comunitate si ne-am implicat in proiecte
ce vizeazd educatia, protectia mediului inconjurdtor, teme sociale,
sport & sandtate si cultura.

Kaufland este una din cele mai mari companii
de retail din Europa, parte a Grupului Schwarz,
cu peste 1350 de magazine in 8 tari. i re

Cu o vechime de 16 aniin tard, Kaufland este i B Yre Y 3 i
liderul pietei de retail din Romania si opereazd RATYRIT | ERAZYIHAS
un numar de 147 de magazine in 2021. ] '

Ne-am implicat atat in proiecte de anvergurd, implementate de
parteneri de traditie, cat si in proiecte noi, dar care au avut un
scop comun - sustinerea celor care au nevoie cel mai mult de
ajutorul nostru.

CHAXYWRIRF
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Acesta este al 6-lea raport de investitii
comunitare al Kaufland Roménia. Raportul
analizeazd investitile comunitare ale
companiei si prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului financiar 20271.

Astfel, informatiile prezentate acoperd
perioada 1 martie 2021 - 28 februarie
2022. Proiectele finantate in aceastd
perioadd, dar care nu au fost inca
implementate sau sunt in curs de
implementare vor fi prezentate in raportul
de investitii comunitare aferent anului

2022.

Raportul urmeaza metodologia GRI,
folosita pentru raportul de sustenabilitate
al companiei aferent anului 2027, si
prezintd proiectele de investitii comunitare
conform cu dfilierea noastra la Global
Compact. Proiectele continute de acest
raport sunt prezentate in acord cu
Obiectivul de Dezvoltare Durabila pe care
acestea 1l sustin.

Pentru a asigura transparenta datelor
prezentate in raport, acestea au fost
colectate n urma raspunsurilor organizatiilor
partenere la un chestionar, la baza caruia
stau standardele SRS, GRI (Global Reporting
Initiative) si LBG (London Benchmarking
Group). Acolo unde informatiile nu au fost
disponibile sau partenerul nu a rdspuns
solicitarilor noastre, au fost prezentate
informatii referitoare la activitatile
desfasurate in cadrul proiectelor, nu si
impactul pe care acestea le-au avut asupra
beneficiarilor, mediului sau asupra asociatiei.

Tn 2021, am inclus o delimitare clard a
beneficiarilor directi si a celor indirecti.
Astfel, beneficiarii directi sunt persoanele
care au participat/ beneficiat direct de
activitatile proiectului, iar beneficiarii
indirecti sunt acele persoane care nu sunt
tinta directa a activitdtilor implementate,
nsa beneficiaza indirect de rezultatele
proiectului. Numdrul total al beneficiarilor

proiectelor implementate include
persoanele include atét beneficiarii directi
raportati de asociatiile partenere la finalul
proiectului, cat si beneficiarii directi estimati
Tnainte de finalizarea proiectelor.

Pentru analiza bugetelor anuale ale
asociatiilor partenere, am folosit cursul
valutar mediu aferent anului 2021, acolo
unde a fost cazul (pentru conversiain lei a
cifrelor comunicate n euro).

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei
The CSR Agency.

Pentru intrebdri sau sugestii cu privire la
acest material, v& rugdm sa ne scrieti la
presa@kaufland.ro.
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SABILITATE

SOCIALA

educatie social

prevenirea abandonului scolar ‘. dezvoltarea comunitdtilor
sprijinirea copiilor din medii ‘. sustinerea si sprijinirea unor grupuri
defavorizate in vederea facilitarii vulnerabile Tn diverse aspecte
accesului la educatie ale vietii (locuint@, sanatate,

asigurarea bunurilor de baza)
dezvoltarea unor competente,

abilitati, calificdri, care imbogatesc
programa scolard

_ sport &
- programe complementare, - -
PIlOﬂII responso b|||tdt|| ‘ extracurriculare adresate tinerilor sclnCItCIte

: . activitati educationale de .
SOC|CI|e COI’pOI’C]tlve remediere in contextul COVID-19 . promovarea unui stil de viata

Tn KC] L,Iﬂ an d RO ma ﬂi(] sandtos si a unei nutritii adecvate

sustinerea activitatilor sportive

mediu

imbundtatirea conditiilor din
sistemul sanitar

Tn calitate de jucdtor important pe piata de retail din Romania, avem " asigurarea accesului la servicii
responsabilitatea fata de toti stakeholderii nostri sa actiondm cu "+ promovarea utilizdrii medicale persoanelor defavorizate
corectitudine, s@ implementam practici de business sustenabile si sa ne mijloacelor de transport
implicdm Tn dezvoltarea comunitdtilor unde ne desfasuram activitatea. alternativ
-
promovarea recicldrii si a Ccu |tLII’CI

Ne-am luat angajamentul sa lucradm pentru a pune bazele unei consumului responsabil

Romanii puternice si sustenabile, de aceea directia noastra de investitii
comunitare este compusa din 5 piloni centrali: educatie, mediu, social,
sport & sandtate si culturd. Schimbdrile fundamentale au loc in timp,
de accea ne concentrdm asupra proiectelor de amploare si care au .
continuitate. . REset - strategia
internationald a Grupului

actiuni de ecologizare in

scopul constientizdrii unui - .
) promovarea culturii si a artei

comportament responsabil
autohtone

sustinerea artistilor fard putere

financiard proprie
Schwarz privind plasticul I ara propri

sprijinirea evenimentelor
culturale cu scop social/ caritabil



STAKEHOLDERI SI AFILIERI

Sustinerea Obiectivelor de Dezvoltare
Durabila ale Global Compact

Obiectivele de Dezvoltare Durabild au fost lansate si
adoptate de statele membre ale Natiunilor Unite in anul 2015.
Concepute ca o hartd pentru a ne ghida drumul in abordarea
provocdrilor majore cu care umanitatea se confruntd la nivel
mondial, cele 17 Obiective sunt insotite de 169 de tinte si

231 de indicatori, care ajutd la monitorizarea si mdsurarea

progresului anual.

Activitatea noastra este asociatd cu 5 din cele 17 obiective,
care se regdsesc si in strategia noastrd la nivel de grup: zero
foamete, sandtate si bundstare, educatie, crestere economica,
productie si consum sustenabil.

OBIECTIVUL #2

+ZERO"” FOAMETE

Eradicarea foametei, asigurarea securitatii
alimentare, imbundtatirea nutritiei si
promovarea unei agriculturi sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noj, care se
materializeaza prin initiativele pe care le avem
pentru sustinerea fermierilor si agricultorilor
romani, prin educarea consumatorilor si prin
imbundtdtirea sistemelor interne pentru a
combate foametea.

Prevenirea abandonului scolar

Sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitarii
accesului la educatie

Dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificdri, care imbogatesc
programa scolard

Programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor

Activitati educationale de
remediere n contextul COVID-19

OBIECTIVUL #3

e

SANATATE S| BUNASTARE

Asigurarea unei vieti sdnatoase si
promovarea unui stil de viata care sa
sustind sdndtatea la orice varsta.

Un stil de viata sandtos si o alimentatie
sandtoasd contribuie la o stare de
sandtate bund. Facem eforturi si investitii
pentru a ne asigura cd orice client poate
lua decizii informate atunci cand cumpara
din magazinele noastre si ca poate gasi
alimente conforme cu dieta sa.

Marci proprii certificate

Produse bio, proaspete de la furnizori
locali

Marcd proprie de produse axate pe
sanatate (K-Free)

Audituri de calitate si siguranta la
furnizorii de produse proprii

Campanii si programe ce incurajeazd
un stil de viatd sandatos

OBIECTIVUL #4

EDUCATIE DE CALITATE

Garantarea unei educatii de calitate
pentru toti si promovarea oportunitatilor
de invatare de-a lungul vietii.

Intelegem ca putem face diferentain
Romania si de aceea am decis s& initiem

si sa sustinem cauze legate de educatie

si ocuparea fortei de munca. In acelasi
timp, ne asigurdm ca oferim angajatilor
nostri oportunitati de instruire si dezvoltare
profesionald.

Sustinem comunitatile locale prin
investitii in proiecte educationale

Sustinem ocuparea fortei de muncd
prin parteneriate academice

Le oferim angajatilor nostri programe
de dezvoltare siinvatare continua

n



OBIECTIVUL #8

MUNCA DECENTA SI
CRESTERE ECONOMICA

Promovarea unei cresteri economice

sustinute, deschise si sustenabile, a ocupdrii

depline si productive a fortei de munca si
conditii de muncd decente pentru toti.

Kaufland Romania este un agent al

dezvoltarii economice. Ca atare, sustinem
structurile care pun in valoare dezvoltarea

capitalului uman si mediile de lucru care
aduc satisfactie.

Etica si culturd organizationald
bazate pe un cod de conduita

Conformitate, sigurantd si
gestionarea riscurilor

Investitii Tn angajati

Evaluam constant performanta in
ceea ce priveste mediul de lucru
si conditiile de muncd oferite
angajatilor

Extinderea retelei de magazine in
zone subdezvoltate

Masuri pentru asigurarea incluziunii
sociale (angajarea persoanelor cu
dizabilitati etc.)

OBIECTIVUL #12

CONSUM SI1 PRODUCTIE
RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de
consum si productie.

Kaufland Romania se concentreazd

pe sustinereq, aderareq, dezvoltarea si
aplicarea unor sisteme de monitorizare si
gestionare a productiei de resurse intr-o
manierd durabild.

Reducerea consumului de apa
Reducerea risipei de hrand

European Supply Chain Initiative

COMUNITATI LOCALE

Sprijin acordat comunitatilor locale,
proactiv si reactiv

Asumarea rolului de agent al schimbdrii
si al inovarii sociale n comunitdtile n
care compania activeaza

Partener pentru societate

CLIENTI

Sustinerea sandatatii si sigurantei
consumatorilor prin mdsuri integrate

Sortiment ales in acord cu interesul in
crestere al clientilor pentru méncarea
sandtoasd, evaluarea si etichetarea
produselor

Peste 50% produse locale

Servicii pentru o experientd usoard
si pldcutd la cumpdrdaturi

Sustinerea stakeholderilor strategici
ai companiei

ANGAIJATI

Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat

Politici puternice de resurse umane

Integrarea angajatilor in deciziile
strategice

Dezvoltarea de abilitati si competente
Mediu de lucru corect

Angajator de Top

FURNIZORI

Sustinerea furnizorilor locali

Sustinerea agriculturii locale
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Strategia de investitii
comunitare
a Kaufland Romania

Programele de responsabilitate sociala
reprezintd o componentd cheie in strategia
companiei noastre. Credem cd lumea poate

fi un loc mai bun prin implicarea fiecdruia.

De aceeq, in 2018, am lansat platforma
Jmplicarea face diferenta”, sub umbrela
careia sunt comunicate toate actiunile de
responsabilitate sociald si investitii comunitare.

Prin proiectele derulate in ultimii ani,

am urmarit crearea de noi oportunitati

si imbundtatirea vietii oamenilor din
comunitdtile in care ne desfasuram
activitateq, sectoarele majore n care ne-am
implicat fiind educatia, protectia mediului,

zona sociald, sportul si sanatateaq,
cultura. Investim in proiecte pe termen
mediu si lung, deoarece schimbdrile
importante pot sd apard doar in urma
unui efort sustinut.

La baza strategiei noastre de sprijin
comunitar stau parteneriatele

pe care le avem cu asociatiile
neguvernamentale. Acestea propun
actiuni, programe si proiecte din
domeniile in care ne implicam, pe
baza unei analize care sa evidentieze
care sunt activitatile propuse,

cine sunt beneficiarii si care este
impactul asupra acestora. La sfarsitul
perioadei de desfasurare a proiectului,
partenerii revin cu un raport in care
descriu situatia de nainte si de

dupd implicarea Kaufland, precum si
rezultatele concrete obtinute.

Monitorizam in permanentd impactul
pe care il avem si comunicdm in

mod constant cu toti stakeholderii
nostri. Pe 1angd publicarea anuald a
raportului de investitii comunitare,
transmitem periodic la nivel de grup
informatii privind proiectele, mdasurile si
initiativele de sustinere comunitard pe
care le implementam.

Organizare
si eligibilitate

Pentru a evalua si selecta mai usor proiectele
de implicare in societate, in 2016 am pus
bazele comitetului CSR. Acesta se reuneste
o datd la trei sdptdmani si include céte un
reprezentant din fiecare departament, cu

un interes demonstrat pentru zona de CSR,
numit de conducerea companiei.

Comitetul revizuieste strategia de
responsabilitate sociald care este transmisa
de la grupul Kaufland si, in acord cu aceastaq,
stabileste directiile de implementare.
Comitetul are rolul de a andaliza si evalua
aplicatiile pentru finantare primite de
companie, folosind criterii clare pentru a
evalua zone de interes, iar propunerile sunt
supuse la vot.

Proiectele care depdsesc un milion de lei

sunt trimise spre aprobare catre Consiliul de
Administratie, iar Directorul General are drept
de veto la oricare dintre proiecte.
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Atunci cand ne selectam proiectele si dezvoltam parteneriate
cu actorii din sectorul neguvernamental, punem un accent
deosebit pe contributia noastra la cresterea si bundstarea
comunitatilor din zond si pe impactul si efectele pozitive pe care
proiectul le va genera. Astfel, investim in proiecte pe termen
mediu si lung, cu rezultate concrete asupra beneficiarilor.

Pentru cd ne-am dorit s avem o imagine mai clard asupra
beneficiarilor proiectelor noastre, am definit beneficiarii directi
si indirecti astfel incat numarul pe care il comunicdm sa fie

cat mai fidel cu realitatea din teren. Tncepc"md cu acest an,
numarul total de beneficiari include doar beneficiarii directi,
respectiv acele persoane care au participat/ beneficiat direct
de activitatile proiectelor implementate.
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Kaufland

Dragi prieteni,

Au trecut mai bine de 15 ani de cand
Kaufland a deschis primul magazin in
Romania. Inca de atunci am incercat ca
dincolo de activitatile comerciale pe care le
desfasurdm, sa devenim si un pilon important
pentru societatea romdneascd: un angajator
responsabil pentru colegii nostri, un client

de incredere pentru furnizori, un contributor
important la cresterea economica a tdrii, un
retailer preferat pentru romani, un partener
important pentru societatea civila si nu

n ultimul rand, un creator de bine pentru
oamenii de I&Gngd noi.

Credem ca este siin responsabilitatea noastra
sd contribuim la constructia unei societati
sandatoase, iar pentru aceasta, ne oferim
ajutorul ori de céte ori este nevoie. Stim cd
nimic nu este posibil fara colaborare, asa ca
alaturi de organizatiile non-guvernamentale
partenere ne implicdm anual pentru a crea
impact pozitiv la nivelul celor cinci directii
care guverneazd strategia noastra de
investitii comunitare: educatie, mediu, sport
si sandtate, culturd si social. De sase ani,
publicdm anual acest raport de evaluare a
impactului pozitiv pe care I-am creat pentru
comunitate, raport care pe 1angd faptul ca
spune povestea proiectelor la care am lucrat,
este un instrument de reper pentru noi -

ne gjutd s& ne revizuim strategia si s& luam
decizii pentru anii urmatori.

Tn 2027, investitile comunitare au depasit
40,9 milioane de lei. Am sustinut in mod
direct peste 117 proiecte, alaturi de 84 de
parteneri non-guvernamentali. Totodatg, cele
doud programe de granturi pe care le-am
continuat, StartONG si Tn Stare de Bine, au
generat la randul lor sustinere pentru mai
mult de 170 de proiecte, oferind acces la
finantare si organizatiilor mici.

Asadar, paginile urmdtoare va vor spune
povestea binelui pe care an de an, alaturi
de totii colegii nostri din echipa Kaufland
Romania incercam sa il intoarcem in
comunitate. Este o poveste vazutd prin ochii
partenerilor nostri din societatea civila, dar
n care personajele principale sunt cei peste
1.200.000 de beneficiari pe care investitiile
noastre i-au atins in 2021. Este o poveste

pe care incercam sd o scriem azi, mai bine
decat ieri, pastrand in permanentd in suflet
dorinta de a face mereu din ea o poveste cu
final fericit: pentru cei din jurul nostru, pentru
comunitate, pentru Romania.

Anna Katharina Scheidereiter

CSR Manager Kaufland Romania
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Asociatia Ateliere
Fara Frontiere

Pe termen mediu, obiectivul AFF este
promovarea cresterii economice sustinute,
sustenabile si incluzive, locuri de munca
productive si conditii decente de lucru
pentru toti. Cu acest génd in minte,
Ateliere Fara Frontiere Tsi doreste sd
reducd inegalitdtile sociale printr-un lant
de solidaritate in care servicii si produsele
create de angajatii vulnerabili din
programul de insertie socio-profesionald
ajung sd fie utilizate de catre persoane
ce se gdsesc la randul lor marginalizate si
lipsite de oportunitdti egale n viatd. Fard
sa afecteze mediul intr-un mod negativ.

4,5 mil. lei

17,4%

sustinut de Kaufland Romania

Dam Click pe Romania

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ ama@ndam proiecte

Dam Click pe Romania

Participarea la piata fortei de munca a
persoanelor cu un nivel de instruire scazut,
printre care se numara si persoane din
comunitatea romd, este scazutd, numai 46%
dintre acestea fiind active. Motivele pentru
care persoanele din grupurile vulnerabile
continud sa rdmand inactive sunt multiple,
lipsind politici si masuri de ocupare adecvate
si abordarea integratd a cumulului de
probleme cu care se confruntd acestia (lipsa
unei locuinte, afectiuni de sdndtate cronice,
privarea de libertate, discriminarea etnicg,
de varsta si de gen, etc) scad sansele unei
persoane de a fi angajatd pe piata munci.
Angajatorii opteaza in general pentru
persoane integrate, fara provocari vizibile sau
care au deja un minim de pregdtire si o stare
psiho-sociald stabila.

Consecinta directd a acestei stari de fapt
sunt ratele sardciei si inegalitatii sociale care
raman foarte ridicate. Nivelurile ridicate

de sardcie sunt asociate direct cu somajul,
sau inactivitatea lipsa unei ocupatii sau o
ocupatie nesalariatd. Astfel daca saracia

in randul salariatilor erain 2018 de 12%, in
randul persoanelor neocupate era de 40%,
iar in randul somerilor de 60,9%. Intensitatea
muncii intr-o gospoddrie, si mai ales a unuiloc
de munca salariat sunt principala strategie in
combaterea sardciei si a excluziunii.

Ateliere Fara Frontiere (AFF) este o
intreprindere sociald care prin activitatea sa
economicd isi propune sa reducd decalajele
sistemului educational din Romania, sa
genereze un impact de mediu pozitiv si sa
integreze pe piata muncii persoane ce provin
din medii vulnerabile.

Potrivit statisticilor, in mediul rural exista un
singur calculator la 20 de copii, comparativ cu
mediul urban un 1din 10 elevi are un calculator
acasa. Acest decalaj creste de la an'la ansia

immainm
Ean

(1]

fost accelerat de criza sanitard si trecerea la
scoala online intrucat majoritatea pdarintilor
din zone rurale si urbane marginalizate nu-si
permit achizitionare unui calculator.

Chiar siin urma programelor nationale de
donatii de tablete, peste 500.000 de elevi din
Romania raman si astazi fara acces la scoala
online Tn lipsa unui dispozitiv adecvat.

In 2021, proiectul a insemnat:

Apelul de proiecte din cadrul programului
Dam click pe Romania din luna octombrie
2020 a strans peste 300 de unitati scolare,
ONG-uri, biblioteci sau institutii publice ce au
aplicat pentru donatia de calculatoare. Cele
mai urgente 120 de cazuri au fost adresate
n prima editie a proiectului din 2020, iar
editia din 2021 a continuat s sprijine 110 scoli
care au semnalat nevoia de echipamente la
nceputul pandemiei si care in continuare au
subliniat necesitatea infrastructurii digitale
atat in scoald, cat si acasa pentru elevii din
zone vulnerabile.

Jurizarea unitdtilor de Tnvatadmant inscrise s-a
realizat cu implicarea voluntard angajatilor a
13 angajati Kaufland ce au jurizat in medie 16
unitati fiecare.

Campanii de colectare desfdsurate in online

si fizic in locatiile partenerilor strategici -
pentru a asigura cantitatea de echipamente

necesare reconditionarii si donatiei, primele
luni din cadrul editiei 2021 a proiectului au fost
alocate campaniilor de sensibilizare prin care
s-a urmdrit colectarea de calculatoare, de la
persoane fizice si companii private deopotriva.
Campania s-a desfdsurat in online pe canalele
de social media ale celor trei parteneri si fizic
n benzindriile Petrom si magazinele Kaufland
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Romania din Bucuresti si alte 3 mari orase din
Romania, unde timp de o lund si jumatate,
clientii celor doua companii au putut aduce in
punctele de colectare calculatoarele de acasa
si astfel sa se solidarizeze cu cauza.

Reconditionarea si livrarea celor 3,500 de
calculatoare in perioada ianuarie 2021

- februarie 2022. Peste 12.000 de piese
(unitati, monitoare, tastaturi, mouse etc.) au
fost colectate, curatate si reparate in cadrul
procesului de reconditionare al proiectului.
Odata pregdtite, echipamentele au fost
atent ambalate in cutii si livrate prin serviciu
de curierat astfel incat toate calculatoarele
ajung cu bine la structurile beneficiare.

La reconditionarea si livrarea acestor
calculatoare au participat activ 30 angajati
ai atelierului educlick din programul de
insertie socio-profesionald. Fiecare dintre
acestia a fost impartit la cel putin una dintre
cele 5 structuri ale atelierului: colectare,
dezmembrare, curatare si ambalare, testare si
reconditionare.

Mai mult, in urma cererilor din partea mai
multor scoli, atelierul educlick a avansat si

a donat in cadrul proiectului 10 imprimante
performante cdtre scoli care nu aveau astfel
de dispozitive. Astfel, proiectul continud sa
promoveze digitalizarea infrastructurii scolare
si s@ pund bazele unei noi practici in atelierul
educlick prin care alte scoli vor fi sprijinite

pe viitor.

Organizarea concursului ,Scoala Viitorului” -
noiembrie - decembrie 2021

Dam Click pe Romania a provocat copiii din
scolile beneficiare ale proiectului sa foloseasca
echipamentele donate pentru a crea lucrari
digitale prin care sG comunice privitorilor
modul in care ei vad sau sperd ca va ardta

peste 50 sau 100 de ani scoala in care invata
astazi.

Concursul ,Scoala Viitorului” a demonstrat
faptul ca talentul, creativitatea si inovatia nu
tin cont de situatia materiald sau de zona
geografica. Cele peste 90 de lucrdri inscrise
au dovedit faptul ca atata timp cat dispune
de infrastructurd si atentia necesard, orice
copil poate sa invete noi abilitati digitale si
sa le pund in practicd pentru a crea artd si
inspiratie pentru ,cei mari”.

Toate lucrdrile inscrise au trecut printr-un
proces de jurizare la care au participat in mod
voluntar si 11 angagjati Kaufland Romania.
Fiecare dintre ei a evaluat in medie 7-8 lucrari
si au tinut cont de criterii precum originalitate,
complexitate sau relevanta temei. La final, 10
lucrdri care au obtinut cel mai mare punctaj
au fost premiate cu o tabld digitald, insotitd
de un videoproiector, pentru a le folosi la
activitatile scolare sau extra-scolare.

Monitorizarea echipamentelor livrate si

asigurarea bunei lor functiondriin paralel cu

livrarea calculatoarelor. Colaborarea cu scolile,
ONG-urile si institutiile publice beneficiare
continud pe toatd durata si chiar si dupa
terminarea proiectului, pentru a asigura
buna functionare a echipamentelor. Fiecare
scoald are obligatia s dovedeascd faptul
ca echipamentele sunt utilizate in folosul
elevilor din scoald. Tn acest sens, Ateliere
Fara Frontiere incheie un parteneriat cu
fiecare laureat in parte, prin care acestia isi
asuma responsabilitatea de a asigura buna
functionare a echipamentelor.

Mai mult, fiecare partener are obligatia sa
transmita organizatorilor proiectului realizarea
unor etape cheie in procesul de raportare:
activarea licentelor Windows10, fotografii

cu echipamentele instalate, completarea
chestionarelor de evaluare, etc.

In acelasi timp, orice fel de defectiuni sau
dificultati tehnice intémpinate de laureati pot
fi adresate catre echipa tehnica din cadrul
atelierului educlick, unde sefii de echipa se
ocupd de reparatia echipamentelor sau
inlocuirea acestora. Astfel, educlick isi asuma
responsabilitatea de a oferi garantie pentru
echipamentele donate timp de cel putin 6 luni
de la data donatiei.

Tn total, la finalul proiectului au fost donate
4.000 de calculatoare intr-un interval de
13 luni catre copiii si unitatile care nu dispun
de echipamentele digitale necesare pentru
aprofundarea de cunostinte moderne si
relevante n lumea actuala.

Toate echipamentele donate au fost
reconditionate n atelierul educlick si astfel
au produs un impact pozitiv asupra mediului.
In total, calculatoarele donate in parteneriat
cu Kaufland Romania evitd emisii de CO, de
600.000 de kg.

Vedem in Kaufland Romania un partener strategic care
Tmpdrtdseste viziunea si obiectivele noastre pentru o
societatea echitabild si verde, prietenoasd cu mediul si
oamenii deopotriva. Fiecare calculator donat impreund
cu Kaufland Romania ofera acces copiilor ce provin din
medii defavorizate: acces la informatie, acces la educatie
si acces la ceea ce inseamnd economie circulara si

reciclare, un domeniu de viitor de care elevii din zone

rurale nu ar trebui sa fie strdini. Dam Click pe Romania

si parteneriatul cu Kaufland Romania demonstreaza ca
decalajele socio-educationale pot fi remediate prin proiecte
sustenabile, concentrate pe colaborare si cooperare.

DAMIEN THIERY
Director General Ateliere Fara Frontiere




Asociatia
T1even

Viziunea 1leven este sintetizatd in
urmdatoarea fraza: ,O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sa trdiascg, sa se
dezvolte si sd colaboreze, formata din
comunitdti in care bucuria miscdrii sa fie
o realitate a fiecdrei zile.”

1,5 mil. lei

86%

sustinut de Kaufland Romania
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Creatori de viitor

TeachU

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

Am fost nevoiti sG reducem numarul

de angajati

Creatori de viitor

Creatori de viitor - Champions United este
unul dintre cele mai importante evenimente
nationale dedicate liceenilor cu performante.
Este locul unde an de an, se reunesc zeci

de liceeni, creatori de viitor, intr-un program
diversificat si interactiv, un mediu in care
acestia se lasa inspirati de mentori invitati si
locul unde sunt provocti sa aducd schimbare
in societate.

Editia din 2021 a Champions United,

cea cu numarul 8, a readus impreund in
formatul consacrat, timp de 6 zile, la Cluj-
Napoca, in perioada 26-31 august 2027,

60 de tineri exceptionali (50 de liceeni si

10 voluntari). Alaturi de acestia, au fost
invitati in cadrul sesiunilor Transform Razvan
Chereches (profesor de sandatate publica la
Universitatea Babes-Bolyai), Codruta Simina
(reporter Pressone), Dan Jecan (presedinte
CERT-Transilvania), loana Szatmare
(coordonator CSR - ARC Romania), Alin
loanes (CEO Rombat), Raul Moscovits (avocat
coordonator MSIL), Michael Bulzan (director
regional pentru Europa, Orientul Mijlociu, Liviu
Balta (Presedinte Asociatia La Vultureni),
Marius Covasd (Promotov dezvoltare
comunitard), Simona Ciff (Psiholog), Tudor
Scripor (inventatorul standardizarii cromatice
pentru nevazatori), Victor Miron (fondator
Cartile pe Fata).
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Una din ideile care s-au nascut in cadrul
evenimentelor Creatori de Viitor este
TeachU.ro, o platforma de meditatii,
dedicata liceenilor din Romania. Platforma
face legdtura intre mentori, profesori sau
tineri cu performantei si liceeni care fie cauta
sd-si imbunadtateasca situatia scolard la o
anumitd materie, fie doresc sd-si aprofundeze
cunostintele pentru a participa la olimpiade
scolare, sau pur si simplu doresc sd invete ceva
nou.

Meditatiile au loc intr-un mediu sigur, pe
Skype, prin conferinta video si sunt complet
gratuite, prin munca voluntard a meditatorilor
nscrisi. Acestea au fost gandite astfel incat sa
fie de folos pentru scoald, pentru concursuri
sau pentru cei care pur si simplu isi doresc sa
nvete ceva nou, si mai mult decat atat, sa

fie gratuite. Momentul lansarii coincide cu o
perioaddin care educatia s-a mutat in online
si, cu atat mai mult, este resimtitd nevoia unui
astfel de proiect.

Peste 5.000 de elevi de toate varstele s-au
putut pregdti suplimentar gratuit la 39 de
discipline.




Pandemia Covid-19 ne-a blocat toate proiectele asa cum
eram setati sd le implementdm - festivaluri in zeci de
orase cu zeci de mii de participanti, proiecte de educatie
prin miscare oferite anual la peste 5000 de copii, tabere
de vard cu sute de participanti si mentori. Anul 2021 a
nsemnat o repunere in agendd a unor astfel de proiecte,
iar asta s-a datorat in mare mdasurd increderii oferite de
Kaufland Romania, partenerul nostru de termen lung.
Astfel, am putut sd continudm activitatea asociatiei
noastre si am rdmas optimisti cu privire la viitor si la
schimbarea pe care putem sa o producem prin proiectele
noastre de educatie si sport de masa.

OVIDIU NEAMTU
Presedinte

Asociatia pentru

Responsabilitate Sociala

PLAN B

Obiectivele Plan B vizeazad implementarea
unor proiecte punctuale n aria educatiei
nonformale si complementare menite

sd ajute la reducerea decalajelor dintre
diferite grupuri sociale si la cresterea

unei generatii vitoare mai instruite, mai

sdndtoase, mai constiente si mai implicate.

1,1 mil. lei

86%

sustinut de Kaufland Romania
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Deschidem scoala

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amanam proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare



Deschidem scoala

Proiectul este dedicat copiilor din mediile
vulnerabile care, din cauza situatiei pandemice
si a lipsei dotarilor tehnice, au avut intreruperi
in procesul de invatare si au suferit pierderi
scolare importante. ,Deschidem scoala”

este gandit in jurul a 3 directii de actiune:
digitalizarea scolilor vizate, predarea materiei
printr-o metodd acceleratd incluziva, consiliere
psihologica. Cele 15 scoli din 5 judete (Calarasi,
Brdila, Galati, Constanta, Tulcea) cuprinse n
proiect au fost dotate cu echipamente tehnice
performante (tabld interactiva, videoproiector,
laptop, sistem audio), care au facut predarea
materiei Comunicare in Limba rom@na mult
mai atractiva si mai eficientd pentru cei 800 de
elevi. De asemenea, copiii beneficiari au primit
seturi de rechizite care i-au gjutat in procesul
de asimilare a informatiilor. In paralel cu
nvatarea materiei, acestia au avut parte si de
consiliere psihologicg, in perspectiva reducerii
absenteismului si a abandonului scolar.

Prima editie a proiectului ,Deschidem scoala”,
organizatd in perioada iunie-august 2021, a
avut ca premisd situatia ingrijoratoare din
educatie, cauzata de pandemie, respectiv:
40% dintre elevii din mediile defavorizate,
majoritatea din mediul rural, nu au facut scoald
online; 287.000 de elevi nu au avut tablete sau
alte echipamente pentru scoala online; 237.000
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de elevi nu auin continuare acces la internet. In
total, s-au pierdut 300 de ore de studiu sau 120
de zile de scoala.

Impactului implementarii ,Deschidem scoala”
a avut o importantd capitald in scolile vizate,
prin diminuarea absenteismului (fapt sesizat
n septembrie), dezvoltarea interesului pentru
participarea activa la lectii, fixarea anumitor
notiuni, insusirea de cunostinte, exersarea
deprinderilor de scriere-citire, pronuntia
corectd, ortografia si lucrul pe text. Diferenta
n asimilarea de informatii si focalizare a
facut-o utilizarea materialelor de lucru
multimedia. Conform rapoartelor primite de
la directorii scolilor implicate in proiect, ,copiii
au participat cu bucurie la fiecare activitate,
fiecare elev inregistrénd progrese importante”
(Dir. Susanu Steluta - Liesti, Galati), ,un
accent deosebit s-a pus pe analiza sintaxei si
foneticii cuvintelor, pentru facilitatea invatdrii
fiind folosita invatarea prin joc” (Dir. Marioara
Lipan - Bordei Verde, Braila), ,efectele pozitive
ale proiectului sunt marcate prin rezultatele
elevilor la testele de evaluare. Dacd inaintea
implementdrii proiectului se atingeau
indicatorii Suficient si Bine, dupd, indicatorii
marcheazd calificativul Foarte bine” (Dir.
Cristina Coltea - Duiliu Zamfirescu, Calarasi).

O intelegere reald a nevoilor beneficiarilor proiectelor initiate de
Asociatia Plan B si orientarea catre solutii sunt, pe scurt, atributele
sub care s-a desfasurat colaborarea noastra cu Kaufland Romania.
Fiecare dintre interactiunile avute cu departamentul CSR a avut

la bazd nevoia autenticd de a duce la bun sfarsit initiative cu
adevarat sustenabile si responsabile, cu impact semnificativ asupra

celor vizati.

OANA DUMITRIU

Presedinte Asociatia Plan B

Fundatia Tnovatii Sociale

Regina Maria

Misiunea Fundatiei Inovatii Sociale

Regina Maria este de a agjuta persoanele
aflate in nevoie prin proiecte si programe
sustenabile si durabile in domeniile sanatatii
si educatiei.

7.5 mil. lei

17,75%

sustinut de Kaufland Romania

Impreund schimbam
destine

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Nu este cazul



Impreuna schimbam destine — 3

Fundatia opereaza doua policlinici sociale
prin care se ingrijeste de persoane fara venit,
persoane cu venituri foarte mici si pensionari
cu pensii mici - Policlinica Sociald Baba Novac
si Clinica Sala Palatului.

In acelasi timp, fundatia are in grija 230 de
copii in cele 3 centre educationale: Centrul
Educational Baneasa, Centrul Educational
Corbeanca si Hero Afterschool Clinceni.

Obiectivele fundatiei in includ:
cresterea nivelului educational al copiilor
prevenirea abandonului scolar

mbunadtatirea performantelor scolare a
elevilor din cele trei centre educationale

Prin proiectul ,Jmpreund schimbam destine”,
initiat in 2020, fundatia oferd sprijin

pentru educatie pentru cei peste 200 de
copii pe care 7i are in grija in centrele sale
educationale - cele doud centre educationale
pe care le gestioneazd de peste 8 ani, cat siin
noul centru deschis in 2021 la Corbeanca.

(1]

Cei mai multi dintre copii provin din

familii cu mari dificultati socio-materiale,
monoparentale, familii foarte numeroase, sau
cu disponiblitate emotionald redusd, pe care
Fundatia Ti sustine n principal prin activitdtile
de educatie formald si informald, dar si
printr-o masd calda in fiecare zi. Pentru ei
sprijinul primit in cadrul centrelor educationale
le oferd acces la educatie sisi pot depdsi
contextul familial in care s-au nascut. Lasati
singuri, fard indrumare, acesti copii risca
abandonul scolar si sa ramana cel putin la
acelasi nivel dacd nu mai jos decat al parintilor
lor, cu vieti extrem de dificile. De aceeq, este
esential ca ei sa fie mereu sprijiniti, sd li se
cultive apetitul pentru invatare pentru a se
autodepdsi si a-si creste calitatea vietii.

Cu sprijinul Kaufland Romania, acestia au
invatat sa scrie si sd citeascq, astfel incat
si-au Tmbundatatit performanta scolarg, iar
promovabilitatea a fost 100%.

Peste 200 de copii mai educati, mai curajosi, mai fericiti, mai
pregdtiti sd schimbe lumea in bine! Acesta este rezultatul
colabordrii noastre cu Kaufland Romanial Avand alaturi un astfel
de partener de incredere, avem curajul de a merge mai departe,
spre binele copiilor, an dupd an, construind o viatd mai bund nu
doar pentru eij, ci pentru intreaga comunitate. Este extrem de
Tncurajator pentru toti cei implicati sa stim ca suntem impreuna,
intr-un spirit al iubirii si al unitatii. Multumesc, Kaufland Romanial

CRISTIANA MATEOIU
Director Executiv

Asociatia
Volum Art

Asociatia Volum Art Tsi propune initierea
si dezvoltarea unei platforme culturale
interdisciplinard care sa incurajeze si

sa sustind perspective si viziuni noi,
transectoriale, privind modalitatile in care
trdirea prezentului construieste viitorul.

836.000 lei

5%

sustinut de Kaufland Romania

Endless Present -
Limited Future

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Nu este cazul
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Endless Present - Limited Future i

ENDLESS PRESENT | LIMITED FUTURE

este un proiect de educatie nonformald si
alternativa adresat copiilor cu vérste intre 10
si 17 ani din 6 orase mici unde oferta culturald
este foarte scazuta: Alexandria, Slobozig,
Turnu Mdgurele, Oltenita, Urziceni si Mizil,
care ainceput in mai 2021 si s-a incheiat in
octombrie 2022.

Prin intermediul benzilor desenate si al
povestilor ilustrate, copiii din cele sase
comunitati au cdutat solutii pentru
combaterea poludrii cu plastic, una dintre
cele mai serioase amenintadri la adresa
mediului si climei. Cu acest prilej, copiii au
fost introdusi in lumea dezvoltarii durabile,
a economiei circulare si a resurselor
regenerabile, ca modalitati constructive
de a contribui activ la prezervarea
ecosistemului care ne este casd tuturor:
Pamantul.

Proiectul a reusit sa atraga peste 120 de
tineri si s creeze o comunitate de elevi activi
si interesati in identificarea sau gdsirea unor
solutii creative de a combate poluarea cu
plastic. Marturie stau cele peste 100 de lucrari
de bandd desenatd in care participantii au
facut propuneri dintre cele mai indraznete

(1]

si creative, unele fantastice, altele la modul
concret.

In cifre, proiectul a insemnat:

36 de ateliere de bandd desenata pe
tema combaterii poludrii cu plastic

36 de ateliere de scriere creativa pe
tema combaterii poludrii cu plastic

6 expozitii de artd cu lucrdrile copiilor
rezultate Tn urma atelierelor-un seminar
pe tema dezvoltarii durabile cu 30 de
participanti

5 sesiune de formare pe tema dezvoltdrii
durabile si a sustenabilitatii in cultura

o tabdrd urbana de animatie pe tema
combaterii poludrii cu plastic, organizatd
in perioada 11-16 iulie 2022, unde au
participat 13 copii

Mai mult de atdt, a reprezentat o incursiune
n imaginatia copiilor care sunt stimulati

sd lucreze in echipd, sa gdseasca solutii
pentru combaterea poludrii cu plastic, sa le
transpuna vizual, sa Tsi dezvolte gandirea
critica. Tmputemicireo lor este un instrument
sustenabil pentru dezvoltarea pe baze
sandtoase a comunitdtilor locale.

Endless Present Limited Future este proiectul cu cea mai mare
anvergura desfdsurat de Asociatia Volum Art si care, fard sprijinul
financiar primit din partea Kaufland Roménia nu ar fi putut
avea loc. Parteneriatul cu Kaufland Romania a adus un plus de
vizibilitate si deschidere in randul colaboratorilor si partenerilor
de proiect, prin asocierea cu un brand dedicat prin actiunile sale

protejdrii mediului, sustinerii unei vieti sustenabile si actiunilor de
combatere a poludrii.

JUDIT BALINT

Presedinte

Asociatia Brio pentru
Evaluare Educationald

Brio Challenge
Editia a ll-a

Brio Challenge
Editia a ll-a
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]

Brio este prima si singura platforma digitald
de solutii fundamentate stiintific pentru
testare si evaluare scolard din Romania,
destinata elevilor din clasele I-XII, parintilor,
educatorilor, scolilor si altor institutii implicate
in actul educational din Romania. Avizat de
Ministerul Educatiei si Cercetarii, Sistemul

de Testare Brio este un produs stiintific
conceput pe baza programei scolare din
Romania, conceptualizat de o echipa de
profesori si experti internationali in testare

si psihometrie. Pentru cd fiecare test este
alcatuit si evaluat de catre sistem pe baza
unei metodologii riguroase, evaluarea
acoperd intreaga materie, iar rezultatele
sunt obiective si foarte relevante pentru
nivelul real de pregdtire al elevului. Platforma
Brio este folosita deja de peste 100.000 de
utilizatori si inregistreaza peste 1.000 de
abonamente active.

Concursul de matematica ,Brio Challenge”
este o competitie scolard digitald la nivel
national, ce se desfdsoard online in 4 etape
de concurs.

In cadrul primei etape a olimpiadei

Brio Challenge Editia a ll-a, cea de
nscriere, elevii au putut face teste de
antrenament pentru obtinerea celui mai
bun punctaj.

In etapelor a ll-a si a lll-q, elevii au putut
nregistra testul cu cel mai bun punctqj
obtinut si s-au calificat doar cei care au
obtinut peste 80 de puncte.

In etapa finald au ajuns toti participantii care
au obtinut scor 100, indiferent de numarul
acestora, precum si scorurile care precedeaza
acest punctaj. Fiecare clasa Il - XIl a avut un
campion absolut si doi vicecampioni, alesiin
baza celui mai bun punctaj. Departajarea s-a
realizat siin functie de timpul utilizat pentru
finalizarea testului: participantul care a
obtinut cel mai scurt timp pentru finalizarea
testului.
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Concursul se adreseazd tuturor elevilor din
clasele primare (lI-1V), clasele de gimnaziu
(V-VII) si clasele de liceu (IX-XI1), cu acordul
pdrintilor. Se pot inscrie Tn concurs atat elevi
care au deja cont activ in platformd, cat si
elevi care nu au mai folosit www.brio.ro.

Scopul proiectului are la baza implementarea
unui standard modern de competitie online,
pentru imbundtdtirea performantei scolare
destinata elevilor, parintilor, educatorilor,
scolilor si altor institutii implicate in actul
educational din Romania.

Concursul Tsi propune la nivel de participanti
si finalisti, prin desfdsurarea celor 4 etape de
concurs:

sd incurajeze si sG promoveze
dezvoltarea competentelor analitice
ale elevilor prin crearea unei gandiri
algoritmice;

sd incurajeze dezvoltarea aptitudinilor
de utilizare a canalelor digitale de
comunicare;

sa creascd nivelul de incredere al
elevilor si sa-i familiarizeze cu testele si
concursurile nationale;

sa familiarizeze elevii cu testarea
standardizatd si tot ce presupune
aceasta: testarea cunostintelor,
urmadarirea raportului de evaluare in
vederea cresterii performantei scolare si
retestarea pentru urmdrirea progresului.

Fundatia
de Sprijin Comunitar

Viziunea Fundatiei de Sprijin Comunitar
este o lume n care drepturile omului sunt
respectate si toti membrii comunitatii

au acces la servicii de calitate, adecvate
nevoilor si acordate de profesionisti.

7.1 mil. lei

3,2%

sustinut de Kaufland Romania

Adoptd un licean

Sponsorizare n bani

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbunatdtire

Servicii noi sau imbunadtatite
Vizibilitate crescuta

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ ama@ndm proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare
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Adopta un licean

Tot mai multe studii denotd ca situatia
copiilor si tinerilor in zonele rurale ramane

n continuare dramaticg, principalele cauze
fiind sardcia, infrastructura deficitarg, lipsa de
perspective economice si de dezvoltare. Din
cauza sardaciei, jumatate dintre copiii de la
tard renuntd la scoala si raman cu opt clase.
Unii trudesc zi de zi la cé@mp sau in grajdurile
animalelor. Altii, desi sunt de-o schioapg, fac
naveta si invatd dimineata, iar apoi muncesc
in gospoddrie, pand la epuizare. Cand se
pune problema sa-si continue studiile la oras,
parintii nici nu vor sa audd: au nevoie de
ajutor acasa.

Cu sprijinul Kaufland Romania, FSC a derulat
n ultimii ani campania ,Adoptd un liceean”,
campanie care prin rezultate siimpact a
imbunatatit simtitor accesul la educatie

al unui numar de aproximativ 300 de elevi
provenind din medii rurale defavorizate (zona
de est a judetului Bacau). Dincolo de sprijinul
material constand in burse de 250 de lei/eley,
tinerii beneficiaza de consiliere si asistenta
psiho-educationald pentru depdsirea
dificultatilor legate de adaptarea la viata de
oras si pentru Tmbunatdtirea performantelor
scolare, sunt incurajati sa facd voluntariat,
sunt sprijiniti in orientarea privind cariera.

immainm
Ean

(1]

Tn 2021, Kaufland Romania a continuat sa
susting proiectul, oferind burse pentru 30 de
tineri. Proiectul are urmdtoarele componente

Sprijin financiar, monitorizare si consiliere
lunare - Cei 30 de tineri vizati de proiect
primesc lunar burse a cate 250 lei/
persoand pe toatd perioada anului scolar,
n vederea acoperirii cheltuielilor de
cazare si masa la liceu. Asistentul social
FSC monitorizeaza permanent atat
situatia scolara a copiilor, cat si modul de
cheltuire a banilor; de asemenea se tine
permanent legdtura cu cadrele didactice
si pdrintii copiilor.

Sprijin educational si consiliere bursieri;
mentorat oferit de voluntari - Pentru
tinerii asistati in program se lucreaza
individual si in grup pentru depdsirea
problemelor de integrare scolara,
integrare in grup, adaptare la noul mediu
scolar si social, accesarea de servicii
medicale si a instrumentelor de educatie
on-line in cazul celor afectati direct sau
indirect de pandemia de COVID-19. Cu
ajutorul voluntarilor FSC, acestia sunt
sprijiniti la Tmbundtatirea rezultatelor

la materiile de baza si la pregatirea
corespunzdatoare a examenului de
Bacalaureat.

Implicarea in activitati de voluntariat -
Tinerii bursieri sunt incurajati s se implice
in numar cat mai mare in activitatile

de voluntariat ale organizatiei. In acest
fel invata sa ofere la randul lor ajutor
semenilor aflatiin nevoie. Activitatile in
care sunt incurajati sa se implice sunt:
activitati hand-made si de vanzare
produse n cadrul Atelierului Activ Mozaic;
ajutor pentru derularea activitatilor cu
copii la Centrul Mozaic din Bacdu sau la
Cluburile cu Lipici din comunele lor.

Sesiuni de dezvoltare personald, orientare
profesionald si sprijin in gdsirea unui loc
de munca - O activitate foarte apreciata
de tineri o reprezintd organizarea unor
sesiuni de discutii/ traininguri pe teme

de educatie pentru viata si orientare
profesionald in cadrul unor intalniri

lunare cu specialisti in diverse domenii
importante pentru dezvoltarea personald
si a abilitdtilor de viata independenta:
psihologi, medici, manageri, traineri,
reprezentanti ai autoritatilor, etc.
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Aceste intdlniri sunt organizate lunar, atat
la sediul FSC, cat siin cadrul unor vizite la
diverse institutii si firme locale, iar temele
abordate sunt stabilite impreuna cu tinerii
pentru a raspunde cat mai bine nevoii lor
de informare.

De 15 ani Kaufland Romania este alaturi de FSC, un
parteneriat care a reusit, realmente, sa schimbe destine!
Multi tineri au ajuns mari pentru cd au beneficiat de sprijinul
programului de burse finantat de Kaufland! Le multumim

sincer pentru implicare, continuitate si suport!

GABRIELA ACHIHAI
Presedinte




Asociatia

Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd
proiecte si produse care urmdaresc
cresterea industriilor creative, acordand

o atentie deosebita antreprenoriatului

si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneaza in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare,
promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitatea, inovatia, initiativa,
pasiunea, performanta, autenticitateaq,
pragmatismul si perseverenta.

944.000 lei

61%

sustinut de Kaufland Romania

Proiectul educational
#PRESENT

Sponsorizare n bani

Sponsorizare n produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdturd
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane
Vizibilitate crescutd

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ ama@ndm proiecte

Proiectul educational #PRESENT it

Proiectul educational #PRECENT faciliteaza
accesul la educatie alternativa si nonformala
pentru copiii care provin din medii
defavorizate, in vederea egalitatii de sanse
privind integrarea in societate. Acesta vine
in completarea misiunii Asociatiei Industrii
Creative de a dezvolta proiecte culturale,
educative si sociale avand ca miza principald
dezvoltarea comunitatii.

Specialisti din diverse domenii sustin sesiuni de
formare sub formd de module educationale,
cu material cognitiv de calitate, prezentat
intr-o formula relaxata si creativa. Proiectul
are drept miza constientizarea importantei
accesului la material educational profesionist
ca metodad de reducere a diferentelor sociale,
orientare in carierd si cresterea stimei de sine.

In cadrul celui de-al doilea modul #Present
s-au organizat ateliere si sesiuni interactive cu
tema ,Viatd sandtoasd”. Proiectul a avut loc
n perioada mai - iulie 2021 si s-a extins in alte
doud centre din lasi, astfel incat activitatile
s-au desfdsurat la Centrul de Servicii Sociale
Bucium, Centrul de Servicii Sociale C.A Rosetti
si Centrul de Servicii Sociale Bogdana (sat
Bogdanesti, comuna Horlesti). Peste 100 de
copii au fost implicati sGptdmanal in activitati
atractive de interes actual, cu teme sau
aborddri diferite.

De aceastd data copiii au avut parte de 11
sesiuni de traininguri coordonate de specialisti
n domeniile alese, precum:

Prim Ajutor, cu voluntarii Serviciului
Voluntar de Ambulanta

Dans, cu instructorul coregraf Anca
Macovei

Echilibru minte-corp, cu trainerul
Alexandra Craciun

Protectia Mediului si Sustenabilitate, cu
Cristina Capitanita de la Asociatia Mai
Bine

Nutritie, cu nutritionistul Diana Gradinaru

Activitatile au fost completate si de o iesire la
Centrul de escalada Climb Again, unde copiii
s-au intrecut in activitati de catarare, stafeta
si tiroliand.

Ultima intdalnire din cadrul celui de-al doilea
modul a fost o imbinare de jocuri distractive
si interactive de sintezd, premii si sesiuni de
feedback de la micii participanti.

Cel de-al treilea modul al proiectului #Present,
.Creativitatea si exprimarea prin artd”,
organizat in perioada octombrie 2021 - martie
2022, s-a desfasurat in patru centre sociale din
judetul lasi (CSS ,Bucium”, CSS ,Rosetti”, CSS
,Bogdana” si Centrul de tip familial ,Verseni”),
n care 130 de beneficiari s-au putut bucura
de ateliere de Redesign, Arta Dramatica,
Coregrafie, New Media sau Arte Plastice.

Totodatd, peste 30 de copii veniti din Vinita,
Ucraina, s-au bucurat de escaladg, tiroliand si
jocuri oferite de prietenii de la Climb Again lasi.

In plus, copiii au mai participat la diverse
ateliere, precum:

Atelier re-design - Maura Anghel/ Alex
Cristea

Arta dramatica - Cocos George si loana
Corban

Atelier coregrafie - Mommo Sanno/
Ancuta Macovei

Artd plastica - latesen Mihai Cosmin/

Doamna de picturd

New Media - arta fotografica - Andrei
Ignea/ invitatie la cinema - proiectie Belle

Present fard frontiera - Climb Again




Organizatia Salvati Copiii

Salvati Copiii Romania apard si promoveaza drepturile copilului in Romania din 1990, in acord cu
prevederile Conventiei ONU cu privire la Drepturile Copilului. Salvati Copiii Romania isi propune
sG garanteze egalitatea de sanse pentru toti copiii, indiferent de mediul din care acestia provin,
prin utilizarea propriei expertize, precum si prin activitati de lobby si advocacy asupra factorilor
de decizie si mobilizarea liderilor din societatea civila.

Organizatia Salvati Copiii desfasoard proiecte in beneficiul tuturor copiilor, dar acordd o atentie

Slpenseiide i e deosebitd celor aflatiin situatii dificile: copii din comunitati defavorizate, copii victime ale

Viziunea Salvati Copiii este o lume n care

fiecdrui copil Ti este respectat dreptul la

viatd, protectie, dezvoltare si participare.

Salvati Copiii actioneazd in 5 domenii
strategice de interventie cu solutii si
obiective strategice proprii care vor

contribui la respectarea drepturilor copilului.

38,7 mil. lei

5%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru toti
copiii

Alegeri sdndtoase

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

violentei, copii victime ale exploatarii prin muncd, copii ai strazii, copii refugiati, copii in conflict
cu legeaq, copii privati de protectia parentald. Proiectele implementate vizeazd promovarea

si apararea drepturilor copiilor, in special a accesului la educatie, protectia impotriva violentei,
traficului si consumului de droguri, protectia impotriva discrimindrii, reducerea mortalitatii

infantile, precum si protectia in mediul online.

Educatie pentru toti copiii

Dupad aparitia pandemiei, activitatile
educationale s-au desfasurat on-line sau

cu prezentd fizicg, in functie de contextul
epidemiologic. Tn lipsa unei masuri coerente
din partea autoritdtilor de a initia programe
care sa raspundd nevoilor educationale ale
copiilor echipele Salvati Copiii ai intervenit si
au oferit sprijin direct familiilor, tichete sociale
menite sd asigure supravietuirea copiilor ai
caror parinti au ramas fard loc de munca,
tablete cu internet inclus, rechizite si materiale
igienico-sanitare, toate acestea strict
necesare pentru ca familile sa depdseasca
situatia de crizd in care se gdseau.

Pentru copii, pe perioada anului scolar au
fost organizate activitati de pregatire scolara
suplimentara care au fost sustinute fie prin
programul de tip Scoald dupa Scoalg, fie in
format online, in functie de reglementarile
legale in vigoare. Copiii au fost sustinuti cu
asigurarea accesului la internet si cu rechizite.
Periodic au fost organizate activitati de timp
liber si socializare care sd le permita copiilor
sd interactioneze cu alti copii si sa isi dezvolte
increderea in sine.

immainm
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Pe perioada verii au fost organizate grupe

de pregdtire estivald pentru copiii de varsta
prescolard care nu au frecventat gradinita dar
a continuat oferirea de servicii si pentru copiii
din programul Scoala dupa Scoala.

Pe toata perioada participarii la program
copiii au beneficiat de o masa caldg, rechizite,
imbrdcaminte, igienico-sanitare, iar familile au
beneficiat de tichete sociale si alte forme de
sprijin, in functie de tipul de nevoie.

Parintii copiilor au fost participat lunar la
intdlniri de informare si consiliere - consiliere
sociald in vederea obtinerii drepturilor de care
beneficiaza prin lege, consiliere psihologica,
consiliere juridica in vederea obtinerii
documentelor de identitate, solutiondrii
problemelor locative etc, facilitarea accesului
la serviciile medicale (inscrierea la medici de
familie, consultatii medicale, achizitionarea de
retete).

In cele trei orase au fost intalniri de lucru cu
reprezentantii autoritdtilor cu rol in protectia si
educarea copiilor.




Rezultate atinse

4 grupe de tip Scoald dupa scoald au
fost organizate (doud in Bucuresti -

sector 1si sector 5, Constanta, Ciurila, jud.

Cluj)

4 grupe de pregdtire prescolara pentru
copiii care nu au frecventat gradinita au
fost organizate in Bucuresti - sector 1si
sector 5, Constanta, Ciurila, jud. Cluj

60 de copii au participat la
Gradinite estivale

120 de copii au participat la Scoald dupa
Scoald

106 parinti au participat la intalniri

180 de copii au beneficiar de sprijin

material

30 specialisti au participat la intélniri de
lucruin cele 3 orase

Rezultate calitative - toti copiii au reusit
sd inregistreze progres scolar si cresterea
autonomiei de invatare

Actiunile intreprinse au contribuit in mod
direct la ameliorarea situatiei cu care se
confruntau 180 de copii si familile lor si,
totodatq, la rezolvarea partiald a problemei
sociale cu care se confruntd copiii din grupuri
vulnerabile, respectiv saracia si abandonul
scolar. Activitatile derulate de Salvati Copiii cu
sprijinul Kaufland Romania au contribuit direct
la diminuarea deprivarii materiale in randul
copiilor si famililor, cresterea calitatii vietii
copiilor, prevenirea si reducerea abandonului
scolar in randul copiilor din comunitati
defavorizate, prin oferirea de sprijin material
precum si servicii complexe educationale si
sociale destinate atat copiilor, cat si familiilor
lor.

Sunt necesare insd interventii sustinute, pe
termen lung, pentru consolidarea rezultatelor
obtinute. Este necesard, de asemenea
extinderea interventiilor si in alte zone, luand
in calcul participarea scdzutd la educatie a
copiilor vulnerabili.

Alegeri sandatoase

Activitatile proiectului s-au desfasurat in

98 de localitati (34 orase si 64 localitati din
mediul rural) din 22 de judete, in 282 unitati de
nvatamant.

Derularea de sesiuni de informare
pentru copii si tineri, structurate pe

5 teme principale: educatie sexualg,
nutritie si exercitiu fizic, prevenirea
comportamentului de consum (alcool,
fumat, droguri), prevenirea violentei,
promovarea relatiilor pozitive (sandtatea
emotionald a copiilor si prevenirea
bullyingului) si educatie pentru mediu.
Sesiunile de informare au fost destinate
copiilor din toate ciclurile de scolaritate,
implementate de voluntari, cadre
didactice si cadre medicale scolare, dar
si de reprezentanti ai partenerilor locali.
Sesiunile au avut ca metode de lucru
activitati non-formale, de la egal la

egal (peer to peer education). Sesiunile
informative au fost sustinute n scoli,
fatd in fatd, dar si online in perioadele
restrictiilor sanitare. Sesiunile din aceastd

perioadd au fost derulate la orele de
dirigentie sau alte materii ale profesorilor
participanti. In vederea deruldrii
proiectului au fost semnate parteneriate
pe plan local cu unitatile de invatamant,
dar si cu principalele autoritati publice
locale: Inspectorate Scolare Judetene,
Unitati de invatdmant, Inspectorate de
Politie, Politia Localg, Directii de Sanatate
Publicd, Centre Judetene de Resurse si
Asistentd Educationald, Cabinete de
Medicina a Familiei, etc.

Implementarea metodologiei Free
of bullying/ Sa fim prieteniin 17 de
gradinite (Bucuresti, Caldarasi, Focsani,
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Dambovita). 193 de cadre didactice

au fost formate si au primit materiale
didactice specifice programului pentru a
le utiliza zi de ziin gradinite (60 valize cu
materiale educationale si 2400 ursuleti
mici). Aceste cadre didactice au participat
periodic si la webminarii si sesiuni de
suport pentru aisi consolida tehnicile

de lucru cu copiii si parintii, utilizand
metodologia Free of Bullying. 2.476 de
copii au beneficiat direct prin implicarea
care au avut menirea de a imbunatati
climatul educational pentru crearea de
relatii pozitive intre copii-copii si intre
copii-adulti. Si-au dezvoltarea abilitatile
de a se respecta reciproc, de avea grija
unii de ceilalti, de a fi toleranti si de a
avea curajul sG-si apere prietenii care nu
se pot apdra singuri. Cadrele didactice
formate au lucrat cu copii, parintii si copiii
pentru implementarea a 4 valori ca parte
permanentd si fireascd a vietii de zi cu zi
a copiilor, constientizarea educatorilor si
a parintilor in privinta impactului pe care
il au adultii asupra relatiilor dintre copii

si intarirea colabordarii dintre educatori,
pdrinti si copii. Peste 3.500 de parinti au
fost informati si implicati in activitdti ale
proiectului.

Implementarea normelor metologice
antibullying si asigurarea functionalizarii
grupului de actiune antibullying. Acest
tip de inteventie s-a derulatin 47 de
scoli din Bucuresti, llfov, Brasov, Harghita
si lalomita. Activitatea de consultanta

si training pe care echipa Salvati Copiii
a asigurat-o a avut drept obiectiv
general oferirea suportului necesar in
vederea aplicarii prevederilor normelor
metodologice antibullying. 2.262 de
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copii din scolile partenere au participat
la activitati de informare si constientizare
cu privire la problematica bullyingului. 400
de pdrinti si 292 de cadre didactice au
beneficiat direct de informari cu privire

la prevenirea si gestionarea situatiilor

de bullying. Toate scolile implicate au
fost consiliate continuu pentru crearea si
operationalizarea grupurilor de actiune
antibullying. Tn 24 dintre scoli au fost
operationadlizate grupurile de actiune
antibullying.

Consiliere pe tema educatiei sexuale -
Salvati Copiii a continuat colaborarea
prin a oferi consiliere online in cadrul
platformei SexulvsBarza. 1.650 de
adolescenti si tineri au solicitat
informatii si au primit r@spunsuri care i-au
ajutat sa solutioneze problemele cu care
se confrunta.

Consultarea copiilor si tinerilor. Forumul
National al Copiilor - editia a XXI-a

s-a derulat in perioada 31 mai - 2 iunie
2021. Aproximativ 100 de copii cu varste
intre 10 si 17 ani din Bucuresti si alte 13
judete au discutat despre redlitatea

din institutiile de invatamant, in special
despre interdependenta dintre bullying,
violenta adultilor si climatul scolar.
Evenimentul a avut doud componente:

actelor normative intr-un limbaj accesibil
copiilor, dezvoltarea de programe care
vizeazd o mai mare implicare a elevilor in
amenajarea spatiului de invatamant etc)
sau in demersurile de advocacy initiate
(propunerile referitoare la consilierul scolar
sau monitorizarea grupurilor antibullying).

Tabdra Sanatatii, editia a lll-q, s-a
desfasurat in perioada 7-10 septembrie
2021, la Bran, judetul Brasov, 73 de copii
si tineri voluntari au participat la ateliere
de lucru pe tema educatiei pentru
sandtate. In cadrul atelierelor, copiii

au fost implicati in discutii si dezbateri
facilitate de voluntari cu experientd in
derularea de activitati pentru copii si de
experti Salvati Copiii. Atelierele au fost
menite sa i ajute pe copii pentru a reduce
impactului pandemiei asupra bundstarii
lor mintale si asupra sandatatii generale.

Pe parcursul celor patru zile de tabarg,
copiii au Tnvatat cum sa procedeze atunci
cand colegii lor devin victimele hartuirii,
violentei ori batjocurii altor elevi si cum
pot face fata anxietatii de excluziunii
sociald, inclusiv in mediul online. Copiii au
solicitat informatii si au primit raspunsuri
care i-au gjutat sd solutioneze problemele
cu care se confruntd.

Deseori suntem intrebati cum reusim s deruldm proiecte atat
de complexe si cum reusim s@ avem prezentd constantd in
comunitdtile cu copii vulnerabili? Raspunsul se gdseste atat in
expertiza si dedicarea echipei Salvati Copiii si, in egald mdsurg, in
sustinerea financiara a unor companii precum Kaufland Romania,
care s-a dovedit a fi, de-a lungul anilor, un partener privat
constant dedicat cauzei copiilor. Stiind foarte bine cd bunele
intentii si ideile valoroase nu se pot concretiza in lipsa resurselor
financiare, apreciem in mod deosebit atenta luare in considerare
a semnalelor transmise de Salvati Copiii cu privire la probleme si
nevoile comunitdtilor dezavantajate si mentinerea caracterului
multianual al interventiilor propuse.

Actiunile Salvati Copiii au inclus, in forme diverse de integrare
educationald (prescolard, Scoald dupa Scoala), 180 de copii din
familii cu multiple dificultati sociale si economice si au asigurat
informarea a peste 23.000 de copii si adolescenti din 22 de judete

pe teme, ignorate sau descurajate de catre autoritdti, desi unanim

considerate ca fiind esentiale pentru dezvoltarea lor adecvata
(educatie sexuald, prevenirea violentei si a comportamentului de
consum de risc, promovarea relatiilor sociale pozitive, educatia
ecologicd si nutritia sandtoasa).

Intelegerea profundd de cdtre echipa Kaufland a

provocdrilor si solutiilor identificate de Salvati Copiii
n respectarea drepturilor copilului au permis
rezultatele mentionate mai sus. Multumirile pe

care le primim din partea copiilor, parintilor si

cadrelor didactice din programele ,Acces
la educatie” si ,Alegeri Sandtoase”, le
mpartim cu partenerii si prietenii
nostri - echipa Kaufland
Romania.
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atelierele copiilor, facilitate de voluntari si GABRIELA
specialisti Salvati Copiii (derulate online) ALEXANDRESCU
si intdlnirea cu reprezentantii Ministerului Presedinte
Educatiei. Recomandarile copiilor pentru Executiv
reprezentantii MEN au vizat 3 directii:
participarea reald a elevilor la viata scolii,
operationalizarea grupurilor antibullying,
cresterea rolului consilierilor scolari. O
parte din recomanddrile copiilor au fost
preluate de Salvati Copiii si sunt incluse
in activitatile organizatiei (transpunerea




Asociatia CSR Media for Business
Sustainability/ CSR Media pentru
Sustenabilitatea Afacerilor

CSR pe intelesul tinerilor

CSR pe intelesul
tinerilor

Studiile arata ca cele 3 generatii (Generatia
7 - 18-25 de ani, Millennials — 26-35 de ani
- si Mature - peste 35 de ani) sunt tot mai
interesate de cum se implicd companiile

n rezolvarea problemelor din comunitatile
locale.

Proiectul are in vedere cresterea vizibilitatii
campaniilor de CSR in randul tinerilor. Acestia
spun cd sunt mai dornici, mai dispusi sa
cumpere un produs de la un brand care «face
bine>> decat de la o companie inactiva social.

Proiectul a vizat realizarea a 35 de texte
scurte, scrise pe intelesul tinerilor, pentru a
promova si cultiva responsabilitatea sociald
in Romania, prin diseminarea de informatii
relevante prin instrumente si canale proprii de
comunicare online.

In plus, in cadrul proiectului au fost realizate
si 15 materiale video, distribuite pe pagina
de Facebook a asociatiei, cu target tintda pe
tinerii din toata tara.

Tn acest fel, tinerii au putut afla siinvata

din experienta companiilor, despre cum
integreaza responsabilitatea sociald in
strategiile de afaceri si despre cum reusesc
acestea sa se implice in viata comunitdtilor in
care activeaza.

Prin aducerea informatiei despre actiunile
de CSRintr-un singur loc, mai aproape de
publicul t@ndr, mai pe intelesul lor, acestia vor
cumpara produse in cunostintd de cauzg,

de la companiile care se implicd activ in
comunitatile in care activeazd, determinand,
in final, companiile s& se implice din ce in ce
mai mult in viata comunitatii.

Asociatia Frilensar.ro

2

Viitorul continuu

Viitorul continuu

Programul ,Viitorul continuu” vine Tn sprijinul
a trei nevoi identificate in ceea ce priveste
publicul tandr si categoria adolescentilor din
comunitatea orasului Targu Neamt:

nevoia compensdrii nivelului scdzut
al educatiei in randul tinerilor privind
diversitatea si tolerantg;

nevoia imbogdtirii ofertei culturale din
comunitdtile mici si mijloci;

nevoia apropierii publicului tandr de
demersul creativ prin abordari multi/
interdisciplinare.

NViitorul continuu” este un program educativ-
cultural de creatie si cercetare teatrald avand
ca obiectiv crearea unei platforme de teatru
educational in Targu Neamt definitd ca un
spatiu de intersectie creativa atat pentru
adolescenti, cat si profesionisti din aria creatiei
teatrale. Tema de cercetare artistica este cea
a perspectivelor date de viitorul comunitatilor
locale mici privind diversitatea si toleranta

din randul reprezentantilor generatiei Z, tineri
ndscuti intre 2000 - 2020.

Ziua vegetariand in
Viitorul continuu
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Proiectul genereazd o discutie ampld la nivelul
regiunii, si la nivel national, asupra statusului

si a viitoarelor transformari educationale din
aria diversitatii si tolerantei prin crearea unui
spectacol de teatru si promovarea acestuia
intr-o stagiune mobild atat la nivelul judetului
Neamt, cat si la nivel national. De asemeneq,
sub aceeasi tematicd a avut loc un festival
laborator in orasul Targu Neamt.

Componenta nr. 1: Explorarea artistica a
contextului local cu privire la diversitate
si toleranta si perspective pentru viitor
(documentare si spectacol)

Tmbinand instrumente de analizd sociald si
cercetare antropologicd (observarea, sondajul,
interviul etc.) cu scrierea dramaticd, a fost
creat textul spectacolui de teatru educational.
Acesta contine elemente scenografice,
coregrafice si muzicale dezvoltate de catre
participanti. (1 spectacol de teatru)
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Componenta nr. 2: Turneu ,local, zonal,
national”.

Reprezentatii in 10 localitati rurale din judetul
Neamt, 5 localitati urbane nationale si 3
reprezentatii in Targu Neamt

Componenta nr. 3: Training intensiv de
management artistic

Realizarea de catre adolescenti a unei
emisiuni radio pentru adolescenti la Radio
M Plus Targu Neamt. (1 emisiune radio
saptamanala pe o perioadd de 5 luni)

Componenta nr. 4: Festival Laborator
educational participativ pe tema
diversitatii si tolerantei.

Componenta a insumat activitati de creatie
teatrald (scriere dramaticd, coregrafie,
muzicd, scenografie, actorie etc.), cercetare
sociologicg, consiliere psihologica (cabinet
psihologic adresat tinerilor participanti) si
dezbatere participativd, cat si de promovare a
echilibrului in alimentatia publica. (1 festival)

Asociatia Autism Voice

The School Integration Club

g

The School Integration Club
~"|r\ﬁr

The School Integration Club este solutia
Autism Voice pentru integrarea scolard a
copiilor ce sufera de autism si alte tulburdri
comportamentale sau de dezvoltare, astfel
incat dreptul la educatie pentru orice copil,
stabilit prin Conventia Natiunilor Unite cu
privire la Drepturile Copilului, sa fie respectat
intru totul.

Proiectul prevede activitati atat de simulare
a mediului prescolar si scolar, cat si activitati
de dobdandire de competente si aptitudini
specifice, pentru a ajuta 20 de copii cu varsta
cuprinsd intre 4 si 8 ani, proveniti din medii
defavorizate, sa fie integrati scolar si sa

aibd sansa la o calitate a vietii academice,
implicit sociale, mai bund prin activitati de tip
gradinitd/ scoald si programe de instruire si
de dezvoltare a competentelor (matematice,
lingvistice, sociologice, emotionale, creative)
prin participarea acestora la ateliere
educationale gandite sub forma de ,club

de activitdti de educare, competente si
integrare”. Clubul este gandit a fi structurat
n grupuri de lucru care simuleaza cadrul real

de gradinitd sau scoald si vin ca un suport
aditional social, emotional si mental pentru
integrarea copiilor la cerintele invatamantului
de masa.

Proiectul prevedere si instruirea psiho-
emotionald si dezvoltarea personald a copiilor
nscrisi in proiect.

Dupa finalizarea proiectului, toate materialele
utilizate vor gjuta alti 50 de copii, inscrisi Tn
Autism Voice, in parcursul lor de integrare
prescolara si scolard, deoarece acestea se pot
reutiliza, astfel incat schimbarea pozitiva in
ceea ce priveste educatia incluziva a copiilor
cu TSA sd poatd avea ca beneficiari mai multi
copii pentru o perioadd mai lungd de timp.



Asociatia
Reality Check

Viziunea echipei Reality Check: o tardin
care programele si politicile publice de
combatere a sdrdciei si crestere a accesului
la educatie sunt bazate pe intelegerea
profunda a problemelor de la firul ierbii,
sunt dezvoltate in mod integrat, in interesul
celor mai sdraci copii si sunt aplicate in asa
fel incat sa aibd un impact pozitiv cat mai
mare n vietile acestora.

3,7 mil. lei

10%

sustinut de Kaufland Romania
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Impreund pentru un viitor
mai bun in Coroieni -
Fiecare Copil in Gradinita
& Scoald - Ponorata

Stafeta pentru educatie
2021 - Tmpreund pentru
Castelu si Coroieni

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdtura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbunadtatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului

Am fost nevoiti s@ ama@ndam proiecte

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

Obiectivele asociatiei Reality Check sunt:

Implementarea de solutii integrate la
firul ierbii si documentarea acestora in
vederea dezvoltdrii de politici publice
sau imbunatatirea acestora pentru

a ajuta copiii si familile din cele mai
dezavantajate comunitati sd iasa din
starea de sdrdcie;

Monitorizarea modului in care se aplica
anumite legi si programe din domeniile
educatie, locuire, sandtate si protectie
sociald, in vederea cresterii calitatii vietii
pentru acesti copii.

Astfel, asociatia desfdsoara proiecte de
dezvoltare comunitard in doud dintre cele mai
sdrace comunitdti din Roménia (Ponorata-
Coroieni, judetul Maramures si Castelu, judetul
Constanta), cu o abordare integratd axata pe

cresterea accesului la educatie, dar si proiecte
de monitorizare a modului in care se aplica
anumite legi si programe nationale - acestea
pot fi imbundtatite doar pe baza unor evaludri
care sd arate ce se intdmpld cu adevarat la
firul ierbii si sG ne ajute sa intelegem unde sunt
problemele si solutiile posibile.

Ponorata (Coroieni) este una dintre cele

mai sarace comunitati din Romania, cu

familii numeroase si natalitate n crestere.
Majoritatea celor peste 700 de locuitori traiesc
in conditii greu de imaginat, unii incd locuiesc
n corturi improvizate. Sardcia, lipsa educatiei
si igienei fac copiii vulnerabili la boli. Multe
mame sdrace nasc prima data la 13-14 ani

si nu stiu sa ingrijeasca si sa aldpteze copiii.
Doar cativa adulti stiu sa scrie si sa citeasca.
Acasa copiii vorbesc romani si cand incep
gradinita stiu foarte putin roméaneste. Copiii
merg la gradinita si I-IV in comunitate si la
V-VIII'in Coroieni. Din cauza sardciei lucii, multi
copii frecventeaza sporadic, unii repetd clasq,

iar la gimnaziu ajung mai putin de jumadtate.
Doud treimi dintre cei peste 700 de oameni
din Ponordta sunt copii, iar de cand asociatia
ainceput interventiile in comunitate, din ce
n ce mai multi stiu sa scrie si s@ citeascq,

iar participarea si rezultatele la evaluarea
nationald sunt in crestere, numarul copiilor
care merg la liceu crescand.

Tn Castelu traiesc 4.400 de romani, 500

de turci, 180 de tatari si 480 de romi-turci
(horahai). Horahaii nu sunt recunoscuti oficial
nici de comunitatea turcg, nici de cea roma

si chiar daca unii se declara oficial turci, o
parte din ceilalti locuitori i exclud. Majoritatea
locuiesc pe o stradd neasfaltatd de la capatul
satului. Jumatate trdiesc modest, iar jumatate
in conditii inimaginabile, in case suprapopulate
si ddrapdnate, fard apa curentd si baie. Multi
pdrinti saraci au sub 4 clase, nu stiu sa scrie

si sa citeascd si au nevoie de ajutor sd-si
acceseze drepturile. Copiii vorbesc acasa
turceste cu romani si nu stiu romdneste

cand ncep scoala. Multi din cei 300 de copii
horahai merg rar la scoald/ gradinitd, au ramas
repetenti sau au abandonat, iar zeci de copii
nici nu sunt nscrisi. 20 de copii sunt nscrisi la
A doua sansd, dar nu frecventeazd regulat
pentru cd orele sunt in weekend si grupele
contin si adulti. Foarte putini au rezultate
scolare bune. Sardcia si lipsa igienei fac copiii
vulnerabili la boli. Multe mame sdrace nasc
prima data la 13-14 ani si nu stiu s@ ingrijeasca
si sa alapteze copiii.
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impreuné pentru un viitor
mai bun in Coroieni -
Fiecare Copil in Gradinita
& Scoald - Ponordta

Aproximativ 200 de copii de la gradinitd si din
clasele primare au primit zilnic o masa calda
cu sprijinul Kaufland Romania. Masa calda
ramdane in continuare principalul element

care atrage copiii la scoald in mod regulat, in
conditiile in care familile din care provin au zile
n care nu pot asigura mancarea. Unii parinti
merg s lucreze cu ziua si, de multe ori, masa
pe care o primesc la scoald este singura pentru
copii pana ajung parintii seara acasa. Au primit
masa calda si cei aproximativ 30 de copii

din ciclul primar care participa la cursurile de
afterschool pentru a aprofunda scrisul si cititul.

Programul vizeaza cresterea participdrii
scolare siimbunatatirea performantelor. Copiii
au nevoie de o alimentatie corespunzatoare,
pentru a putea avea energie si pentru a se
putea concentra in procesul de invatare, iar
masa caldd primita inainte de inceperea
activitatilor a permis acest lucru. Profesorii
au recunoscut importanta acestui aspect
spundnd cg, desi le e dificil sa spung, copiilor
le este foame. Prezenta bund la activitdti, de
aproximativ 80%, s-a datorat si mesei calde.

In aprilie si in iunie 2021, specialistii in educatie
de la Fundatia Noi Orizonturi au venit la
Ponordta sa lucreze cu 50 de copiii din clasele
primare (prevazuti 28). Copiii care cresc in
familii fara posibilitati materiale, care nu au
carti acasqd, ai caror parinti nu au mers la
scoald si nu Ti pot gjuta, au un start mai slab
fatd de colegii lor in invatarea citit-scrisului. Tn
urma evaludrii nivelului de citit-scris, au facut
activitati adaptate limbajului si experientelor
de viata ale copiilor pentru ca progresul

sd nu intarzie sd apard. Le-au citit si recitit
copiilor cu voce tare o varietate de carti cu

povesti ilustrate ajuténdu-i sa isi formeze
diverse strategii de intelegere a textului,

au folosit jocuri cu litere si cuvinte, dar si
aplicatii multimedia care sa-i ajute in invatare.
Metodele interactive si adaptate nivelului

lor, cdldura si entuziasmul facilitatorilor au
demonstrat cd cei mici sunt activi, dornici sa
nvete si s isi depdseascd propriile limite daca
sunt stimulati.

Pe langa echipa Noi Orizonturi, au luat parte
la activitati in calitate de voluntari profesori
din comund, precum si reprezentanti ai IS
Maramures. Programul zilnic a fost completat
cu activitati de dezvoltare personald prin
aventurd si joc care i-au gjutat pe copii

sa invete valori ca respectul, organizareq,
ascultarea siintelegerea unor reguli. Jocurile
alese de facilitatori au fost deopotriva
distractive si educative, le-au solicitat copiilor
concentrareq, depdsirea propriilor limite si
empatia. Cei mici au inteles cd este important
sd comunice cu colegii, cd lucrul in echipa
ajutd mult la atingerea la rezultatul propus

si cd actiunile fiecdruia sunt esentiale pentru
succesul grupului. Toate acestea cu un zambet
mare pe fatd si cu curiozitate in ochi. Toti
participantii la activitati au primit zilnic o masa
caldg, cu sprijinul Kaufland Romania.

Tn august 2021, Kaufland Romania a sprijinit
copiii si adultii din Ponorata sa ajungd la Straja,
in cadrul unor programe de educatie prin
aventurd si dezvoltare personald, acoperind
cheltuieli legate de echipamente, produse
igienico-sanitare si o parte din mese. Primii

au ajuns adultii, 18 la numar: membri ai
Grupului de Initiativa Locald, ai Echipei Locale
Interdisciplinare si ai echipei Reality Check.
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Acestia au petrecut un weekend alaturi de
specialistii Fundatiei Noi Orizonturi si au luat
parte la diferite exercitii menite sa uneascd
grupul si sa 1l facd sa functioneze ca o echipd.
O parte dintre participantii la teambuilding
au mai fost si anii anteriori la VIATA si au
revenit cu mare drag. Chiar dacd a fost un
efort sd plece de langa familii pentru cateva
zile, timpul petrecut in tabdra a reprezentat o
experientd de neuitat. Echipa de la Coroieni
a facut fatd cu brio provocdarilor oferite de
activitatile la joasd indltime si de cursul de
franghii la indltime si si-au depdsit limitele.

Au plecat acasd mai increzdtori in propriile
forte sin echipa din care fac parte, cu multe
planuri pentru comunitatea lor: pregdtirea
urmdtoarelor evenimente comunitare:
caravana medicala si Stafeta pentru educatie.
La o saptdmand dupa revenirea adultilor
acasd, au ajuns in tabara VIATA 15 copii copii
din Ponordta, care au avut o prezentd buna
la activitatile de educatie remediald si de
educatie prin sport. Cele 6 zile petrecute la
Straja au devenit cea mai frumoasd amintire
din vacanta de vard. Dacd la inceput le-a fost
dor de casg, de parinti si de frati, dupa ce a
Tnceput aventura in tabard au uitat de tot

si s-au concentrat pe activitatile din camp.
Au facut drumetii, picnic, foc de tabara,

au luat parte la multe exercitii care le-au
testat limitele si au inteles puterea echipei

in rezolvarea unor situatii. Au avut parte de
multe experiente noi. Chiar dacd nu le-a

fost usor, au invatat cat de important e sa
primesti si sa oferi incurajari pentru a reusi. S-a
aplaudat si s-a ras mult.
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Stafeta pentru educatie
2021 - Impreuné pentru
Castelu si Coroieni

Stafeta pentru educatie reprezintd o
activitate de dezvoltare comunitard si

este una dintre componentele proiectelor
ample, de servicii integrate (educational,
social, sénatate, dezvoltare comunitard),
implementate de Reality Check in cele doud
comunitati vulnerabile in care activeaza:
Coroieni (Ponorata), Maramures, si Castelu,
Constanta. Stafeta pentru educatie a fost
ganditd ca un eveniment inclusiv, care are
rolul de a aduce impreund oamenii de etnii
si cu statut socio-economic diferit intr-un
context pozitiv. Stafeta pentru educatie este
unul dintre evenimentele care angreneaza
toti copiii din cele doud comune.
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Scopul Stafetei pentru educatie este
integrarea prin sport, promovarea incluziunii
scolare a tuturor copiilor si cresterea starii de
bine a copiilor si a comunitdtii, per ansamblu.
Este si o ocazie extraordinard de a aduce
toatd comunitatea Tmpreund si de a vorbi
despre importanta educatiei, a miscdrii,
despre fair-play, despre teluri.

Pe 2 octombrie 2021, 350 de copii din
Coroieni au participat la prima editie a
Stafetei pentru Educatie. La cea de-a
treia editie a Stafetei pentru Educatie de
la Castelu, care a avut loc in mai 2022, au
alergat aproape 400 de copii.

Participantii la cele doud evenimente, cu
varste cuprinse intre 6 si 18 ani, s-au adunat
la linia de start in functie de categoria de
varstd. Toti copiii si-au depdsit propriile

limite si au invatat cd munca in echipd si
perseverenta aduc voie buna si succes. n
paralel, copiii de gradinita au participat la
activitati de miscare si joacd in curtile scolilor,
alaturi de specialistii Fundatiei Noi Orizonturi
si de profesori voluntari. Toti copiii au primit
un echipament sportiv, fructe, dulciuri si apd,
precum si o medalie pentru participare. Tn
timp ce copiii au alergat si s-au jucat, parintii
si rudele i-au sustinut. Castigdtorii de la
fiecare categorie au primit premii si medalii.

Kaufland Romania este un partener de
traditie in organizarea concursurilor de
alergare, fiind alaturi de Reality Check inca
din 2018, cand a avut loc prima editie la
Castelu. Kaufland a gjutat atat cu poarta
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de start, cu corturi, cat Si cu asigurarea unei
parti din echipamentele si premiile necesare
pentru stafete.

Dupda multi ani de experientd de lucru la firul ierbii, avem
convingerea cd doar o abordare integratd, care are
educatia in centru, este singura modalitate prin care o
comunitate vulnerabild poate fi transformatd. Acest proces
necesitd interventii constante, pe termen lung, rabdare si
perseverentd. Cu sprijinul acordat de Kaufland Romaénia,

reusim sd fim aproape de oamenii aflati in nevoie, sa
investim in educatia copiilor si sd le oferim incredere in
propriile forte, sd construim comunitati mai unite si mai

tolerante.

Ne bucuram ca Stafeta pentru educatie a devenit un
eveniment asteptat cu mic si mare atat la Coroieni-

Ponordta, cat si la Castelu. Nu am fi reusit fara parteneriatul
cu Kaufland, care are incredere in noi si in puterea pe care o
are sportul pentru a aduce oamenii impreuna.

NADIA GAVRILA
Presedinte
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Centrul de Arta Alunis

1,9 mil. lei

34%

sustinut de Kaufland Romania

Scoala de Olarit
de la Colti

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu

Nu este cazul

Scoala de Olarit de la Colti

Scoala de Olarit de la Colti este o initiativa
de recuperare si revalorificare a patrimoniului
si identitatii culturale locale in vederea

credrii unui nou viitor acestui mestesug, un
viitor sustenabil care sa sustind dezvoltarea
comunitatii locale si sG-i serveascd pe ceiin
situatii vulnerabile.

Zona Alunis - Colti si Tmprejurimile detine

o bogatd mostenire culturald si artistica
insuficient promovata si valorificata.
Patrimoniul cultural local, desi unic in tara
noastrd, nu este fructificat in beneficiul
comunitdtii rurale locale. Locuitorii de aici nu
au acces la evenimente de artd si culturg,
cursuri de formare profesionald, programe
de educatie nonformald pentru copii si tineri
sau sprijin in continuarea mestesugurilor
traditionale.

Proiectul a urmarit facilitarea accesului la
educatie nonformald si aducerea patrimoniului
cultural si traditiilor locale in atentia copiilor,
tinerilor si adultilor intr-o manierd accesibila si
atractiva. La nivel de comunitate, valorificarea
identitatii locale si promovarea traditiilor si

a mostenirii culturale locale oferd premisele
dezvoltarii sustenabile prin crearea unui brand
cultural local si prin cresterea vizibilitatii pe
plan local si national.

Scoala de Olarit de la Colti a derulat un
program de educatie culturala prin intermediul
caruia peste 100 de tineri si copii aflatiin
situatii vulnerabile (din sistemul de stat,

zone afectate de sardcie cu grad ridicat de
abandon scolar etc) au beneficiat de ateliere
creative de oldrit si interventii de tip terapie
ocupationald/ terapie prin artad cu impact
benefic asupra dezvoltarii creativitatii si
expresivitdtii, cresterii increderii si stimei de sine
si o mai bund integrare sociald.

In acelasi timp, in cadrul proiectului, au fost
formate profesional si angajate doud localnice

fara acces la alte locuri de munca sau alte
optiuni de castig. La finalizarea proiectului cele
doud doamne au devenit primele femei olar
de pe valea Buzdului, puténd s& coordoneze

si sustind ateliere de ceramicd si modelaj si sa
creeze vase si obiecte din lut.

Selectia beneficiarilor a fost realizata prin
intermediul partenerului de proiect Asociatia
de Ajutor Amurtel Romania care coordoneazd
doud proiecte locale: Casa de rezidenta
Familia Amurtel (12 copii orfani) si Centrul

de Zi lzvorul Sperantei Panatdu (24 de copii
provenind din medii profund afectate de
sardcie, risc de abandon scolar). Pentru a

mdri numdrul de beneficiari a fost realizat

un parteneriat de colaborare cu DGASPC
Buzdu si colaborari punctuale cu alte ONG-uri
(Asociatia Lindenfeld, Casa Buna) si institutii
(IJP Buzauy, Liceul Special Pentru Deficienti de
Vedere Buzau).

Pe langa facilitarea accesului localnicilor la
evenimente de artd si culturd s-a obtinut
astfel si un sentiment de apartenenta

si responsabilizare fatd de protejarea si
valorificarea patrimoniului cultural local.
Proiectul se afla la intersectia dintre educatie,
culturd si turism propundnd revitalizarea
mestesugului oldritului ca alternativa a
dezvoltdrii economice sustenabile locale. Se
dezvoltd un model de lucru repetabil si scalabil
care poate fi replicat in alte zone rurale/ in
beneficiul altor grupuri tinta si pentru activitati
din alte arii culturale (ex. tesut la razboi,
pielarie etc).

Proiectul este primul pas in dezvoltarea unui
proiect mai amplu, Scoala de Olarit de la Colti,
primul atelier de acest gen din zona care va
functiona ca spatiu de rezidentd si scoald
pentru artisti, loc de tabere scolare si tabere
de artd in parteneriat cu institutii culturale,
model de bune practici pentru dezvoltarea
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turisticd a zonei, reper cultural local si punct
de atractie turisticd. Introducerea acesteia

in circuitul turistic si comercializarea ceramicii
de Colti vor asigura sutenabilitatea celor
doud locuri de munca si continuarea cursurilor
gratuite.

Implementarea proiectului a demarat cu
amenajarea si utilarea unui atelier de oldrit

in fosta scoald abandonatd a satului Alunis si
cu documentarea ceramicii vechi buzoiene ca
baza de lucru pentru realizarea unui produs
nou, ceramica de Colti, aceasta urmand a fi
introdusd in circuitul comercial. Aici au fost
sustinute 78 ateliere de oldrit si modelaqj,
beneficiarii fiind impdrtiti in functie de
provenientd, disponibilitate si program etc -
cursuri sdptamanale au fost oferite gratuit

la sediul Asociatiei Centrului de Arta Alunis
tinerilor si copiilor aflatiin grija si atentia
partenerilor: Asociatia de Ajutor AMURTEL
Romania, Centrul de zi Izvorul Sperantei
Panatdu, precum si copii din localitatile din
imprejurimi (174 copii si tineri). Beneficiarii
sunt atdt copii orfani, care locuiesc permanent
in casa Amurtel, cat si copii care provin din
medii defavorizate, sardcie si cu risc de
abandon scolar ridicat precum si copii din
mediul rural fara acces la ateliere de educatie
nonformald sau evenimente de artd si culturd.

Tn cadrul acestor cursuri si ateliere participantii
au fost introdusi in lumea ceramicii, de la
prezentarea instrumentelor si materialelor

la tehnici de lucry, siindemnati sa realizeze
diverse obiecte din lut sub indrumarea artistilor
ceramisti si diversilor artisti aflatiin acea
perioadad in rezidentd la Scoala de Oldrit de la
Colti (Smaranda Isar, Victor Costache - artisti
ceramisti permanenti; Cristina lacob - profesor
arte plastice si artist; Ruslan Cirlan - artist
plastic; Maria Militaru - artist ceramist si cadru
didactic).

Copiii si tinerii si-au exersat creativitateq,
abilitatile artistice, au socializat si au luat
contact cu traditiile si mestesugurile locale

intr-o maniera accesibild si atractivd. Marea
majoritate a beneficiarilor au revenit periodic
la ateliere, manifestand un interes sporit
pentru acest gen de activitate si trecand
astfel prin toate etapele realizarii unui produs
ceramic finalizat.

In perioada 30 aprilie - 8 mai 2022, a fost
organizatd o expozitie, ce a avut drept scop
promovarea patrimoniului cultural local,
imputernicirea artistilor si artizanilor locali si
cresterea numarului de evenimente culturale
din mediul rural in judetul Buzau. Expozitia

a cuprins o selectie din lucrdrile realizate in
cadrul proiectului de catre artistii rezident,
cele doud doamne olar si beneficiari, dar si

obiecte create special pentru acest eveniment,

ceramica de Colti. Pe 1Gnga acestea au fost
expuse cu vanzare si produse de la artizanii
locali (ex. lon Untea - Colti, Coca Leontescu -
Stramba, Elena Coman - Alunis, Rodica
Patrascu - Panatau).

Un element foarte important in organizarea
expozitiei a fost implicarea comunitatii locale
pentru a crea un sentiment de apartenenta
si responsabilizare fatd de protejarea si
valorificarea patrimoniului cultural local.
Localnicii au fost incurajati sa contribuie n
cadrul expozitiei cu obiecte traditionale si din

gospodadrie (covoare tesute manual, tablouri
cusute, obiecte folosite in diverse obiceiuri
locale precum plosca invitatie de nuntg,
biciul de nuntg, elemente de costum popular,
furca de tors etc) si sd interactioneze cu
vizitatorii pentru a le povesti despre obiectele
expuse. Expozitia a fost foarte bine primita
de vizitatori care s-au aratat interesati atat
de ceramica de Colti si povestea din spatele
acesteia cat si interactiunea cu cele doud
doamne olar. Expozitia a fost vazuta de
aproximativ 500 de vizitatori.

Pentru o vizibilitate cat mai mare a proiectului
si o promovare a ceramicii de Colti a fost
realizatd o galerie digitald tip walk-in
disponibild spre vizitare virtuald pe toata
durata expozitiei fizice. Galeria a cuprins 50 de
lucrdri/ obiecte realizate pe durata proiectului
de catre artistii rezidenti si doamnele olar.
Selectia lucrarilor a fost realizatd de artistul
rezident Ruslan Cirlan.

Beneficiari directi:

98 de tineri si copii aflati in situatii
vulnerabile si 76 tineri si copii din
localitatile din imprejurimi fara acces
la activitati culturale au participat la
ateliere de oldrit, ceramicd, modelqj si
terapie prin arta

2 persoane aflate in dificultatea de a-si
gasi un loc demuncd au fost angajate si
formate ca olar/ asistent olar devenind
astfel primele femei olar de pe Valea
Buzaului

aproximativ 200 de persoane (localnici
sau din satele si comunele apropiate)

au luat parte la demonstratii de oldrit si
au primit informatii despre ceramica de
Buzdu, mestesugul olaritului si importanta
revitalizarii traditiilor si a patrimoniului
cultural local

Beneficiari indirecti:

peste 1.000 de locuitori ai comunei

Colti care au beneficiat de o mai buna
cunoastere a patrimoniului cultural local,
vizibilitate crescutd a comunitdatii in

plan cultural si turistic si acces sporit la
activitati si evenimente culturale

peste 3.000 de locuitori ai localitatilor
rurale si urbane din proximitate care
au dobandit informatii sporite si grad
crescut de constientizare cu privire la
mostenirea culturald locald

peste 5.000 de persoane, publicul larg
mai bine informat cu privire la patrimoniul
cultural buzoian

Colaborarea cu echipa CSR a Kaufland Romania a fost

una, dincolo de profesionalism si seriozitate, o relatie caldg,
umand. Abordarea r este una de intelegere in profunzime

a contextului local, al oamenilor implicati si a problemelor,
dincolo de formalism, de a merge la raddcina problemei.
Sfaturile oferite au fost valoroase si ne-au adus mai aproape

de obiectivele noastre si ne-au oferit o viziune noud asupra
modului in care putem atinge mai multi oameni prin ceea ce
facem.

IULIA GABRIELA IORDAN

Presedinte
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Asociatia Proacta Edu

Proiectele asociatiei vizeazd programe
nationale pentru scoald si familie, suport
psihologic si sprijin social pentru comunitdti,
initiative si strategii de schimbare prin
educatie. Obiectivele asociatiei sunt
imbundtatirea si dezvoltarea procesului
educational la nivel national.

Caravana nationald
Profesor si parinte azi

Sponsorizare n bani

Imbundtatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutda

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Nu este cazul

Caravana nationald

Profesor si pdrinte azi
[ ] [ ] [ ] [ ] [

Lansarea oficiald a programului national
JProfesor si Parinte Azi", care contribuie la
imbundatatirea relatiei scoala-familie, a avut
loc spre finalul anului 2019 cu participarea
a peste 300 de invitati - inspectori scolari,
directori ai unitatilor de invatamant si cadre
didactice din Bucuresti si llfov.

Programul este acreditat de catre Ministerul
Educatiei, oferind credite transferabile
cadrelor didactice care-l urmeaza.
Implementarea lui era programata pentru
anul 2020, dar ca urmare a contextului
pandemic a fost amanatd si reluatdin 2021,
cand a putut avea loc caravana nationald.

Caravana si-a propus efectuarea unui tur al
tuturor inspectoratelor scolare din Romania.
Scopul proiectului a fost de a identifica
nevoile relatiei scoald-familie pentru a asigura
implementarea programului intr-un mod

cat mai autentic si apropiat de comunitate.
La ntdlnirile din fiecare judet au participat,
reprezentanti ai Inspectoratelor Scolare,
Caselor Corpului Didactic, Centrelor Judetene
de Resurse si Asistentd Educationald.

Traseul caravanei a acoperit toata tarain
perioada 29 martie - 23 aprilie 2021.
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Asociatia Lume Bund

Asociatia Lume Buna construieste
motivatie prin educatie cu sens, bucurie si
creativitate. Valorifica patrimoniul cultural
din satul romanesc in proiecte complexe,
pe termen lung, care au ca scop formarea
unei identitati culturale, responsabilizarea
sociald si dezvoltarea creativitdtii copiilor
din zonele rurale.

221.000 lei

3,4%

sustinut de Kaufland Romania

Antibullying cultural
in diaspora si rural

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Antibullying cultural in diaspora si rural S

JAproape trei sferturi (72%) dintre elevi s-au
confruntat cu agresiuni (bullying) indreptate
impotriva lor cel putin o datd in ultimul an, insa
doar 40% dintre respondenti au avut curajul

s@ Tsi recunoascd postura de victimd” - aratd
primul studiu sociologic realizat la nivel national
de Asociatia Telefonul Copilului (decembrie
2019) - Fata in fata cu fenomenul bullying.

Acest context a motivat asociatia sa aducd in
prim plan tematica descoperirii si combaterii
bullying-ului. Abordarea acestei teme s-a
facut prin lecturd, prin dezbateri facilitate de
oameni de culturd (dramaturg, reprezentanti
ai editurilor partenere, actori, muzeografi si

alti specialisti din cultura), prin ateliere cu un
consilier specialist in tematica bullying-lui si prin
ateliere de creativitate (exprimarea vizuald a
copiilor).

Proiectul a avut doud mari etape de
desfdsurare:

1. Ateliere online -
comunicare intre rural si diaspora

In aceasta etapd, au fost organizate ateliere
online pentru 45 de copiii (25 copii din rural si
20 copii din diaspora) si 8 profesori. Acestea au
inclus: club de lecturd pe baza cartii Copii Rai,
atelier de dezbatere in urma lecturarii cartii
(atelier facilitat de catre Mihaela Mihailov,

l"f'i‘Lf(_“:-“q'IE}
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autoarea cartii), ateliere de arta dramatica
(facilitate de catre actrita Katia Pascariy,
cea care a interpretat rolul principal in piesa
de teatru Copii Rai), ateliere cu un consilier
specidlist in tematica bullying-lui si atelier de
creativitate (exprimare vizuald a cartii citite).

La finalul atelierelor online copiii au organizat
7 expozitii culturale pe tema combaterii
bullying-ului.

2. Ateliere offline -
Caravana Magia Educatiei la Sat

Atelierele in format fizic au ca beneficiari

75 copii si 22 profesori, din Faraoanele,
judetul Vrancea si Vaideeni, judetul Valcea.
Caravana Magia Educatiei la Sat are ca scop
desfasurarea de ateliere de creativitate si
educatie nonformald pentru copiii si profesorii
din comunitdtile vizate, dar si dotarea scolilor
cu carti pentru a organiza periodic ateliere tip
club de lectura.

Astfel, copiii invatd cu ajutorul voluntarilor de
la Asociatia Lume Buna cum poate fi folosita
cultura pentru combaterea fenomenului

de bullying din scoald si comunitate. Scopul
proiectului este de a promova incluziuneq,
diversitateq, toleranta si combaterea
fenomenului de bullying in randul copiilor.

Ne bucura interesul si implicarea Kaufland Romania intr-o diversitate
mare de proiecte din educatie, culturd, social, mediu si sanatate.

Am intdmpinat dificultati in obtinerea
finantdrilor

Proiectele noastre au un bun impact in ameliorarea diferentelor dintre
rural si urban in ceea ce priveste accesul la oportunitati de educatie si

culturd, iar continuarea lor necesitd o investitie constantd si pe termen
lung de resurse umane si financiare. Sperdm ca parteneriatul nostru sa
fie de lunga duratd si impreund sa oferim sanse egale pentru copiii din
rural si facem o lume mai bund prin educatie.

LARISA POPESCU
Presedinte



Asociatia OvidiuRO

5 . i bani
Din 2004, misiunea Asociatiei OvidiuRO PRNERHESIE i Sl

este de a facilita accesul la educatie
timpurie de calitate pentru toti copiii

din Romania si in special pentru cei
proveniti din grupuri vulnerabile. Asociatia
mobilizeazd resurse private si publice pentru
a pilota si extinde ulterior la nivel national

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

interventii integrate socio-educationale.

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

4,9 mil. lei

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

23,88%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru mediu

2

Calendarul
Romania de Poveste

Am fost nevoiti sa amandm proiecte

Punguta cu doud carti

Calendarul Romania de Poveste —

Calendarul Romania de Poveste face parte

din proiectul Romania de Poveste si contine
fotografii obtinute pro-bono de la Dan Dinu
(initiator si fotograf Romania Salbatica).

Misiunea proiectului Romania de Poveste:

sd inspire copiii sa realizeze o schimbare
pozitiva pentru mediul natural in care trdiesc,
printr-o serie de ateliere lunare prin care sunt
explorate contexte si modalitati de invatare
si dezvoltare timpurie a copiilor, cu focus pe
dezvoltarea cogniticd si cunoasterea lumii.

Scopul proiectului a fost construirea
infrastructurii necesard literatiei si stiintei in
gradinitele din comunitati rurale defavorizate.

Prin acest proiect, OvidiuRO si-a propus

sa ofere educatoarelor si prescolarilor din
Romania calendare cu flora si fauna Romaniei,
ce pot fi transformate in fise de lucru si studiu
si de care pot beneficia mai multe generatii
de copii. Ca urmare a participdrii prescolarilor
n proiect, acestia se vor transforma din copii
care observa natura in copii care iubesc si
protejeazd natura, iar ca adulti vor manifesta
grija si respect pentru mediu.

498.000 de copii au avut la dispozitie, fiecare
la grupa sa, un calendar Kaufland cu flori si
fauna din Romania.

33.000 de educatoare au participat la sesiuni
de informare si au avut la dispozitie cate un
calendar educational.

1.000 dintre profesorii ce au primit
calendare au participat la sesiuni de formare
online, dedicate activitdtilor bazate pe filele
calendarului.

Calendarul a fost pregatit prin mai multe
intalniri intre OvidiuRO si Dan Dinu, autorul
fotografiilor, alaturi de trainerul STEAM
Andreia Petcu. Layout-ul a fost realizat

de echipa de la Kort Design, colaborator
OvidiuRO.

L1]

Calendarul a fost produs in decembrie 2021,
iar distribuirea s-a facut in ianuarie 2022 prin
intermediul Inspectoratelor Scolare Judetene.

Lansarea calendarului a avut loc pe 1
decembrie 2021 printr-o sesiune live pe pagina
Facebook a OvidiuRO. A urmat o sesiune

de formare pentru profesoriin care au fost
descrise metodele prin care poate fi folosit
calendarul la grupele de gradinitd. Toate
sesiunile de formare Romania de Poveste au
avut exemplificari din calendar.
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Punguta cu doua carti

Micsorarea decalajului educational produs

de stimulii de invatare insuficienti la care sunt
expusi copiii din familii sGrace n primii ani de
viata - de la nivel conversational pand la lipsa
cartilor - este esential pentru a scddea riscul
de abandon scolar timpuriu de mai tarziu.

Tn Romania, din cei 600.000 de copii de vérsta
prescolard, aproximativ 83% sunt inscrisi la
gradinitd. Procentul este cu 10% mai mic la
sate fata de mediul urban. Abandonul scolar
este de 18,1%, iar in mediul rural gjunge la
26,6%, fata de 10,6% in UE in 2018, pe fondul
gradului de sardacie si al gradului scazut

de educatie al pdrintilor. Analfabetismul
functional este de 44%. Diferentele
educationale intre copiii ce traiesc in familii
sdrace si cei care trdiesc in familii cu un venit
mediu sunt mari, incep din primii ani de viata
si se addncesc in anii de scoald.

Parintii saraci nu au resurse de a cumpdra
carti, caci acoperirea nevoilor de baza este
mai urgentd. Din cauza nivelului de educatie
adesea scdzut al parintilor din astfel de
comunitdti, ei nu cunosc importanta educatiei
si nu o considerd o prioritate pentru copiii lor.
Este dovedit ca dintr-o carte un copil invata
de 3 ori mai multe cuvinte noi decat dintr-o
conversatie, de aceea este important s fie
expusi copiii la cat mai multe carti, incd din
primii ani de viata. De aici nevoia de a oferi si
de a citi carti copiilor din medii defavorizate,
apropiindu-i astfel de gradinita si de scoala.

Asociatia OvidiuRo si Kaufland Roménia au
lansat, pe 24 martie 2021, cea de-a doua
editie a proiectului ,Punguta cu doud carti”,
care incurajeazd lectura incepdand din primele
luni de viatd. Obiectivul este de a oferi copiilor
din familii defavorizate stimulare cognitiva
incd de la varste fragede si sa aibg, astfel, un
start bun in viata.

La fel cain anul anterior, proiectul a fost
implementat la nivel national in cele mai
sdrace comunitdti rurale si urbane, acolo
unde ambasadori ai lecturii Tsi doresc sa
sustind proiectul pe baza de voluntariat.
Astfel, 17.000 de copii de 0-3 ani din familii
defavorizate au primit pentru acasa cate o
pungutd cu doud carti ilustrate, adecvate
varstei lor, iar parintii au fost informati despre
importanta educatiei timpurii, a frecventarii
gradinitei de catre copii si a cititului alaturi de
acestia.

1.700 de ambasadori ai lecturii (profesori

de invatamant prescolar, invatdmant primar,
bibliotecari, asistenti sociali, mediatori scolari,
asistenti medicali comunitari) au participat

la traininguri centrate pe literatie si au

primit cate un set de 2 carti pentru a sustine
activitati de lectura cu copii de 0-3 ani si cu
parintii lor. Tn acest mod, profesorii participanti
la formdrile sustinute de OvidiuRo au fost

mai pregadtiti si mai determinati s@ includa in
propriile activitati cu copiii de gradinitg, cartile
si sesiunile de citit impreund. Tn acelasi timp,
s-a realizat si comunicarea catre publicul larg
aimportantei accesului la carti pentru copiii
anteprescolari.

A fost odatd ,0 pungutd cu doud carti”, care a gjuns la peste
27.000 de copii cu varste intre 0-3 ani si familiile lor, peste

tot in tard, datoritd parteneriatului cu Kaufland. Apoi, am
continuat cu ,Romaénia de poveste”, un material didactic
auxiliar sub forma unui calendar, cu fotografiile extraordinare
realizate de Dan Dinu, care in prezent se regdseste in toate
gradinitele din Romania. Practic, am reusit impreund sa
aducem mai aproape de copiii prescolari din intreaga tard
lectura si o altfel de cunoastere asupra lumii inconjurdtoare,
pentru ca acestia sa beneficieze de stimulare cognitiva incd
de la varste foarte mici.

Doar cu astfel de parteneriate unde gdsim solutii prin care
fiecare copil sa aiba sanse egale de ainvata si a se dezvolta
armonios, incd din primii ani de viatg, si putem avea viitori

adulti responsabili, inclusiv fatd de mediul inconjurator.

MARIA GHEORGHIU
Cofondator Asociatia OvidiuRO
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Asociatia CEO Clubs
International

Misiunea asociatiei este crearea unui
mediul potrivit in care liderii pot creste atat
la nivel personal, cat si profesional.

CEOs Back to school

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Nu este cazul

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

CEOs Back to school

CEO Clubs International, una dintre cele mai
mari si importante organizatii non-profit

de business din lume, ce are ca obiectiv
principal crearea unui mediu favorabil pentru
dezvoltarea liderilor si acela de a-si inspira si
educa membrii, intr-o atmosferd de prietenie
si gandire neconventionald, are o retea
puternicd, alcatuita din 100 de CEO si oameni
de afaceri reprezentativi care se afla la
conducerea unora dintre cele mai importante
companii din Romania.

,CEOs Back to School” este o serie de intalniri
intre membrii CEO Clubs International si
elevii claselor a Xl-a si a Xll-a de la liceele din
Bucuresti.

Scopul proiectului este crearea unor sesiuni
de consiliere pentru combaterea abandonului
scolar si pentru a inspira elevii si a crea

discutii despre viata reald, invatare continud

si valoarea pe care o are impartdsirea
experientei proprii, prin discursuri inspirationale
si dialog intre studenti si profesionisti de top

si directori de companii din diverse domenii,
astfel incat sa poata fi modele pentru
studenti. Aceste sesiuni de consiliere oferd

o modalitate structuratd de a permite si de

a sprijini relatiile sa creasca si sa prospere.

Tn acelasi timp, aceste sesiuni i ajutd si pe
profesori sa sustind nevoile academice, sociale
si emotionale ale elevilor lor.

Potrivit Raportului National de Alfabetizare,
emis Tn Romania in mai 2022 (un studiu

bazat pe rezultatele testului de alfabetizare

a 47.000 de elevi romani din toatd tara, din
clasele secundare), 42% dintre elevi au obtinut
cdlificativul ,non-functional” care i plaseaza
intr-o pozitie de analfabetism, in timp ce
aproximativ 20% dintre elevii care au fost
testati (adica 8% din totalul populatiei scolare)
sunt pe punctul de a trece de ,minimul
functional”. Din testele colectate, doar 1%
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Asociatia Untold

dintre studenti sunt plasatiin categoria
JSfunctionald” si au demonstrat ca au
capacitatea de a localiza, intelege si sintetiza
informatii dintr-o proba scrisa.

Din cauza restrictiilor impuse de pandemia
COVID-19,1n 2021 a putut fi organizat un — Sponsorizare in bani
singur eveniment cu prezenta fizica in cadrul Sponsorizare in produse

o L]
Cambridge School of Bucharest, in luna 1 1 mll. Iel
martie, la care au participat 100 de studenti.

In luna noiembrie a fost organizatd o sesiune
online in cadrul International School of

()
Bucharest. 60 /O Schimbarea atitudinii/

comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale

Tn 2022, au fost organizate 3 sesiunila care sustinut de Kaufland Romania
au participat 100 de eleviin cadrul Cambridge -
School of Bucharest (Marta Branska, CEO Imbunatdatirea calitatii vietii
IBM Romania si Paul Dragoiu, CEO BSS),

Colegiul National Gheorghe Sincai (Raluca 1

Rusu, CEO Computaris Europe si Mihai Voicuy,

CEO Bergenbier), Colegiul Economic Virgil

Madgearu (Daniela lliescu, Patria Bank si Bac de 10
Sotiris Chatzidakis, Fondator CEO Clubs).

S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare de

persoane
.-h‘_f-}l Capacitate crescutd
,:t."" Kaufland Romania a sustinut incontinuu un proiect care reuneste Vizibilitate crescuta
; wilw y liderii de varf din tard cu viitorul Romaniei, tinerii. Este absolut vital
e pentru noi toti sa facem tot ce putem pentru a gjuta tara aflatd
4 la aceasta rascruce de drumuri.
! SOTIRIOS CHATZIDAKIS Nu este cazul
- F Executive Vice President

Am fost nevoiti s@ amanam proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numarul de
angajati

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare



Bac de 10

Ajunsd la cea de-a saptea editie, campania
,Bac de 10" le-a oferit acces gratuit la editiile
UNTOLD si Neversea din 2021 tuturor
absolventilor de liceu care au luat nota 10 la
examenul de Bacalaureat.

In plus, toti tinerii care au promovat examenul
de Bacalaureat, inclusiv la sesiunea de
toamna 2021, au primit cdte un voucher
valoric care a putut fi folosit la achizitionarea
abonamentelor pentru editile UNTOLD si
NEVERSEA din 2021.

Pe langd accesul gratuit la ambele festivaluri,
toti absolventii de 10 au primit si un voucher
de 500 de lei din partea Kaufland Romania,
valabil intr-un supermarket partener.

La editia din 2021 a festivalurilor UNTOLD si
Neversea au avut acces gratuit si absolventii
care au luat nota 10 la examenul de
Bacalaureat in 2020.

Dupa succesul longevivei campanii ,Bac de
10", UNTOLD a extins initiativa si prin ,,Student
de 10”. Toti studentii din universitatile de stat
care au trecut sesiunea de vard cu nota 10

au avut parte de intrare gratuitd la UNTOLD
2022.

Organizatorii cred ca tinerii care exceleaza
la invatat trebuie promovati siincurajati
mai mult, de aceeq, an de an i premiazd cu
cateva momente de relaxare, distractie si
amintiri de neuitat.

Tn plus, toti studentii care au promovat toate
examenele din sesiunea de vard, au putut
achizitiona abonamentul UNTOLD cu un
discount de 64 de euro.

i
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Fundatia

United Way of Romania

Viziunea United Way of Romania este
aceea a unei comunitdti prospere,
capabild sa isi sustind membrii sa-si atinga
potentialul maxim.

9.1 mil. lei

10,85%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru viitor

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu

Nu este cazul



82

Educatie pentru viitor

Proiectul ,Educatie pentru viitor” vizeaza
acoperirea unor nevoi generate de pandemia
de COVID-19. Pentru copiii aflati in risc de
sardcie sau excluziune sociald scoala online

a fost dificil de accesat, astfel ca proiectul

[
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propune activitati suport pentru indeplinirea
sarcinilor scolare curente si remediale pentru
recuperarea intarzierilor datorate perioadelor
de restrictii.

Scopul proiectului este de de a sprijini copiii
vulnerabilli pe traseul lor educational, printr-o
metodad integratd de interventie, ce cuprinde
activitati de tip scoald dupd scoald, precum

si implicarea adultilor din viata copiilor in

a forma o retea de sustinere siincurajare.
Astfel, prin prevenirea esecului si abandonului
scolar este sustinutd educatia comunitatilor si
cresterea nivelului de reusita al membrilor sdi.

Concret, in centrele comunitare sunt
organizate activitati educationale formale si
non-formale. Un rol aparte 1l are tutoratul prin
care elevii mai mariii gjutd pe colegii mai mici
la teme. De asemeneaq, pdrintii sunt consiliati
si primesc indrumare profesionald pentru a
putea oferi un mediu familial corespunzator.
Pentru a lucra eficient cu copiii si familiile
vulnerabile, cadrele didactice beneficiazg, la
randul lor, de sesiuni de formare.

Cele 5 centre comunitare n care copiii
proveniti din familii vulnerabile participd la
activitatile propuse se aflain raza municipiului
Timisoara, comuna Bucovat, oras Gdataia, sat
Carani si comuna S@nandrei. Acestea au fost
selectate pe baza nevoii crescute de sprijin,
precum si pe baza deschiderii spre colaborare
a autoritdtilor locale.

Principalele activitati din proiect dedicate
copiilor sunt: scoald dupd scoal@in timpul
careia copiii primesc o masa caldd, dar si
sprijin educational, invatare non-formald in
cadrul cdreia elevii Tsi dezovolta abilitdtile si
competentele prin activitdti de tip: cluburi de
creativitate si socializare, cluburi de dezvoltare
personald, Cluburi STEM, educatie financiarg,
activitati sportive etc. si tutorat prin care

copiii cu rezultate scolare bune acorda ajutor
la teme sau la recuperarea lacunelor scolare
beneficiarilor din proiect.

Parintii participd la: sesiuni de educatie
parentald bazate pe curricula dezvoltata
anterior de United Way Romania care ating
teme precum managementul stresului si furiei,
dezvoltarea relatiei bazate pe incredere,
dezvoltarea copilului, comunicare, educatie si
disciplinare pozitiva, activitati educationale
parinte-copil care faciliteaza exprimarea
emotiilor, trdirilor, temerilor si dorintelor, intr-un
mediu sigur, facilitat de specialisti, oferindu-
li-se posibilitatea copiilor de a evoluain
sigurantd si de a invata din experienta ineditd
alaturi de parinti, dar si parintilor de a face
schimb de experientd intre ei precum si sprijin
si indrumare profesionald, inclusiv cursuri de
calificare si suport pentru gdsirea unui loc de
munca.
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Cadrele didactice beneficiaza de formare
pentru dobandirea de competente in

lucrul cu copii si familii vulnerabile, pe

baza unui curriculum elaborat de UWRo,
.Managementul sistemic al clasei de elevii”,
acreditat de Ministerul Educatiei si Cercetarii
in 2020.

Panain prezent, peste 250 de copii au
beneficiat de acest proiect.

Proiectul Educatie pentru viitor desfasurat de United Way
Romania este un proiect care se adreseaza copiilor din medii
vulnerabile si care vizeazd reducerea ratei de abandon scolar
si a nivelului de analfabetism functional in Judetul Timis. Ne
bucurdm tare mult cd putem derula acest proiect impreund
cu Kaufland Romania, astfel incat acesti copii sa aiba sansa
la educatie pe termen mediu-lung si la un viitor mai bun.

ADRIANA-ANA DOBREA
Director Executiv




Festivalul ,,Al 5-lea
element EAucatia”

Festivalul ,Al 5-lea element EAucatia” a

fost lansat de Finnish Teacher Training
Center, Asociatia Ovidiu Ro si SuperTeach cu
scopul de a crea un cadru de comunicare si
colaborare pentru comunitatea celor activ
implicati in procesele de transformare in
domeniul educatiei, dornici de o schimbare
din interior.

Cea de-a doua editie a Festivalului Al
5-lea element EAucatia” a fost organizat

la Sancel, judetul Alba in memoria Ralucdi
Ana Medesan, intre 26 si 29 august 2021.
Profesorii din toatd tara au sintetizat cele
mai bune practici identificate in timpul scolii
remediale pentru copii, au elaborat predictii
privind inceperea anului scolar, perspective
despre lectii invatate, lucruri testate si practici
inovative in educatie si au vorbit despre
puterea comunitatilor in educatie schitand
portretul profesorului mentor.

Raluca Ana Medesan a fost co-fondatorul
proiectului Profesorul digital, doctorand in
Stiintele educatiei la Facultatea de Psihologie
si Stiintele Educatiei din cadrul Universitatii
din Bucuresti si implicatd in mai multe
proiecte pentru modernizarea preddrii si a
carierei didactice. De asemenea, Raluca Ana

Festivalul ,Al b-lea
element EAucatia”
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Medesan a fost co-creatorul programelor de
Managementul Carierei Didactice si Profesorul
Digital din cadrul Finnish Teacher Training
Center, dar si initiatorul pilotului ,Pepper -

asistent de invatare la Scoala Finlandeza Sibiu”.

Din programul Festivalului a facut parte si
conferinta Superteach unde au participat
Radu Szekely (Secretar de Stat in Ministerul
Educatiei), Elena Lotrean (co-fondatoarea
Scolii Finlandeze ERI Sibiu), Andreea Ciortea
(trainer Future Capital), Oana Mosoiu (lector
universitar la Facultatea de Psihologie si
Stiintele Educatiei din cadrul Universitatii

din Bucuresti), Ana Maria Rusu (profesor

de Educatie muzicala in Focsani), lulia
Manddasescu (profesor Scoala Speciala
Gimnaziald pentru Surzi nr. 1, Bucuresti),
Adriana Béarcean (arhitect al educatiei la
Fundatia Noi Orizonturi), loana Catauta
(director al Scolii Gimnaziale lon Pop
Reteganul Sancel), Bogdan Ratiu (profesor de
Limba si literatura romana la Liceul Teoretic
Bolyai Farkas din Targu-Mures), precum si
Anca Nedelcu (profesor universitar doctor la
Facultatea de Psihologie si Stiintele Educatiei
din cadrul Universitatii din Bucuresti) si
parintele Constantin Necula (prin zoom).

Organizatia Nationald

Programul Pandemic
pentru Patrule 2.0

Vremurile pe care le trdim ne determind sa ne
adaptdm intrucat este important sa fim ,Gata
Oricand” si sa oferim copiilor si tinerilor nostri
activitati relevante, astfel incat cercetdsia sa
le fie un sprijin real in aceastd perioadd, si s
fie, totodatd, prezentd in comunitate.

Program Pandemic pentru Patrule 2.0 vine

ca raspuns la nevoia adresatd de mai multe
Centre Locale de a avea un cadru de program
standardizat, care le poate ghida activitatea
curentd, derulatd cu restrictii, si totodatd, vine
ca recunostintd din partea echipei pentru
succesul primei editii PPP.

Programul este axat, asemenea programului
pilot, pe: lucrul pe grupuri mici/ patrule/ unitati
si naturad.

Progamul s-a derulat pe o duratd de patru
luni si jumdtate (februarie - jumatatea lunii
junie) si contine un sistem de activitati/
provocdri, pentru toate cele patru ramuri de
varstd. Aceste activitati oferd cercetasilor

un mediu sigur de dezvoltare luand in
considerare limitdrile generate de COVID-19.

Programul Pandemic

pentru Patrule 2.0
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Asociatia Umanitarad
Gloria Education Found

Gala Premiilor
in Educatie

Asociatia
Prietenii de langa tine

Scoala sigurd pentru
copiii cu dizabilitati
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Gala Premiilor in Educatie

Gloria Education Foundation este una dintre
cele mai active fundatii umanitare nonprofit
din zona de Est a Romaniei si alaturi de cei
mai buni, GFG Foundation, produce continuu
schimbari in educatie, in mediu, artg, culturg,
dezvoltare si sport.

Tn luna iulie 2027, in Galati, aproximativ 700
de tineri cu merite deosebite au fost premiati
in cadrul evenimentului Gala Excelentei in
Educatie.

In contextul pandemic recent, in care scoala
si-a mutat activitatea in mediul online, iar
actul educational a fost pus la incercare atat
pentru elevi, cat si pentru profesori, Asociatia
Gloria Education, in parteneriat cu Primaria
Municipiului Galati, au pus in luming eforturile
celor care au reusit chiar si in aceste conditii
sa faca performanta.

S-a acordat si premiul ,Cel mai bun ONG”, si
desigur, au fost premiati si profesori cu merite
deosebite n reusitele elevilor la concursuri,
olimpiade sau diverse alte proiecte.

i

Scoala sigurd pentru
copiii cu dizabilitati
[ J [ J [ J [ J [ ]

Scoala Gimnaziald Speciald din str. 1
Decembrie 1918, nr. 83 din municipiul Giurgiu,
a desfasurat in aprilie 2021 un eveniment in
cadrul proiectului ,Scoald sigurd pentru copiii
cu dizabilitati”, derulat de Asociatia ,Prietenii
de 1&ngd tine” in parteneriat cu Kaufland
Romania.

Analizénd situatia din Scoald Gimnaziala
Speciald Giurgiu si tindnd cont ca beneficiarii
acestei scoli sunt copii cu diverse dizabilitati
s-a identificat nevoia asigurdrii de produse
specifice care, prin utilizarea lor, sa reduca
riscul infectdrii cu virusul SARS-CoV-2. Marea
majoritate a copiilor care frecventeaza
cursurile Scolii Gimnaziale Speciale Giurgiu
provin din familii aflate in dificultate.

Proiectul - care s-a adresat celor 97 de copii
cu dizabilitati care frecventeazd cursurile

si famililor lor, precum si celor 33 de cadre
didactice - se circumscrie masurii vizand
interesul strategic national, acela de a asigura
in bune conditii desfasurarea activitatilor; a
permis elevilor sa participe in mod direct, egal
si nediscriminatoriu, la procesul educational,
dar si de recuperare.

Scopul proiectului a fost diminuarea riscul
de infectare cu virusul SARS-CoV-2 si
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deprinderea regulilor de igiend pentru copiii
cu dizabilitati din cadrul Scolii Gimnaziale
Speciale Giurgiu, precum si sprijinirea familiilor
copiilor cu dizabilitati.

Copiii au primit produse alimentare,
dezinfectanti, dar si produse de igiena
personala.



Asociatia

Ingeri pentru Suflete

Misiunea asociatiei este crearea unui
mediul potrivit in care liderii pot creste atat
la nivel personal, cat si profesional.

Rechizite pentru viitor

Sponsorizare in tichete sociale

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Nu este cazul

Nu este cazul

Rechizite pentru viitor

Asociatia ,Ingeri pentru Suflete” s-a ndscut
din dorinta de a ajuta copiii si varstnicii

din comunitati defavorizate ale Romaniei,

de a face bine, de a aduce un zdmbet pe
chipurile celor care n-au mai zambit de multa
vreme. Asociatia desfasoard 5 campanii
permanente, are peste 300 de voluntari din
tard si straindtate, prin care a gjutat padndin
acest moment peste 50.000 de persoane.

Campania ,Rechizite pentru viitor” are

ca scop limitarea abandonului scolar si
sustinerea educatiei in randul elevilor din
familii defavorizate. Din nefericire, in zonele
sarace din mediul rural, abandonul scolar
este un fenomen care inca face multe
victime. Romania va avea nevoie in urmatorii
ani de fiecare tandr, pentru a putea face
fata provocarilor de pe piata muncii si sa
asigure o dezvoltare economicd pe care ne-o
dorim.
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Tn 2021, asociatia a reusit s& ajute
aproximativ 10.000 de copii cu ghiozdane
complet echipate si cu pachete de rechizite
speciale pentru copii cu dizabilitati. Pe l1angd
rechizite, copiii au gdsit in ghiozdane si
dulciuri, pentru cd zémbetele conteaza. Tn
plus, asociatia a distribuit si incaltaminte,
imbrdcdminte si produse alimentare pentru
copii care au nevoie de ele.

Colaborarea cu Kaufland Romania ne-a adus mai aproape
de acei copii aflati in nevoie, reusind sa ajungem la un numdar
mai mare de beneficiari comparativ cu cel estimat anterior
sponsorizdrii. Multumim!

ALEXANDRA IZABELA TIMAR
Presedinte
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Asociatia
Act for Tomorrow

Rolul organizatiei este acela de a promova
o culturd a responsabilitdtii civice si sociale
n randul cetatenilor si de a-i educa cum
sd isi imbundtateascd calitatea vietii
intr-un mod sustenabil, insd fard a periclita
resursele generatiilor viitoare.

5,8 mil. lei

69%

sustinut de Kaufland Romania

Actiondm pentru Ape
Padurea Kaufland

Green Events

Schimbd PET-ul cu
biletul

Sponsorizare n bani

Sponsorizare n tichete sociale
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti sG reducem numarul de
voluntari

Am fost nevoiti sa scaldm dimensiunea
proiectelor

Actionam pentru APE

Asociatia Act for Tomorrow si Kaufland
Romania, cu sprijinul Ministerului Mediului,
Apelor si Padurilor si Administratia Nationala
Apele Romaéne, au lansat cea de-a treia
editie a programului ,Actiondm pentru Ape -
A.P.A", un proiect de protejare a apelor.

Proiectul include mai multe componente,
printre care si instalarea celui mai mare
sistem de colectare separatd a deseurilor
pe litoralul romanesc, in forma de animale
marine gigant, reprezentand sase delfini, un
sturion, un crap si o testoasa.

Cele 9 animale reprezintd cele mai cunoscute
specii protejate din apele din Romania si au
rolul de a trage un semnal de alarma asupra
impactului pe care deseurile 1l au asupra
ecosistemelor acvatice.

Sistemele de colectare Tsi propun sd creeze
un contrast vizual prin formele si dimensiunile
pe care le au si fac referire la pericolul pe
care deseurile 1l reprezintd pentru animalele
acvatice, in contextul in care anudal,
aproximativ 8 milioane de tone de plastic
ajung in marile si oceanele lumii, iar T milion
de pasari marine si 100.000 de mamifere
marine, pesti, testoase mor in fiecare an
doar din cauza deseurilor de plastic, 40%
din speciile existente de balene, delfini si
marsuini, toate speciile de testoase marine
si aproximativ 36% din speciile de pasari
marine ingerand deseuri de plastic.

Un prim pas pentru prevenirea si combaterea
poludrii cu microplastic a mediilor marine
este educarea populatiei cu privire la
impactul deseurilor asupra ecosistemelor
acvatice, precum si asigurarea infrastructurii
de colectare separatd a deseurilor, care
previne abandonarea acestora pe plaja

sau in apad si degradarea in particule de
microplastic.
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In infrastructurile special amenajatd turistii
au putut colecta separat deseurile reciclabile
din materiale de plastic si metal, cum ar fi
recipiente de bauturi racoritoare din PET

sau doze de aluminiu. Ulterior, acestea au
fost preluate si trimise catre statii de sortare,
urmand a fi reciclate si transformate in noi
resurse.

Complementar acestei actiuni, in perioada
sezonului estival (iulie-septembrie), Asociatia
Act for Tomorrow si Kaufland Romania

au derulat o campanie de constientizare
,Fatain fatd cu deseurile din ape”, prin
organizarea a doud expozitii cu 11 materiale
ce infatiseazd cele mai cunoscute specii

de animale acvatice din Romania puse

n oglindd cu cele maiintalnite deseuri
abandonate pe plaja. Cu sprijinul voluntarilor,
au informat turistii referitor la impactul pe
care poluarea cu deseuri a apelor 1l poate
avea asupra speciilor aflate pe cale de
disparitie.

Cele doud expozitii au fost amplasate

pe Plaja Reyna din Constanta si Plaja
Nomad din Navodari, unele dintre cele mai
importante plaje din statiunile turistice de pe
litoralul romanesc.

De asemeneaq, cei care au ales sa colecteze
separat au fost recompensati cu premii,
precum baterii externe cu incarcare solarg,
paie reutilizabile si alte surprize.

O altd componentd a campaniei o reprezintd
dezvoltarea primei ambarcatiuni 100%
electrice din Europaq, care colecteaza
deseurile din ape - EBISU.

,Ebisu - Protectorul apelor” este compus
dintr-un motor electric, alimentat cu energie
din baterii model Tesla 3, cu incarcare directa
de la panourile solare, avand un motor de

18 kw si cu o baterie de 40 kw.
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Ambarcatiunea este dotatd cu o banda co-
lectoare avand ca dimensiuni 2.200 x 820 mm,
care sustine o greutate de peste 150 kg de
deseuri. Tntr-un interval de cateva ore, Ebisu
poate colecta peste 300 kg (plastic, sticle,
metal, textile), cu latimi de pana la 80 cm.
Toate deseurile colectate sunt sortate inca
de pe ambarcatiune, pe 4 categorii: plastic,
biodegradabil, alte deseuri reciclabile, deseuri
nereciclabile. Noutatea consta in incarcarea
directd de la panourile solare, care i confera
independentd deplind in procesul de
colectare a deseurilor.

Ambarcatiunea a fost proiectatd de la zero
n Romania, de Asociatia Act for Tomorrow si
colaboratorii sdi, iar intregul ansamblu a fost
realizat in tara noastra.

Cu ajutorul ambarcatiunii, au fost
desfasurate actiuni de ecologizare in Golful
Cernei (Mehedinti), Lacul Tarlung (jud.
Brasov), Dunavatu de Jos, Delta Dundrii
(jud. Tulcea). Au fost colectate 2.250 kg de
deseuri, cu ajutorul a 105 voluntari.

Padurea Kaufland

Padurea Kaufland este unul dintre cele mai
importante proiecte de responabilitate sociald
si implicare comunitard, dezvoltate de Act for
Tomorrow si Kaufland Romania, care are ca
obiectiv incurajarea voluntariatului in randul
angajatilor companiei.

Astfel, prin actiuni de plantare desfasurate
pe parcursul a 2 ani, angajatii Kaufland dau
nastere unei noi paduri de stejar rosuy, frasin si
tei, pe o suprafata de 3,6 hectare, in comuna
Scorteni, judetul Prahova.

Pentru a transmite un mesaj cu puternic
impact vizual asupra problemei poluarii
apelor cu deseuri si asupra impactului
acestora asupra ecosistemelor acvatice, a
fost lansatd cea mai mare picturd murald din
lume, care purifica aerul.

Lucrarea de artd murala ,Reflexii marine -
Fata nevazutd a poludrii” a fost realizata cu
vopsea purificatoare Airlite, pe o suprafata
de 2.000 de mp2, pe zidul Reyna Beach din
Constanta.

Are capacitatea de a filtra aerul asemenea
unei paduri de 88 copaci maturi. Totodata,
intr-un an aceasta elimind 112 kg de oxizi
de azot, absoarbe 95 de kg de CO2 si
neutralizeazad echivalentul gazelor emise de
428 de masini Eurob.

Conferinta de presd de la lansarea picturii a
fost insotitd de activitati sportive si sesiune
educationale, dar si de un concert Smiley

si proiectia in aer liber a documentarului
Romania Salbaticd, cel mai mare proiect de
fotografie si film documentar dedicat naturii
din tara noastra.

In primé&vara anului 2021 au avut loc primele
actiuni de plantare ale padurii, iar pandin
prezent au fost desfasurate 4 actiuni de
plantare. Angajatii Kaufland Romania au venit
din toatd tara, determinati sa-si dedice timpul
liber naturii si implicarii, pentru a transforma
Romania intr-o tard unde pddurile ocupa locul
meritat.

Actiunile de plantare au continuat sin 2022.

Schimba PET-ul cu biletul

Campania ,Schimbda PET-ul cu biletul” este
prima campanie din Romania care a avut ca
obiective ncurajarea folosirii transportului
public si promovarea colectdrii si recicldrii
deseurilor care, pe langa faptul cd au fost
transformate in noi resurse, in acest context,
au facilitat si accesul locuitorilor la transportul
public. Tn cadrul campaniei, in schimbul a 5
deseuri (PET-uri, sticle sau doze de aluminiu),
participantii au primit un bilet de autobuz,
cu doud calatorii, valabil pe orice linie de
transport.

Campania, dezvoltatd de Asociatia Act for
Tomorrow si Kaufland Roméania, cu sprijinul
Ministerului Mediului, Apelor si Padurilor, a
fost organizatad initial la Constanta, timp

de 6 editii. Ulterior, a fost extinsd la nivel
national, sub forma unei Caravane, care a
ajuns in Craiova, lasi, Timisoara, Buzdu, Galati
si Sibiu. Extinderea campaniei a fost posibild
deoarece, incepand cu 1 septembrie 2021,
toate magazinele Kaufland din tard dispun

Green Events

Prin #GreenEvents, asociatia isi propune sa
fie prezentd la cat mai multe evenimente pe
care sd le transforme intr-unele sustenabile
si sa Impdrtaseascd cat mai multe informatii
despre colectarea selectivg, reciclare si un stil
de viata prietenos cu mediul. De asemeneq,
asociatia are ca scop cresterea ratei de
colectare separatd in locatii populare siin
cadrul festivalurilor din Romania, alaturi de
campanii de educare a publicului, pentru

o raportare mai corectd la problema
deseurilor. Sub deviza ,Reciclezi si castigi”,
fiecare participant care a colectat deseuri

a avut sansa sd castige baterii externe cu

- e
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de infrastructuri de colectare a deseurilor de
tip self-service pentru trei tipuri de ambalgje:
PET-uri (cu volum de pana la 3 litri), sticla si
doze de aluminiu (cu volum de pand la 1 litru),
Kaufland devenind astfel primul retailer din
Romania, care oferd o retea de automate de
reciclare n toate orasele.

Rezultate 2027
7 orase
6.078 de persoane mobilizate

2.645 kg deseuri colectate

acumulatori solari, cani reutilizabile, ochelari
de soare din bambus, paie reutilizabile, masti
de protectie reutilizabile si personalizate si
energizante Crazy Wolf.

Rezultate 2021:

9 festivaluri si evenimente: Festival du
Bonheur, Rocanotherworld, Nostalgia,
Jardin Urbain par Festival du Bonheur,
Deep Forrest, Tuluz Beach, Comic Con,
Summer Fest, Untold

3.940 kg deseuri colectate

1.923 premii oferite
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Asociatia Orasul Meu,

Culorile Mele

Organizatia ,Orasul Meu, Culorile Mele”
si-a propus sa@ contribuie la imbundtatirea
calitatii vietii populatiei si protejarea
mediului inconjurator, prin solutii integrate
de colectare si reciclare a multor categorii
de deseuri, inclusiv a celor foarte greu de
reciclat.

620.000 lei

100%

sustinut de Kaufland Romania

Campania
LAruncd in sigurantd”

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul

Campania ,Arunca in siguranta” i

Tn martie 2020, Comisia Europeand a publicat
noul Plan de Actiune pentru Economia
Circulard. Unul dintre obiectivele incluse este
reducerea deseurilor de ambalaje din plastic
si a gunoiului din plastic, precum si punerea in
aplicare a Directivei privind utilizarea Plasticului
care are ca scop reducerea impactului negativ
asupra mediului al anumitor produse din
plastic care sunt destinate a fi utilizate o datd
sau de cdteva orinainte de a fi aruncate
(Directiva (UE) 2019/904). Cu toate acesteaq,
eforturile Europei de reducere a impactului
materialelor plastice de unicd folosinta
coincid cu izbucnirea globald a pandemiei de
COVID-19. Ca raspuns la aceastd pandemie,
printre recomandarile Organizatiei Mondiale
a Sandatatii ca mdsuri de protectie a fost
utilizarea zilnicd a mastilor de unica folosinta

- cu efecte considerabile asupra utilizarii
materialelor plastice de unicd folosinta.

Raspunsurile la pandemia de COVID-19

au implicat, printre altele, utilizarea de
echipamente de protectie ce au avut efecte
considerabile asupra utilizarii produselor

din plastic de unicd folosintd. Mdastile de
unica folosinta au ajuns sa fie produse,
comercializate si utilizate la scard largd pe
perioada pandemiei ca masurd de precautie,
nu doar de lucrdtorii din domeniul sanatati,
fiind chiar impuse populatiei spre utilizare in
anumite perioade din pandemie.

Raspunsul la criza sanitard globald a generat,
ntr-o anumitd masurg, si o adevaratd criza
ecologicd. Doar in Romania pe perioada
pandemiei au fost aruncate zilnic la gunoi
milioane de masti, manusi si recipiente goale
de dezinfectant, producand in timp tone de
deseuri din plastic cu efect distrugdtor asupra
mediului.

Campania ,Aruncd in sigurantd” a organizatiei
Orasul Meu si-a propus sa contribuie la
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rezolvarea acestei probleme sociale, respectiv
la reducerea deseurilor la nivel national si
reducerea impactului negativ asupra mediului
al anumitor produse greu de reciclat (cum

este plasticul). In acest sens, Orasul Meu, prin
campania ,Aruncd in sigurantd”, a desfasurat
pe o perioadd de aproximativ 2 ani actiuni
concrete, cu efecte mdasurabile, pentru
cresterea gradului de colectare a deseurilor
sanitare (respectiv a mastilor chirurgicale de
unicd folosintd) din toatd tara, avand drept
obiective secundare educatia sanitard a
comunitatii, pentru reducerea costurilor umane
si materiale ale pandemiei, precum si cresterea
gradului de colectare selectiva in general.

~

Campania ,Aruncad in sigurantd” a avut drept
scop principal aducerea unei contributii
mdsurabile si cu impact pozitiv asupra:

gradului de informare si acuratetei surselor
de invatare pentru clientii magazinelor
participante, referitoare la mijloacele

de protectie sanitard (masti de unica
folosintd vs. reutilizabile);

formarii de obisnuinte de colectare
selective a mastilor de unica folosintg,
care sa reducd efectul negativ pe care
criza sanitard il are asupra mediului
inconjurator din cauza deseurilor de
plastic necolectate corespunzator.

Actiunile principale ale campaniei au constat

n:

actiuni de informare (asupra existentei
locurilor de colectare selectiva din
magazinele Kaufland, constientizarea

riscurilor asociate utilizarii incorecte a
mijloacelor de protectie sanitara de

unica folosintd, alternative la acesteq,
importanta recicldrii corecte a deseurilor
din plastic, propagarea informatiilor inspre
publicul larg);




activitdti de colectare (distribuirea cutiilor
de colectare a mastilor catre 152 de
magazine Kaufland participante din targ,
si reinnoirea lor de indata ce acestea

se umpleau si trimiteau catre centrul

de colectare organizat de Orasul Meu,
Culorile Mele);

activitati de selectare, cantdrire si
predare a deseurilor (carantinarea

cutiilor, respectiv a deseurilor la centrul

de colectare organizat de Orasul Meu,
Culorile Mele pentru o perioadd de

minim 14 zile de la receptia acestorq, ca
masurd de sigurantd, si ulterior selectareq,
cantdrirea si trimiterea acestora catre
reciclare);

activitati de valorificare (valorificarea
deseurilor colectate prin producerea de
energie electrica)

realizarea si derularea unui chestionar
online, cu public tinta aleatoriy, in urma
caruia s-au colectat 2.697 de rezultate.

Scopul chestionarului a fost de a
identifica parerea romanilor cu privire
la reciclare si identificarea nivelului de
implicare individual@ in activitati de
reciclare si sustenabilitate.

Succesul actiunilor principale ale campaniei au
putut fi masurate prin cantitatea si ritmul de
crestere a volumului colectdrilor din magazine
a mdstilor de unica folosinta utilizate ca
masure de protectie impotriva COVID-19.

La inceputul campaniei in noiembrie 2020,
proiectul a debutat doar la nivelul municipiului
Bucuresti. Incepand cu faza 2 (din iunie

2021), au participat toate celelalte judete

din Romania. Pentru totalul de 1.652 de cutii
cu mdsti de unicd folosintd receptionate

la centrul de colectare din Bucuresti, de la
magazinele Kaufland din toata tara (respectiv
152 de hypermarket-uri participante la
campanie), au fost colectate, n total, pe toata
durata campaniei, aproximativ 4 tone de
mdsti de unicd folosinta.

Ne bucurdm foarte mult sG putem duce proiectul nostru si
oamenilor din afara Bucurestiului. Tn Capitald am dovedit
cd se poate, cd oamenii au cooperat cu noi si au venit in
numar mare sd-si arunce mdstile in conditii de siguranta in

cutiile special amenajate din magazinele Kaufland. La fel

s-a intémplat siin celelalte orase ale Romaniei, astfel am
contribuit cu totii la un mediu mai curat si sandtos. Pandemia
actuald a adus mari provocdri nu doar din punct de

vedere economic si sanitar, ci si de mediu, avand in vedere
cantitdtile enorme de plastic generate de aceste mdasti de
unicd folosintd. Proiectul este primul si unicul de acest gen
din Romania care si-a propus sa transforme aceste tipuri de
deseuri in energie electrica.

LESTAT MONROE
Fondator Orasul Meu, Culorile Mele

Asociatia Institutul de

Cercetare in Permaculturada

din Romania

Viziunea Asociatiei este o retea de oameni,
initiative, proiecte si centre demonstrative
ce studiazgd, practicd, cerceteazd activ si
promoveazd permacultura in Romania.

Misiunea Asociatiei este de a sustine activ
practica Permaculturii in Romania pe planurile
social, economic si de mediu inconjurdtor prin
cercetare, educatie, comunicare, sprijinirea

de initiative si implementarea de centre
demonstrative de permaculturd, conectare cu
institutii nationale si internationale.

727.000 lei

77%

sustinut de Kaufland Romania

Sol si Suflet - Centru
Permanent de Inovare,
Productie si Educatie in
Agricultura Regenerativa
din Romania

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutda

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am fost nevoiti sa reducem numarul de
angajati

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare



Sol si Suflet

Impacturile legate de schimbarile climatice,
pierderea biodiversitatii, degradarea
mediului natural sunt evidente si se
asteaptd sd devind tot mai perturbatoare
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n viitor. Acestea au impact in multe
sectoare importante pentru societate -
precum sandtatea umangd, agricultura si
securitatea alimentard, aprovizionarea cu
apg, transportul, energia. Acestea afecteazd
bundstarea si securitatea umana.

Existd o masa critica preocupatd de un trai
sustenabil, mediu curat, reducerea poludrii, a
emisiilor de carbon si a amprentei ecologice,
nsa nu sunt destule modele viabile care

sd inspire si sa imputerniceascd indivizii

si administratia locald sa adopte solutii
sustenabile astfel incat s dam mediului mai
mult decat ludm sin acelasi timp sa crestem
calitatea vietii.

Obiectivele Institutului de Cercetare in
Permaculturd din Romania sunt:

Dezvoltarea de initiative si proiecte
sustenabile si regenerative in domeniul
producerii hranei, energiei, constructiilor si
addaposturilor umane, economiei circulare,
transportului, educatiei;

Formarea a cel putin 8 Centre Regionale
de Permaculturd si agricultura
regenerativd pentru fiecare regiune
geograficd cat si pentru Bucuresti;

Formarea si promovarea de instructori
in domeniul permaculturii si agriculturii
regenerative si domeniilor conexe;

Promovarea si elaborarea standardelor
ocupationale in domeniul permaculturii si
domenii conexe

Construirea unei retele de oameni si
centre demonstrative (gradini urbane,
gradini comunitare, gradini in scoli, centre
ecologice urbane multifunctionale, solutii
de reciclare, ferme demonstrative, centre
de cercetare-pilot) in Bucuresti cat siin
restul tarii.

Sol si Suflet, prima ferma de agricultura
regenerativa si centru educational aflatd in
localitatea Vladeni din judetul Dambovita
cerceteazd si dezvoltd modelul de productie
regenerativ, oferind programe de educatie si
formare profesionald pentru fermierii aflati
la inceput de drum, care vor sa adopte acest
tip de agriculturd sustenabila.

Ferma utilizeaza tehnici si strategii
inovatoare de crestere a fertilitatii solului,
maximizare a productiei si crestere a
eficientei muncii, cum ar fi cultivarea
minimala si activarea microbiologiei solului,
legumiculturd biointensiva, keyline design,
design de permaculturd etc. Vor fi cultivate
aproximativ doud sute de soiuri de legume,
verdeturi, plante aromatice si medicinale,
produse crescute n sistem regenerativ
organic.

Sol si Suflet este si un centru educational
rezidential, menit sa instruiasca tinerii
interesati sa Tsi deschidd propriile ferme
regenerative. Completdnd un decalqj
institutional n sprijinul proiectelor emergente
de agriculturd la scard micd, Fermele
Incubator sunt instrumente noi care permit
noilor fermieri sG acumuleze experientd

practicd intr-un context real de business si
mentorat.

Tn 2021, sprijinul Kaufland Romania a
insemnat:

construirea a 3 solarii de 350 m?

amenajarea zonei de camping: bucdtarie
de vard si dusuri solare

proiectarea si amenajarea statiei de
spdlare legumea

amenajarea magaziei de unelte si a
statiei de comanda

dezvoltarea siimbunatatirea sistemului
de irigare

cresterea suprafetei de teren cultivat cu
1.000 m?

organizarea unui curs de legumiculturd in
sistem regenerativ organic

realizarea a 38 fise de culturd

realizarea unei productii de peste 10 tone
de legume

realizarea in proportie de 80% a
modelului de productie

Parteneriatul nostru cu Kaufland Romania devine tot mai
puternic in fiecare an, cu fiecare proiect si initiativa din sfera
agriculturii regenerative sau a gradindritului urban comunitar.
Pe langd suportul financiar, am primit sustinere si indrumare
pentru a creste ca organizatie si a ne duce la indeplinire
obiectivele. Este nevoie sa facem tranzitia catre agricultura
regenerativd cat mai curdnd pentru a indeplini obiectivele
de dezvoltare durabilg, iar Kaufland Romania, prin sustinerea
continud a proiectului Sol si Suflet, aratd o preocupare
pentru modul in care ne vom procura hrana n viitor si ne

relatio

m la resursele naturale.

IONUT BADICA

Presedinte
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Asociatia Tvan Patzaichin -

Mila 23

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23,
infiintata din dragoste pentru Deltg,
traditie si naturd, are scopul de a sprijini
dezvoltarea locala din Delta Dundrii si din
alte regiuni naturale din Romania.

1,65 mil. lei

19.40%

sustinut de Kaufland Romania

Caravana Apele Unite
ale Romaniei - vaslim
pentru comunitati
durabile

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n tichete sociale

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire

Servicii noi sau imbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti sa restrdngem
amploarea evenimentelor

Caravana Apele Unite ale Romaniei i

Asociatia si-a propus sa transforme sistemul
hidrografic din Romania dintr-o resursa pur
economicad intr-o valoare nationald, parte a
patrimoniului Romaniei. In vremurile pe care
le traversam, dominate de schimbdri climatice
majore, o astfel de abordare, gandita pe
termen mediu si lung, ar pune Romania intr-o
pozitie privilegiatd, tindnd cont de zestrea
naturald pe care o are.

Din cele mai vechi timpuri, raurile au fost
principala sursad de dezvoltare pentru
comunitdti, jucand un rol important in viata
cotidiand. Pe masura ce localitatile au crescut,
raul a fost transformat in infrastructurd, avand
doar un rol utilitar. Tn acest proces raul si-a
pierdut rolul primordial si relatia speciald pe
care o avea cu locuitorii. Apele din Romania
sunt vazute adesea ca gropi de gunoi, motiv
din care peste 4,2 tone de gunoaie ajung zilnic
in Delta Dundrii.

Prin intermediul proiectelor derulate n ultimii
11 ani, Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23 a
realizat nevoia restabilirii unor relatii directe si
responsabile intre apd si oameni, beneficiile pe
care aceastd interactiune le aduce comunitatii,
precum si propriile competente de a explica

si promova acest comportament. Mai mult,

a constatat necesitatea unei intervenitii la
nivel legislativ care sa clarifice, sd permitd si

sa faciliteze accesul liber la apd pentru toti.
Asa a luat nastere campania Apele Unite ale
Romaniei, ajunsa in 2021 la al treilea an de
activitate.

Insistand asupra conceptului de rGu ca sursd,
campania Apele Unite ale Romaniei vrea sa:

(i) duca mai departe ideea democratizarii
acestuia

(i) s& omagieze relatia universald om-apa si

(iii) sa reconecteze oamenii la natura.
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Are scopul de a pune in valoare impactul raului
n viata comunitdtilor prin reconectarea lor

la apele interioare ca resursa de dezvoltare,

de identitate local@, de patrimoniu local
apartinand patrimoniului natural national. Tn
acelasi timp promoveazd solutii ecologice de
management al apelor, in concordantad cu
conceptul de blue-green cities.

Editia 2021 a RowmaniaFEST, cuprinzand
Caravana Apele Unite ale Romaniei, a avut
loc n perioada 4-10 septembrie 2021, cu 2 zile
de activitatiin Tulcea urmate de o turd de 3/5
vaslit in Delta Dundrii.

Pornind la drum cu dorinta de a avea o editie
aniversard, Festivalul a pus in valoare mai multe
zone care au un rol important in atragerea
turistilor in Tulcea:

parcul Ciuperca, unde a avut loc
Competitia Descoperd Rowmania, concurs
de vaslit in canotcd, ajuns anul acesta la
cea de-a noua editie. Tot aici au avut loc
si ateliere pentru copii

lacul Zaghen, unde a fost organizatd
actiunea de ecologizare si igienizare a
zonei panoramice de la intrarea in Tulcea
dinspre Mahmudia/ Murighiol (Promenada
Zaghen)

Gara din Tulceq, unde a avut loc
proiectia in avanpremierd a filmului
Romania Sdlbaticg, regia: Dan Dinu

si Cosmin Dumitrache si unde a fost
lansatd melodia omagiu IVAN de cdtre
Subcarpati impreund cu Rusalka, cor
lipovenesc din Mila 23.

Tinadnd cont de evenimentele din 5 septembrie,
zi marcatd de trecerea in nefiintd a mentorului
Asociatiei, care a transformat ziua intr-una
tristd pentru echipd, o parte din activitati au
fost regandite sau reprogramate.
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Astfel, concertul Subcarpati programat pentru
seara zilei de duminicd a avut loc sub o altd
forma: moment de reculegere in memoria lui
Ivan Patzaichin. Atunci a fost lansata melodia
omagiu IVAN, cantatd de corul Rusalka
impreund cu Subcarpati si propunerea ca

n continuare festivalul sG poarte numele
Festivalul ,lvan Patzaichin”. Caravana a

avut loc cu o schimbare de traseu, astfel ca
participantii au pornit spre Mila 23, localitatea
n care s-a nascut Ivan Patzaichin. Lansarea
programului educational Calduzele Deltei,

la care au participat copiii din Chilia, Sfantu
Gheorghe si Sulina care si-au construit propriile
canotci in cadrul unor ateliere organizate in
scoli, a a avut loc pe 2 octombirie, la Sulina.

O parte din atelierele pentru copii au fost
reluate siin Bucuresti, in cadrul Dambovita
Delivery, parte din Street Delivery, intre 17 si
19 septembrie, cand au avut loc si plimbdri

pe apa in canotcd. Ecologizarea trebuia sa
fie urmatd de lansarea unui grup de initiativa
pentru Zaghen, care a fost reprogramata si a
avut loc pe 26 octombrie.

Activitati:
Descoperd Rowmania

In pregdtirea evenimentului de la Tulceq,
parte din campania de promovare, prin

intermediul campaniei nationale Descopera
Rowmania, care a avut loc in 3 localitati din
tard in perioada 4 iulie - 29 august, in Calarasi,
Sfantu Gheorghe si Alexandria. Evenimentul
de la Sfantu Gheorghe a avut loc in timpul
Festivalului International de Film Anonimul.
Evenimentul a constat intr-un concurs de
vaslit-forta in piscina Green Village.

La Tulcea Festivalul a debutat prin Concursul
de vaslit in canotci de 10+1 (etapa Tulcea

a campaniei Descoperd Rowmania) de pe

4 septembrie, la care au participat echipe

de amatori, inclusiv echipele formate de
reprezentanti ai institutiilor locale, sponsori si
parteneri, voluntari, prieteni care si-au dorit sa
petreacd o zi frumoasad in aer liber, sau echipe
care s-au format spontan. Echipa castigatoare
a reprezentat Tulcea in marea finald nationald,
care a avut loc in continuarea fazei locale.

Ateliere pentru copii

Pentru a creste gradul ce constientizare privind
potentialul de dezvoltare si oportunitatile de
agrement si relaxare in naturd, competitiile

au fost insotite de Ateliere de educatie
alternativa pentru copii, care au avut locin
parcul Ciuperca. Cei mici au fost antrenati

in diverse activitati initiate de partenerii
Asociatiei:

Ana Craciun Lambru - Free Puppet
Theatre - Atelier de papusi zburdtoare
din elemente naturale

Oana Radu Turcu - Atelier de fotografie
pentru copii

Proiectie de film

In Gara Tulcea a avut loc proiectia
documentarului ,Romania Salbaticd”, in regia
lui Dan Dinu, Cosmin Dumitrache (Romania,
123"). Regizorul Dan Dinu a fost prezent la
proiectie, iar la final a luat parte la o sesiune
de intrebdri si raspunsuri moderatd de Cristian
China Birta.

Ecologizarea Zaghen

Ziua a doua a Festivalului a inceput cu
ecologizarea promenadei din zona Zaghen.
Zona a fost ecologizatd de aproximativ 200
de voluntari. Lacul Zaghen, care a trecut prin
perioada de protectie in urma procesului de
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renaturare, urmeazad sa isi gaseascd un rost in
oras. Este foarte important felul in care el va fi
integrat. Toate actiunile au un singur scop, de
a pune in valoare Zaghen-ul, ca o resursa de
dezvoltare a orasului.

Concert

Seara de concerte s-a transformat intr-

un moment in memoriam Ivan Patzaichin.

Pe scena amplasatd in Gara din Tulcea,

la ora 20:00 a fost lansata melodia IVAN,
interpretata de Subcarpati impreund cu
Rusalka, cor lipovenesc din Mila 23. Tot atunci
a fost anuntatd si schimbarea numelui
festivalului, care pe viitor va purta numele
campionului si mentorului Asociatiei: lvan
Patzaichin.

Caravana Apele Unite ale Romaéniei

Caravana Apele Unite ale Romaniei a mers
mai departe din dorinta participantilor, care au
vrut sa i aduca un omagiu lui lvan. Destinatia
Caravanei a fost schimbata catre Mila 23, locul
lui natal. Comanda expeditiei a fost preluata
de Viorel Gheorghe, din echipa Asociatiei, si de
Mircea Tarhoacd, comandantul navei-scoald
Mircea. Caravana a ajuns la Mila 23 miercuri, pe
8 septembrie, cu promisiunea echipei Asociatiei
de a duce mai departe ce ainceput lvan.

Dupa oprirea din Mila 23, o parte din membrii
Caravanei au ales sa continue pentru a

ajunge la destinatia initiald, Sfantu Gheorghe.
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Pentru ei finalul Caravanei a fost vineri, pe 10
septembrie.

Ddambovita Delivery

Cu ocazia Street Delivery si a Saptdmanii
Dezvoltdrii Durabile, comunitatea creativa
Nod Makerspace alaturi de Asociatia Ivan
Patzaichin - Mila 23 si Street Delivery a
redlizat o serie de activitati edu-sportive pe
rau si pe stradg, alaturi de implementarea
unor interventii urbane punctuale. Intre 17 si
19 septembrie, Asociatia a fost prezenta cu
ateliere pentru copii si plimbari cu canotca pe
Dambovita, in zona Industriei Bumbacului.

Lansarea retelei Cdlduzele Apelor

Pe 2 octombirie, la Suling, Asociatia lvan
Patzaichin - Mila 23 a lansat reteaua Calduzele
Apelor, clubul copiilor care au construit cu
madinile lor cate o canotcd sub indrumarea
marangozului echipei Rowmania, Viorel
Gheorghe. Copiii au aflat ce inseamna sa fii o
calduza a apelor, cu beneficii si responsabilitati
si au primit medalii, ca o recunoastere a
calitatii lor de calauze. Activitatile propuse
pentru reteaua nationald urmaresc sa-i
incuragjeze sa devind proactivi pentru

gasirea de rezolvdari la probleme, implicarea

si cooperarea pentru o misiune comund n
comunitate.

Lansare grup de initiativa pentru
Zaghen

Pe 26 noiembrie, la Tulceq, a fost lansat
Grupul de initiativa pentru Zaghen, o zona

cu mare potential ecologic, turistic, economic
si sportiv, ce poate deveni o noud atractie

pe harta municipiului de la intrarea in Deltd.
Dupad ecologizarea realizatd la inceput de
septembrie de catre Asociatia lvan Patzaichin
- Mila 23, cu sprijinul Kaufland, printr-o
initiativd comuna a avut loc si o reamenajare a
zonei de promenadad si viewpoint, unde acum
exista informatii despre istoricul, geografia,
flora si fauna polderului si unde a fost instalat
un semn luminos cu mesajul #armonie, care
marcheazd intrarea in oras.

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23 propune
realizareq, in vecindtatea polderului, a unui
canal olimpic acreditat international, a

carui constructie va fi bazatd pe tehnologie
prietenoasd cu mediul inconjurator.
Capitalizand renumele Deltei ca izvor de
campioni ai sporturilor pe apd, acesta va
oferi o baza unica in Romania si conditii la
standarde olimpice pentru competitii nautice.

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23 coaguleaza o echipa de
peste 15 experti care activeaza in Bucuresti si Delta Dundrii.
Tnca din 2010, datoritd reputatiei dobandite incd de la bun
inceput si beneficiind de notorietatea lui lvan, dar si de
pretuirea lui fata pentru Deltd si apd in general, proiectele
Asociatiei au mobilizat o largd gamad de competente si abilitati
din Romania.

Din pdcate anul 2021 a fost unul crancen pentru echipa
Asociatiei. Soarta |-a luat pe lvan dintre noi. Mult prea devreme.
Asociatia lvan Patzaichin — Mila 23, infiintatd de el acum mai

bine de un deceniy, ii va continua proiectele si va dezvolta
altele, in spiritul visurilor sale. Ne vom stradui sd-i onoram
memoria pdstrdnd aceleasi valori: parteneriat, educatie, viziune,
incredere, perseverentd, consultare, naturd.

e suntem recunoscatori celor ce ne-au fost aldturi, i invitdm sa
ne insoteascd in continuare in infdptuirea planurilor si visurilor
sale siii chemam Idnga noi pe toti cei care cred intr-un viitor
sustenabil, in care natura, cultura si bundstarea oamenilor
sunt egal reprezentate. Kaufland Romania este pentru
noi un astfel de partener valoros, care ni s-a alaturat
in 2018 si a rdmas alaturi de noi si in anul greu care
a trecut. Multumim cd ne sunteti alaturi si ca ati
devenit partenerii nostri traditionali!

TEODOR VICTOR FROLU

Vicepresedinte
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ViitorPlus - Asociatia

pentru Dewoltare Durabila

ViitorPlus - asociatia pentru dezvoltare
durabild are ca scop transpunerea in
practicd a conceptului de dezvoltare
durabild (sustenabild). Dezvoltarea durabila
valorifica interconexiunile dintre planurile
de mediu, uman, economic si social care
fundamenteaza civilizatia umand in asa

fel incat generatiile actuale si cele viitoare
sd-si poata satisface nevoile si sd-si poata
pdstra oportunitdtile.

670.000 lei

86%

sustinut de Kaufland Romania

Recicleta

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

S-a produs o imbundtatire

Servicii noi sau imbundtdtite
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
Altd forma

Am fost nevoiti sG amanam proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea
de finantare

Recicleta

RECICLETA este o intreprindere socialg,
colector autorizat, care oferd un serviciu de
transport ecologic al materialelor reciclabile,
cantitati mici de hartie, carton, doze plastic
PETO1si HDPEOQ2, folie plastic LDPE04, doze
de aluminiu si conserve de metal.

Obiectivul RECICLETA este de a deveni un
model intreprindere social@, cu impact de
mediu pozitiv, prin devierea materialelor
reciclabile de la groapa de gunoi sau incinerat
si prin imbunatatirea calitatii vietii in orasele
medii si mari, din ce in ce mai poluate si
aglomerate din cauza transportului pe baza
de combustibil fosil.

Modelul logistic RECICLETA urmarit este
first-mile pick-up si foloseste mijloace de
transport alternative nepoluante, in special
cargo-triciclete asistate, conduse de persoane
active care Tsi doresc locuri de muncd stabile.
Acest model este o alternativa valoroasa
pentru educatia si decongestionarea
traficului in centrele oraselor. In conditiile unei
economii liniare in care cea mai mare parte a
ambalajelor si produselor ajung la groapa de

B ——
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gunoi sau la incinerat, RECICLETA si ViitorPlus
promoveazd comportamente constiente

si responsabile, bazate in primul rand pe
reducerea deseurilor, prin solutii alternative
de cumpadrare si consum, atfel incat deseurile
sa fie generate in cantitati din ce in ce mai
mici si cele care RECICLETA sunt reciclabile

sa fie colectate separat corect si predate
unui colector autorizat care garanteaza
valorificarea.

Programul Recicleta oferd 4 locuri de munca
verzi celor angajati pe cargo - tricicleta

si masind electricd, ce provin din medii
defavorizate sau sunt persoane cu diferite
grade de dizabilitate. Asociatia are ca obiectiv
sa devina singurul colector autorizat cu
certificat UPA.

Prin sprijinul oferit de catre Kaufland Romania,
n perioada martie 2021 - februarie 2022,
asociatia a reusit sd mdreascd numarul

de beneficiari ai programului la 65.000 de
persoane si a crescut numarul de unitati de
nvatdmant implicate in program.

Cetatenii au nevoie sa inteleagd azi despre modalitatile
responsabile n care sa ne purtam fata de resursele planetei,
pentru a avea un viitor maine. Ne bucurdm sa atingem primul
milion de materiale reciclabile colectate in Bucuresti de la

cei peste 60.000 de beneficiari, majoritatea din sectorul 2,
transportate spre reciclare fard sa polueze strdzile orasului.
Multumim, Kaufland Romania, pentru sustinerea acestui
program si pentru implicarea in tranzitia catre o economie

circulara.

TEIA MARINA CIULACU

Presedinte ViitorPlus



Asociatia Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd
proiecte si produse care urmdaresc

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse
Participarea voluntard a angajatilor

Rocanotherworld

Editia a sasea a festivalului Rocanotherworld
s-a desfdsurat in aer liber, in perioada

23-27 iunie 2021, si a avut pe scend 15 trupe
romanesti si o trupd din Republica Moldova.
Eforturile de organizare au presupus si
respectarea conditiilor sanitare, fiind permis

cO

Practicile Zero Waste incurajate de
Rocanotherworld incepdnd cu editia #6
sunt pasii mici cu care asociatia incearca
sa atingd obiective indrdznete, realizabile
atdt cu ajutorul organizatorilor, cat si al
participantilor.

cresterea industriilor creative, acordand

o atentie deosebita antreprenoriatului

si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneaza in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare,
promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitateq, inovatia, initiativa,
pasiunea, performanta, autenticitateaq,

accesul pana la 1000 de participanti pe zi.

Kaufland Roménia la desfasurarea In cadrul evenimentului s-au desfasurat

proiectului Festivalul si-a concentrat eforturile pe o serie de dezbateri cu profesionisti din
sustinerea comunitdtilor, deschiderea unei industria evenimentelor si a sustenabilitdtii. Si
scene si a unui spatiu de expunere, auditie la aceastad editie a fost sustinutd campania
si experiment pentru muzica underground, LAl cumva o paturica?”, prin care s-au strans
indie si alternativd, pentru muzica electronicd  aproximativ 700 de kilograme de maéancare
umeda si uscatd pentru cateii si pisicile din
padocurile iesene.

Schimbarea atitudinii/ comportamentului si acustica.
Tmbundtdtirea competentelor personale

pragmatismul si perseverenta.

944.000 lei

61%

sustinut de Kaufland Romania

1*

Rocanotherworld 2021

Tmbundatdtirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amanam proiecte

Rocanotherworld este un festival aflat in
strdnsd legdturd cu mediul inconjurdtor, toate
editiile fiind organizate in aer liber. Tocmai de
aceeq, incepdnd cu 2021, festivalul a facut un
pas firesc, integradnd principiile sustenabilitatii
si responsabilitatii fatd de naturd in toate
componentele lui. Un eveniment este un fapt
de o insemndtate deosebita si un loc in care
oamenii se adunad pentru o perioadd limitata
de timp. Daca ne raportam la evenimentele
mari, acestea nu sunt simple intalniri intre
oameni. Ele implicd o echipd de organizatori,
voluntari, materiale cum ar fi decoratiunile

si echipamentul de sunet, transportul,
cazarea, participantii si furnizorii de servicii.
Sida, un eveniment are drept scop crearea
unui impact pozitiv - oamenii se intélnesc,
Tmpdrtdsesc o experientd, transmit un mesa;j.

Insa dincolo de aceste stari, evenimentele
au si un rezultat negativ, asupra mediului
Tnconjurdtor. Un eveniment Zero Waste are
ca obiectiv reducerea sau chiar eliminarea
reziduurilor si limitarea folosirii materialelor
brute. Este incurajata reducerea deseurilor
la sursa (pentru ca cel mai bun deseu este
acel care nu existd), reutilizarea, regenerarea,
reciclarea si compostarea.

Rocanotherworld - Zero Waste

Privind conceptul de Zero Waste,
organizatorii festivalului au stabilit obiective
pe termen scurt, mediu si lung, pe mai multe
directii generale, crescand procentual, pe
parcursul a 5 ani, incepand cu editia din 2021.

Obiective generale

Desfdsurarea unei campanii de
constientizare privind cresterea nivelului
de colectare a deseurilor la nivel local si
national.

Dezvoltarea unei campanii privind
comportamentul responsabil si sustenabil
al oamenilor fata de natura.

Redlizarea unui festival folosind principiile
de zero waste incepand cu 2021, pe
parcursul urmatorilor 5 ani.
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Obiectivele specifice digitale, renuntandu-se la promovarea
clasicd prin bannere, flyere sau panouri
publicitare. Dacd s-a ales comunicarea pe
materiale fizice, au fost alese produse ce
urmeaza sd fie reutilizate la urmdtoarele
editii sau care prezintad un grad mai mare
de degradare (panouri din lemn, metal
sau fier).

Utilizarea materialelor sustenabile - La
aceastd editie plasticul a fost inlocuit cu
materiale sustenabile si biodegradabile
n zona de food si bar, precum siin
productia mobilierului si a signalisticii.
Utilizarea consumabilelor de unica
folosintd a fost eliminatd complet.

A Panain anul 2025 se urmdreste
eliminarea definitiva a plasticului.

Prezenta vendorilor locali/ regionali/
nationali - La Rocanotherworld festivalierii
au avut parte de bere artizanald locala

si s-au rasfatat si cu produse gatite din
ingrediente naturale, produse local. De
asemeneaq, organizatorii au colaborat
preponderent cu parteneri si furnizori
locali, incurajand astfel businessurile mici,
locale sauregionale.

Folosirea energiei regenerabile si
alternative - La Rocanotherworld #6 a
fost folositd energie regenerabild produsa
de panourile fotovoltaice pentru 85% din
iluminatul ambiental. 2 Panain 2025 se
urmdreste alimentarea intregului festival
cu energie regenerabild.

Colectarea separatd a deseurilor - In
editia din vara 2021 au fost colectate Pe langd obiectivele stabilite initial, au fost Kaufland Romania reprezintd un reper de implicare sociald si
separat (deseuri de ambalgj reciclabile, implementate si alte actiuniin directia Zero
biodeseuri, ulei uzat, menajer) peste Waste:

bune practiciin tot ceea ce intreprind. Dacd toate companiile
ar fila fel de responsabile, cu sigurantd problemele sociale ar

doud tone de gunoi. 2 Pentru viitor,

se urmdreste continuarea colectdrii
separate, pe categorii, conform normelor
firmelor de salubritate din lasi.

Campanie de informare si constientizare
despre comportamentul sustenabil si
responsabil - Campania de comunicare
a festivalului Rocanotherworld #6 a avut
o sectiune special rezervata mesajelor
Zero Waste, care au cuprins statistici si
explicatii despre impactul si importanta
actiunilor sustenabile, atat in randul
beneficiarilor directi (experienta de
festivalier responsabil, expunerea la
actiunile intreprinse la eveniment), cat si
pentru beneficiarii indirecti (distribuirea
mesajelor prin intermediul social media si
presa).

Tnlocuirea promovdrii invazive clasice
Out-of-home cu promovarea
Digital-out-of-home - Comunicarea
evenimentului s-a derulat prin canale

Tncurajarea transportului alternativ &
reducerea amprentei de carbon - La
intrarea locatiei evenimentului a fost
montat un suport pentru parcarea de
biciclete, astfel incat participantii la
festival sa poatd ajunge fie cu bicicletele,
fie cu trotinetele si sd le poata Iasa

n siguranta in grija voluntarilor. De
asemeneq, a fost stabilit un program de
rute regulate cu transportul public de la
cea mai apropiatd statie pand in centrul
orasului, pand la ora 00.00, in toate cele
cinci zile de festival.

Asimilarea conceptului si actului slow
fashion - Pentru participantii la festival
a fost disponibil un serviciu special de
personalizare a tricourilor vechi, astfel
incat sa nu fie nevoiti sd achizitioneze
produse noi. Multe dintre materialele
de productie ale festivalului de la
editiile trecute au fost reutilizate sau
personalizate prin vopsire bio.

fi de domeniul trecutului. Dupa 3 ani de colaborare, pot spune
ca este partenerul pe care orice ONG si-l doreste: cu viziune,
consecventq, etica si intentii sincere.

ROXANA PATRICIA BUTUCEL

Presedinte
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Asociatia SOS

Satele Copiilor Romania

Asociatia are misiunea de a oferi o familie
copiilor care au ramas fard sprijinul parental
si de a-i sustine si proteja pe cei care risca
sd-| piarda.

25,6 mil. lei

18,25%

sustinut de Kaufland Romania

2

Crestem Oameni Mari

Sustine campionii
de la SOS

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundatatirea competentelor personale

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Nu este cazul

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea

de finantare

Crestem Oameni Mari

Cu sprijinul Kaufland Romaénia, asociatia a
acoperit integral costurile de functionare
pentru 6 case SOS - 3 case familiale din
Cisnadie, judetul Sibiu, 2 apartamente de
tip familial din Bacdu si o casa familiala din
Bucuresti, in care locuiesc 30 de copii.

Copiii au sprijinul neconditionat al mamelor
SOS, au acces la servicii medicale de calitate,
la o educatie corespunzatoare, iar grijile
legate de hrang, imbrdcdminte sau addpost
pot fi uitate. Prin asigurarea unui mediu stabil

si sigur, copiii din cele 6 case familiale au sansa
de a depasi traumele abandonului, de a avea
un parcurs scolar de succes si de a ajunge
adulti integrati in societate.

Sustinerea Kaufland Romania a insemnat
acoperirea cheltuielilor legate de hrang,
imbracaminte, igiend, rechizite, bani de
buzunar, servicii medicale, utilitati, consiliere
psihologicd, organizare de activitdti scolare si
extra-scolare.

Sustine campionii de la SOS 3

Tn 2021, proiectul ,Sustine Campionii de la
SOS” a’insemnat terapie prin sport, inscriere
la cluburi sportive, sustinerea programului
Nationala SOS, o initiativd SOS pentru
sprijinirea copiilor si tinerilor beneficiari SOS
din tard, precum si un reportaj recorderro si o
serie de 4 podcasturi in campania ,Copilaria
nu trebuie sa doard”.

Astfel, prin sport, beneficiarii, copiii
abandonati care cresc in sistemul rezidential
al organizatiei, reusesc s@ depdseasca
traumele la care au fost expusiin familia
biologicd, trauma abandonului si traumele
din centrele de plasament. Toate acestea i
impacteaza pentru o perioadd indelungata.

Pentru a le putea reda increderea in sine
este necesard terapie sustinuta prin activitati
de integrare si apartenentd la o echipa
sportiva - din acest proiect fac parte si copiii
care practicd un sport de performanta:
capoeirq, fitness, fotbal sau care sunt inscrisi
la Nationala SOS, echipa de fotbal SOS

Satele Copiilor. Prin componenta de terapie
psihologicad prin sport asociatia le asigura
copiilor sansa de a optimiza potentialul fizic,
tehnic si tactic obtinut in procesul de pregdtire
sportiva, astfel oferindu-le sansa sa ajungad la
un echilibru interior.




Kaufland Romania este un partener extrem de drag, mereu
alaturi de copii si atent la nevoile lor. Cu mare bucurie si
recunostintd, numdrdm incd un an de colaborare - si sunt deja

8, n care copiii din cele 6 case SOS sustinute de Kaufland
Romania primesc tot suportul de care au nevoie. In plus, in
ultimul an, alaturi de Kaufland am avut o voce si mai puternicd in
campania ,Copildria nu trebuie sa doard!”, am lansat prima serie
de podcasturi si am realizat un video-reportaj in colaborare cu
Recorder.

Multumim, Kaufland Romania, pentru sansa de a fi impreund in
Familia SOS si de a ne bucura, an de an, de fiecare pas spre bine
pe care il fac copiii si tinerii din programele SOS!

DIANA PODARU

Director General SOS Satele Copiilor Romania

Fundatia Hope and Homes

for Children

Viziunea fundatiei este cea a unei lumi

n care niciun copil nu va mai trdi drama
institutionalizarii. Obiectivele fundatiei sunt
inchiderea tuturor centrelor de plasament
din Romania pand in 2025 si mutarea
copiilor catre medii de ingrijire familiald.

15,7 mil. lei

1%

sustinut de Kaufland Romania

Centrul Comunitar
Codlea

Kaufland umple
cdmara goald

#TURdeBINE

Constructia a doud
case de tip familial in
judetul lasi

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

Nu este cazul

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau Imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau voluntari
Alta forma

Nu este cazul

Alta forma
Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am fost nevoiti sa reducem numdarul de
angajati

Am intdmpinat dificultati in obtinerea de
finantare

Nu este cazul
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Centrul comunitar Codlea

Peste 22.8% dintre romani nu au acces la o
baie, peste 1,16 mil. nu au acces la o masing
de spadlat, peste 52.233 de familii nu au
electricitate.

Din 2021, Hope and Hope for Children va
oferi toate acestea in primul Centru de bine,
realizat cu sprijinul Kaufland Romania.

Centru se aflain Malin, o comunitate
marginalizatd din Codlea, Brasov - una din
asa-zisele pungi de sardacie din tard. 443 de
copii locuiesc acolo, cu familiile lor, in saracie
extrema.

Tn lipsa unor conditii decente de locuire
(multe dintre locuinte sunt improvizate,
nesigure sau ilegal construite, suprapopulate,
spatiul extrem de redus, fard incalzire sau
canalizare), a accesului redus la servicii
medicale si la piata muncii, saracia devine
din ce in ce mai apdasdtoare - iar copiii, din
ce In ce mai vulnerabili, cu atat mai mult cu
cat riscul de abandon scolar creste de la an
la an.

Ins& copiii trebuie sa ramana langa familiile
lor si sG nu ajunga in orfelinate, din cauza
sdrdciei si a marginalizarii.

De aceeq, fundatia aduce chiar acolo, in
comunitate, servicii integrate de asistenta
sociala si medicalg, sali de teme pentru copii
si chiar sali de igiend - dusuri si masini de
spdlat.

Pe parcusul anului 20271, fundatia a
desfdsurat mai multe campanii pentru a
strange fondurile necesare construirii si
utiliarii centrului:

Cursa caritabilad #TURdeBINE s-a

desfasurat in perioada 3-25 aprilie, prin
care fundatia a incurajat alergatorii sa
atingd obiectivul de 5.000 km alergati.

Fiecare inscriere in #TURdeBINE a
insemnat o donatie pentru centrul
comunitar

Actiunea ,Kaufland umple camara
goala” - Marco HoBIl, CEO Kaufland
Romania & Moldova, a participat alaturi
de voluntari la pregatirea si distribuirea
pachetelor pentru persoanele
defavorizate din orasul Codlea.
Pachetele cu alimente au fost distribuite
catre 50 de familii vulnerabile cu 150 de
copii.
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Constructia a douad case
de tip familial in judetul lasi

La finalul lunii iunie 2020, au inceput lucrarile
de constructie la prima casd de tip familial pe
care Hope and Homes for Children o dezvolta
impreund cu Kaufland Romania in municipiul
lasi. Dupa finalizarea lucrarilor, in aceastd casa
vor locui 12 copii din Centrul de Plasament
,Jon Holban” din lasi, aflat in proces de
inchidere in cadrul parteneriatului dintre Hope
and Homes for Children, Directia Generala

de Asistentd Sociala si Protectia Copilului lasi
si Consiliul Judetean lasi. Fundatia isi propune
ca centrul de plasament sa fie inchis pana la

finalul anului 2022.

lasi este judetul in care existd, in prezent, cele
mai multe institutii de tip vechi si cei mai multi
copii in sistemul de protectie din Romania. In
1997, la nivelul judetului existau 35 de centre
de plasament in care erau institutionalizati
peste 5000 de copii. In 2019, in judet mai
existau @ orfelinate n care trdiau peste 450
de copii.

Reforma sistemului de protectie a copilului din Romania este

o batdlie pe termen lung. Tranformarea in bine a vietii copiilor
necesita pricepere, rabdare, dar si investitii concrete n serviciile
de care copiii si tinerii au nevoie. Valoare parteneriatului cu
Kaufland Romania sta tocmai in longevitatea si consecventa sq,
dar sin preocuparea noastrd si a companiei de a fi mereu la
curent cu nevoile copiilor si de a identifica cele mai bune cdi de a
le raspunde.

STEFAN DARABUS
Director Global de Programe, Hope and Homes for Children



Asociatia SOMARO -
Magazinul Social

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse
Sponsorizare in tichete sociale

Misiunea asociatiei este sa ajute oamenii
amenintati de saracie. Asociatia isi doreste
sa sprijine clientii si familile acestora cu
mijloace de subzistentd extrem de limitate.

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea calitatii vietii

722.000 lei

S-a stabilit o legaturd
17,25%

sustinut de Kaufland Romania

S-a produs o imbundtdtire

Servicii noi sau imbundtdtite
2 Atingerea unui numdr mai mare de
persoane
Capacitate crescuta
Magazin social Ploiesti

Magazin social Sibiu

Actiuni directe de protejare a mediuluil

Nu este cazul

Magazin social Ploiesti &
Magazin social Sibiu

SOMARO colecteaza produse cum sunt
alimentele si produsele esentiale de uz

casnic, precum si imbrdcdminte, incaltaminte,
pantofi etc. de la diferite companii si le
comercializeazd la preturi simbolice, cu
reduceri semnificative, cdtre clientii cu venituri
mici. Intreaga gama oferita in magazinele
SOMARQO include produse 100 % adecvate
consumului, dar care nu pot fi comercializate
n alte magazine din cauza ambalajului
murdar, deoarece le expird in curand termenul
de valabilitate sau din alte motive.

Obiectivul SOMARO este acela de a sprijini
victimele sardciei - clientii magazinelor si
familile acestora cu mijloace de subzistentd
extrem de limitate. Din acest motiv, SOMARO
doreste sd le redea demnitatea tratédndu-i ca
pe niste clienti si nu ca pe niste beneficiari ai
ajutoarelor sociale.

Tn prezent, fluxul globalizat de bunuri
determind numeroase carente de transport,
depozitare si comercializare. Numeroase
produse adecvate pentru consum sunt irosite.
Aici intervine SOMARO in circuitul logistic,
preluand acele produse si folosindu-le intr-un
scop nobil.

A fitratat ca un client apreciat te qjuta intr-o
oarecare masura sa iti recapeti demnitatea
necesard pentru a regdsi drumul cdtre o viata
normald: Sa faci cumpdraturi la fel ca toti
ceilalti!

Tn 2021, asociatia a reusit s& salveze peste
430 de tone de alimente, iar cele peste 1150
de familii cu venituri foarte mici au vizitat
magazinele Somaro de peste 31.000 de ori.

Pentru noij, relatia cu Kaufland Romania este esentiala pentru
supravietuirea Magazinului Social Somaro Sibiy, iar fard Kaufland
Romania cetatenii nevoiasi ai Municipiului Ploiesti nu ar fi
beneficiat, incepand cu februarie 2020, de serviciile oferite de
Asociatia SOMARO - Magazinul Social!

SIMON SUITNERA
Director General



Asociatia Sansa Ta

Viziunea asociatiei este aceea de a
construi o comunitate in care tuturor sa
le fie respectate drepturile, o comunitate
responsabild, care genereaza schimbdri
pozitive si durabile pentru societate.

4,8 mil. lei

60%

sustinut de Kaufland Romania

Zambetul din cutie

Masd cu masd construim

sperantd
Rechizite pentru viitorul tau
Tabdra din viata ta

Cantina sociald

Sponsorizare n bani

Sponsorizare n produse
Participarea voluntara a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtdatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau iImbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea de
finantare

Misiunea Asociatiei Sansa Ta este sa
actioneze in sprijinul celor defavorizati

si marginalizati social, prin programe de
asistentd sociala si prin actiuni caritabile

si umanitare. Asociatia luptd impotriva
excluziunii si marginalizarii sociale, pentru
integrarea socio-profesionald a copiilor si
tinerilor defavorizati, care trdiesc pe stradg,
in centrele de plasament sau in familii
defavorizate, cu multi copi.

Obiectivele asociatiei sunt prevenirea
abandonului scolar si investitia in educatie
astfel incat copiii s& poatd avea sansa unui
viitor mai bun, sustinerea persoanelor fara
adapost si a celor defavorizati din punct de
vedere material si social.

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a
desfasurat mai multe proiecte in 2021 care sa
vind in sprijinul persoanelor defavorizate:

Zambetul din cutie

Asociatia Sansa Ta, in parteneriat cu
Inspectoratul Scolar al Municipiului Bucuresti
(ISMB), Romaero si Kaufland Romania, alaturi
de 50 de scoli si gradinite din Bucuresti si lIfov,
au organizat siin 2021 campania nationald de
Cr&ciun ,Zambetul din cutie”. In cadrul celei
de-a X-a editii, peste 10.000 de copii din cele
mai sarace 10 judete ale tarii s-au bucurat de
surprize de sarbatori.

In luna decembrie, elevii si prescolarii din

capitald si din imprejurimi au adunat, in cadrul
institutiilor de invatamant de care apartin,
daruri selectate siimpachetate de ei. Acestea
au fost strénse intr-un depozit al Romaero si
incarcate apoi in camioane, pentru a ajunge
la copiii orfani sau cu posibilitati materiale
reduse din cele maiindepartate colturi ale
tarii, selectati de asociatia pe parcursul anului.

Masé cu masa construim sperantd

- 1000 de persoane fard addpost,
persoane nedeplasabile sau beneficari
ai unor ONG-uri au primit cate o masa
calda.

Rechizite pentru viitorul tau - peste
250 de copii aflati in dificultate au
primit in anul 2021 rechizite scolare si
haine.

Tabdra din viata ta - 60 de copii

cu rezultate bune la invataturd au
beneficiat de o tabarad de vard pentru
adolescenti; acestia provin din centrele
de plasament sau din familii sarace,
avand astfel posibilitatea de a cunoaste
oameni si locuri noi si fiind stimulati sa
invete bine in continuare, pentru a fi
inclusi in societate.




Cantina sociala

Cantina sociala si-a deschis oficial portile n
februarie 2021, cu o capacitate de 700 de
portii pe zi. Dupa 6 luni de functionare, ca
urmare a cererii din comunitate, capacitatea
a fost maritg, iar acum, de luni pana vineri,
personalul specializat pregateste portii de
mancare caldd pentru 1.000 de beneficiari
pe zi, pe care reprezentantii Asociatiei Sansa
Ta le distribuie catre persoane vulnerabile

si catre organizatii neguvernamentale
partenere, aflate n legdturd cu acestea.

De la deschidere si pand in prezent, peste
186.000 de portii de méncare au ajuns

la persoanele in nevoie. Kaufland Romania
asigurd produsele necesare pentru prepararea
meselor comunitare, iar echipa Cantinei,
formata din 17 persoane, asigurd preparea
meselor, distribuirea acestora si administrarea
Cantinei. De asemeneq, peste 100 de voluntari
s-au implicat in activitatea Cantinei de-a
lungului anului, precum siin actiuni dedicate cu
ocazia sdrbatorilor de Paste si Craciun, pentru
pregdtirea pachetelor cu mancare cu specific
traditional pentru persoanele in nevoie.

Proiectul este sustinut de Kaufland Romania
de la infiintare, inclusiv pentru functionarea

lui de zi cu zi. PaGnd in prezent, investitia
companiei se ridica pand la suma de 470.000
de euro, la care se adaugd costurile de
operare si cele pentru produsele alimentare.

Compania ofera aproximativ 6 tone de
produse/ luna din categoria de produse cu
vanzare acceleratd, la care se adauga si
produsele de baza necesare pentru realizarea
meniurilor, un meniu complet format din felul |,
felul Il si desert ajungénd la 25 de lei. Retetele
sunt stabilite zilnic in functie de alimentele
disponibile, iar printre preparate s-au numarat
atat feluri traditionale, cum ar fi sarmale cu
mamadaligutd si smantand, ciulama de ciuperci
cu ceafd de porc sau gris cu lapte, stafide

si scortisoard, dar si preparate inspirate din
bucdataria internationald, cum ar fi chilli con
carne, cotlet de porc marinat in iaurt pe
gratar, ratatouille cu carnati de casa sau
placintd de mar, scortisoard si sos de vanilie.

O parte din alimente provine din stocurile
aflate in vanzare acceleratad, iar meniul zilnic
este stabilit urmarind folosirea optima a
tuturor resurselor. Tn primul an de functionare,
aproximativ 72 de tone de alimente au fost
salvate de la risipa.

Prin implicarea si colaborarea cu Kaufland Romania, ne dorim sa
contribuim la binele comunitatii. Cu ajutorul partenerului nostruy,
reusim sd dam o sansa persoanelor defavorizate sa aibd incredre
n fortele proprii si s@ iasa din situatia in care se afld.

GABRIEL CIUBOTARU

Presedinte

Asociatia Sister

Asociatia are drept scop cresterea gradului
de constientizare cu privire la problemele
sociale cu care Romania se confruntd si
indepdrtarea sau minimalizarea acestor
probleme, promovarea oportunitdtilor
egale si a integrarii sociale cu accent pe
minoritati (inclusiv persoane defavorizate,
copii institutionalizati, persoane cu
dizabilitati, varstnici).

190.000 lei

7%

sustinut de Kaufland Romania

Our Big Day Out

Sponsorizare in tichete sociale

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Nu este cazul

Nu este cazul
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Our Big Day Out
([ ] ([ ] ([ ] ([ ] [ ]

Actul social este acel moment cand
comunitatea strange randurile n jurul unui
om la ananghie. Tn realitate, actul social este
delegat catre un ONG, si se rezuma la un
transfer bancar, un sms sau la achizitionarea
unui obiect la o licitatie de caritate. Asadar,
donatorul nu mai ajunge sa interactioneze
cu cel pe care il ajutd, sa i ofere interes si
apropierea umang, s aibd acces direct la
problemele cu care acesta se confrunta
zilnic - abandonul, singurdtatea, lipsa de
afectiune- sd devind prieten-mentor sau
sprijin si, astfel, s poatd actiona pe termen
lung.

Problemele celor in impas depdsesc cu

mult nevoile materiale. Ele tin de decalajele
scolare, de integrarea sociald, de dezvoltarea
capacitatilor cognitive si creative, de
dezvoltarea autonomiei si a abilitatilor
vocationale, de mentoring si sustinere. La
originea acestor probleme se aflg, in esentad,
lipsa unei interactiuni umane sandtoase, in
momentele decisive ale dezvoltarii.

Our Big Day Out este unul dintre cele mai
longevive programe de voluntariat 100%
din Romania. Editia de Craciun din 2021 s-a
desfasurat in perioada 1 noiembrie 2021-5
ianuarie 2022 si a insemnat:

27 de zile de zile pline de activitati, la
care au participat aproape 500 de copii
si tineri care trdiesc

n institutii de plasament, organizate de
voluntarii Our Big Day Out: tabere si excursii
la munte (cu activitati de dimineata pana
seara: tiroliand, catdarare in copac, tras cu
arcul, activitati de dezvoltare personalg, de
echipd etc.), In parcuri de aventurd (Eden
Land, Comana La Artar etc.), in spatii de
joacd (Kido etc), la film, bowling, carting,

precum si petreceri in naturd, ateliere de
creatie siindemadnare si multe altele.

colectare produse necesare perioadei
de iarnd pentru familile care traiesc

n comunitdti marginalizate in risc de
sdrdcie si cadourilor oferite cu ocazia
sarbatorilor de Crdciun minorilor care
traiesc in sistemul de protectie speciala
si varstnicilor din aziluri de stat sau
addposturi de noapte

pregdtirea coletelor-cadou, timp de
10 zile, intr-un spatiu (depozit) din
Bucuresti, de catre voluntarii Asociatiei

distribuirea coletelor-cadou in 12 judete
si in peste 25 de comunitati

Rezultate:
140.000 de produse colectate

3.200 de pachete distribuite catre
oameni in nevoie, dintre care 947 de
pachete pentru familii de 4-7 oameni
(parinti si copii)

peste 250 de vountari implicati

aproape 500 de copii care trdiesc in
sistemul de protectie speciald implicati
in activitati

Asociatia Sister, prin care se desfdsoara programul Our Big Day
Out, nu are niciun angajat. Pentru realizare proiectelor Asociatiei
ne bazdm exclusiv pe timpul donat de voluntarii nostri, 20% dintre
ei avand o slujba full-time, dar si pe sustinerea unor companii care
participd nu doar cu resurse financiare, dar si cu alte resurse de
care dispun.

Aplauddm companiile care joacd un rol determinant in dezvoltarea
armonioasd a comunitatii in care activeazd si care respectd si
necesitatea implicarii in programe de voluntariat. Suportul oferit
de echipa Kaufland a rdspuns nu numai unor nevoi punctuale,
imediate si de bazg, ci a pus umdrul la cladirea unei relatii
sustenabile, intemeiate pe actiunea directd si pe termen lung
n vederea combaterii saraciei si promovarea bundstarii sociale,
dar si a intelegerii necesitatii si importantei voluntariatului. Le
suntem recunoscdtori pentru increderea in demersul nostru, pentru
cd, an de an, doar prin implicarea activa a voluntarilor, dar si a
companiilor, devenim putin mai buni, putin mai constienti, putin
mai responsabili si ne apropiem, incet, de o societate in care
raspunderea fatd de concetdteni primeaza.

ALEXANDRA TINJALA
Presedinte
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Asociatia Banca pentru
Colectarea si Distributia

Alimentelor

1,1 mil. lei

23,35%

sustinut de Kaufland Romania

Banca pentru Alimente

Sponsorizare in tichete sociale

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire

Servicii noi sau Imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutda

Actiuni directe de protejare a mediului
Reducerea risipei alimentare

Nu este cazul

Banca
pentru Alimente

Banca pentru Alimente este un serviciu

social care luptd impotriva risipei alimentare,

a sdardciei si a excluziunii sociale, sprijinind
organizatiile caritabile care au in grija
persoanele din medii vulnerabile. Recupereaza
produse excedentare de la producatori,
importatori, procesatori, comercianti, retaileri
si le distribuie gratuit organizatiilor care oferd
servicii de asistentd sociald persoanelor aflate
in dificultate. Este prezentd la nivel national
n toate regiunile din Romania si reuneste
astdzi noud Banci Regionale care activeaza

la Bucuresti, Cluj, Roman, Oradeq, Brasoy,
Timisoara, Constanta, Craiova, Galati.

Banca pentru Alimente contribuie la
reducerea risipei alimentare prin colectarea
si donarea surplusului de produse alimentare
catre 161 de ONG-urile care au in grija peste
47.000 de persoane din mediile defavorizate:

batrani, persoane cu dizabilitati, familii cu
venituri scazute, victime ale traficului de
persoane si violentei domestice, copii fara
ingrijire familiald etc. Ajutorul alimentar
reprezintd primul pas in considerarea
complexitatii nevoilor umane.

Prin sprijinul acordat de Kaufland Romania,
Banca pentru Alimente Bucuresti a reusit

sG colecteze si sd doneze 1.922.506,27 kg de
produse alimentare, cu o valoare de peste 20
milioane lei. Beneficiarii directi ai proiectului
au fost peste 150 de ONG-uri cu programe
sociale care au componentd de servire a
hranei gdtite sau de ajutor alimentar in
cadrul serviciilor pe care le oferd persoanelor
vulnerabile. Beneficiarii finali au fost peste
40.000 de persoane in dificultate aflate in
grija ONG-urilor partenere.

Suntem recunoscdtori comaniei Kaufland Romania pentru
decizia de a sustine activitatea Bancii pentru Alimente Bucuresti
siin anul 2021. Aceasta ne-a ajutat sa acoperim costurile de
functionare pe trei luni, perioada in care am reusit sa crestem
cantitatea de alimente colectate, salvate de la risipa si apoi
donate. Numdarul de ONG-uri partenere a ajuns la 150 si

implicit, numarul persoanelor vulnerabile hranite a crescut la
40.000. Tmpreund am generat astfel un impact pozitiv in viata
comunitdtilor vulnerabile si asupra mediului. Ne propunem ca

n viitor cat mai multe companii s@ sustind reducerea risipei
alimentare si activitatea Bancii pentru Alimente Bucuresti.

GABRIEL SESCU

Fondator Banca pentru Alimente



Asociatia Carusel

Misiunea Asociatiei Carusel este ca
persoanele aflate in stare de vulnerabilitate
extrema@, marginalizate sau excluse

din comunitate sa primeascad sprijin

atat imediat, cat si pe termen lung, sa
beneficieze de egalitatea de sanse si sa
devind vizibili pentru societate, in spiritul
apararii drepturilor si libertatilor omului.

2,9 mil. lei

25%

sustinut de Kaufland Romania

Centrul Comunitar
Grivita-Cismigiu

(Bucataria Comunitara)

Centrul Comunitar

[LO-Ferentari

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse
Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

S-a produs o imbundtdatire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutda

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Reducerea risipei alimentare

Nu este cazul

Centrul Comunitar
Grivita-Cismigiu
(Bucatdria Comunitara)

Asociatia Carusel a anuntat pe 11 februarie
2022, deschiderea Centrului Comunitar
Grivita-Cismigiu, intr-un spatiu pus la
dispozitie de Primdria Bucuresti. Este vorba
de un centru de zi care le oferd oamenilor
fara adapost servicii sociale adaptate nevoilor
lor. Accesul la servicii nu este conditionat de
existenta unui act de identitate sau a altor
documente.

Centrul Tsi propune sa vind in sprijinul
persoanelor care se confruntd cu sardcie
extrema si alte vulnerabilitati asociate precum
lipsa actelor de identitate si a asigurdrii
medicale, locuire precard si lipsa accesului la
utilitati (apd curentd, electricitate, incdlzire),
afectiuni medicale severe.

Printre serviciile oferite se numard asistenta
socialg, socializare, educatie financiard si
educatie pentru sdndtate, precum si de hrand
calda, posibilitatea de a face dus, de a-si
spdla hainele sau de a primi altele la schimb.

De asemeneq, alaturi de Facultatea de
Sociologie si Asistenta Sociald, Universitatea
din Bucuresti, Carusel isi propune sa dezvolte
n cadrul acestui centru un hub academic
care sd vind in intdmpinarea studentilor prin
organizarea unor stagii de practicd si proiecte
de cercetare.

In Centrul Comunitar Grivita-Cismigiu,
asistentii social sunt alaturi de oamenii
vulnerabili, ii sprijind in obtinerea actelor de
identitate, a actelor medicale sau a altor tipuri
de documente.

Vulnerabilitatile lor sunt multiple asa cg, de
cele mai multe ori, sprijinul este integrat pe
mai multe paliere. Se urmareste realizarea
unei evaludri socio-economice si a unui plan
individualizat de interventie, asumat atat
de beneficiar, cat si de un asistent social din
echipa centrului.

Mai mult, Asociatia Carusel organizeaza in
cadrul Centrului Comunitar Grivita-Cismigiu
actiuni in parteneriat cu institutiile abilitate
ale statului, cum ar fi campanii de vaccinare
pentru oamenii fard addpost.

Tn viitor, Asociatia Carusel planuieste
organizarea de evenimente socio-culturale

si educationale pentru oamenii aflati intr-o
situatie precard, cum ar fi piese de teatry,
workshop-uri vocationale sau evenimente de
socializare. Centrul Comunitar Grivita-Cismigiu
este un proiect initiat cu sprijinul ING Tech,
parte din eforturile companiei de a sustine
populatia din zona Grivita.
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Bucataria Comunitara

In cadrul centrului functioneazd Bucdtaria
Comunitard. Aici, Chef Gabriel Gorgan si
echipa lui gdtesc, in fiecare zi, sute de portii
de mancare pentru beneficiarii organizatiei.
Bucatdria Comunitara este un proiect nascut
din nevoie, pasiune si ambitie.

Nevoia de a hrdni oamenii in dificultate,
pasiunea pentru gust, contrast si texturi,
ambitia de a transforma bucatdaria intr-un hub
educational care sa ducd binele mai departe.

IMPLICAREA
FACE DIFERENTA

n primul rand, Bucataria Comunitard este
responsabild de prepararea hranei pentru
centrele comunitare Grivita Cismigiu, Obor

si ILO-Ferentari. Mai mult, pachetele cu
hrand pentru echipa de teren a Carusel, care
sprijind oamenii fard adapost aflati pe strazi,
pleaca tot de aici. SGptadmanal se prepara
peste 2.500 portii de mancare caldé care
ajunge la tot atatia oameni, adulti si copii.

Bucdtaria Comunitara Grivita-Cismigiu

este un proiect initiat cu sprijinul Kaufland
Romania, parte din eforturile companiei de a
sustine persoanele vulnerabile si de a lupta cu
risipa alimentara.

Centrul Comunitar
ILO-Ferentari

Activitatile centrului sunt organizate pe doua
nivele de interventie.

Nivelul 1se referd la serviciile de reducere a
riscurilor si educatie pentru sandtate, consiliere
si testare rapidd, de distribuire de haine,
incdltaminte si alte accesorii, paturi, saci de
dormit (in functie de sezon), acces la facilitati
de igiend - dus, masini de spdlat si uscat
haine, asistentd medicald primara. Serviciile
au la baza principiul low-threshold, care se
referd la acces pe baza de criterii minime. De
asemeneq, la acest nivel de interventie nu

se realizeazd o evaluare complexd, accentul
se pune in special pe crearea unei relatii de
incredere cu beneficiarii.

Nivelul 2 de interventie constd in activitati

de socializare si asistentd sociala si servicii

de educatie financiarg, disponibile pentru
beneficiarii care au minim 2 luni de frecventare
a serviciilor de la Nivelul 1, respectiv cu aceia
care deja a fost creatd o relatie de incredere.
De asemeneq, acest nivel implica si realizarea
unei evaludri socio-economice si a unui plan
individualizat de interventie, asumat atat

e

de beneficiar, cat si de un asistent social din
echipa centrului.

2. Activitati de socializare, asistentd sociald si
asistenta@ medicald primara: cine comunitare/
grupuri de discutii, servicii de asistentd socialg,
distribuire de haine, incdltaminte si alte
accesorii, paturi, saci de dormit (in functie

de sezon), acces la dus si masini de spdlat si
uscat haine, acces la calculator si internet,
prize pentru incarcarea telefoanelor, asistenta
medicala primard, testare rapidd si consiliere
pre- si post-testare pentru HIV, Hepatita B si
C, dar si alte infectii cu transmitere sexuala/
sanguing.

2.2. Educatie financiard. Serviciile de educatie
financiard au ca scop principal furnizarea

de acces la informatii care s@ completeze
beneficiile sociale. Beneficiarii vor participa

la sesiuni de informare, individuale si de grup,
cu privire la gestionarea unui buget lunar si
accesul la servicii bancare.

Pe parcusul anului 2021, 500 de persoane au
beneficiat de serviciile asociatiei.

Ne-am dorit foarte mult sa deschidem un astfel de spatiu in
centrul Bucurestiului, mare, usor accesibil si gandit sa rdspunda
nevoilor complexe pe care le au oamenii fard adapost. Mai mult
decat haine, dus sau hrang, indispensabile, fireste, oamenii au
nevoie de o vorbd bung, au nevoie sd fie ascultati si tratati

cu respect. La Centrul Comunitar Grivita-Cismigiu si, de altfel,
n toatd activitatea Carusel, valorile dupa care ne ghidam in

absolut tot ceea ce facem sunt demnitatea umang, drepturile
omului si respectul pentru celdlalt.

MARIAN URSAN

Director Asociatia Carusel



Asociatia SNK

In viziunea SNK, societatea este formata
din oameni responsabili pentru ei insisi,

pentru cei de langd si pentru mediu.

Sponsorizare n produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Ajutor umanitar Rosia Montana IS EFETE

Kaufland Romania a oferit sapte tone de
produse pentru realizarea a 600 de pachete
pentru aproximativ 500 de persoane
afectate de inundatii. Retailerul s-a implicat in
actiunea umanitard organizata de Asociatia
SNK si Asociatia Rosia Montana pentru

e

viitura a provocat daune si s-au refugiat

la caminul cultural din Rosia Montana.
Aproximativ 30 de voluntari, printre care s-au
numarat si angajati Kaufland, s-au mobilizat
pentru pregdtirea pachetelor cu alimente
neperisabile si produse necesare de igiengd,

Misiunea Asociatiei SNK este realizarea sprijinirea persoanelor aflate in nevoie. urmdand ca acestea sa fie distribuite n zilele

proiectelor educationale si umanitare ) : o urmatoare.
T e o Sute de persoane, printre care multi copii si
care implicd comunitdtile din Romania in

) . . batrani, au fost evacuate din zonele in care
rezolvarea problemelor sociale si de mediu.
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Ajutor umanitar

Rosia Montana

Bunicii nostri

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti sa amandm proiecte

Bunicii nostri

In pragul sarbatorilor de iarnd, Kaufland
Romania s-a aldturat voluntarilor de la
Asociatia SNK in campania umanitara
,Bunicii Nostri”, prin intermediul cdreia au fost
distribuite pachete cu alimente si produse de
igiend in cantitate totald de 15 tone. Acestea
au venit in sprijinul a 500 de persoane
vdrstnice din mai multe comunitati, la nivel
national.

Tn sdptdmana 13-19 decembrie 2021, cu
sprijinul a 70 de voluntari din toata tara, au
fost pregatite si distribuite un numar de

1500 de sacose, pentru a readuce spiritul
Craciunului si speranta in casele batranilor
din medii defavorizate. Acestea au fost
transportate catre punctele de lucru Romstal
din tard si preluate de voluntarii de la nivel
local.

Astfel, peste 25.000 de produse alimentare,
produse de igiend personald si de ingrijire a
casei au fost primite cu bucurie de 500 de
persoane varstnice vulnerabile, din 50 de
localitati din Bucuresti si judetele llifov, Neamt,
lalomita, Sibiu, Prahova, Brasov, Gorj, Albg,

Bacau, Giurgiu, Cluj, Véalcea, Dolj, Dambovita,
Suceava, Bistrita si Arges.

,Bunicii Nostri” este un proiect al Asociatiei
SNK, care din 2020 asigurd recurent alimente
si produse de igiend persoanelor in varsta

si persoanelor din medii defavorizate. Prin
implicarea voluntarilor in toate etapele, de

la pregdtirea pachetelor, pand la livrarea
individual@, proiectul functioneazd ca o retea
sociald nationald, ce actioneaza in beneficiul
celor care au nevoie de ajutor.




Fundatia Mission
Without Borders

- _ : Sponsorizare in produse
Misiunea Fard Frontiere este o retea

internationald de oameni crestini care i
asistd pe cei saraci si marginalizati, oferind
suport practic si spiritual cu speranta

unui viitor mai bun, dénd posibilitatea si

incurajand oamenii sa se ridice din sardcie. Imbundtdtirea calitati vietii

S-a produs o imbundtatire

A fost ca in povesti. O promptitudine ireald, cand intr-o zi din iulie

2021 am reusit sd trimitem 2 tiruri cu alimente cdtre persoanele 1
sinistrate din Rosia Montand. lar in cadrul actiunii Crdciun, m-au

cucerit voluntarii Kaufland, oamenii care au stat cu noi ore la

Family to Famil Servicii noi sau imbundtatit
rand in frig sa@ pregdteasca pachetele, apoi au mers din casa Y Y erviciinorsauimbunatatite
n casd pentru a le distribui varstnicilor singuri. Organizare si
deschidere au termeni de colaborare definitorii cu Kaufland
Romania.

ANASTASIA STAICU N CEiE G|

Presedinte

Nu este cazul
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Family to Family

Programul ,Family to Family” implementat de
fundatie are in vedere ajutorarea famililor
nevoiase. Timp de 5-8 ani, beneficiarii primesc
asistentd materiald si consiliere informala

n aria emotionald si spirituald. Pe termen
lung, scopul proiectului este independenta
materiald a acestor familii, iar pe termen
mediu si scurt, obiectivele fundatiei sunt
legate de sustinerea materiald prin diverse
donatii lunare: in pricipal produse alimentare
si igienice, dar si imbrdcdminte, incaltaminte,
rechizite, literaturd, medicamente, aparatura
electrocasnicd etc. Fiecare situatie este
abordata individual, si, in functie de
posibilitati, fundatia acorda sprijin in domeniul
educational (burse), tabere de varg, servicii
oftalmologice, etc. Sunt organizate intalniri
regulate cu copiii si pdrintii, acordand o
importantd deosebitd evenimentelor speciale
(Paste, Craciun, 8 Martie, 1 lunie sau zilelel de
nastere ale copiilor). Parintii sunt incurajati

sd se angajeze n progresul familiei prin efort
propriy, iar cei care demonstreazd interes
activ si abilitati minime sunt sustinuti prin
implementarea unui proiect personalizat de
interventie, pentru indeplinirea scopului final-
independentd materiala. Anual, aproximativ
30 familii devin independente datorita
proiectului si continud sd genereze un venit
financiar si/ sau material, acoperind astfel
nevoile familiei.

Cu sprijinul Kaufland Romania, un numar

de 510 familii nevoiase cu 1.619 copii au
beneficiat de bunuri constand in alimente

de baza. Cele 510 familii se afla in judetele
Sibiu, Alba, Vélcea, Mures, Salaj, Brasov, Arges,
Prahova, Neamt, Suceava si lasi. Proiectul a
asigurat beneficiarilor o nutritie mai variata

si mai sandtoasd, cu impact asupra cresterii,
dezvoltdrii si imunitatii.

Asociatia Little People

Romania

Misiunea Asociatiei Carusel este ca
persoanele aflate in stare de vulnerabilitate
extrema@, marginalizate sau excluse

din comunitate sa primeascad sprijin

atat imediat, cat si pe termen lung, sa
beneficieze de egalitatea de sanse si sa
devind vizibili pentru societate, in spiritul
apararii drepturilor si libertatilor omului.

2,6 mil. lei

1,8%

sustinut de Kaufland Romania

Sprijin pentru copiii bolnavi de

cancer internati in spital

Sponsorizare n tichete sociale

Tmbundtdtirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdtura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Nu este cazul

Am fost nevoiti sa améndm proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea de
finantare
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Sprijin pentru copiii bolnavi g Satuns
de cancer internati in spital —41/\1

Asociatia are in centrul atentiei copilul bolnav
de cancer, de la prima internare in spital si
pAand in momentul in care pacientul devine
Temerar, adicd supravietuitor de cancer,
integrat armonios in societate. Serviciile de
sprijin psihosociale furnizate de Asociatia
Little People raspund celui mai mare numar
de copii si adolescenti bolnavi de cancer

fiind disponibile n toate cele 9 centre majore
de tratament regionale, oferind o abordare
standardizatd, coerentd la nevoile psihologice
si emotionale ale copiilor pacienti cu cancer,
tinerilor si familiile lor, cu rolul de a creste
complianta la tratament si de a obtine un un
rezultat clinic corespunzator.

Consecventa cu care Asociatia Little People
a implementat fiecare activitate terapeuticad,
centrata pe nevoile fiecarui pacient in
parte, a adus rezultate semnificative in
lupta cu boala, iar experienta acumulata pe
parcursul celor peste 20 de ani de activitate
pe care Asociatia Little People Romania

o are in domeniul oncologic si rezultatele
obtinute in urma aplicdrii programului
standardizat de interventie in cadrul celor

9 centre de oncopediatrie din tard, au
ajutat sa identifice cu adevarat nevoile
copiilor si adolescentilor internati pe sectiile
de oncopediatrie: pe langad tratamentul
adecvat tipului de boald, pacientii au nevoie
de suport psiho-emotional care i gjuta in

acceptarea situatiei si a spitalizarii, complianta

fatd de tratament, managementul durerii,
reducerea semnificativa a anxietatii fata de
procedurile medicale, iar acest lucru poate fi
obtinut crednd un mediu confortabil in care
copiii bolnavi au sansa sa se simta in primul
rand copii, avand acces la joacd, activitati
distractive si un mediu securizat in care sa se
dezvolte psiho-social armonios.

Din momentul instaldrii pandemiei,
sdptdmana de saptadmanad asociatia cumpara
produse de bazd pentru copiii si mamele
internate pe sectia de oncologie pediatricd
din Institutul Oncologic Cluj-Napoca. Fiind

n izolare total@, acestia nu pot pardsi nici
mdcar salonul, drept urmare au nevoie

de suportul asociatiei pentru a-i ajuta cu
produse de maxima necesitate (produse de
igiend, produse alimentare, fructe). Psihologul
din cadrul spitalului intocmeste listele de
cumpdardturi personalizate, in functie de
nevoile fiecdrui mic pacient, produsele sunt
cumparate folosind bonurile valorile donate
de Kaufland Romania, apoi distribuite copiilor.

Pe parcursul a sapte luni, aproximativ 560 de
copii si parinti/ apartindtori au beneficiat de
sprijinul asociatiei.

Serviciile esentiale pe care le oferim micutilor pacienti sunt la fel de
necesare chiar si pe perioada pandemiei. In plus, fatd de serviciile
de suport emotional oferite, am identificat si nevoia de a pune la
dispozitia famililor izolate in saloanele din sectia de oncopediatrie

produse alimentare si de igiend pe care nu si le pot cumpdra. Un
lucru care a rdmas cu noi pe parcursul anilor este cd dacd exista
ceva ce stain puterea noastrd pentru a face tratamentul mai usor
de indurat, o vom face fard sa stam pe ganduri. $i asta facem prin
fiecare proiect si program pe care il desfasurdm in cadrul asociatiei.
Suntem recunoscatori prietenilor nostri de la Kaufland Romania
pentru increderea oferitd acestui proiect.

KATIE RIZVI
fondator si CEO Asociatia Little People Romania




Fundatia Agentia de

Dezqoltare Comunitara

Simpreuna”

Misiunea Agentiei este orientatd in vederea
pastrarii si afirmdrii personalitatii romilor,
prin activitati de cercetare, documentare

si difuzare, elaborare si implementare a
politicilor sociale n folosul romilor.

3,3 mil. lei

0.82%

sustinut de Kaufland Romania

Campania de Crdciun
,Jn Mos al Tuturor”

Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire

Servicii noi sau Tmbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

Nu este cazul

Nu este cazul

Un Mos al Tuturor

Principala problema este perceptia negativa
a romanilor despre romi. Daca aceasta nu va
deveni o prioritate in perioada urmatoare,
existd riscul ca atitudinile si actiunile extreme
impotriva romilor sa creasca pe fondul
clivajelor sociale deja existente.

Obiectivele fundatiei prevad crearea de
resurse si sprijin pentru intreaga comunitate,
oferind exemple de bund practica si
promovand modele de urmat pentru elevi

si parinti. In plus, obiectivele fundatiei se
concentreazd pe promovarea educatiei

incluzive de calitate, cunoasterea istorieri
romilor si promovarea modelelor de succes
rome. Un rol important in acest demers le
revine persoanelor rome care pot activa
vectori, Tsi pot face vocea auzitd si pot
schimba perceptiile pe care ceilalti le au la
adresa lor prin propriu exemplu.

Cu sprijinul Kaufland Romania, in decembrie
2021, fundatia a desfdsurat o campanie de
stréngere de donatii si cadouri pentru 292
de copii din Racos, judetul Brasov.

In cadrul episodului 15 din podcastul ,impreund”, podcastul
Fundatiei noastre, Agentia de Dezvoltare Comunitara
Jmpreund’, cel care s-a asezat pe scaunul din dreapta a fost
Valer Hancas. Discutia cu Valer Hancas a fost programata cu
ceva timp inainte ca rdzboiul din Ucraina sa inceapa si a fost
motivata de implicarea companiei in care acesta lucreazd in
sustinerea unor activitati din domeniul social.

Stand de vorba cu el am inteles mai bine semnificatia

proverbului ,omul sfinteste locu

"

si am primit multe idei

despre ce ar trebui sa facem pentru a atrage sectorul privat
n activitdtile noastre. Stiam cd Valer e un tip misto. Am
descoperit insa si un om empatic, bland si modest, care
vorbeste despre munca pe care o face in domeniul social
gatuit de emotie. Pentru ca-i pasa. Acest podcast nu este un

material publicitar pentru Kaufland/ platit de companie, ci doar
o recunostere a ceea ce aceastd companie face pentru semeni.
Sper din tot sufletul ca modelul lor de actiune sa fie preluat de
cGt mai multe companii. Pentru simplu motiv cd este mare
nevoie.

GELU DUMINICA
Director Executiv



Asociatia de Tnitiativd Civica
§i Dewvoltare Locala Neamt

Coloréam orasul impreund

Colordm orasul impreund

Asociatia de Initiativa Civica si Dezvoltare
Locald Neamt este o organizatie umanitara,
neguvernamentald, apolitica si non-profit,
avand ca misiune ridicarea nivelului de trai

a persoanelor defavorizate, ce pune foarte
mare accent pe educarea copiilor. Asociatia
are in evidenta 46 de familii cu peste 150

de persoane nevoiase din Targu Neamt si
comunele limitrofe.

Proiectul ,Coloradm orasul impreund” a
nsemnat instalarea unei perdele de umbrele
colorate n parcul Parcul Central din Targu
Neamt. Sloganul campaniei a fost ,cine
iubeste, ddaruieste!”, iar noutatea proiectului

a constat insa in faptul ca doritorii au putut
cumpdra umbrelele care urmau sa fie
instalate, iar numele acestora a fost inscris pe
umbrele.

Peste 9.600 de lei au fost colectati in urma
campaniei, fonduri ce au fost folosite pentru a
achizitiona mese calde, alimente, dulciuri si o
masind de spdlat pentru familile din evidenta
asociatiei.

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

In plus proiectul a avut si un impact turistic
deoarece a devenit un punct de vizita pentru
cei care viziteazd orasul.

Asociatia Caritas Eparhial

Oradea

Asociatia Caritas Eparhial Oradea
deruleazd proiecte, programe si servicii
sociale integrate care rdspund inovativ
necesitatilor familiilor aflate in dificultate,
persoanelor fard addpost si varstnicilor.

4,4 mil. lei

0.5%

sustinut de Kaufland Romania

O masad calda pentru
persoanele fard addpost
din Oradea

Sponsorizare n tichete sociale

Tmbundtdtirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea de
finantare



O masa calda pentru persoanele
fara addapost din Oradea

Timp de patru luni, in perioada iunie-
septembrie 2021, cu sprijinul Kaufland
Romania, asociatia a distribuit mese calde
catre 30 de persoane aflate in dificultate
n cantina sociald din cadrul Centrului Social
,Maria Rosa”. De luni p&na vineri, beneficiarii

si facilitarea accesului la dusuri, pentru a
mentine igiena corporald a persoanelor fara
addpost si asigurarea unei vestimentatii
adecvate sunt principalele activitati pe care
le deruldm Tn cadrul acestui serviciu social
licentiat.

serviciului vin la sala de mese, servesc pranzul
si socializeazd cu cei prezenti. Angajatii si
voluntarii asociatiei contribuie zilnic nu doar
la pregdtirea si servirea mesei, dar isi aloca
timp pentru a discuta cu acesti oameni, a-i
cunoaste, ale asculta povestea si a-i incuraja.

In plus, asociatia a oferit si alte servicii sociale.
Asistentul social le ascultd problemele si,
dupad efectuarea anchetei sociale, stabileste
impreunad cu solicitantul o modalitate
personalizatd pentru oferirea sprijinului.
Indrumarea catre institutile competente,
nsotirea (atunci cand este cazul) persoanelor
pentru obtinerea actelor de identitate,
pregdtirea dosarelor pentru incadrarea in
grad de handicap, informarea cu privire la
drepturile legale ale beneficiarilor, precum

Asigurarea finantarii pentru proiectele sociale ale asociatiei este
ntotdeauna o provocare, insd acest lucru a fost mult mai dificil in
perioada pandemiei. Voucherele acordate de Kaufland Romania
au reprezentant un gjutor binevenit pentru sustinerea activitatii
cantinei sociale din Oradeaq, destinate persoanelor fara adapost
si persoanelor defavorizate. Sperdm ca in viitor sG continudm si
sd dezvoltdm colaborarea cu Kaufland Romania.

I OLIMPIU TODOREAN

Presedinte

Asociatia

More than a Smile

Asociatia are ca obiective: promovarea
drepturilor copiilor institutionalizati prin
educatie, culturd, promovarea tinerilor
voluntari si a voluntariatului prin programele
S.EV. si promovarea drepturilor copiilor
institutionalizati.

330.000 lei

70%

sustinut de Kaufland Romania
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Pe Paste, aldturi de

Comunitate

My ShoeBox

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse
Sponsorizare n tichete sociale

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutda

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea de
finantare



My ShoeBox

Conform unui studiu realizat de World Vision
Romania, aproape jumdtate dintre familile din
Romania nu Tsi permit s@ cumpere un cadou
copiilor, de Craciun. Unul din sase pdrinti nu
are nici macar 10 lei disponibili pentru a oferi
celor mici ceva simbolic, de Sarbatori.

Pentru ca fiecare copil sa il primeascd pe Mos
Craciun, asociatia a lansat un apel astfel incat
doritorii au putut dona cutii de pantofi cu
produse igienice, fulare, caciuli, manusi, jucarii

si dulciuri.

Cea de-a cincea editie a campaniei ShoeBox
s-a desfdsurat in perioada 10 noiembrie -
20 decembrie 2021. Voluntarii Smile au
colectat cadourile de Crdciun in fiecare
weekend, in magazinele Kaufland din Piatra
Neamt, Craiova, Timisoara, Cluj, Lugoj si
Ramnicu Valcea. Acestia au colectat peste
12.000 de cadouri ce au ajuns la copii din
Piatra Neamt, Sibiu, Craiova, Timisoara, Cluj,
Lugoj, Deta, Bucuresti, Buzau, Calarasi si
Bistrita Nasaud.

Anul 2021 a fost anul cand reuseam ncet, incet sa renuntam la
masti, restrictii si abia asteptam sa ne implicdm in comunitate.
Aveam nevoie de toatd energia tuturor voluntarilor sa reluam

Asociatia Untold - peste 200 de adulti si 80 de copii care locuiesc
n zone izolate din Muntii Apuseni au primit pachete cu alimente,

articole casnice, sanitare si de igiend

Asociatia Valoare pentru copilul tau - 66 de copii si familiile

acestora au primit pachete de Crdciun
Asociatia Sperantd pentru Copii - Ducem speranta in scoli

Asociatia pentru Handicapati Psihici Caras-Severin - Pachete
de alimente cu ocazia sarbatorilor de Paste si Craciun pentru 60 de
copii si 80 de adulti cu dizabilitati psihice si neurologice, membri ai
asociatiei

Asociatia Caritas Alba lulia - Asistentd Medicala si Sociala -

Sustinerea temporard a 60 de copii de etnie romd proveniti din familii

sinstrate

totul de la zero. Am pornit intr-o noud aventurd si cu dorinta de a
ne implica si mai mult. In 2021 am reusit sa ducem voluntariatul in
alte 12 orase, ajungdnd la peste 750 de voluntari. Cea mai mare
provocare a noastrd a fost sa organizdm campania My Shoe Box,
implicand cateva filiale si aproximativ 300 de voluntari. Scopul
nostru era sd ajungem la 10.000 de cutii cu cadouri, dar am ajuns
la peste 12.000 de cutii. Toate aceste proiecte n-ar fi putut fi
realizate dacd Kaufland Roménia nu se implica aldturi de noi in
comunitate. Pentru al 6-lea an impreund, am facut diferenta in
comunitate prin implicare directd.

FLORIN ELVIS TUDOR

Presedinte
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Asociatia pentru

Responsabilitate Sociala

PLANB

Obiectivele Plan B vizeazd implementarea
unor proiecte punctuale in aria educatiei
nonformale si complementare menite

sd ajute la reducerea decalajelor dintre
diferite grupuri sociale si la cresterea

unei generatii viitoare mai instruite, mai
sdndtoase, mai constiente si mai implicate.

1,1 mil. lei

86%

sustinut de Kaufland Romania

2%
Caravana Akademia

Kinderland

Cercetare sociologica -
comportamentul
alimentar al copiilor

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amanam proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

Caravana Akademia
Kinderland

Caravana care Ti invata pe cei mici despre
alimentatia sdndtoasa a ajuns in vara lui 2021
pentru prima oard in regiunea Moldovei (jud.
Bacau, Neamt, Suceava, lasi, Vaslui, Galati),
iar in toamna aceluiasi an, la Constanta si Blaj,
Alba.

Copiii au participat la jocurile si demonstratiile
interactive din scoala mobild de nutritie,

ca ,Detectivul de zahar”, ,Farfuria ideald”,
JKinder Bike”, ,Super eroul K", ,Piramida
alimentard, ,Tuburile digestive”. Cei mici

au aflat astfel, prin mijloace non-formale,
cum se combind corect aliementele, cum
functioneaza corpul uman in raport cu
mancareaq, ce inseamnd gustare sandtoasg,
de ce este bine sa facem sport sau cum sa
evitdm risipa alimentara.

Programul Akademia Kinderland a oferit
copiilor din mai multe orase ale tdrii acces

la educatie nutritionald, a crescut gradul de
constientizare asupra nevoii de alimentatie
sdndtoasd, a schimbat comportamentul
alimentar si a contribuit la diminuarea
numdrului de copii cu probleme de greutate.

Parintii au fost si ei sprijiniti in eforturile
de a-l ajuta pe cei mici sa deprinda
obiceiuri sandtoase, cu impact pe termen

3 Blaanan ® iAW
RALiiag: BTN

/v | N

lung in starea de sandtate si dezvoltarea
armonioasd, mai ales in contextul izoldrii
sociale din timpul pandemiei, cand copiii nu au
mai avut activitate fizicd si a existat tentatia
de a consuma mai des hrand nesandtoasg,
precum fast-food, dulciuri, sucuri etc.

In total, peste 8.500 de copii au beneficiat de
editia din 2021 a caravanei Kinderland.




Cercetare sociologicd despre 3 sy
comportamentul alimentar al copiilor —M/\v

Pentru o abordare 360 de grade a
programului de educatie nutritionala,
Asociatia Plan B si Kaufland Romania au
realizat in septembrie 2021 un Sondaj national
privind comportamentul alimentar al copiilor.

Rezultatele cercetarii au relevat o situatie
ingrijoratoare la nivelul populatiei tinere a
Romaniei, respectiv: 65% dintre copiii cu
varsta de pana la 14 ani consuma dulciuri
zilnic, iar 22% dintre parinti recunosc ca cei
mici mandancad dulciuri de doud-trei ori pe zi,
n timp ce recomandarea nutritionistilor este
de 1-2 ori/saptamang; de asemenea, 43%
dintre pdrinti au declarat cei mici consuma
bduturi carbogazoase o datd pe sdptdmand
sau mai des, iar dintre acestia 14% aleg sucuri
n locul apei pentru hidratare. La intrebarea
despre tipurile de alimente pe care obisnuiesc
sa le ofere copiilor, 52% dintre respondenti au
indicat gustdrile sarate (chips-uri, sticks-uri)

si 49% produsele semipreparate de tipul

mezelurilor sau crenvurstilor. 52% dintre parinti
au declarat ca cei mici consuma produse
procesate o datd pe sdptdmand sau mai des,
in timp ce 3 din 10 parinti sustin ca fructele
proaspete nu sunt consumate zilnic sau
aproape zilnic de copiii lor.

Cercetarea sociologicd privind
comportamentul alimentar al copiilor a

tras semnalul asupra nevoii de educatie
nutritionald in Romania, incepand de acasg,
in familie, pand la scoald, prin ore dedicate.
In lipsa unui plan national, proiecte precum
Akademia Kinderland sunt benefice pentru
incurajarea unui stil de viata echilibrat.

O intelegere reald a nevoilor beneficiarilor proiectelor initiate

de Asociatia Plan B si orientarea cdtre solutii sunt, pe scurt,
atributele sub care s-a desfdsurat colaborarea noastrd cu
Kaufland Romania. Fiecare dintre interactiunile avute cu
departamentul CSR a avut la bazd nevoia autenticd de a duce
la bun sférsit initiative cu adevarat sustenabile si responsabile, cu
impact semnificativ asupra celor vizati.

OANA DUMITRIU

presedinte Asociatia Plan B

Asociatia Ddruieste Viatd

Viziunea asociatiei este schimbarea
radicald a sistemului medical din Romania
prin implementarea de proiecte de
infrastructura (preponderent), advocacy
si comunicare care sa@ aducd beneficii
reale pacientilor si cadrelor medicale si

sa ofere modele de bune practici ce pot
fi implementate ulterior si scalate la nivel
national.

67,9 mil. lei

1,7%

sustinut de Kaufland Romania

Spitalul Modular 2
Piatra Neamt

Sponsorizare n bani

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire

Implementarea unui proiect nou, intr-o
regiune neaccesatd anterior

Nu este cazul

Nu este cazul
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Spitalul Modular 2
Piatra Neamt

Kaufland Romania a contribuit cu 250.000
de euro pentru ridicarea Spitalului Modular
ATI Piatra Neamt, care reda Spitalului Clinic
Judetean de Urgenta Neamt capacitatea de
a trata pacienti in terapie intensiva.

Daruieste Viatg, asociatia din spatele
initiativei #NoiFacemUnSpital si cea care

a construit Spitalul Modular 1 Elias - primul
spital modular din Romania dedicat tratdarii
pacientilor cu forme grave de COVID-19, a
predat catre SCJU Neamt, spitalul de terapie

g

e

intensivg, ridicat de la zero, la standardele
europene actuale.

Spitalul Modular ATI Piatra Neamt asigurd
spitalului judetean o sectie moderna de
terapie intensivd, dupd ce vechea sectie a ars
n totalitate, in incendiul din noiembrie 2020.
In total, 2,7 milioane de euro au fost investiti
in Spitalul Modular ATI Piatra Neamt prin
campania ,Jmpreund pentru Moldova”, initiatd
de Asociatia Daruieste Viata.

T
T
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7%

T

Credit foto: Brandusa Balan

Spitalul modular gazduieste 17 paturi de
terapie intensivd, grupate in 3 saloane si o
rezerva tip izolator pentru pacientii care au si
alte boli contagioase. Este dotat cu centrald
de tratare a aerului (care asigura controlul
calitatii, umiditatii si temperaturii aerului,
precum si diferenta de presiune intre zonele
rosii si verzi, pentru a preveni raspandirea
virusurilor si protejarea personalului),
platforma de gaze medicale, sistem de alertd
n caz de incendiu, sistem control acces, sistem
nurse call etc.

Spitalul modular de terapie intensiva poate
functiona 5-10 ani, cu intretinere adecvatg,
si poate deservi spitalul judetean ca sectie
exterioard de AT, sectie de boli infectioase
sau poate fi adaptat oricdrei alte nevoi, cu
costuri mici. De la incendiu si pana in iunie
2021, spitalul a functionat cu doar cateva
paturi de terapie intensivd, improvizate pe
alte sectii.

Spitalul Modular 2 Piatra Neamt a fost un proiect ambitios reiesit
dintr-o nevoie stringentd - spitalul judetean din Piatra Neamt nu
mai avea sectie de terapie intensivg, vitald pentru orice spital de
urgentd. A fost important pentru noi s avem parteneri, precum
Kaufland, care sa inteleagd necesitatea proiectului si nevoia de a
fi implementat rapid. Kaufland Romania ne-a fost al@turi inca de
lainceput, iar increderea oferitd a insemnat enorm.

OANA GHEORGHIU

fondator Ddruieste Viatd
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Asociatia Centrul de Autism

Marea Neagra

Asociatia are in vedere asigurarea de
programe terapeutice complexe copiilor
diagnosticati cu tulburdri neuropsihice,
precum si dezvoltarea unui sistem
terapeutic care sa permitd famiilor aflate in
dificultate sa poata beneficia de terapie.

1,4 mil. lei

3%

sustinut de Kaufland Romania

Autism 24h

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Autism 24h

Autism 24h este un ultramaraton caritabil,
iar fondurile colectate sustin 16 proiecte
destinate copiilor cu nevoi speciale din
intreaga tard. Fiecare participant la
competitie Tsi doneazd kilometrii alergati
pentru a strange fondurile necesare faptelor
bune care urmeaza sa fie indeplinite. Intregul
concept este redalizat de Centrul Psihologic
.Marea Neagrd” si are menirea de a
promova dreptul la integrare in comunitate al
persoanelor cu dizabilitdti.

Cea de-a 6-a editie s-a desfasurat in
perioada 4-5 septembrie 2021 si a revenit pe
nisipul din statiunea Mamaia, dupd ce anul
anterior, din cauza pandemiei de coronavirus,
a fost organizata o editie virtuald. Printre
cele 70 de echipe care au luat startul la
eveniment se numara: Echipa Litoralul
Romanesc, Spitalului Judetean Constanta,
Brigada 2 Vanatori de Munte Sarmizegetusa,
Asociatia Internationald a Politistilor, ISU Olt,

Baza 57 Aeriana Mihail Kogdlniceanu, Colegiul

National Mihai Eminescu, Kaufland, Synevo,
Decathlon, Rompetrol etc.

3 Blaanan ® iAW
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Evenimentului i s-au aldturat in calitate

de ambasadori si cteva nume uriase din
domeniul sportului: Simona Halep, Gheorghe
Hagi, Cristina Neagu, Elisabeta Lipa, Andreea
Raducan, Ana-Maria Brénza, Constantina
Ditd, Alina Dumitru si Carol-Eduard Novak -
Ministrul Tineretului si Sportului.

Tn cadrul evenimentului au avut loc 3 curse
diferite: Cursa clasica de 24 de ore, Cursa
Copiilor, deschisa celor mai mici participanti si
Cursa Scaunelor Rulante, cu traseul amenajat
pe faleza, in paralel cu traseul pe nisip al
alergatorilor.

Tn urma evenimentului, au fost colectate
fonduri care au fost folosite pentru a sprijini
peste 1.500 de persoane aflate in intreaga
tara: 100 de familii au primit Cutii terapeutice,
120 de copii cu nevoi speciale au beneficiat
de o vacantd la mare, 500 de copii au primit
manuale adaptate.

Corectitudinea a fost cuvantul ce a subliniat cel mai bine natura
colaborarii intre organizatia noastra si Kaufland Romania.
Transparenta a fost esentiald in buna derulare a proiectului.

ADRIAN GEMANARU

Presedinte

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare



Asociatia Club Sportiv

Climb Again

Misiunea Climb Again este sa ofere o sansa
la o viatd normala copiilor si tinerilor cu
nevoi speciale.

3,8 mil. lei

39%

sustinut de Kaufland Romania

Climb Again Hub

Centrul Climb Again lasi

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtdtirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

In Romania, a fi persoand cu deficiente

nseamnd pentru multi pierderea totald a
independentei. E un stigmat social care
pentru cele peste 850.000 de persoane cu
dizabilitati inregistrate in 2020 in Romania
nseamnad izolare, neimplicare socialg,
neincredere in fortele proprii, tulburari de
dezvoltare emotionald si limite autoimpuse,
toate acestea contribuind la diminuarea
sanselor de incluziune sociald.

Asociatia Tsi propune sd introducd la scard
nationald escalada ca pe o metodd non-
formald de invatare care se concentreazd
nu doar pe imbundtdtirea izolatd a unui
anumit tip de abilitate, ci apeleazd in acelasi
timp la abilitatile fizice, psihice si sociale,
folosind tehnici adaptate si jocul. In terapia
prin escaladd, apropierea fizica laolaltd cu
incurajdrile si provocarile relatiei instructor-
beneficiar-psiholog stau la baza procesului
de vindecare. Micile progrese par sd apard
spontan, dar sunt rezultatul multor luni de
munca si a multor obstacole depdsite -
obstacole de ordin mental, social si cultural.

Climb Again Hub

g

—M/\v

servicii sociale conexe: instructaj baston alb,
ateliere de dezvoltare personald si terapie
prin joc.

Rezultatele proiectului:

peste 2000 de persoane au fost
informate lunar in mod direct despre
proiect

25 ateliere de independentd in care copiii
au pus bazele mersului cu bastonul

10 ateliere de dezvoltare personald
10 ateliere de terapie prin joc/ arta

antrenamente sdptdmadnale pe durata a
10 luni la nivel local cu copiii cu dizabilitdti

18 profesori implicati in antrenamentele
copiilor si dezvoltarea acestora folosind
terapia prin escalada

6 copii antrenati in scoli au avut curajul s@
intre in Lotul de Paraclimbing (iar Angelo
Simionescu s-a intors cu locul lll de la
cupa mondial@ din Innsbruck); acum o
parte din ei sunt instructori in devenire in
scolile in care nvatd.

. : Altd formd Climb Again Hub se adreseaza copiilor cu
Ce ntrul Cllmb AQG N deficiente de vedere din scolile speciale,
Nu csoara iar in 2021 osociotio‘o reusit sa finoji%eze
! amplasarea panourilor de escalada in toate
cele 7 scoli si licee de nevazatori existente n
Lotul N GtiOﬂOl de Nu este cazul Romania. In acelasi an, a inaugurat panouri de

catarare pentru copiii nevazatori din Bucuresti,
Timisoara si Arad (Scoala Gimnaziald Speciala
pentru Deficienti de Vedere Bucuresti, Liceul
Teoretic Special ,Iris” Timisoara si Liceul
Special ,Sfanta Maria” Arad).

Paraclimbing

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea

Proiectul Climb Again Hub ,Puternici
de finantare

impreund” oferd copiilor cu deficiente de
vedere cursuri de terapie prin escaladd si
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Centrul Climb Again lasi

Regiunea lasi figureaza pe primele locuri ca
numar de persoane cu dizabilitati, iar o mare
parte dintre acestia sunt insuficient deserviti
de servicii sociale care sd-i ajute sd aibd o
viatd demna. Astfel, in iunie 2021 asociatia

a preluat o sala de catarat din lasi, pentru a
crea un centru de terapie prin escalada si a
putea oferi sesiuni de antrenamente si terapie
constante copiilor si tinerilor care au nevoie.

Centrul Climb Again lasi este al doilea

centru de terapie prin escaladd din Romania
destinat copiilor si tinerilor cu nevoi speciale
ti incluziunii prin sport. Centrul de la lasi a
deschis portile pentru 50 de copii si tineri

cu dizabilitati care s-au catarat pe panou,
si-au depdsit frica de indltime si necunoscut
si si-au Imbundtatit motricitatea si functiile
cognitive. Au participat la ateliere de
dezvoltare personald pe tematici diferite, in
care copii au fost organizati si au fost ghidati
de facilitator prin instrumentele muzicale, fir
narativ sau prin modelare manuala si au fost
condusi intr-o sesiune de rupere a barierelor si

prejudecatilor cu care sunt in general obisnuiti.

La centrul Climb Again din lasi se antreneaza

uneori si elevii cu deficiente de vedere de
la Liceul special din Tirgu Frumos precum si
membrii Lotului National de Paraclimbing.
Scolile partenere sunt: Liceul Special
,Moldova” din Tirgu Frumos (deficiente de
vedere), Colegiul Tehnic ,lon Holban” lasi
(deficiente neuromotorii), Liceul Tehnologic
Special Vasile Pavelcu” (deficiente de auz).

Centrul Climb Again Nucsoara

Tn 2021, cu sprijinul Kaufland Romania,
asociatia a inceput demersurile pentru
construirea centrului Climb Again de terapie
recreationald si sport adaptat pentru copii si
tineri cu dizabilitati. Este un proces complex a
carui constructie se va intinde pe o perioada
de 3 ani.

Proiectul are ca scop dezvoltarea elementelor
de viatd independentd si conectare cu natura
pentru a-i ajuta saisi invingd temerile si sa Tsi
atingd potentialul lor maxim. Va fi un centru
integrat accesibilizat si disponibil tuturor

celor interesati de sport adaptat. Centrul va
avea urmdtoarele facilitdti: parc de aventurag,
terenuri pentru diferite sporturi, sali de

recuperare/ kinetoterapie si spatii de cazare
si va acomoda tabere si activitati pentru
copiii cu dizabilitati. Spatiul va fi unul incluziv
si va reuni copii tipici si copii cu dizabilitati si
7i va ajuta sa Tsi gaseascd starea de bine si
echilibrul social.

Lotul National de Paraclimbing

Lotul National de Paraclimbing este echipa
de sportivi care practicd escalada (catararea
sportivad), la nivel de inaltd performantgd, a
Asociatiei Sportive Climb Again. Lotul este
format din 20 de sportivi cu varste intre 15 si
35 ani, cu diverse tipuri de deficiente fizice,
care se antreneaza si participd la competitii
internationale, reprezentdnd Romania.

Mobilitatea lotului devine o provocare in
contextul in care numarul competitiilor si a
deplasarilor pentru activitati si antrenamente
creste. Cu sprijinul Kaufland Romania,
asociatia a achizitionat un microbuz care
permite deplasarea echipei de proiect la
toate scolile speciale de nevazatori din
Romania implicate in proiectul Kaufland Hub
din toata tara.

Kaufland Romania este compania care a contribuit la cresterea
Climb Again si intreaga noastrd activitate din ultimii ani ar fi fost
ingreunatd, poate chiar imposibila fara contributia Kaufland. Climb
Again a pornit din dorinta de a ne depdsi limitele, de a-i ajuta pe
copiii si tinerii cu dizabilitati sa fie independenti si increzdtori in
propriile forte prin intermediul terapiei prin escalada. Tncepand

cu 2018, Kaufland Romania ne-au fost aldturi cand am ridicat
primii pereti de escaladd in centrul Climb Again Bucurestil Un

an mai tarziu, misiunea Climb Again ajungea in toate scolile de
nevdazatori din tard prin turnul mobil de catdrare. Dupd aproape 5
ani de proiecte frumoase, putem spune din toatd inima ca numai
impreund putem face o diferentd!

CLAUDIU MIU

Presedinte
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Asociatia Happy Minds

depreHUB - transformdam
lacrimile in zGmbete!

Tn Romania, 1din 10 persoane este afectata
de depresie. Peste 50% dintre persoanele
care suferd de depresie nu stiu ca au aceastd
afectiune si mai putin de 30% ajung sa se
trateze. De cele mai multe ori, de teama
stigmatizdrii sau din lipsa@ de bani, romanii

nu ajung la psiholog. La aceasta se adauga
contextul pandemic din ultimul an care, pe
fondul riscului de sardcie si excluziune socialg,
a vulnerabilizat emotional populatia ducand
la declansarea episoadelor de anxietate si
depresie.

Tncepand cu 24 august 2027, persoanele

cu probleme de depresie sau anxietate au
putut beneficia de psihoterapie gratuitd. In
cadrul campaniei ,Transformam lacrimile in
zambete”, initiatd de depreHUB cu sprijinul
Kaufland Romania, 200 de romani au fost
integrati in programul de psihoterapie de criza
si au primit suport psihologic.

"

Campania ,Transformam lacrimile in zGmbete
este un demers social initiat cu scopul de

a oferi accesul persoanelor defavorizate la
servicii de psihoterapie si de a le asigura o

depreHUB - transformam
lacrimile n zGmbete!

g g

s

interventie rapida si specializatd in situatii de
crizd emotionala.

Scopul terapiei de crizd este de a readuce
beneficiarul la nivelul sdu de competenta

si functionare adaptativa din perioada de
pre-criza si de a scddea impactul emotional
negativ al evenimentului la care a fost supus.

Finantarea Kaufland Romania cuprinde atat
sustinerea celor 1000 de sesiuni de terapie,
cat si aliniei gratuite de helpline depreHUB.
Beneficiarii campaniei au fost persoanele
care sufera de atacuri de panicg, stari de
anxietate sau depresie si care au nevoie de
sfatul si ajutorul unui specialist in pling criza
emotionald.

Campania s-a desfasurat in perioada
24 august 2021 - 31 octombrie 2022, la nivel
national.

In cadrul campaniei, persoanele defavorizate
au putut beneficia de 5 sesiuni online de
terapie gratuitd sustinute de catre psihologii
depreHUB.

Asociatia Filantropica

Metropolis

Misiunea Fundatiei Metropolis este crearea
accesului copiilor si tinerilor la sandtate,
educatie si dezvoltare emotionala
echilibratd. Fundatia se concentreaza pe
asistentd sociald pentru copiii vulnerabili din
centrele proprii si partenere, pe renovarea
spitalelor publice din bani privati, dar si pe
sustinerea cauzelor individuale verificate.

Spitale Publice
din Bani Privati

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea de
finantare
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Spitale Publice din Bani Privati

Fundatia Filantropica Metropolis a demarat
si e n curs de finalizare a proiectului de
renovare si modernizare a sectiei de
Nefrologie a Institutului Clinic Fundeni.
Initiativa vine dupd ce anterior fundatia a
renovat, cu sprijinul Kaufland Romania, intreg
etajul 7 al Institutului Fundeni.

In decembrie 2021, Kaufland Romania a
derulat o actiune de strangere de fonduri
alaturi de Codin Maticiuc, care a fost casier
timp de doud ore la una dintre casele de
marcat ale hipermarketului Kaufland Barbu
Vacarescu, din capitald. Suma incasatd de
actor a fost inzecita de Kaufland si donata
Fundatiei Metropolis, pentru renovarea sectiei
de Nefrologie de la Institutul Fundeni.

Impreuna cu Marco H6BI, Kaufland sustine
n continuare proiectele care Tsi propun
imbundtdatirea serviciilor medicale din
Romania. Mai mult, odata cu implinirea
varstei de 46 de ani, CEO-ul companiei va
dedica personal 46 de ore pentru implicarea
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n proiecte de responsabilitate sociald, alaturi
de alti voluntari, In mai multe cauze sociale si
ecologice.

Tn plus, in martie 2022, Kaufland Romania a
derulat una dintre cele mai ample campanii
de constientizare din industria retailului
romdnesc, pentru sustinerea proiectului
#SpitalePubliceDinBaniPrivati. Cei peste
15.000 de angajati ai companiei au purtat
timp de o zi cate un tricou cu mesajul
,Spitale Publice din Bani Privati”’, in semn de
solidaritate.

Scopul campaniei
#SpitalePubliceDinBaniPrivati este de a
aduce spitalele din Romania la cele mai

noi standarde, prin proiecte de renovare,
reabilitare si dotare cu echipamente moderne.

Fundatia Filantropicd Metropolis a gasit in Kaufland Romania un
partener care a asigurat si asigurd sustenabilitatea proiectelor
pe o lungd perioadd de timp. Impreund cu Kaufland Romania ne
implicam Tn solutionarea cat mai urgentd a problemelor acute
ale comunitdtii, reflectate n tiparul interventiei prin identificarea
nevoilor de bazd, moddalitatea de solutionare prin actiuni
concrete si rezultate sigure de succes.

DANIEL EPURE

Presedinte

Asociatia Simte Romaneste

CancelCancer

Ce-ai putea face in 15 minute? Cate lucruri
ai putea sa rezolvi? Oare 15 minute ar putea
face diferenta? Timpul - o resursd atat de
importantd pe care invatdm sa o pretuim, de
multe ori, cand este prea tarziu.

15 minute pot insemna o sansa in plus la
viatd. 15 minute dureazd o ecografie mamara
pentru a afla ca esti bine si ca poti aveain
continuare grija de cei dragi.

AVON si Kaufland Roméania au continuat siin
2021 #CancelCancer - caravana nationala de
ecografii mamare gratuite.

Incepand cu 7 iulie 2027, femeile au putut
beneficiade o consultatie senologica gratuita
n cele 22 de orase incluse in caravana
medicald.

Este al cincilea an in care doud branduri
responsabile si puternic implicate in campanii

sociale Tsi unesc fortele pentru o cauza nobila:

reducerea mortalitatii cauzate de depistarea
n stadii terminale a cancerului de san.

La fel ca'in anii trecuti, un cabinet medical
mobil, cu un design prietenos si dotat cu

CancelCancer
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ecograf de ultimd org, strdbatut tara si a
ajuns in 22 de orase. Unitatea mobila a fost
amplasatd in parcarile hipermarketurilor
Kaufland din fiecare localitate, unde a
stationat timp de trei zile.

In premierd in 2021, echipa medicald este
formata din medici specialisti din cadrul
celei mai mari retele de medicina privata din
Romania - Regina Maria.

CancelCancer reprezintd un manifest pentru
sandtate, pentru un stil de viatd sandtos si
responsabil. Este o initiativa ce Tsi propune
s@ mobilizeze femeile pentru a avea grijd de
sandtatea lor si pentru a se concentra pe
preventie.



Romania este tara europeand cu cea mai
ridicatd mortalitate cauzata de depistarea
foarte tarzie (in stadiile 3 si 4) a cancerului la
san.

Campania #CancelCancer a fost initiata de
AVON cu sprijinul Kaufland in 2017 si este
un demers social cu scopul de a imbunatati
statisticile, de a educa femeile din Romania
si de a transforma preventia intr-un subiect
uzual si firesc.

Tn 2021 proiectul s-a desfasurat in patru
etape. Peste 3.000 de femei au beneficiat
de anamneze si ecografii mamare gratuite,
iar, acolo unde a fost cazul, si de un voucher
pentru mamografie (la una dintre clinicile

Fundatia HOSPICE

Casa Sperantei

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti
pacientii cu boli incurabile sa beneficieze

de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la
momentul potrivit, pentru a trai cu demnitate
fiecare clipg, alaturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu
profesionalism si ddruire copiii si adultii care
trdiesc cu o boald incurabild, oferind servicii
specializate pentru ei si pentru familiile lor.

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

Imbundtatirea calitatii vietii

A generat o transformare

Regina Maria din fiecare oras sau din
proximitate).

O . Servicii noi sau imbundtdtite
25,8 mll. Iel Atingerea unui numar mai mare de
persoane
Capacitate crescutd

CancelCancer este despre oameni si pentru oameni. Este despre 2’16%
curaj, despre empatie si spirit nobil, intr-o lume care ar trebui sa . .
S e - : sustinut de Kaufland Romania
pretuiascd mai mult aceste valori. Si sa le incurajeze.

- 9 e T S . Nu este cazul
Anul acesta le indemnam pe femeile din Romania sa isi dea timp,
sd isi aloce 15 minute pentru ele, pentru a afla ca sunt bine. Le

indemndm sa invete sd se pretuiasca. 4

Cain fiecare an, Cancel Cancer este despre implicare. Ne bucura
nespus amploarea pe care o capdta initiativa noastrd, de la un
an la altul. lar pentru acest lucru le suntem recunoscatori si celor
de la Kaufland, partenerul nostru aldturi de care de cinci ani
schimbam in bine vietile a mii de femei din Romania.

Echipele Kaufland. Modele
de ingrijire comunitard pentru Am intdmpinat dificultdti in obtinerea de

. . . . finantare
pacienti cu afectiuni incurabile '

Si, intr-adevar, IMPREUNA CASTIGAM TIMP. Serdel e ingrijiri poliotive i
ANDREEA MOLDOVAN Centre de zi Bucuresti si Brasov
General Manager AVON SEE
Eroinele - Sperantd si ingrijire

Copacul Dorintelor:
Amintiri din copilarie
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Echipele Kaufland. g Satum
Modele de ingrijire comunitarda pentru —M/\'

pacienti cu afectiuni incurabile

Proiectul propus este unic in Romania,
vizénd cresterea accesului la servicii de
specializate de paliatie pentru 60 copii cu
boli amenintdtoare de viata din Bucuresti si
Brasov, prin 2 echipe mobile multidisciplinare
care asigurd interventii specializate si
individualizate de paliatie la domiciliul
acestora.

Tn scopul cresterii calitatii vietii, 60 de

copii sunt sprijiniti pe mai multe paliere
complementare: medical, de nursing, psiho-
social si psiho-pedagogic, 60 de parinti sunt
informati cu privire la metodele optime

de ingrijire a copiilor (intre vizitele echipei
HOSPICE) si sunt consiliati din punct de
vedere psiho-social, pentru a face fata
provocdrilor generate de boala incurabild in
propria familie.

Echipele mobile Kaufland din Brasov si
Bucuresti includ medici, asistenti medicali,
asistenti sociali, psihologi, kinetoterapeutj,
psiho-pedagog. Unicitatea acestei echipe
provine din mai multe directii:

1. sunt singurele echipe mobile de ingrijire
paliativa comunitard pediatrica atat in
Bucuresti, cat siin Brasov

2. asigurd asistenta unui numar mai mare de
famililor in diversele medii (spital-domiciliu-
centrele HOSPICE Bucuresti/ Adunatii
Copaceni si Brasov)

3. integreazd interventiile educationale
specializate in cadrul unei echipe mobile
(pand in prezent acest tip de interventii
fiind asigurate de Scoala HOSPICE doar
n centrele sale din Bucuresti si Adunatii
Copdceni)

Derulat fiind de HOSPICE Casa Sperantei,
proiectul oferd si avantajele de a detine
servicii in toate mediile de ingrijire (internare,
centre de zi in Bucuresti si Brasov), astfel incat
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Servicii de ingrijiri paliative g Sapuxe
in Centre de zi Bucuresti si Brasov —‘h/\v

HOSPICE Casa Sperantei oferd gratuit
copiilor si adultilor diagnosticati cu boli
incurabile internare n unitatile cu paturi,
vizite la domiciliu, asistentd sociald, consiliere
psihologicd, recuperare prin kinetoterapie si
activitati cu personal specializat in centrele

terapie ocupationald si prin artg, alte
activitati recreative.

Sprijinul Kaufland Roménia a insemnat
sustinerea functiondrii a 2 echipe de ingrijiri
paliative in cele doud centre de zi, timp de

) 2 luni.
de zi.
. : ) Rezultate:
Centrele de zi asigurd un mediu propice de
socializare si diminuare a marginalizdrii si 123 beneficiari

izoldrii, corelat cu interventia profesionistilor
prin consultatii medicale si tratamente
ambulatorii individualizate, suport social,
consiliere psiho-emotionald si spiritualg,

480 vizite in Centrul de zi

80 sesiuni de terapie prin arte combinate

Eroinele - Speranta si ingrijire 3

e

adaptabil al serviciilor propuse, de consiliere

si sprijin pentru autoingrijire (prin consultatii
de telemedicing si hibride oferite de medic),
de acordare a serviciilor specializate pentru
ingrijirea limfedemului (oferite de asistenti
medicali si kinetoterapeut in sistem ambulator
si de internare):

HOSPICE detine singurele servicii gratuite
specializate de ingrijire intensiva a
limfedemului, servicii extrem de solicitate
de paciente din intreaga tard. Cu sprijinul
Kaufland Romania, aceste servicii se
consolideazgd, prin interventii individualizate,
complementare si integrate, astfel incat
este asiguratd continuitatea ingrijirii si este

mentinut progresul terapeutic.

Cu sprijinul Kaufland Romania, Fundatia a
sustinut functionarea unei echipe de ingrijiri
paliative oferite n policlinica in beneficiul
pacientilor afectati de limfedem, aflati in grija
Fundatiei, pentru o perioada de 4 luni.

Scopul proiectului este acela de a creste
accesibilitatea la serviciile de ingrijire a

limfedemului pentru paciente cu cancer de san.

Obiectivele specifice abordeaza doud paliere
complementare care asigurd unicitatea
proiectului, caracterul integrat, individualizat,

Sprijinirea pacientelor cu cancer de san
n cresterea capacitdtii de autoingrijire

a limfedemului si/ sau de prevenire a
acestuiaq, prin consultatii de evaluare si
monitorizare n sistem de telemedicing si
hibride, pe durata a 4 lunj;

Sprijinirea pacientelor cu cancer de san
n cresterea si mentinerea calitatii vietii
prin servicii specializate de ingrijire a
limfedemului si kinetoterapie, pe durata
a4 luni
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T 2021, cu sprijinul Kaufland Romania, s-au
obtinut principalele rezultate:

140 pacienti din Bucuresti si Brasov au
primit servicii interdisciplinare de ingrijiri la
domiciliu (80 pacienti adulti, 60 pacienti
copii)

1.378 vizite la domiciliu

123 pacienti adulti au beneficiat de
interventii specializate interdisciplinare
in cadrul centrelor de zi din Bucuresti si
Brasov

Copacul Dorintelor:
Amintiri din copildrie
([ ] ([ ] ([ ] [ ] [ ]

,Copacul Dorintelor: Amintiri din copildrie”
este primul film caritabil facut vreodata in
Romania, un film de lung metraj disponibil in
toate cinematografele din tard incepand cu
luna octombrie 2021. Filmul doreste sa atragd
atentia asupra cauzei ingrijirilor paliative,

una dintre laturile cele mai ignorate de cdatre
sistemul medical din Romania.

Astfel, contribuind la misiunea HOSPICE
Casa Sperantei: aceea ca populatia Romaniei
sa constientizeze importanta ingrijirilor
paliative, filmul schimba mentalitati si are

un impact in randul societatii. Experienta din
cinematografe a oamenilor a fost completatd
prin Caravana ,Copacul Dorintelor”, cu scopul
de a constientiza importanta ingrijirii paliative
n randul elevilor de liceu printr-o serie de
evenimente suplimentare dedicate pacientilor
care suferd de o boald incurabild, precum

si staffului medical implicat in acest tip de
Tngrijiri.

410 participari la centrele de zi

262 copii au primit pachete cu alimente si
jucarii, cu ocazia Zilei de Tiunie 2021

170 de copii au primit cadouri de Crdciun

3

Jnf v

Totodatd, prin aparitia cartii ,Copacul
Dorintelor” si a jucariei ,Alpaca Misu”, filmul
este promovat prin alte medii complementare.
Adresandu-se in principal copiilor si
adolescentilor, sunt folosite elemente familiare
lor (carte pentru copii si jucdrie de plus) prin
care este transmis mesajul de constientizare
ale nevoii de paliatie in randul populatiei din
Romania.

Scopul proiectului este acela de a creste
nivelul de constientizare al importantei si
nevoii de ingrijiri paliative, in randul liceenilor, o
categorie sociald care se confruntd de multe
ori cu situatii limitd in care pdarinti, bunici, fratj,
surori sau alte rude au nevoie de ingrijire
paliativa.

A fost organizat un eveniment de awareness
international in cadrul World Palliation Day -
o proiectie speciald a filmului, urmatd de o
masa rotundad la care au participat experti
n paliatie si autoritati, astfel incat sa se
genereze solutii pentru dezvoltarea ingrijirilor
paliative in Romania.
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Au fost organizate proiectii ale filmul

caritabil ,Copacul Dorintelor” in cadrul unor
evenimente n licee din mai multe judete, film
care prezintd mai multe informatii esentiale
despre ingrijirea paliativa sub forma unei
povesti cinematografice de fictiune - o forma
facild de a comunica ingrijirea paliativa catre
copii si tineri. Materialele complementare
(carte si jucarie) au fost distribuite fiecarui
copil participant la eveniment.

Tn plus, filmul a fost proiectat in cadrul a

6 evenimente organizate special pentru
pacientii care suferd de un diagnostic incurabil
si pentru cei care le oferd ingrijire. Scopul
acestor proiectii este unul terapeutic, in care
pacientii si stafful medical petrec 2 ore in care
uitd de diagnosticul nemilos si de incarcatura
psihologicd de care au parte in fiecare zi.

De peste 8 ani, Kaufland Romania este un partener strategic
pentru HOSPICE Casa Sperantei, iar aceastd colaborare pe termen
lung ne ofera posibilitatea sd asiguram servicii specializate si
gratuite de ingrijire paliativd, la cele maiinalte standarde, pentru un
numdr cat mai mare de pacienti. Anul 2021, cu toate incertitudinile
generate de pandemie, ne-a dovedit, o datd in plus, cd doar
impreund putem face cu adevdrat o diferentd pentru copiii si adultii
afectati de o boald incurabila.

MIRELA NEMTANU

Director Executiv




Asociatia Untold

1 mil. lei

60%

sustinut de Kaufland Romania

1*
Blood Network

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbundtdtire

A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am fost nevoiti s reducem numarul de
angajati

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

Blood Network

Blood Network, cea mai longeviva campanie
de donare de sange din Romaniq, initiatd de
organizatorii festivalului UNTOLD, a continuat
si in 2021. Organizatorii au lansat cea de-a
saptea editie a campaniei de donare de
s@nge care a mobilizat zeci de mii de oameni
din Romania. Tn 2021 campania s-a desfasurat
n perioada 17 iulie - 05 septembrie 20211n
toate centrele de transfuzii din tard. Totodatd,
caravana mobild a fost prezentd in 11 orase
mari din Romania - Bucuresti, Constanta, Tirgu
Mures, Sibiu, Oradea, Ploiesti, Craiova, lasi,
Timisoara, Brasov si Cluj-Napoca.

Ca si in anii precedenti, fanii festivalului
UNTOLD au putut dona atat in centrele fixe,
cat si la caravanele mobile. Toti cei care vor
au donat la caravanele mobile au primit bilet
gratuit pentru prima zi a festivalului UNTOLD
2021 si tichete de cumpdrdaturi in valoare de
100 de lei din partea Kaufland Romania.

Campania BLOOD NETWORK este realizata
cu sprijinul Kaufland Romania, in parteneriat
cu platforma Si Eu Donez si cu ajutorul
Institutului National De Transfuzii Sanguine.

Campania Blood Network a insemnat pana
acum peste 15.000 de donatori la caravanele
mobile de donare de s@nge si la centrele de
transfuzii din intreaga tara.
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n plus, in perioada 13-14 noiembrie 2027,
campania de donare de sdnge ,Blood
Network” a revenit la Ploiesti, in parteneriat
cu Primaria Ploiesti si Centrul de Transfuzie
Sanguind Ploiesti.




Asociatia 11even

Viziunea 1leven este sintetizatd in

urmdtoarea fraza: “O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sa trdiascg, sa se
dezvolte si sd colaboreze, formata din
comunitdti in care bucuria miscdrii sd fie o

redlitate a fiecarei zile.”

1,5 mil. lei

86%

sustinut de Kaufland Romania

3*
Bucurie in Miscare

Bucurie in Miscare
Summer Fun

Bucurie in Miscare
Winter Fun

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtdtirea competentelor personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

Am fost nevoiti s reducem numarul de

angajati

Bucurie in Miscare

In Romania, efectele lipsei de sport se vad

n mai toate statisticile privind sandtatea
populatiei. De pildg, cresterea din ultimii ani

a numdarului de oameni care nu fac deloc
activitate fizica poate fi corelatd cu o crestere
aincidentei obezitdtii. Potrivt Eurostat, in 2014,
doar 9,1% dintre romani puteau fi catalogati
drept obezi, iar in 2019 rata crescuse la

10,5%. Tn mod similar, numarul de persoane
supraponderale a crescut si el de la 53,9%

la 56,4%, iar cel al romanilor pre-obezi a
crescut de la 44,8% la 46%. Tn 2018, un sondaqj
Eurobarometru anunta ca 63% dintre romani
nu fac deloc sport (in timp ce 51% spun ca

nu fac deloc alte tipuri de activitate fizicg,
precum gradindritul, ciclismul sau dansul), 18%
practica rar, 13% cu oarece frecventd si doar
6% practica in mod regulat.

Dupad un an de pauza datorat pandemiei
Covid, cea de-a IX-a editie a evenimentului
Bucurie in Miscare a revenit in 20211n 6 orase
din Romania. Selectate in urma unei pre-
campanii de promovare a miscdrii derulata
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la nivel national, sub denumirea Provocare in
Miscare, cele 6 orase gazdd din acest an au
fost: Oradeaq, Galati, Ramnicu Vélceq, Sighetu
Marmatiei, Roman si Alba lulia.

Ambasadorii editiei din 2021 au fost Cristina
Pirv = cea mai valoroasa jucatoare de volei
din Romania, Robert Cercel - fitness master
trainer si finalist Men's Health 2018 si Cosmin
Stanciu - World WUKF Karate Champion

si concurent Survivor Romania. Lor li s-au
alaturat mii de iubitori ai miscarii, intr-o editie
n care a fost promovat sportul in multiplele
sale forme.

Winter Fun este un proiect marca Bucurie

n Miscare, destinat deopotriva practicantilor
de sporturi de iarna - ski si snowboard,

dar si celor care ajung in statiuni de ski ca
vizitatori. Tn 2021, caravana a ajunsin 6
statiuni montane - Straja, Raradu Campulung
Moldovenesc, Borsa, Cavnic, Sureanu si
Predeal. Spatiul Winter Fun a fost amplasat in
fiecare statiune in apropiere de baza partiei

si a oferit diverse activitati, pentru toate




varstele: mini traseu de snowboard pentru
copii intre 3-5 ani, spatiu cu jocuri diverse
pentru adolescenti si tineri — bimathlon,
pingpong fun, ski de grup si multe altele,
concursuri highest ollie pentru snowboarderi
experimentati. Pe partii au fost amenajate
trasee speciale pentru competitii, la care

au luat parte peste 500 de schiori de toate
varstele, iar partia de sdnii a fost locul unor
concursuri amuzante pentru familii.

Evenimentele au fost sustinute de Kaufland
Romania si au fost organizate cu sprijinul
Salvamont si a scolilor locale de ski si
snowboard din fiecare statiune.

Intre 1iulie si 5 septembrie 2021, asociatia

a derulat cea de-a ll-a editie a proiectului
Bucurie in Miscare - Summer Fun. Dupd ce
in 2020 evenimentele s-au desfasurat in mai
multe locatii ale litoralului Mdrii Negre, in
2021 au fost implementate 2 spatiiin Corbu
si Tuzla.

Ca sila prima editie, proiectul a fost sustinut
de Kaufland Romania si a presupus spatii si
activitatii destinate miscarii. Pentru c@, nu-i
asa, miscarea ar trebui sd fie o constantd in
viata noastrg, chiar si atunci cand suntem in
vacanta.

Bucurie in Miscare a revenit in 2021 pe plaja
Nomad Beach din Corbu, de data aceasta
cu un spatiu mult mai complex fatd de cel
din prima editie. Astfel, zona Summer Fun a
fost compusa din 3 tipuri de activari - traseu
cursa cu obstacole pentru tineri si adulti, mini-
traseu cu obstacole pentru copii si o zona de
beach gym, cu 5 aparate multifunctionale de
fitness. Asadar, au fost oferite o plajd variata
de activitati, de la adrenaling si competitii
intense, pana la exercitii pentru grupe
musculare.

Cea de a doua zond de activitati s-a
desfasurat pe plaja Tuluz, din Tuzla, unde
sdptdmanal, de joi-duminicd, cei prezenti au
putut testa SUP-urile Bucurie in Miscare si au
avut acces la diverse alte jocuri pe plaja.

Asociatia Smart Society

Misiunea asociatiei este digitalizarea la
nivel national a interactiunii dintre donatori
si centrele de transfuzie, astfel incat fiecare
centru de transfuzie sd aibd posibilitatea

sd gestioneze In mod optim si independent
fluxul de donatori de sGnge si s aibd acces
la 0 bazd de donatori care pot fi solicitati
pentru donare n situatii de criza.

688.000 lei

96%

sustinut de Kaufland Romania

Donorium

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandam proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea de
finantare
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Donorium

Doar 2% din populatie doneaza sGnge in
Romania, iar 1din 3 bucuresteni nu primesc
sange la timp. Proiectul social Donorium,
realizat de Asociatia Smart Society, Fundatia
Donatorilor Benevoli de Sange si cu
implicarea Kaufland Romania, isi propune sa
dubleze numarul de donatori panain 2025
prin cresterea vizibilitatii problemei.

Aplicatia Donorium interconecteazd in
timp real nevoile centrelor de transfuzii cu
disponibilitatea donatorilor si faciliteaza
comunicarea dintre donatori si centre.

Aplicatia a fost lansatd in 2018 printr-un
proiect pilot in 5 Centre de Transfuzie din
Bucuresti, Arad, Bacdu, Constanta si Ploiesti.
Tn 2021, asociatia a reusit s& implementeze
aplicatia in incd 12 centre de transfuzie -
Botosani, Caras-Severin, Dambovita, Giurgiu,
Hunedoara, lasi, Mehedinti, Neamt, Suceava,
Teleorman, Vaslui, Vrancea, ajungand astfel la
un total de 36 de centre.
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In plus, asociatia lucreazd in prezent la o
versiune Tmbundtatitd a aplicatiei, adaugand
noi functii precum:

programari pentru donare de plasma si
trombocite

imbundtatirea experientei pentru
utilizator pentru procesul de programare

programari multiple pentru anul curent
evenimente de donare publice si private
canal de suport in aplicatie

overview activitate de donare si ajutor
oferit pacientilor

Kaufland Romaénia este partener fondator al Donorium, proiect
principal al Asociatiei Smart Society. Colaborarea cu Kaufland
Romania a fost vitald pentru implementarea proiectelor

- asociatiei noastre si a garantat succesul acestora. Echipa

Kaufland este, din punctul nostru de vedere, cea mai implicata

din Romdnia in ceea ce priveste proiectele de responsabilitate

sociald. Sumtem recunoscdtori pentru buna colaborare si suntem
mandri cd lucrdm Tmpreund pentru a rezolva problema lipsei de
s@nge pentru transfuzie din Romania.

ADRIAN DRAGOS MUTASCU

Presedinte

Asociatia

Merci Charity Boutique

Viziunea organizatiei este acces la servicii
medicale in mediul rural prin cabinete si
clinici mobile.

1 mil. lei

48%

sustinut de Kaufland Romania

Cabinet stomatologic
scolar mobil pentru
copii din mediul rural

Sponsorizare n bani

Imbundtatirea calitatii vietii

A generat o transformare
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amdnam proiecte
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Cabinet stomatologic scolar mobil
pentru copii din mediul rural

Tn mediul rural, cabinetele stomatologice
sunt o raritate si inaccesibile financiar pentru
comunitdtile cu grad ridicat de sardcie.
Numai 13% din cabinetele stomatologice

din Romania functioneaza in mediul rural,

majoritatea fiind private. Consecinta lipsei
cabinetelor stomatologice in mediul rural si

g
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imposibilitatea unui tratament la un cabinet
privat, contribuie la statisticile negative: unul
din doi romani are cel putin un dinte lipsa, 33%
si-au pierdut deja 3 dinti pand la 40 de ani, iar
1din 20 are nevoie de implanturi deoarece are
dinti irecuperabili sau absenti. Aceste afectiuni
au consecinte asupra digestiei, functiondrii
ininnii, sarcinii si alaptdrii si reprezintd factori
declansatori ai unor forme de cancer.

Asociatia detine doud cabinete stomatologice
mobile cu care poate ajunge rapid in

orice comunitate ruralg, si gestioneaza

o comunitate de medici si studenti la
stomatologie care lucreazad pro-bono in
cabinetele stomatologice mobile.

Fara aceasta solutie, copiii din comunitatile
vizate nu au o altd sansa la asistenta
stomatologicg, situatie cu impact negativ
asupra sandatatii generale a copilului, asupra
educatiei prin absentele scolare cauzate de
afectiuni stomatologice si impact financiar
asupra familiei.

Scopul proiectului implementat cu sprijinul
Kaufland Romania este pilotarea unui
mecanism de asistentd stomatologicd
preventiva - cabinet stomatologic scolar
mobil, spre a fi accesat de catre institutiile
de nvatamant din mediul rural in beneficiul
elevilor. Cabinetul stomatologic scolar mobil
deserveste concomitent 21 de scoli din
mediul rural, adaptand modelul traditional
de cabinet stomatologic scolar din mediul
urban la realitatea si nevoile mediului rural,
cu o abordare inovatoare si resurse umane
si financiare alocate optim. Judetul lasi are
o rata de marginalizare printre cele mai
mari in mediul rural (Atlasul zonelor rurale
marginalizate, World Bank, 2016).

Activitatile au vizat:

Selectia satelor din comune iesene
eligibile, comunicarea criteriilor de
participare in proiect, selectie si crearea si
promovarea formularului de inscriere;

Selectia scolilor beneficiare, incheierea
protocolului de colaborare, planificarea
activitatilor;

Planificarea actiunilor de asistenta
stomatologicd si alocarea resurselor;

Promovarea programului de voluntariat,
recrutare si training medici si studenti la
stomatologie;

Pregdtirea logistica a cabinetului
stomatologic mobil (service, igienizare,
achizitii consumabile, incheiere acorduri
parinti):

Derularea interventiilor stomatologice,
prelucrarea datelor colectate si analiza
impactului;

La finalizarea proiectului: informarea
autoritatilor despre rezultatele
pilotului si mdsuri recomandate pentru
implementarea mecanismului la nivel
regional/ national.

Alaturi de echipa Kaufland Romania, am inovat an de an in
medicina mobild si ne dorim sa fie aproape de noi in continuarea
dezvoltdrii serviciilor medicale mobile. Ne-au demonstrat ca au
incredere in viziunea noastrd si sperdm sa ii convingem ca impreund
s@ construim singura retea de cabinete stomatologice scolare din

Romania, un proiect de pionerat si de buna pratica si pentru alti

vecini europeni.

ALINA TIPLEA
Presedinte

185




Asociatia Autism Voice

Primul Pas in Terapie

Asociatia Pentru Infiintarea
si Sprijinirea Scolii Germane

din Bucuresti

Bucdataria pedagogica

Primul Pas in Terapie g dasins
e o o o o Jn/\'

Tn 2021, peste 40.000 de copii se afldin
evidenta medicului de familie ca avand
tulburari mintale, de comportament sau
autism, rata de incidenta in tara fiind de 1 din
54. Autismul este mai des intdlnit ca boald in
randul copiilor sub 10 ani decat cancerul sau
diabetul. Cu toate acestea, mai putin de 20%
dintre acestia primesc tratamentul de care au
nevoie pentru recuperare si incluziune sociala
din cauza faptului cd servicile medicale
necesare nu sunt incluse in sistemul de
sanatate publicd, iar cei care oferd suport sunt
organizatii non-guvernamentale din domeniu
sau cabinete private.

Proiectul ,Primul Pas in Terapie” are ca tinta
imbundtatirea calitatii vietii si incluziunii
sociale a 41 de copii suspecti de autism

din zone defavorizate prin confirmarea/
infirmarea diagnosticului de autism prin
evaludri de specialitate si consiliere de
specialitate pentru familia acestora, oferindu-
le posibilitatea de a implementa imediat un
plan de interventie la domiciliu, astfel incat
copiii sa aibd acces imediat la ingrijirea de
care au nevoie.

Bucatdria pedagogica

Scoala Germand Bucuresti a fost infiintatd
n anul 2007 pentru cativa elevi si a crescut
constant peste ani, ajungdnd in prezent la un
numar de 255 elevi.

Noul campus gazduieste in prima faza 500
de copiii. Cantina spatioasa si luminoasa,

cu bucatarie la standarde europene oferd
copiilor un loc de luat masa aerisit in care

sG Tsi petreacd pauzele si sa castige energia
pentru aTnvata in continuare. Cantina are
de asemenea o bucdtdrie pedagogica

unde copiii invata despre importanta
gatitului sanatos, cu produse naturale si sunt
familiarizati cu notiuni nutritionale importante
pentru viitorul lor.

Copiii beneficiaza de cursuri de gatit, de
nutritie si de spatii generoase unde Tsi pot
petrece pauzele de masa.

Scopul proiectului constd in a le da copiilor o

bazd in ceea ce priveste nutritia si alimentele,
care sd le serveascd in viitorul lor ca adulti. A

stii sd identifici ingredientele n alimente, a stii
sa gdtesti cu produse naturale, a fi constient

de importanta valorilor nutritionale si a
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felului in care te hranesti, pe scurt a intelege
importanta nutritiei, sunt cunostinte durabile
pe tot parcursul vietii. Mai mult, a invata
aceste lucruri intr-un mediu placut si adaptat
tematicii este la fel de important.



Asociatia Uolunteer for Life

Spital modular Bicaz

Asociatia Onco Pilot

Reabilitare saloane
pacienti Spitalul Elias

Spital modular Bicaz

Asociatia Volunteer For Life in parteneriat

cu Primaria Bicaz a demarat construirea unei
unitati medicale modulare de recuperare
post COVID. Acest minispital modular va face
parte din complexul de cladiri al Spitalului din
Bicaz.

Proiectul era planificat sa se faca la Spitalul
Judetean Piatra-Neamt, dar, dupa ce a luat
foc sectia de terapie intensivd, a fost construit
un spital modular mult mai complex de tip ATI
si proiectul pentru recuperare post COVID nu
a mai fost fezabil.

Aceastd constructie modulard va deservi
compartimentul de reabilitare, medicing
fizica si balneofiziologie din cadrul spitalului,
deservind pacientii care au nevoie de astfel
de servicii medicale de recuperare atat

n spitalizare continug, cat siin regim de
spitalizare de zi sau ambulatoriu.

Obiectivul pe termen mediu si lung al
proiectului este contributia cu succes la
recuperarea medicald a pacientilor cu diferite
afectiuni musculo-scheletale si neurologice,
dar si a celor care au trecut prin boala COVID
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(care au fost infectati cu SARS CoV2), prin
utilizarea de aparaturd si echipamente
medicale cu o tehnologie modernd, de cdtre
un personal specializat in acest domeniu, intr-
un spatiu ambiental deosebit.

Reabilitare saloane pacienti Spitalul Elias 3 St

Spitalul Elias a demarat un proiect pilot, prin
care fiecare sectie sa fie modernizatd sau
dotatd cu aparatura necesard. Proiectul Pilot
a demonstrat capacitatea societdatii civile si
a pacientilor de a se implica in demarareq,
derularea si finalizarea unei astfel de
activitati, renovarea Blocului Operator ORL
devenind astfel o redlitate.

Urmatorul pas este reabilitarea saloanelor

de internare, astfel incat acestea sa devind
spatii sigure de diagnostic si tratament,
perioada petrecutd in internare fiind esentiald
recuperarii fizice, dar si mentale a fiecarui
pacient in parte.

Numdarul pacientilor internati, diagnosticati

si tratati va creste semnificativ, fiind posibila
internarea pacientilor la numarul maxim al
paturilor, cu toate instalatiile functionale.
Pacientul diagnosticat si tratat devine un fost
pacient, calitatea vietii acestuia modificandu-
se iIn mod substantial, find redat societatii

si familiei, satisfactia indeplinirii vocatiei de
medic fiind astfel garantata.

e

Proiectul presupune inlocuirea parchetului,
reabilitarea instalatiei electrice, a grupurilor
sanitare si igienizarea generald prin zugrdvirea
peretilor cu vopsea lavabila albg, cu ioni

de argint, precum si inlocuirea mobilierului

ce nu mai poate fi reabilitat si a lenjeriilor,
astfel incat spatiul sa fie unul cald si primitor,
garantand un alt tip de confort pacientilor.



Asociatia Filmevent

Caravana Vaccindrii
#oamenicamine

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Nu este cazul

Nu este cazul

~

Caravana Vaccindrii #oamenicamine B ——

Campania nationald #oamenicamine este
initiatd de mediul de business din Romania
si este dedicata educatiei despre sandatatea
publicd, in context pandemic. Aceasta a fost
lansatd in completarea tuturor eforturilor
depuse de catre autoritdtile nationale si
locale pentru a incuraja populatia sa se
vaccineze impotriva COVID-19.

Intr-un momemnt in care viata tuturor
Tmpreunad si a fiecdruia separat este intoarsa
pe dos, ne uitdm in noi sa il vedem pe celdlalt.
Pentru ca celdlalt pare diferit, dar e la fel.
Pentru ca toti ceilalti sunt #oamenicamine.

Campania are la bazd un studiu sociologic,
realizat de INSCOP Research in perioada 17-
25 octombrie 2021, pentru analiza perceptiei
populatiei nevacinate impotriva COVID-19.
Studiul a relevat cé:

68% nu cred ca numarul persoanelor
decedate este real

80% nu au informatii suficiente despre ce
contine vaccinul

791% cred ca virusul este o raceala
74,1 cred c@ Dumnezeu ii scapd de virus

80% cred ca nu au nevoie de vaccin,
sistemul lor imunitar este puternic

80% se tem de efectele secundare pe
termen lung ale vaccinului

50% s-ar vaccina dacd le-ar spune
medicul de familie

6 NU au incredere ca statul roman i
60% d tatul
protejeaza de virus

40% cred ca virusul nu existd, este doar
propagandd

50% se informeaza de la televiziune, iar
25% din social media
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Din studiu reiese ca oamenii sunt influentati in
proportie mare de trendul din societate (daca
se vaccineaza 50%, ma vaccinez si eu) si vor
sd vadd mai multd informatie de la medici si
de la oameni care au trecut deja prin boald.

Campania a fost lansatd cu scopul de
aincerca sd se reconstruiascd speranta
nationald. Printre componentele campaniei se
numMarg:

Documentare in spitale, sectii ATl si
cabinete medicale comunale pentru a
arata realitatea din linia intai de lupta
impotriva virusului

O serie de video-uri educative de
combatere a miturilor, preluate de
televiziuni, social media, influenceri, retele
private TV ale unor lanturi comerciale,
asociatii profesionale din domeniul
medical

Evenimente online in parteneriat

cu Trinitas si UBB (dezbateri cu
reprezentanti ai bisericii si ai specialitatilor
stiintifice de sandtate publica si
vaccinologie)

Concert ,Artisti pentru viatd”, in memoria
celor 57.000 de vieti care au pierdut lupta
cu virusul

Caravane informationale nationale
despre sandtatea publicd ce au ajuns in
Craiovaq, Fratila, Slating, Pitesti, judetele
Tulceq, lalomita, Galati, Neamt, atat in
mediul urban cat si cel rural. Principalul
rol al caravanei a fost acela de a informa
populatia, in special in localitati in care
rata de vaccinare era scdzuta.
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Au fost organizate sesiuni informative,

cu caracter educativ, despre importanta,
necesitatea si beneficiile vaccindrii impotriva
virusului COVID-19. Persoanele interesate,
care aveau nelamuriri sau intrebari despre
vaccinare si doreau sa se informeze, au fost
invitate sa participe la prelegerile si sesiunile
de intrebari si raspunsuri sustinute de medici,

specialisti, reprezentanti ai autoritatilor locale.

In urma acestor actiuni, aproximativ 750

de persoane s-au vaccinat in centrele de
vaccinare special deschise de catre DSP-urile
judetene, [angd caravana.

Au fost inregistrate rezultate si postcampanie:

n localitatile in care s-a facut informareq, a
crescut numarul persoanelor vaccinate cu

12%.

Asociatia Sus Tnima

Cazare pentru pacienti

oncologici

Cazare pentru pacienti oncologici

Asociatia Sus Inima a infiintat Casa Sus Inima
Sibiu n 2019 (o capacitate de cazare de 11
paturi), respectiv Casa Sus Inima Bucuresti

in 2020 (o capacitate de 14 paturi). Cazarea
este oferitd in regim gratuit si se adreseazd
in principal indivizilor si famililor cu venituri
reduse n dorinta de a Tmbunatatii calitatea
vietii pentru persoane din grupuri vulnerabile
si imbundtatirea accesului la servicii de
ingrijire pentru acest grup. Persoanele cazate
in cele doud locatii beneficiazd de cazare

si masd gratuitd, cat si acces la grupuri de
suport, activitdti ocupationale si recreative in
vederea imbunatatirii calitatii vietii si sprijinirii
demersului terapeutic medical.

Proiecte asociatiei Sus Inima sunt initiative
care inseamna diferenta dintre viatd sau
moarte pentru multi pacienti, care, altfel, nu
si-ar permite sa continue tratamentul care
le-a fost recomandat.
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Asociatia Club Sportiv
Sibiu Sport Project

- . Sponsorizare n bani
Asociatia are ca obiective promovarea

unui stil de viata sandtos, promovarea
Sibiului ca destinatie turistica eco-friendly,
atragerea copiilor si a tinerilor spre ciclism,
promovarea ciclismului prin concursurile

pentru copii si amatori Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire

984.000 lei

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

2,5% Vizibilitate crescuta

sustinut de Kaufland Romania

Actiuni directe de protejare a mediului

Turul ciclist al Sibiului

Nu este cazul

Turul ciclist al Sibiului

Ajuns la editia cu numarul 12 1n 2022, Turul
Ciclist al Sibiului s-a desfasurat intre 2 si 5 iulie
2022, n formula trei etape si doud semi-
etape, pe un traseu care propune doud sosiri
la altitudine, doud etape pentru sprinteri si un
contratimp individual.

Trei echipe de world tour, intre care si Jumbo
Visma - numarul trei in clasamentul Uniunii
Cicliste Internationale (UCI) - au participat la
Turul Ciclist al Sibiului 2022. Tn acest fel, Turul
Sibiului si-a consolidat pozitia de cea mai
importantd competitie autohtond de profil si
se impune pe lista celor mai relevante la nivel
european.

Etapa 1 Kaufland Romania a Turului Ciclist al
Sibiului 2022 a avut loc pe 3 iulie, pe traseul
Brezoi - Obérsia Lotrului- Jina - Poiana
Sibiului - Cristian - Poplaca - Sibiy, traseu cu
o lungime de 206,9 km, la care au participat
peste 150 de concurenti.

Etapa 1 a Turului, ca de altfel intreaga
competitie, a fost transmisd integral live pe
Digisport si free pe livestreaming in toata
lumea, cu audiente de peste 600.000 de
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telespectatoriin cele 4 zile de concurs. De
asemeneaq, aproximativ 100.000 de spectori
s-au aflat la start, sosire si pe traseul etapelor.

Pentru a-si indeplini mai bine misiunea de
promovare a zonei si obiceiurilor si traditiilor
locale, Turul Sibiului a incheiat un parteneriat
strategic cu Complexul National Muzeal
Astra. Multumitd acestui parteneriat, in

2021, ciclistii au participat la un eveniment
informal organizat chiar la Muzeu, iar liderul
din clasamentul general, purtdtor al tricoului
galben, a primit pe podium mascota Turului -
oita Miorita, simbol al unei ocupatii traditionale
specifice Marginimii Sibiului, realizatd manual,
din lana, de unul dintre artizanii populari cu
care lucreazd Astra.

Un alt obiectiv al Turului Ciclist al Sibiului este
promovarea ciclismului de masd, pentru un

stil de viatd sandtos. In acest scop, la fiecare
editie, organizatorii au grija sd propuna si
evenimente conexe adresate amatorilor: Cursa
Sponsorilor, T-Challenge (pe Transfagarasan),
Green Day Kids, King of the Mountain (pe
Paltinis) si Biciclete Cochete.




Asociatia
Copiii Universului Magic

Fagdras Rocks!

Evenimentul de alergare montand Fagdras
Rocks!, ajuns la a treia editie, are ca obiectiv
promovarea zonei Muntilor Fagaras.

Principalele probleme pe care asociatia Tsi
propune sd le remedieze sunt:

lipsa unui pol de sporturi montane din cei
mai cunoscuti si ofertanti munti ai Romaniei

turismul din Tara Fagarasului are nevoie de
o identitate, de o nisare

comunitatea fagdraseand are o
mentalitate provinciald, cu credinta can
tara noastrd nu se pot organiza proiecte
de top

Evenimentul isi propune sa atragd atat
participare internationald, cat si elita

alergdrii montane din Romania prin traseele
spectaculoase, prin organizarea unui festival
al alergdtorilor montani unde comunitatea se
consolideazd mult dincolo de curse.

O organizare eficientd oferd plus-valoare
alergatorilor (traseele alese, oferta de activitati
conexe si calitatea organizdrii) si duce la
revenirea acestora pentru antrenamente si
concedii intr-o zond nepromovata a Muntilor
Fagaras, la transformarea zonei intr-un pol

de turism de sporturi si aventurd, ceea ajuta
comunitatea locald sasi ridice nivelul veniturilor.

Fagadras Rocks!

3 rhllln:
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In subsidiar, fagarasenii au ocazia sd vada

direct, prin cei 190 de voluntari implicati si prin
alergdtorii inscrisi, cd oricare dintre ei poate
realiza obiective de top in domeniul lui, ceea
ce oferd inspiratie, incredere si transforma
mentalitati.

Tn 2021, evenimentul a insemnat:

5 curse de alergare montana (72 km,
49 km, 36 km, 20 km si 12 km)

workshop de recuperare cu tehnici yoga
seminar despre ursi

seminar despre beneficiile dondrii de
sdnge

2 concerte

proiectii de filme

expozitie cu artd creatd de alergdtori
montani

expozitie cu fotografii din rezistenta
anticomunistd fagdrdseand

cursd de orientare turistica

sesiuni de recuperare cu partenerii de la
Insitutul National de Osteopatie

3 x camping

cel mai bun catering de la evenimentele
de alergare din Romania

600 alergatori aliniati la start

190 voluntari care au contribuit pe toata
durata evenimentului

Asociatia de Tineret, Culturald

%lrl:tsuca Tehnico-¢

SL

Turistica ,,Plautrde Domelor 0

Bucuriile Zapezii

Concursul national de schi alpin Bucuriile
Zapezii isi propune sa formeze in randul
copiilor, inca de la cele mai fragede varste,
deprinderile de a practica permanent
activitati sportive in general si schi alpin in
special. Constientizarea pdrintilor si a intregii
comunitdti asupra importantei educatiei
nonformale prin intermediul sportului pentru
dezvoltarea sandtoasa a copiilor si atingerea
obiectivelor cheie n educatie stabilite la nivel
european.

Bucuriile Zapezii
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Obiective

Influentarea pozitiva a dezvoltdrii fizice

si optimizarea parametrilor functionali ai
organismului prin practicarea exercitiului
fizicin aer liber;

Practicarea independentd a exercitiului
fizic, a sporturilor de iarna (schi alpin);

Cunoastereq, intelegerea si aplicarea in
regim de concurs a principiilor care stau
la baza activitatii de orientare sportiva, in
special a orientarii pe schiuri;

Formarea unei atitudini deschise spre

prietenie, tolerantg, respect reciproc;

Influentarea pozitiva a trdsaturilor
comportamentale, moral - volitive;

Formarea unei atitudini de respect
si protectie activa fatd de mediul
Tnconjurator.



Asociatia Spor(;ivd lubeste rugby-ul, sportul luptdtor! 3 sadis
Rugby Club Antonio Jr. R hitd | /e

Misiunea asociatiei este aceea de a se asigura ce priveste o societate mai sdndtoasa.
ca toti copiii care provin din medii devaforizate Aceasta poate dezvolta atitudini si valori
si nu numMai, membrii ai clubului, primesc sociale pozitive, precum si abilitatile
> - Sponsorizare in bani sprijinul de care au nevoie pentru a-si atinge si competentele persoanelor, inclusiv
Misiunea asociatiei este de a transforma potentialul maxim. Ne desfasuram activitatea competente transversale , cum ar fi

sportul intr-un model de bune practiciin sperdnd la ziua n care viitorul niciunui copil capacitatea de a gandi critic, de a lua
materie de educatie non-formald. nu va fi limitat de mediul din care provine ori initiative, de a rezolva probleme si de a
dizabilitatea avutg, iar parintii, comunitatea lucra in colaborare.

si autoritdtile vor conlucra pentru a sprijini

Schimbarea atitudinii/ N _ ) Dezvoltarea aptitudinilor
impreund acest ideal.

comportamentului bio-psiho-motrice si formarea capacitatii
1 Imbundtatirea competentelor personale Obiectivele asociatiei sunt: elevilor de a actiona asupra acestoraq,

Imbundtatirea calitdtii vietii in vederea mentinerii permanente a

Stimularea participdrii la activitatile

starii optime de sandtate, asigurdrii
|Ube$te rugb)/‘UL educationale pentru prescolari si elevi unei depzvoltéri fizice ormoniogclse si
= | S-a stabilit o legatura din invatamantul primar, gimnazial ifestarii ) e !
Sportu| |uptoto r! . B i secundar prin furnizarea unui manifestdrii unei capacitati motrice
S-a produs o Imbundtdtire ’ ) ) favorabile insertiei profesionale si
A generat o transformare program integrat care cuprinde: suport sociale

educational, suport material si activitati

creative, recreative si de socializare. Tn 2027, cu sprijinul Kaufland Romania, clubul
sportiv si-a putut desfasura activitatea si a
participat la multiple competitii nationale
organizate sub egida Federatiei Romane
de Rugby in Bucuresti, Gura Humorului, lasi,
Timisoara, Cluj-Napoca, Baia Mare si Galati.

Participarea la sportul de masa care
este in primul rand o activitate de
recreere fizic@, aduce de asemenea
valoare addugatd suplimentard in ceea

Servicii noi sau imbundtdtite
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am rdmas foarte pldcut surprinsi de modul in care abordati lucrurile
si pot spune cd a fost una din cele mai bune colaborari. Cooperarea
cu dumneavoastrd ne-a gjutat sd ne continudm povestea.
Multumim, Kaufland Romanial!

Am intdmpinat dificultati in obtinerea

de finantare ANTONIO DUMITRU

Antrenor Rugby Cluj Antonio Jr.
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Asociatia Envision

569.000 lei

8,70%

sustinut de Kaufland Romania

Sdptadmana
Generozitatii

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd

Servicii noi sau imbunadtatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescutd

Nu este cazul

Nu este cazul

Sdaptdmana Generozitatii

Asociatia Envision este o organizatie
neguvernamentald infiintata in 2012, care
creeazd punti de legaturd intre dorinta
oamenilor de a ajuta si posibilitatea de a

o face. Prin dezvoltarea unor instrumente
precum Galantom.ro si prin promovarea
miscdrii GivingTuesday Tn Romania, Envision
isi propune sa contribuie la cresterea gradului
de implicare sociald si sa inspire romanii sa fie
generosi.

Saptamana Generozitatii, organizata in
perioada 30 noiembrie - 7 decembrie
2021, este parte din miscarea globald
GivingTuesday.

Tn cadrul evenimentului, a fost lansat proiectul
Portret de Galantom prin care au fost
prezentate si promovate online povestile a 20
de oameni de bine care au strans fonduri pe
Galantom, implicdndu-se de-a lungul timpului
cu toatd inima in sustinerea unor cauze de

pe platforma. O imagine face cat o mie de
cuvinte, insa cele 20 de portrete sunt insotite
si de povestile inspirationale ale celor care
si-au rupt din timpul lor pentru a-si convinge
comunitdtile sa sustind cauzele in care cred,
prin platforma Galantom. Dana Rogoz, Mirela
Retegan si Vlad Pop, un elev si un politist din
sistemul penitenciar, oameni de comunicare,
pensionari, voluntari sau sportivi de andurantd
au fost primii care s-au ldsat surprinsi in fata
fotografului Cristian Sutu si au Impartdsit
povestile din spatele initiativelor lor.

Tn plus, romanii au fost invitati sa facd o fapta
bund in schimbul unui Portret de Galantom,
realizat de fotograful Cristian Sutu, intre 30
noiembrie si 3 decembrie. CUM? Acestia

au fost indemnati sa se aldture miscarii
GivingTuesday si sd spuna ce fapta bund

au facut de-a lungul anului sau urmeazd

sa faca pand la finalul lui 202170 schimbul
unei fotografii care sa le reaminteasca sa fie
mereu generosi.

GivingTuesday Romania face parte dintr-o
miscare internationald care doreste sa
instituie la nivel global o zi a generozitatii si
a implicdrii sociale. GivingTuesday pune in
valoare generozitatea oamenilor si puterea
de comunicare a retelelor sociale, aducand
mpreuna ONG-uri, institutii publice, companii
si oameni de bine pentru a se implica in
comunitate. Din 2017 miscarea este prezentd
si in Romania, instituind o sdptdmand
dedicatd generozitdtii, care incepe cu ziua
internationald GivingTuesday.

In plus, asociatia a lansat in Romania
GivingTuesday Spark, ramurd ramura miscarii
GivingTuesday dedicatd copiilor si tinerilor.
Initiativa a fost posibild cu ajutorul celor de la
Transylvania College si Scoala Increderii, sub
denumirea de Sparks of Generosity.

Romania a devenit astfel una din cele 18 tari
din lume in care este prezent GT Sparks.

In total, 30 de scoli si gradinite de stat din
cadrul proiectului Scoala Tncrederii s-au
alaturat miscarii. Acestora li s-a alaturat
Transylvania College care a desfdsurat 5
proiecte cu ocazia Saptamanii Generozitatii:

Generosity 7 Days Challenge
Generosity Box

Random acts of kindness house
competition

Christmas Bazaar
TasuleasaChristmas Truck

Peste 60 de copii s-au inscris la ,provocarea
celor 7 zile de generozitate”.




Asociatia Culturala Festivalul Super
Gabriela Tonescu si et
SlaUO’ni’. pOpOUiCi A 9-a editiei a Festivalului de arta facuta Rezultate:

de adolescenti Super a avut loc in perioada
30 august - 5 septembrie 2021, la Roaba de
Culturd din Parcul Herdstrau, in Bucuresti.

Formarea echipei de selectie a filmelor

din cadrul festivalului;

- > Sponsorizare n bani
Asociatia Tsi propune promovarea culturii

si a artei, in special cele realizate de doud ) ) ] N
grupuri tintd: adolescenti/ tineri si persoane orgcrnzote Yvorkéhopuurl f:le Acreo‘uve wr?tlng, de
din grupuri minoritare (in special persoane poezie, de film si-n saptdmana de festival se « Selectia, programarea si moderarea
LGBTQ) - vad operele proiectate, recitate, reprezentate. Q&A-urilor proiectiilor de film.
Imbundtatirea competentelor personale

Formarea juriului liceenilor din cadrul

In perioada dinaintea festivalului sunt
per natl WAL su festivalului One World Romanic;

Printre activitati organizate pre-festival se 3. Atelier de jurnalism - Cei 15 participanti
numara: s-au intdlnit in perioada 6-9 mai 2021, sub
ndrumarea trainerilor Nina Mihaila, Radu
Igazsag, laromira Popovici si Eugen Istodor. Tn

S-a stabilit o legdturd

1. Super Ambasadori - Cei 47 de ambasadori
S-a produs o imbunatdtire

au coordonat realizarea cate unei lucrari de

300.000 Iei A generat o transformare arta Tn 22 de orase din Rorania si Republica total s-au inscris peste 100 de adolescenti.
Moldova. Rezultate:
2. Zero la purtare - Cei 6 participanti s-au ~+ Articole publicate in revista ,Cotloane”;
17% Tntélhit c{u mVit?t',” leana Gobriglq S%GSZ' ) Lansarea revistei cu un public de 100 de
Atingerea unui numar mai mare de Flavia Dima, Cdlin Boto, Andrei Tandsescusi }
sustinut de Kaufland Roménia persoane cu trainerii Paul Dogioiu, Cristina Hanes si persoans;
Capacitate crescutd Dragos Apetri. In total s-auinscris peste 60 de -+ Difuzare live pe Facebook a lecturii cu un
Vizibilitate crescutd adolescenti. public de 230 de persoane.
Atragerea mai multor angajati sau
1 voluntari

Festivalul Super

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ améandm proiecte




Cele sapte zile de festival au inclus:

1. Atelier de poezie, unde cei 12
participanti s-au intalnit cu poeti
Anastasia Gavrilovici, Radu Nitescu,
Deniz Otay, Mircea Andrei Florea si lulia
Militaru. A fost lansatd Antologia de
poezie ,Diminetiin care plec peascuns”,
editura OMG Publishing in fata unui
public de peste 100 de persoane.

2. Atelier de film, in cadrul caruia cei
12 participanti s-au intdlnit cu cineastii
Carmen Tofeni, Calin Boto, Dragos Apetri

si Sarra Tsorakidis. In total s-au inscris
peste 60 de adolescenti. 5 scurtmetraje
au fost proiectate unui public de
aproximativ 125 depersoane.

3. Proiectii de film - Tn total, au fost
inscrise aproximativ 470 de scurtmetraje
romdnesti si internationale, din care cei
6 selectioneri adolescenti au ales 73.
Proiectiile s-au tinut la Roaba de Cultura.
6 proiectii de film au adunat, in total,
aproximativ 1100 de spectatori.

4. Concert - Au cantat sase trupe
formate din adolescenti: Mara Trefas,
Costa, Flashback, Flying Otters, Ruxandra
Istrate si Bad Trip, care au fost selectate
din aproximativ 15 inscrieri.

5. Spectacol de teatru - Trupa de teatru
adolescent ,Centrului Educational de
Arte Performative CEVA” a interpretat
spectacolul ,HE], tu, vecine”, inaintea unei

proiectii de film la Roaba de Cultura.

6. Film + Poezie = ?- Proiectie de
videopoeme si lecturd de poezie. Din
cele aproximativ 70 de videopoeme
nscrise, selectionerii Teona Galgotiu si
Andrei Dosa au ales 12 filme, care au fost
proiectate la Roaba de Cultura.

7. Expozitie de artd vizualg, cu tema
LAlteration”, curatoriata de Luca Florian.
28 de artisti adolescenti au expus picturi,
fotografii, instalatii, sculpturi si colaje, la
Kranut. S-au inscris aproximativ 100 de
adolescenti cu 143 de lucrari. Vernisajul
expozitiei a avut un public de peste 300
de persoane, iar in cadrul expozitiei au
avut loc concertele artistilor IOANA si
INANA.

8. Concursul ,Super Pitch” (pentru

o finantare de 300 de euro) a fost
impadrtit in trei etape: inscrierea online
aideilor de film, sesiuni de pregdtire cu
traineri, pitchingul propriu-zis. Sesiuniile

de pitching s-au desfasurat online. 17
idei de scurtmetraj au fost inscrise, din
care au fost selectate 7 idei findliste.
Scurtmetrajul care a castigat finantarea
va fi proiectat la editia a 10-a a
festivalului.

9. Ateliere de teatru, dans si relatii
sdndtoase - Pe langd toate celelalte
ateliere, in timpul festivalului, au fost
organizate doud in parteneriat cu Ideo
Ideis: Atelierul de teatru cu Ana Covalciuc
si Atelierul de dans cu Stefan Lupuy, iar

in parteneriat cu Asociatia CARE, a fost
organizat un atelier de relatii sdndtoase,
pentru o iubire mai eticd, cu Catherine
Rhea.

10. Gala de premiere - Filmele din

festival au fost impadrtite in trei sectiuni:
competitia nationald, internationald si
sectiunea non-competitionald. Juriul a
fost format din Andra Tarara, Calin Boto,
Sarra Tsorakidis. 12 cineasti adolescenti
au castigat premii in bani, carti, aparatura
de fotografiat etc.

In total, peste 800 de artisti adolescenti au
nvatat despre artd si au fost incurajati sa

creeze artg, 1000 de liceenii au participat in
public la festival, iar 80 deliceeni voluntari si
ambasadori vor avea primul lor contact cu
managementul cultural.

Kaufland a sprijinit pentru al doilea an consecutiv festivalul
Super, de artd facutd de adolescenti. Ne-am bucurat sd
putem gdsi in Kaufland un partener de lungd duratd, care sa
sustind educatia artisticd a tinerilor si imbundatdtirea accesului

lor la cultura.

LUCA ISTODOR

Co-organizator Super




Asociatia

Forumul Artelor Vizuale

Asociatia Forumul Artelor Vizuale are drept
scop principal imbunatatirea calitatii vietii
culturale, stiintifice, artistice si educationale
a publicului prin organizarea defestivaluri
locale, nationale si internationale cu scop
stiintific, cultural, artistic si educational, prin
identificarea si protejarea patrimoniului
cultural national material si imaterial, prin
implementarea de proiecte in vederea
valorificarii potentialului artistic, turistic si
cultural al tarii.

147.000 lei

33%

sustinut de Kaufland Romania

Eforie Colorat -
Gradina Cinemascop

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul

Eforie Colorat - Gradina Cinemascop

Dezvoltarea infrastructurii culturale reprezinta
un catalizator al dezvoltdrii urbane sin

lipsa unor evenimente culturale coerente,
consumul cultural din afara marilor centre
urbane din Romania va ramane in declin.
Arta contemporand se regdseste cu
precddere in galerii si in alte spatii expozitio-
nale, limitand interactiunea publicului larg cu
acest tip de arta.

Prin proiectul ,Eforie Colorat - Gradina
Cinemascop” este incurajatd productia
artisticd contemporang, ecologia si
educatia in locatii cu acces limitat la
cultur@, accentuand totodatd importanta
cinematografelor in aer liber si reconversia
acestora in spatii alternative.

Eforie Colorat reprezintd cel mai complex
proiect al Asociatiei Forumul Artelor Vizuale
pand in prezent. Gradina de Vard Cinemascop
vorbeste despre importanta nevoii de

constientizare a patrimoniului cultural national
si a spatiilor culturale abandonate din
Romania. Gradina de Vara Cinemascop din
Eforie Sud este o ruind remarcabild, capabild
de a reactiva comunitatea din punct de
vedere social, cultural si educational.

Deschisd incepand cu 14 iunie 2021 pentru
entuziasti de toate varstele, Gradina de Vard
Cinemascop a adus culoare, la propriu si la
figurat, in cea mai veche statiune de la mare.
Pe parcusul a trei luni de varg, vizitatorii au
avut ocazia sd vada filme de lung si scurt
metraj, expozitii, concerte sau spectacole

de teatru. Participarea la evenimente a

fost gratuitd, deoarece proiectul are scop
oferirea aceesului la culturd intr-o locatie mai
putin obisnuitd, incd cu o nevoie vizibila de
alternative de petrecere a timpului liber, atat
pentru turisti, cat si pentru localnici.




210

Interventie culturald prin ecologizare si arta

Luna august a insemnat pentru Eforie Sud un
prilej de relevare a unei noi fete, un loc activ
din punct de vedere artistic si cultural, cu o
comunitate implicatd si un spirit civic dinamic.
Toate acestea inchegate prin proiectul Eforie
Colorat - Interventie culturala.

Principalul scop al acestuia a fost, pe langa
tragerea unui semnal de alarma asupra
situatiei ingrijoratoare in care se afla
statiunile de la malul marii pe perioada
sezonului estival, acela de a dobori bariera
dintre artist si multime sau dintre spatiile de
expunere conventionale si spatiul public si de
a demonstra ca arta este, pand la urma, un
limbaj comun si, mai mult decat atat, cel prin
care se poate constitui schimbarea.

Totul ainceput cu o actiune de ecologizare
de tip performance, in cadrul cdreia au fost
invitati turistii si comunitatea localg, alaturi de
artistii particpanti in carul proiectului. Tntreg
procesul, gandit si coordonat de Emil Cristian
Ghitd, a avut ca piesd principald o instalatie
realizatd de artist, sub forma unui vierme

din plasd metalicd, pe care participantii I-au
purtat cu ei traversénd statiunea siin care
au adunat deseurile de pe plaja si faleza din
Eforie Sud. lar cum ,nimic nu se aruncg, totul
se transforma@”, aceste reziduuri au capatat
si ele o noud forma. O parte dintre ele a fost
folositd pentru realizarea a doud sculpturi:
cea a artistului Ovidiu Toader - ,Future Fish”
care atrage atentia asupra modului in care
omul sufocd si, incet dar sigur, incepe sa Tsi
lase amprenta in mod definitiv asupra naturii
si cea a lui Radu Panait - ,God of Trash”,
care ironizeazd noile practici consumeriste

si superficialul idolatrizat. Acestea au

fost mentinute in incinta gradinii de vard
Cinemascop pand pe 12 septembrie, urmand
sG ramand in spatiu panad la sfarsitul anului
2022 cand vor fi mutate n spatiul public, in
orasul Eforie Sud.

Restul deseurilor au fost utilizate ca materie
primd pentru un atelier de obiecte decorative,
coordonat de artistii Emil Ghitd, Ovidiu
Toader si David Taicutu. Participantii au creat
diverse lucrari, care au fost expuse, timp de
30 de zile, la Gradina Cinemascop. Dintre

acesteq, cinci au fost premiate, iar selectia
a fost realizatd de curatoarea proiectului,
Raluca Oancea (Nestor).

Mai mult, in tot acest timp, peretii Gradinii
Cinemascop au prins culoare datorita
picturilor realizate de muralistd ATOMA
(Andreea Toma) si ilustratoarea cehd Barbora
Idesova. Ele au tratat aceeasi tematica
ecologicd, cu un discurs orientat catre
impactul tot mai puternic al omului asupra
naturii.

In total, Gradina de Vara Cinemascop a fost
gazdd a numeroase evenimente si activitati

190 de zile de evenimente

132 ore de proiectie

82 filme de lungmetraj

40 filme de scurtmetraj

16 ateliere creative

8 expozitii de fotografie

6 concerte live

5 expozitii de artd contemporand
4 spectacole de teatru

2 picturi murale

2 sculpturi din materiale reciclate
2 spoturi video

1 performance ecologic

1 biblioteca cu peste 300 de titluri

Kaufland a fost alaturi de Eforie Colorat inca de la inceput,
ntr-o perioadd Tn care zona artisticd si culturald a fost grav

afectata de pandemie. Prin sprijinul si sustinerea activitatilor
desfdsurate in zonele cu acces limitat la culturd precum
Eforie Sud, impreund am pus bazele dezvoltdrii infrastructurii
cultural-artistice de regenerare comunitard si am contribuit
activ la promovarea artei contemporane in spatii alternative
din afara zonelor marilor orase.

EMIL CRISTIAN GHITA
Co-fondator

ANl




Asociatia Cinemobilul

- - Sponsorizare n bani
Viziunea asociatiei este aceea de a

duce filmul in cer liber in toate orasele
din Romania, cu scopul de a bucura si a
transmite mesajele filmelor in randul cator

mai multe persoane.
Schimbarea atitudinii/

comportamentului
Imbundtdtirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

319.000 lei

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

75%

sustinut de Kaufland Romania

Servicii noi sau imbundtdtite
Capacitate crescutd

1 Vizibilitate crescutd
Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Caravana Cinemobilul

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numarul de
angajati

Caravana Cinemobilul

Cinemobilul, cea mai accesibild caravana de
film din Romania, a strabdtut intreaga tard in
2021, oferind experienta unui cinematograf
in aer liber locuitorilor din regiuni diferite alte
tarii, care nu au in mod obisnuit posibilitatea
viziondrii de filme in aer liber.

Potrivit datelor Consiliului National al
Cinematografiei si a Barometrului de Consum
Cultural (realizat de Institutul National pentru
Cercetare si Formare Culturalain 2019) )

n Romania existd 92 de cinematografe,
respectiv 1 cinematograf pentru aproximativ
200.000 de persoane, iar numdrul doritorilor
de film a crescut in perioada 2012-2019 (de la
aproximativ 7,8 mil. la peste 13 mil.).

Asociatia organizeazd proiectii de film -
animatii, documentare, filme de comedie -
n locatii neconventionale.

Totodatd, vizeaza si facilitarea accesului la
experiente cinematografice memorabile

unor segmente de public dezavantajate din
punct de vedere social, economic si cultural cu
scopul incluziunii sociale si al transmiterii unui
mesaj pozitiv, de tolerantd reciproca si sprijin
colectiv.

Tn 2021, in cadrul caravanei au fost organizate
50 de proiectii de film in aer liber in parcarile
magazinelor Kaufland din toatd Romania si
20 de proiectii in cdminele culturale sau sali
de clase din sate si comune. Pentru proiectie
a fost aleasd animatia ,Viata secretd a
animalelor 2", dublatd in limba romana.

Tn incercarea noastra de a face lumea mai bund prin film,
Kaufland Romania este partenerul care ne-a dat imboldul
si sprijinul de a extinde caravana de film in toatd Romania.
Astfel, a ajuns sd fie cea mai extinsd caravana de film din

Romania.

TUDOR BACIU

Presedinte



Fundatia Regala

Margareta a Romaniei

Fundatia Regald Margareta a Romaniei
este o organizatie care sprijind copii, tineri
si varstnici prin interventii durabile, bazate
pe schimbul de experientd si valori intre
generatii. Viziunea fundatiei este aceea cd
Romania si atinge adevaratul potential si
toti cetatenii ei se respectad reciproc si pe
ei nsisi.

6,5 mil. lei

4,5%

sustinut de Kaufland Romania

Tinere Talente

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Capacitate crescutd
Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am fost nevoiti sG amanam proiecte
Am intdmpinat dificultati in obtinerea
de finantare

Am reorganizat unele activitati adaptat
la context

Tinere Talente

Fundatia are ca scop sa construiasca
comunitati puternice si sa contribuie la

o Romanie mai bund, cu sanse pentru

toti, prin abordarea intergenerationala.
Aceasta are la baza convingerea cd fiecare
persoand, indiferent de varstg, reprezinta o
resursa pentru comunitate, iar valorificarea
potentialului tuturor membrilor comunitatii,
interactiunea si dialogul intre generatii sunt
premisele esentiale pentru construirea unei
comunitati puternice.

Programul national Tinere Talente sprijind
financiar, iIndruma si promoveza tineri artisti
talentati cu venituri mici, pentru a-si atinge
adevaratul potential artistic. Programul este
destinat tinerilor cu varste cuprinse intre 14 si
24 de ani si care, chiar dacd sunt talentati si
urmeazd cursurile scolilor de arte sau muzicg,
nu au sanse reale de afirmare, pentru ca
provin din familii cu venituri reduse. Ei sunt

selectati de un prestigios juriu de specialitate.

Tn 2021, 30 de bursieri muzicieni si artisti
vizuali au fost sustinuti prin burse pentru
dezvoltare artisticd, cu valoarea de pénd la
2.000 euro, prin care au achizitionat materiale
si instrumente pentru proiecte artistice,
accesorii sau reparatii pentru instrumente,
vestimentatie pentru scengd, tablete grafice,
laptopuri, aparate foto, accesorii digitale
sau software-uri grafice, au participat la
cursuri speciale si masterclass-uri de grafica,
limbi straine, au participat la consursuri, au
beneficiat de promovare si mentorat.

Bursierii la Arte Vizuale au participat la 18
expozitii individuale si de grup, 4 expozitii
organizate de Fundatie. Bursierii la Muzicd
Clasica au castigat 7 premii importante

la concursuri de muzicd nationale si
internationale, au participat la 11 concerte
si recitaluri organizate de Fundatie (8 cu
prezentd fizica si 3 live streaming).

Prin sustinerea oferitd de Kaufland Romania, am pus bazele
programului national Tinere Talente in urma cu 14 ani.
Increderea si sustinerea din partea partenerul nostru ne-au
permis s dezvoltam continuu programul dedicat tinerilor

talentati ai Romaniei, sa fim in tendinte si relevanti, pentru
a putea inspira noua generatie de artisti sd evolueze, sa Tsi
creeze o carierd. Programul de burse Tinere Talente oferd o
sansa artistilor aflati la inceput de drum de a se afirma. In

prezent, multi dintre bursierii sustinuti au o carierd de succes
in domeniul artistic. Romania are nevoie de artg, iar Fundatia
noastrd, alaturi de Kaufland Romania, contribuie in acest fel
la viata culturald a societatii si la viitorul artistic al Romaniei.

IOANA PETREA
Director Comunicare si Fundraising



Asociatia pentru Festivalul
de Film Transilvania

Asociatia Festivalul de Film Transilvania
(AFFT) are ca scop sustinerea tinerilor
cineasti si promovarea cinematografiei
romdnesti si europene n randurile
cineastilor si a publicului spectator.

Romania Sdalbatica

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane
Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ améandm proiecte
Am intdmpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

Romania Salbatica

Filmul Romania Salbatica este cel mai
complex documentar dedicat naturii din tara
noastra si aduce filmari in premierd si povesti
unice despre biodiversitatea Romaniei. Este
100% autentic si a fost dezvoltat in mai bine
de 10 ani de o echipd de productie 100%
autohtond.

Felul in care documentarul este realizat din
punct de vedere etic, fard imagini de arhiva
si exclusiv in Romania, a deschis in mod
constructiv una dintre cele mai relevante

conversatii in spatiul public despre necesitatea

conservarii naturii, iar Povestea Romania

Salbatica Tsi propune sa continue acest dialog.

Povestea celui mai amplu, complex si original
proiect de film documentar despre Romania
este naratd de cunoscutul actor Adrian
Titieni, iar coloana sonord e semnatd de
compozitorul Alexei Turcan, fiind indelung
aclamata de publicul care a avut sansa de

a vedea pelicula. Piesa centrala a filmului
Romania Sdlbatica este completatd de vocea
Maddlinei Paval, o artista desdvarsitd care a
urcat pe scena de la TIFF pentru un moment
cu adevarat autentic in cadrul Galei de

Tnchidere, ilustrat cu imagini din film.

Romania salbatica a avut premiera mondiala
pe 30 iulie 202171n cadrul Festivalului
International de Film Transilvania (TIFF) unde
a fost laureat cu Premiul publicului.




Documentarul redlizat de Dan Dinu si
Cosmin-Dumitrache a inregistrat cel mai mare
numdar de spectatori la editia aniversard a
festivalului - la cele patru proiectii incluse

n program au participat, in total, peste
3.500 de spectatori, premiera fiind sold-
out cu cateva zile inainte de proiectie.Dupd
mai multe festivaluri prin tard, filmul a fost
lansat din 17 septembrie in cinematografe.
In ciuda restrictiilor generate de pandemie,
documentarul a fost vazut de peste 25.000
de spectatori.

Cred cd acest film reuseste sa faca pentru Romania ceea ce
nu au reusit numeroase campanii de promovare finantate
de Guvern sa faca. Acest film, produsul a 10 ani de munca
sustinutd, si despre care cred cu tdrie cd va fi evenimentul
cinematografic al anului, ne aratd cd incd mai avem pentru
ce lupta, ne indeamna la constientizare si responsabilitate,
precum si la o informare corectd despre ceea ce se intémpld
cu natura noastrd. Desigur, fara sprijinul partenerilor si al
finantatorilor nostri, toate acestea nu ar fi fost posibile.

TUDOR GIURGIU
Presedinte

Asociatia One World

Romania

One World Romania este singurul festival
de film documentar dedicat drepturilor
omului, cel mai vechi si mai mare festival de
film documentar din Bucuresti, organizat
constant din anul 2008, cu ecouri in

toatad tara.

836.000 lei

8,8%

sustinut de Kaufland Romania

Festivalul international
de documentar

si drepturile omului
One World Romania

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in tichete valorice

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtatite
Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amandam proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numdarul de
angajati
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Festivalul international de

documentar si drepturile omului

One World Romania

In cadrul celei de-a 14-a editii ale Festivalului
One World Romania, organizat in perioada
1-20 iunie 2021, au fost prezentate 74 de
documentare produse n 25 de tari. 70 dintre
filme au fost disponibile si pentru vizionare
online pe site-ul festivalului, in regim pay-per-
view. Filmele au fost impdrtite in 13 sectiuni,
care au cuprins 83 de proiectii si evenimente
speciale. Dezbateri, ateliere, concerte,
performance-uri, dialoguri cu invitatii au
aprofundat tematicile filmelor sau le-au
abordat dintr-un alt unghi, reunind peste 90
de invitati in offline si in online.

O serie de 20 de evenimente speciale a
completat programul festivalului, printre care
ateliere, dezbateri, massterclass-uri, dialoguri
cu invitatii festivalului, piese de teatry,
performance-uri si concerte.

Programul “Adoptd un documentar” a

ajuns la a 8-a editie. 24 de ONG-uri locale

si personalitati romé@nesti au adoptat si
promovat 28 de filme din program in functie
de expertiza si domeniul lor de activitate.
Deoarece in 2021 sesiunile de Q&A cu

expertii post-proiectii nu au mai fost posibile,
a fost esential pentru misiunea proiectului
sa fie identificate solutii pentru a integra
expertiza societdtii civile in temele propuse
publicului prin filme.

Editia din 2021 a festivalului s-a desfasurat
n 6 cinematografe si locatii outdoor din
Bucuresti. Proiectiile de filme si evenimentele
conexe au avut loc la Cinema Elvire Popesco
si grddina sa, Cinemateca Eforie, Cinema
Muzeul Taranului, Institutul Cultural Maghiar
din Bucuresti, Sala Cinema a UNATC si J'ai
Bistrot.

Festivalul a inclus pentru a doua oara
consecutiv doud jurii: Juriul Liceenilor si Juriul
International care au jurizat 9 filme aflate in
competitie.

Pentru al optulea an consecutiv a continuat
traditia unui juriu alcdtuit din 6 elevi de
liceu. A fost continuat parteneriatul dintre
One World Romania si Super, festivalul de
filme facute de adolescent;, initiat cu scopul
de ale oferi tinerilor selectati un parcurs
mai aprofundat si de duratd. Jurizarea din

cadrul festivalul One World Romania a
reprezentat prima etapd a unei adevarate
imersiuni intr-un mod diferit de a face si

de a vedea filme. Tinerii au fost ajutati

sa Tsi dezvolte acuitatea in perceperea
particularitatilor artei filmice printr-un
atelier de film documentar de patru zile
inainte de festivalul propriu-zis. Indrumati
de tutorii Cristina Hanes si Dragos Apetri,
elevii au realizat exercitii practice (fotografii
si filmari) prin prisma cdrora au descoperit
ce presupune reprezentarea realitatii prin
aparatul de filmat. Ulterior, liceenii au

fost chemati sa alcatuiasca selectia si sa
organizeze din punct de vedere artistic
proiectiile din cadrul festivalului Super 2021.

Pentru al doilea an a fost convocat si un
juriu format din specialisti, care sa acorde
un premiu filmului care impinge cel mai
departe si cu cea mai mare pricepere
granitele genului documentar. Juriul a fost
format din cinci cineasti profesionisti ale
cdror opere se caracterizeaza printr-un
melanj liber si original de genuri, estetici si
formate cinematografice: Nicole Fernandez
Ferrer (Franta), Rene Wolf (Olanda),
Mihaela Michailov (Romania), Dana Bunescu
(Romania), Patrick Holzapfel (Austria).

Atat Juriul International, cat si Juriul
Liceenilor au hotarat sa acorde premiul cel
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mare filmului documentar ,Vision Nocturna”
n regia lui Carolina Moscoso Briceno din
Chile.

Festivalul One World Romania a crescut exponential in ultimii
cinci ani si asta a fost posibil doar datorita partenerilor nostri,
lucru care ne-a permis consolidarea echipei si dezvoltarea
ofertei cinematografice/ de actiuni soci-culturale.
Predictibilitatea si continuitatea sunt esentiale pentru ca
organizatiile mici sa reziste in aceste vremuri marcate de

schimbare si deriva.

ALEXANDRU SOLOMON

Presedinte



Asociatia Jamais-Uu

Prin spectacolele pe care le produce,
asociatia incearcd sa se adreseze pe mai
multe niveluri de intelegere unui numar cat
mai mare de persoane, indiferent de nivelul
de educatie sau de mediul din care aceste
persoane provin. Asociatia promoveazd

un teatru care bucurg, relaxeazd, dar care
si educd in aceeasi masurd, informeaza,
inoveazgd, incurajeazd schimbarea.

196.000 lei

25%

sustinut de Kaufland Romania

California Suite
powered by Kaufland
pentru Hospice
Casa Sperantei

Sponsorizare n bani

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
de finantare

California Suite

Ce auin comun un bdrbat conservator care
si-a inselat sotia, o actritd nominalizatad la
Oscar, profund nefericita in viata personalg,
si doud cupluri aflate la finalul unei vacante
nereusite? E simplu. Ocupd, pe rdnd, aceeasi
camerd 203 a Hotelului Beverly Hills din

Los Angeles. O comedie in trei parti care
surprinde pldacerile si nefericirile traiului comun,
California Suite, primul spectacol de teatru
regizat de Andrei Hutuleac si cea mai noud
productie din repertoriul unteatru, a avut
premiera pe 27, 28 si 29 noiembrie 2021.

Corina Moise, Nicoleta Hancu, Andrei Hutuleac,
Dan Radulescu si Sorin Miron sunt protagonistii
povestii care incearcd sd rdspundd la intrebarea
.Ce ne face sa rdmanem Tmpreund chiar si
atunci cand toate circumstantele exterioare
aratd ca ar trebui sd o ludm pe cdi separate?”.
Textul este o adaptare a piesei scrise de
dramaturgul si scenaristului american Neil
Simon in 1976, in traducerea lui Tudor Lucanu.
Decorul spectacolului este un concept colectiv
al artistilor implicati in productie, Ariana

Presan este creatoarea costumele celor cinci
persongje, iar Alexandru Medveghi semneaza
design-ul de lumini.

Spectacolul este un rezultat al colaborarii
dintre Andrei Hutuleac si Hospice Casa
Sperantei, inceputd odata cu filmul

.Copacul dorintelor: Amintiri din Copilarie”.
Astfel un numar de cinci locuri de la

fiecare reprezentatie au mers gratuit catre
apartindtorii bolnavilor incurabil de la Hospice
Casa Sperantei, dar si catre angajatii centrelor
de paliatie Hospice, fiind oferite de Kaufland
Romania. Caci cine are nevoie mai mare

sa radd daca nu cei care zi de zi trebuie

s@ ramand puternici in lupta nedreapta cu
diagnosticele incurabile?

Am colaborat excelent cu echipa Kaufland Romania.
Dedicarea, promptitudinea si implicarea fiecarui
reprezentant cu care am interactionat sunt un marker cert
al profesionalismului pe care oricine Tsi doreste sa-I gaseascd
ntr-un colaborator.

ANDREI HUTULEACA

Presedinte



Asociatia Star Education

Ecofrecventa

q

JEcofrecventa - minutul tdu eco din fiecare zi
este cea mai longeviva emisiune pe teme de
ecologie din Romania. Are o frecventd zilnicg,
la National Fm. Durata unei emisiuni este de
1T minut si se difuzeaza de 6 ori pe zi, timp de
335 de zile pe an, cu un total de peste 2.000
de emisiuni pe an. Emisiunea este realizata
de Zoli Toth, cel mai titrat artist roman in
domeniul ecologiei si implicarii sociale din
Romania. In prezent, Ecofrecventa este
singura emisiune zilnicd din Romania dedicatd
mediului.

,Ecofrecventa - minutul tau eco din fiecare
zi" are o vechime de 10 ani. Temele abordate
in cadrul emisiunii sunt protectia mediului,
reciclareq, educatia ecologicd, consumul

de produse locale, consumul responsabil de
resurse, energii alternative, eficientizarea
consumului de energie, turism eco,
prezentarea ultimelor tendinte n tehnologie
verde etc.

Din anul 2012, emisiunilor zilnice Ecofrecventa
s-au alaturat ,Interviurile Ecofrecventa” - 8
emisiuni care promoveazd miscarea ONG si
proiectele de implicare sociala din Romania.
Cu sprijinul Kaufland Romania, aceste emisiuni
au ajuns la un numar de 24,40% din emisiunile
JInterviurile Ecofrecventa” au fost dedicate

Ecofrecventa

[y
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proiectelor din cadrul programelor de
finantare In Stare de Bine si StartONG.

TIncepand cu anul 2021, ,Ecofrecventa goes
video” prin:

52 de clipuri video (Ecofrecventa) cu
durata de 30 secunde, destinate social
media (Facebook, Instagram si LinkedIN);

24 de emisiuni ,Interviurile Ecofrecventa”
filmate in studio virtual la cea mai inalta
calitate video;

Podcast ,Ecofrecventa — minutul tau eco
din fiecare zi";

Recenzii pe blogul ZoliToth.ro despre
produsele bio din magazinele Kaufland.

Scopul emisiuniilor Ecofrecvcenta este de a
educa si de a informa populatia in ceea ce
priveste colectarea selectiva a deseurilor,
consumul produselor locale, tehnologii noi

n domeniul eco, mobilitate urband, energii
alternative, consum responsabil de resurse,
actiuni impotriva risipei, folosirea mijloacelor
alternative de transport, legislatie, arii
protejate etc. Problemele de mediu se pot
rezolva doar prin educatie, iar scopul emisiunii
este sd informeze cat mai multe persoane pe
temele abordate.

Asociatia Falticeni Cultural

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea
spiritului creator si competitiv al tinerilor;
oferirea unor metode alternative de
petrecere a timpului liber; descoperirea
unor tinere talente in arta teatralg;
reinvierea municipiului Falticeni ca centru
cultural reprezentativ al Romaniei.

Festivalul

International de Teatru

pentru Tineret
"Grigore Vasiliu Birlic”

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul



Festivalul International de Teatru pentru
Tineret "Grigore Vasiliu Birlic”

In perioada 23 - 29 august 2021 a avut
loc, la Fdlticeni, cea de a Xl-a editie

a Festivalului International de Teatru
pentru Tineret ,Gr. V. Birlic” si prima editie
a Festivalul de film documentar si de

film de scurt metraj ,Draga Film Fest”.
Evenimentele au adus laolaltd elevi si tineri
din diferite zone ale tdrii si din Republica
Moldova, membri ai unor trupe de teatru,
studenti la teatru, profesori indrumdtori,
regizori, actori, scenografi, coregrafi, trupe
de actori profesionisti, solisti de muzicd
folk, solisti de operd, pictori si caricaturisti.

In urma preselectiilor, au participat in
concurs sapte trupe de teatru formate din
liceeni si studenti din tard si straindtate.

Au fost selectate pentru faza finald a
competitiei trupele: ,Artis” Piatra Neamt;
,Ghioceii” Mingir (Basarabia); ,Gong”
Roman; ,Protha” Panciy; ,Sapte” Cluj-
Napoca, ,Thaliamar” Mangalia; ,Victory of
Art” Bucuresti. Juriul festivalului de teatru a
fost format din: Vlad Radescu, Gheorghe
Balint, Gavril Patru, Lorette Enache, Vlad
Basarabescu si Ana Maria Fasola.

Vizionarea filmelor inscrise in concursul din
cadrul Festivalului ,Draga Film Fest” a avut
loc n perioada 24-27 august. Cinemateca
de noapte a oferit cinefililor, in fiecare seard
filme de cinematica vechi sau noi, dar si
intalniri cu actori si regizori. Din juriul Draga
Film Fest au facut parte: Serban Marinescu,
Dan Pita, Nicolae Margineanu, lleana
Popovici, Carmen Olaru si Cosmin Stefan.

Si cei mici au avut parte de surprize, cum ar
fi piese de teatru pentru copii cu actori din
lasi, Piatra Neamt si Republica Moldova.

Festivalul International de Teatru pentru
Tineret ,Grigore Vasiliu Birlic" reprezinta
un loc foarte bun de conectare a tinerei
generatii cu nume mari ale teatrului si
cinematografiei romanesti.

Kaufland Romania este de 10 ani aldturi de Festivalul
International de Teatru pentru Tineret ,Grigore Vasiliu Birlic”
g . n calitate de sponsor oficial. Asociatia Falticeni Cultural

\. aduce multumiri pentru implicarea care face diferenta oferita

de Kaufland Romania.

VASILE LIVIU MIHAILA

Presedinte

Asociatia Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd
proiecte si produse care urmdaresc
cresterea industriilor creative, acordand

o atentie deosebita antreprenoriatului

si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneaza in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare,
promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitateq, inovatia, initiativa,
pasiunea, performanta, autenticitateaq,
pragmatismul si perseverenta.

2*

Classix Festival -

Classix in art
2021 & 2022

Sponsorizare n bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntara a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii/ comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbundtdtirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdtura
S-a produs o Tmbundtdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amnandm proiecte
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Classix Festival

Classix Festival este primul festival
independent de muzica clasica din lasi.
Debutul lui a avut loc in anul 2020 si e
povestit si simtit ca o aventurd clasicd
contemporanad. Classix redefineste
experienta de concert si o adapteazd la
publicul contemporan, incurajeaza dialogul
si repozitioneazd muzica clasica din lumea
elitelor si o aduce mai aproape de curiosi,
pasionati si exploratori.

Scopul festivalului este stimularea unei noi
generatii care sd isi Iargeascad interesele
intelectuale, precum si revitalizarea culturald
a orasului. Temele ilustrate includ traditii
nationale, istoria orasului, promovarea
diversitatii culturale, cat si a patrimoniului
autohton la nivel international. Repertoriul
concertelor e bine de cunoscut si bun

de descoperit: programul festivalului Tsi
propune sa familiarizeze publicul sGu cu
opus-uri, compozitii si artisti care nu se
bucurd de lumina reflectoarelor in programul
filarmonicilor din tara.

A doua editie Classix Festival ailustrat o
celebrare colectiva a trdirilor umane autentice
si s-a desfasurat in format hibrid (online si
fizic) si dupd o lungd pauza pandemica din
viata culturald si concertistica a iubitorilor

de muzica. 1 artisti din 6 tari au luat parte

la 5 concerte ce au avut un public de 537 de
spectatori cu participare fizica si peste 62.000
de vizualizari din transmisiunile video live.
Evenimentele conexe au fost alcatuite din 2

panel-uri de antreprenoriat creativ si o lansare

de carte.

Editia 2021 Classix Festival a marcat lansarea
primelor burse de creatie oferite in domeniul
muzicii, artelor vizuale si coregrafiei cu trei
burse n valoare de 1.000 eur. Fiecare si-au
propus sd vind Tn sprijinul tinerilor artisti
independenti afectati intr-o forma sau alta

de pandemie si de pauza implicitd impusa de
restrictii. Tn program s-au inscris tineri artisti,
afectati de pandemie, liber profesionisti, artisti
independenti, studenti, persoane fard un venit
stabil si rezidenti Tn Romania.

Tematica acestei sesiuni a fost ,instinct”, iar
la finalul celor trei luni de rezidentd creativg,
artistii selectati au prezentat cate un proiect
relevant pentru sfera lor de interes si a
practicii lor artistice.

Tn 2022, peste 60 de artisti din 13 tari au
fost prezentiin cadrul celor 8 concerte care
au alcatuit programul festivalului, alaturi de
7 proiectii de film, un vernisaj, o expozitie, o
dezbatere, o prelegere si 10 masterclass-uri.
Festivalul s-a desfasurat in format hibrid,

nsumand o prezentd fizicd de 1500 de

persoane la cele 8 concerte, iar peste 70.000
de persoane au urmarit transmisiunile online.

In cadrul acestei editii a festivalului,
componenta Classix in Art a cuprins 10
masterclass-uri unde au participat 56 de
tineri muzicieni din toata taraq, iar acestia au
avut ocazia sd-si perfectioneze tehnicile de
interpretare, ghidati de artistii si profesionistii
invitati. Numarul burselor a fost marit la 5.

Tematica apelului din acest an a fost ,pace”,
iar demersul acestuia a venit ca o forma

de suport sincurajare a practicii artistice
pentru tineri artisti, liberi profesionisti,

artisti independenti, studenti si persoane
fard un venit stabil. La finalul celor trei luni
de rezidentd creativg, artistii selectati vor
prezenta proiectul cu care s-au inscris la
Classix in Art. Au fost vizate propunerile cu
impact in comunitate si care pot contribui la
revitalizarea vietii culturale.

Asociatia Stage Photo

Asociatia Stage Photo este o organizatie
profesionald cu caracter social, artistic,
educativ si stiintific, avand in centrul
atentiei sustinerea morald si materiala

a membirilor asociatiei, sustinerea si
incurajarea pasiunii pentru fotografie a
membirilor, reprezentarea si organizarea
de actiuni si evenimente civice, expozitii
de fotografie si publicarea de materiale
dedicate fotografiei.

Bucharest Photo Fest

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

S-a stabilit o legaturd

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am int@mpinat dificultdti in obtinerea
finantarilor
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Bucharest Photo Fest

Bucharest Photofest, ajuns la cea de-a sasea
editie, este un festival-platforma care si-a
asumat misiunea de a intermedia accesul
publicului larg la unele dintre cele mai
importante, actuale si relevante repere din
fotografia autohtond si internationald.

Bucharest Photofest s-a desfdsurat in
perioada 1 - 8 mai 2022, dupa ce a fost
reprogramat din octombrie 2021 (perioadd in
care contextul pandemic nu a permis o buna
desfasurare a editiei curente), in mai multe
spatii din Bucuresti si a reunit aproximativ

30 de evenimente: expozitii, proiectii de film,
showcases, discutii si dezbateri, concerte live
si invitati speciali din Franta, Italia, Spania,
Maroc, Algeria, Germania, Statele Unite ale
Americii si nu numai.

Dincolo de faptul ca este un proiect cultural
prezentat intr-un concept coerent articulat,
fotografia devine in contextul Bucharest
Photofest si pretext pentru dezbaterea unor
teme importante ale actualitatii socio-
politice si cultural-umane, astfel, fotografia
devenind un instrument de educatie vizuald.
Prin coagularea conceptuald a unor expozitii
individuale si colective, festivalul international
de fotografie Bucharest Photofest, pe

de-o parte se raporteaza la standardele

internationale ale marilor expozitii si
festivaluri de fotografie din lume, iar pe de
altd parte incearcd sa se impund ca standard
profesional si artistic in contextul realitdtilor
cultural-sociale din Romania.

In fiecare an, Bucharest Photofest
realizeazd un program cu aproximativ 35
de evenimente - expozitii, proiectii de film,
dezbateri, masterclass, review de portofoliu,
lansari de carte si prezentari de portofoliy,
concerte live sau alte evenimente conexe.
Astfel, intr-un concept care incearcd sa

isi intrepdtrundd ramificatiile si nuantele,
publicul este primul beneficiar al unor
multiple experiente si expertize artistice,
intr-o propunere singulard ca desfasurare
n timp si ca anvergurd in spatiul cultural
romdanesc.

Festivalul are o atentie particulard asupra
orasului Bucuresti, pe de-o parte prin
alegerea mai multor locuri sau spatii din
capitalg, relevante pentru piata culturalg,

de la galerii de artd si muzee pand la locuri
neconventionale, cat si implicarea mai multor
institutii si entitati ale caror prioritati sunt
accesul imediat al unui public numeros si
eterogen la produse vizuale relevante.

Proiectul are in prim plan educatia.
Fotografia este un mijloc dinamic si creativ
ce poata sustine la nivel de discurs public
teme si subiecte importante. Fotografia are
rolul de a educa vizual, de a vorbi despre
subiecte actuale si de a forma o directie
responsabild. Dincolo de oferta de subiecte
si teme din cadrul fiecarei editii, atentia cade
si pe educatia alternativa si pe creativitate,
iar prezentarea unor subiecte sociale,

de actudlitate, reprezintd si prioritatea
subiectelor propuse publicului.

In cadrul celei de-a sasea editii, evenimentele
au avut loc la Goethe-Institut, Instituto
Cervantes din Bucuresti, Muzeul National al
Taranului Roman, Deschis Gastrobar, UNATC,
Victoria Hub, Uzina Coffee, Carturesti Modul,
Carturesti Carusel, Galeria 21, Photosetup.

Rezistenta este perspectiva prin care editia
din 2022 a Bucharest Photofest vorbeste
despre oameni, valori, locuri si, iIn mod
special, despre fotografi si munca acestora,
despre maniera prin care ei rezista din punct
de vedere al creativitatii, al valorilor si eticii
sau chiar al abordarii de business.

.Rezistenta este un concept; ne priveste pe
toti. Este capacitatea noastrg, a tuturor, de
a ne manifesta conform setului de valori pe
care I-am deprins. Este capacitatea de a
depdsi provocdrile sociale, politice, culturale.
Este dorinta de a ne manifesta cultural.
Este ceea ce am reusit sa facem dupd o
perioadd de pandemie prin care a trebuit
sa trecem toti. Este succesul oamenilor care
aspird sa traiascd cu demnitate chiar daca
sunt discriminati sau modul in care aleg sa nu
renunte la valorile lor universale. Fotografia
este instrumentul cel mai potrivit prin care
Bucharest Photofest vorbeste despre toate
aceste lucruri”, spune lonut Trandafirescu,
fondatorul Bucharest Photofest.

Deschiderea festivalului a avut loc pe data
de 1 mai, la Instituto Cervantes din Bucuresti.
Cu aceastd ocazie a avut loc proiectia
speciala de film ,Bergman: A year in a life”
(r.Jane Magnusson), un film ce a facut
parte din selectia oficiald la Festivalul de la
Cannes sila BFI London Film Festival. Este
un film care exploreazd temele existentiale
ale filmelor care formeazd miezul influentei
mostenirii artistice a lui Bergman si le
raporteazd, de asemeneaq, la viata sa privata.
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Asociatia pentru Muzica,

Arta si Culturd

Inca de la infiintare, Asociatia pentru
Muzica, Arta si Culturd si-a dorit sa
reuneascad sub cupola sa artisti cu renume
national si international pentru a putea
oferi publicului romé@n evenimente culturale
de Tnaltd tinutd. Prin evenimentele pe care
le organizeazd, asociatia se adreseazd

n general publicului larg, fard diferente,
melomanilor si iubitorilor de frumos,
incercand in acelasi timp sa ajungd si la
acel public care nu este cunoscdtor, format,
specializat pe muzica clasica.

187.500 lei

13%

sustinut de Kaufland Romania

2

Lockdown ltalia

Dialogurile sufletului

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului

S-a produs o imbunatdtire

Atingerea unui numar mai mare de
persoane
Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

Nu este cazul

Lockdown Italia

In perioada 2 iunie - 1 august 2027, pe gardul
Muzeului National de Arta al Romaniei - aripa
Kretzulescu, Asociatia pentru Muzicd, Arta si
Culturd, Muzeul National de Arta al Romaniei,
Asociatia Presei Strdine din Italia, Kaufland
Romania si Hubart Agency - Focsani, cu
patronajul Ambasadei Republicii Italiene in
Romania, Ambasadei Romaniei in Republica
Italiand si Institutului Italian de Cultura din
Bucuresti si in parteneriat cu Muzeul National
al Satului ,Dimitrie Gusti”, Sheraton Bucharest
Hotel, Uniunea Ziaristilor Profesionisti din
Romania si Libraria Pavesiana din Bucuresti,
prezintd expozitia de fotografie ,LOCKDOWN
ITALIA - vazut de presa strding”.

Expozitia de fotografie ,LOCKDOWN
ITALIA - vazut de presa strdind” curatoriata
de Chris Warde-Jones - jurnalist si

membru al Asociatiei Presei Strdine in

Italia - si coordonatd de Elena Postelnicu -
corespondent Radio Romania Actualitdti

in Italia si secretar general al Asociatiei
Presei Strdine in Italia - a fost dedicatd Zilei

Nationale a Repubilicii Italiene 2021.

,2020 este un an care va rdmdane imprimat in
memoria populatiei lumii pentru totdeauna.
Tn unele tari au existat chiar mai multe decese
decat in cele doud Razboaie Mondiale.
Aceasta tragedie teribila care continua

sa facd victime nu a putut fiignorata de
Asociatia Presei Strdine din Italia. Tn acel
moment, Trisha Thomas - Presedintele in
exercitiu al Asociatiei Presei Strdine din Italia,
s-a adresat fotoreporterilor care documentau
zilnic efectele pandemiei.

Datorita fotografiilor celor 30 de fotografi
prezentati in cadrul acestei expozitii,
proveniti din zece tari diferite - inclusiv
cativa jurnalisti corespondenti italieni ai celor
trei agentii principale reprezentate in Presa
Strding, Reuters, AP si AFP -, vizitatorul
poate reveni la perioada martie-iunie 2020,
retrdind momentele fundamentale din
timpul lockdown-ului: de la primele inchideri
dramatice pdnd la accentuarea stdrii de
suferintd din tard; de la reactia demna

a intregii comunitati la reluarea lentd a
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activitatilor. O cdalatorie fotograficd dedicata
documentarii istorice, care, in acelasi timp,
doreste sa aducd un omagiu atat curajului si
rezilientei ardtate de italieniin cele mai dificile
zile ale pandemiei, cat si profesionistilor din
lumea informatiei, care s-au aflatin prima
linie, de cele mai multe ori pe propriul risc,
pentru a o documenta.

Colectarea imaginilor realizate de cei treizeci
de fotografi a fost poate cea mai usoard
operatiune, deoarece existd o multitudine

de fotografii, unele dintre ele coplesitor de
dureroase, altele dramatice, altele sugerdnd
incd sperantd. Dupd o rapidd selectie facutd
de organizatori, 72 de fotografii au fost alese
spre a fi expuse in cele trei sali ale Muzeelor
Capitoline din Roma, cu un film de prezentare
ce rezuma parcursul pandemiei pana la

acel moment. Evenimentul a fost prezentat
presei pe data de 7 octombrie 2020 siin

acea seard, in Piata Campidoglio, a avut loc
un concert sustinut de Orchestra Italiana a
Cinematografiei, care a acompaniat proiectia
fotografiilor pe un mare ecran. Asa a luat
nastere expozitia de fotografie «LOCKDOWN
ITALIA vazut de Presa Straing»”, spune Chris
Warde-Jones, curatorul expozitiei.

Expozitia de la Bucuresti a reunit o serie de
30 de fotografii: 27 de fotografii realizate de
fotografi si jurnalisti profesionisti din cadrul
Asociatiei Presei Strdine din Italia: Andrew
Medichini, Alessandra Tarantino, Luca Bruno,
Antonio Calanni, Domenico Stinellis, Bruno
Anastasi (Associated Press); Remo Casilli,
Flavio Lo Scalzo, Guglielmo Mangiapane, Yara
Nardi (Reuters Roma); Eric Vandeville (Abaca
Press); Pablo Esparza (Heraldo de México);
Tiziana Fabi, Andrea Pattaro, Vincenzo Pinto
(Agence France Press), Esma Cakir (DW
Deutsche Welle); Victor Sokolowicz (Clarin);
Grzegorz Galazka (Sipa Press), Chris Warde-
Jones (The Times); Paolo Giandotti (Ufficio
Stampa del Quirinale) si Jesper S. Jensen (Italie
Magazine), la care se adauga 3 fotografii cu
sosirea delegatiei medicilor romani la Milano,
realizate de Bogdan Chis de la Ambasada
Romaniei in Italia.

Ulterior, expozitia a putu fi vizitata si in cadrul
celei de-a doua editii ale Festivalului ,Classic
for Teens”, desfasurat in perioada 11-20
septembrie 2021, la Focsani.

Dialogurile sufletului

In perioada 2-27 aprilie 2021, Asociatia pentru
Muzicd, Arta si Culturd, Asociatia Help Autism,
Centrul InfoEuropa din cadrul Ministerului
Afacerilor Externe, Kaufland Romania si

Radio Romania Muzical au organizat o serie
de intalniri virtuale desfasurate sub genericul
,Dialogurile sufletului. Alice Nastase Buciuta
n dialog cu..” - editie speciald dedicata
proiectului Suflet in culoriin beneficiul copiilor
cu autism.

Dat fiind contextul pandemic, concertul
caritabil Suflet in culori nu a putut fi organizat
in 2021, drept urmare asociatia a adaptat
proiectul, astfel luand nastere Dialogurile
sufletului.

Jurnalista Alice Nastase Buciuta, ambasador
Help Autism 2019, a discutat cu o parte dintre
muzicienii romani si straini care au sustinut -
prin arta si talentul lor — cauza copiilor cu
minti aparte de-a lungul celor sase editii

ale proiectului SUFLET IN CULORI. Concert
caritabil in beneficiul copiilor cu autism. Astfel,
pe intreg parcursul lunii aprilie publicul s-a
putut inté@ni cu dirijorul Gabriel Bebeseleq,
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sopranele Laura Tatulescu, Leontina

Véaduva si Rodica Vica, tenorul Stefan Pop,
mezzosopranele Roxana Constantinescu si
Andreea Iftimescu, baritonul Vlad Crosman,
violonistii Remus Azoitei, Clara Cernat si Vlad
Maistorovici, violoncelistul Marin Cazacu,
pianistii Luminita Berariu, Mara Dobrescu,
Thierry Huillet si Diana lonescu si Anna
Katharina Scheidereiter, CSR-Manager
Kaufland Romania.

Toate aceste intdlniri virtuale au prilejuit
publicului privitor nu doar bucuria reintalnirii
cu unii dintre cei mai talentati muzicieni,

ci si posibilitatea de a sustine copiii si
adolescentii cu autism prin donatii pe
platforma Galantom, fondurile obtinute fiind
directionate cdtre programele de terapie prin
care Help Autism sprijind anual 600 de copii si
adolescenti sa-si atingd potentialul. Donatiile
au putut fi facute in cadrul campaniei
dedicate Lunii Constientizarii Autismului —

Un Dar Necesar.

Tnca de la inceputurile Asociatiei pentru Muzicd, Artd si
Culturd Kaufland Romania a reprezentat si reprezintd un
partener de incredere si un sprijin valoros pentru proiectele
pe care asociatia noastrd le-a implementat de-a lungul
timpului. Deviza Kaufland Romania “Implicarea face
diferenta” ne-a inspirat si ne-a ambitionat sa ne implicam
mai mult in societate prin intermediul proiectelor desfasurate

de asociatia noastrd, proiecte menite a aduce frumosul in
sufletele oamenilor.

MIHAI STAN

Fondatorul Asociatiei pentru Muzica, Artd si Culturd



Fundatia M&U Schmidt

Sdptamana Haferland

Sdptamana Haferland, aflatd la editia a
IX-a si dedicatd culturii si traditiilor sdsesti
din Transilvania, a avut loc fizic si online in
perioada 30 iulie - 1 august, in incinta sau n
apropierea bisericilor fortificate din satele
Archita, Bunesti, Viscri, Saschiz, Homorod,
Rupeaq, Crit si Mesendorf.

Festivalul se doreste a fi o reintoarcere la
valorile autentice ale sasilor si un mesaj de
sustinere si promovare a potentialului cultural
si turistic din Tara Ovazului.

,Traditia merge mai departe in Jara Ovdazului,
iar noi, prin editia din acest an, al noudlea an
consecutiv, facem posibil acest lucru. Dupa
perioada dificila pe care am trecut-o cu

totii, viem sG aducem un mesaj simbolic de
sustinere a comunitdtii din Zona Haferland,
promovand cultura, traditile, oamenii de
valoare si locurile cu o istorie indelungatd. Prin
atragerea turistilor in zond, prin programul

de inaltd tinutd culturald si prin evidentierea
unor activitati antreprenoriale de succes

din localitatile sasesti, dorim sa revitalizam
aceste locuri si sa ii indemndm pe romani si
pe cei veniti din afard sd se bucure de valorile
autentice din Jara Ovazului”, a declarat
Michael H. Schmidt, presedintele Fundatiei
M&V Schmidt.

Sdptdmana Haferland

Evenimentele din cadrul Saptdmanii
Haferland au fost concentrate in jurul
bisericilor fortificate din Archita, Bunesti,
Viscri, Saschiz, Homorod, Crit si Mesendorf,
dar sin centrul frumos amenajat al orasului
Rupea. Organizatorii au realizat un arc in timp
si au adus n prim plan adevaratele traditii,
prin muzicd, dans si expozitii de obiecte vechi.

Festivalul s-a deschis pe 30 iulie, in localitatea
Avrchita. Printre evenimentele zilei s-au
numdrat un concert de muzicd clasica
sustinut de ,Light Quartet”, o dezbatere
publica pe tema “Antreprenori locali care duc
traditia mai departe” si un program artistic
de dansuri traditionale din Tara Ovazului
sustinut Ansamblul de dansuri traditionale al
Forumului Democrat German din Sibiu, care a
avut loc pe esplanada bisericii.

Tot pe 30 iulie, la Bunesti, in fata

bisericii medievale din localitate, fanfara
.Neppendorfer Blaskapelle”, continuatorii
ansamblului sGsesc care a luat nastere in anul
1879, a incantat auditoriul cu vechi melodii.
Programul zilei a mai inclus un concert de
muzicd clasicd sustinut in curtea Iacasului

de cult de organistul Steffen Schlandt si
clarinetisul Ciprian Dancu, un recital de
poezie, in limba romanad si germand, prezentat
de actorii Alin Deac si Gabriela Pirliteanu,

de la Teatrul National ,Radu Stanca”, din
Sibiu. Programul zilei s-a incheiat cu o suitd
de fragmente de muzicd clasicd, sustinut de
cvartetul “Light Quartet”.

Seara a fost dedicatd uneia dintre cele mai
mediatizate localitati sdsesti, Viscri. Pianistul
Johann Markel a dat tonul unei seri de neuitat,
fiind succedat de Florin Besoiu, cineastul care
a redlizat un film documentar despre bisericile
fortificate. Cel mai asteptat moment a fost
cel al traditionalului bal sa@sesc, organizat

de Fundatia ,Mihai Eminescu Trust” intr-un
decor tipic satelor transilvanene. Ansamblul
JIrio Saxones” a intretinut atmosfera cu un
potpuriu de melodii din traditiile comunitatilor
din Transilvania.

Pe 1 august, principala zi a festivalului,
vizitatorii au fost invitati la expozitia itinerantd
,Samuel von Brukenthal - un european
timpuriu”, vernisata de Thomas Sindilariu,
subsecretar de stat la Departamentul pentru
Relatii Interetnice al Guvernului.

Un moment cu totul special a fost concertul
,Enescu - Bartok 140 de ani”, care a adus
laolaltd, intr-o manierd sonord autenticd,
specificd sfarsitului de secol al IX-leq,
,Rapsodia Romanad” de George Enescu si cele
sase Dansuri Populare Romanesti de Bela
Bartok.
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Din programul zilei nu a lipsit o reprezentatie
de teatru, sustinutd de o trupda de actori
tineri de la Teatrul National ,Radu Stanca” din
Sibiu, care au adaptat un text de Mark Twain
intitulat ,Jurnalul lui Adam si al Evei”.

Festivalul Saptamana Haferland este

realizat in parteneriat cu Ministerul Culturii

si Fundatia Mihai Eminescu Trust, Fundatia
ADEPT Transilvania, Asociatia Nowero,
Primdria Rupea, Asociatia Descoperd Archita,
Asociatia Vecingtatea Femeilor din Saschiz si
Fundatia Tabaluga.

Evenimentul se desfasoard sub Inaltul
Patronaj al presedintelui Klaus lohannis si al
prim-ministrului Landului Renaniei de Nord-
Westfalia, Armin Laschet.



Asociatia Modelism Tomis

Obiectivele asociatiei sunt organizarea de
cursuri de initiere in domeniul modelismului,
n institutiile de Invatdmant si la sediul
asociatiei, promovarea si stimularea
activitatilor de modelism.

17.000 lei

72%

sustinut de Kaufland Romania

Expozitia - Concurs
Cupa Tomis

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii/
comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Educatie pentru mediu

Nu este cazul

Cupa Tomis

Muzeul National al Marinei Romane a fost,
n perioada 7-15 august, gazda celei de a

de aviatie, blindate si vehicule militare, nave,
figurine, instantanee si diorame.

VII- editie a expozitiei-concurs Cupa Tomis
Modelismul ca artd”, organizatd de Asociatia
Modelism Tomis.

De asemeneaq, publicul larg a avut ocazia sa
vadd si diferite piese din Colectia Publica de
Istorie Feroviard a Romaniei.

Pasionatii de domeniul modelismului cu specific

militar au avut ocazia sd viziteze muzeul

din Constanta si sG admire, gratuit, lucrarile

artistilor participanti pénd de Ziua Marinei

Romane. Expozitia din sdlile de expozitie ,Clio”

si ,Contemporand Il” ale muzeului a curpins

o serie de elemente de modelism static si

radiocomandat, creatii ale unor artisti plastici

locali, precum modele de aviatie, nave militare,

vehicule militare si diorame.

"

Evenimentul a fost unul din cele mai complexe
de pand acum, puténd fi admirate modele

Multumim pe aceastd cale Kaufland Romaénia, care sub
umbrela ,Implicarea face diferenta” a facut posibild
indeplinirea unui obiectiv important al asociatiei noastre -
promovarea modelismului si dezvoltarea spiritului practic, al
orizontului tehnic si de culturd generala in randurile copiilor,
tinerilor si pasionatilor de modelism care au participat la
Cupa Tomis.

GABRIEL EREMIA

Presedinte



Liga Maistrilor Militari

de Marina

Ziua Marinei

Ziua Marinei 2021 a fost organizatd de

catre Fortele Navale Romane, in conditii de
pandemie. Tn Portul Militar Constanta, alaturi
de oficidli si de presd, marinarii s-au bucurat de
o zi cu o semnificatie aparte.

Prezent a fost, desigur, si presedintele Klaus
lohannis. Au mai participat premierul Romaniei,
Florin Citu, ministrul Nicolae Ciucg, de la MApN,
cat si ministrul de interne, Lucian Bode, Bogdan
Hutucg, presedintele PNL Constanta, prefectul
Silviu Cosa, primarul Vergil Chitac, presedintele
CJ Constanta, Mihai Lupu, consilier in Ministerul
Energiei, George Niculescu, 1PS Teodosie,
Avrhiepiscopul Tomisului, care a tinut slujpa din
cadrul ceremoniei, cat si multi alti oficiali.

Sdrbdtoritd din anul 1902, Ziua Marinei
Romane a ajuns la cea de-a 119-a editie. Este a
doua editie consecutiva care a fost organizatd
n conditii speciale, din cauza COVID-19.

Ceremonia a debutat cu int@mpinarea
persoanei oficiale si trecerea in revista a Garzii
de Onoare, din care fac parte militari din
Fortele Navale Romane, militari din Marea
Britanie si din Statele Unite ale Americii.

Au fost ridicate pavilionul, geacul si marele
pavoaz, la bordul navelor militare, in acordurile
Imnului de Stat al Roméaniei, concomitent

cu 21 de salve de tun, care au fost trase de
catre militarii Batalionului 345 Artilerie ,Tomis”,
Brigada 9 Mecanizata ,Mardsesti”.

Ziua Marinei

Evenimentul a continuat cu acordarea
drapelelor de luptd Flotilei 56 Fregate
Contraamiral Horia Macellariu” si Directiei
Hidrografice ,Comandor Alexandru
Catuneanu”, urmata de alocutiunea
Presedintelui Romaniei, Klaus lohannis.

La finalul ceremoniei, portul militar a fost
survolat de o formatie de aeronave de luptg,
alcgtuita din elicoptere Puma Naval ale
Fortelor Navale Romane, un elicopter IAR
Puma, aeronave MIG-21si F-16 ale Fortelor
Aeriene Romane, aeronave ,Typhoon” britanice
si un avion de cercetare P-8 american.

Publicul, aflat pe faleza Cazinoului constdntean
si pe plajele din nordul litoralului, au urmdrit
defilarea navelor de la Constanta la Midia.

Formatia navald a fost condusa de fregata
Marasesti” (F-111) si a fost alcdtuitd din puitorul
de mine si plase ,Viceamiral Constantin
Balescu” (PM-274), corveta ,Contraamiral
Horia Macellariu” (Cvt-265), dragorul maritim
,Locotenent Lupu Dinescu” (DM-25), fregata
turceascd ,Yavuz” (F-240), o nava maritima
de patrulare a Ministerului Afacerilor Interne,
o navd de interventie a Agentiei Romane

de Salvare a Vietii Omenesti pe Mare, iar
parada navald a fost incheiatd de veliere ale
pasionatilor de navigatie traditionald cu vele.

Fundatia Filderman
pentru Educatie, Culturd, Artd,
Formare profesionald, servicii sociale si
medicale, timp liber si media

Sponsorizare in tichete sociale

280.000 lei

190/ Schimbarea ot|tuc!|nn/
(-] comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale

sustinut de Kaufland Romania !
Imbunatatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
2 S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

Un timp pentru
Sperantd, un timp
pentru Fericire

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Sarbdtoarea - bucuria
care ne uneste

Nu este cazul

Nu este cazul
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Un timp pentru Sperantaq,
un timp pentru Bucurie

Proiectul, implementat in perioada 25 aprilie -
10 mai 2021, ainclus:

organizarea de ateliere de discutii, cu
participarea unor specialisti - psihologi,
sociologi, comunicatori, personalitati din
domeniul culturii, clerici

discutii despre valorile cu care operam
intr-o organizatie, in spetd, Fundatia
Filderman si Federatia Comunitatilor
Evreiesti din Romania, cum poti fi fericit
la locul de munca etc. vizite la domiciliul
unor persoane aflate in situatii grele -
ajutor social, material, bunuri de trebuinta
in gospodadrie, socializare

lansarea si completarea de chestionare
sociologice care ne-au prezentat starea
de spirit din Federatie

Pandemia de Covid-19 nu a gdsit pregatit pe nimeni pentru
situatii aduse la extremad. Am invatat ca timpul pentru noi,
pentru fiecare n parte, in aceste momente dificile, poate

fi traversat cu intelepciune si cu credinta cd tot ceea ce
facem ne reprezinta. Intdlnirile, discutiile, faptul cd am putut
asculta atétea pdreri, opinii, nemultumiri, cuvinte de laudg,
a dat posibilitatea colegilor sa fie vizibili si la acest nivel.
S-au impus, fara interventii, discutiile care respectau opinia
fiecdruia, s-au incurajat atititudini prosociale: respect,
bundtate, colaborare; s-au construit punti de incredere —
prin dialogurile initiate si sustinute; s-a luat atitudine clara
impotriva oricdrei manifestari de degradare umand si
poluare morald.

Faptul cd@ oamenii veneau la grupul de dialog cu incredere
si cu bucuria cd au cui sa spuna ce 1i apasgd, cd speranta nu
ii paraseste este semnul cd proiectul nostru a fost unul bine
primit, util si necesar. Ajutorul oferit de Kaufland Romania,
pentru care multumim cu respect, ne-a dat posibilitatea
sd regandim modul de comunicare si implicare a
fiecarui membru al organizatiei.

JANINA ILIE
Presedinte
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by Kaufland

Programul Start ONG este cel mai simplificat
mecanism de finantare, dezvoltat de
Kaufland Romania si Asociatia Act for
Tomorrow, pentru a oferi sprijin financiar
ONG-urilor mici sau recent infiintate, din
intreaga targ, dar si institutiilor publice din
sfere precum educatia (gradinite, scoli) si cu
rol social (cantine publice, centrele pentru
persoane vdrstnice si copii), pentru a derula
proiecte cu impact pozitiv in domeniile
educatie, sandtate, social, mediu si cultura.

Primul apel al editiei din 2021 a fost lansat n
Tmartie 2021. Programul s-a desfdsurat pe
durata a 10 luni. In fiecare lund, organizatiile
au putut aplica pentru unul dintre cele

3 praguri de finantare:

J pragul |, cu o valoare de péna la
1.000 de euro;

J pragul ll, cu o valoare cuprinsd intre
1.000 si 5.000 de euro;

J pragul lll, cu o valoare cuprinsa intre
5.000 si 10.000 de euro.

In al treilea an de desfasurare, programul
Start ONG 2021 a reusit sa investeasca
498.646 euro prin 115 ONG-uri & fundatii, 23
de institutii de invatamant si 1 grup informal
de initiativa, care au organizat 139 de proiecte
n 30 de judete si municipiul Bucuresti,
atingdnd toate cele 5 directii principale. Au
fost finantate 93 de proiecte de educatie, 19
proiecte din domeniul social, 16 proiecte din

domeniul sadndtate, 5 proiecte din domeniul
cultural si 6 proiecte din domeniul mediu.

Amenajari de spatii educationale, maratoane
de codare, platforme digitale cu materiale
utile pentru elevi si cadre didactice, achizitii
digitale pentru o mai bund desfasurare a
activitatilor educationale, crearea unei linii
de suport pentru tinerele mame din categorii
defavorizate, harta de accesibilizare oras,
cursuri de yoga pentru seniori, campanii

de informare pe diverse teme, ateliere de
meloterapie si edularp, suport psihologic
pentru diverse categorii de persoane, crearea
unui traseu montan de 5 km cu 2 platforme
panoramice tip belvedere, amenajarea unei
gradini urbane, promovarea reducerii risipei
alimentare, infiintarea de centre culturale

si crearea celei mai mari picturi murale din
Transilvania au fost doar cateva dintre
realizarile proiectelor implementate in 2021.

Mixul dintre mediul online si cel offline, ca
spatii de desfdsurare a proiectelor, a oferit
tuturor organizatorilor oportunitatea de a
ajunge la cat mai multi beneficiari, astfel,
proiectele finantate prin programul Start
ONG au reusit sd ajungd in mod direct la:

» 18.335 de beneficiari in mediul offline

» 2.641.074 de beneficiari in mediul online

Printre cele mai importante proiecte
implementate in cadrul proiectului se numara:

© VerticArt Nature - lansarea celei mai mari
picturi murale din Transilvania, in centrul
unei zone poluate din municipiul Alba lulig,
prin pictarea cu vopsea purificatoare. De
aceasta vor beneficia peste 224.917 de
persoane, locuitori ai municipiului si turisti
(Asociatia XEO);

© Go Yoga 55+ - program interactiv de
miscare si bundstare zilnicd pentru seniori.
Proiectul a intrat in atentia Fundatiei
Internationale Ana Aslan (Rasaritul de
Argint)

© Cdrarea spre munte - marcarea unui traseu
turistic pentru drumetii si mountain-bike,
construirea a 2 platforme tip belvedere
panoramice iluminate cu panouri solare cu
loc de camping amenajat. A fost marcat
un traseu de 5 km dupd standardele si
legile in vigoare (Asociatia La Pas);

© Evaluare Nationald Online - crearea de
materiale educational tip clipuri video si
fise de lucru pentru elevii din clasa a Vlll-a
(Asociatia pentru Educatie Digitala Bigger
Picture)

© Scoala Mobila de Mediu a ajuns in 5 scoli
din Bucuresti, unde s-a facut educatie
de mediu cu ajutorul unor machete si
experimente specifice (Nature Talks).

O altd componentd importanta a programului
este si cea de dezvoltare organizationald

care s-a concentrat sd le ofere organizatiilor
neguvernamentale, institutiilor de Tnvatamant
si grupurilor informale contexte n care s
deprind@ baze importante pentru a desfasura
proiecte de succes: comunicare (social media si
design grafic), inovatie in proiecte comunitare,
gestionarea voluntarilor si altele. Insd, in acelasi
timp, s-au promovat oportunitdti de la alte
organizatii, fundatii sau programe pe canalele
de comunicare interne si externe.

Programul Start ONG a fost lansat in 2019 din
dorinta de a echilibra si a optimiza procesul
de micro-finantare a ONG-urilor tinere, a
institutiilor publice non-administrative si

a grupurilor informale/de initiativa, iar pe
perioada aceasta de 3 ani a finantat cu
1488.725 de euro 470 de proiecte comunitare
pe directiile educatie, social, sdnatate, mediu
si culturd, implementate in comunitati locale
pentru 2.783.955 de beneficiari directi.

Doud cuvinte cheie ale editiei cu numarul 3 a programului
Start ONG sunt cu sigurantd diversitate si dezvoltare, ajungénd
anul acesta la proiecte ingenioase, chiar premiere in Romania,
ca de exemplu prima platforma care face legatura dintre

seniori si comercianti, cea mai mare picturd murald cu vopsea
purificatoare din Transilvania, linii de suport sau platforme
digitale create in toate domeniile programului. In continuare,
observam ca programul este unul bine venit in randul
organizatiilor neguvernamentale, institutiilor de invatamant sau
grupurilor de initiativa. Un alt aspect important a fost adaptarea
organizatorilor locali la conditile de pandemie, in functie de
starea comunitdtii in care au desfdsurat proiectul, gasind
impreund alternative pentru a continua proiectul.

ANDREI COSULEANU

Presedinte Act for Tomorrow
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IN STARE
E BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kauflan

#INSTAREDEBINE este un program

de finantare ce oferd anual granturi
nerambursabile n valoare totald de 1T milion
de euro organizatiilor neguvernamentale din
Romania, care dezvoltd proiecte in domeniile
culturg, sport si viatd sdnatoasad si care se
adreseazd cu prioritate grupurilor vulnerabile.
Programul este sustinut de Kaufland
Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societatii Civile.

Activitatile programului In Stare de
Bine se concentreazd pe dezvoltarea si
implementarea a 2 componente principale:

1. Programul de finantare pentru ONG-uri In
Stare de Bine

2. Programul de dezvoltare a sustenabilitatii
organizatiilor ,Crestem ONG-uri In Stare de
Bine”

Programul de finantare a debutat in
martie 2021 si a beneficiat de un buget
dedicat pentru finantare de 4.870.000 lei
(echivalentul a 1 milion de euro). Tn anul 2021
programul a revenit in intregime la cele 3
domenii de actiune traditionale, sustinand
astfel proiecte in domeniile culturg, sport si
viatd sandtoasa.

Programul a presupus lansarea a 2 apeluri
de proiecte in prima jumdtate a anului 2021
pentru granturi cu o valoare cuprinsd intre
50.000 - 240.000 lei si o duratd a proiectelor

cuprinsé@ intre 3 si 8 luni (pentru proiectele din
Apelul 1) si 3 si 6 luni (pentru proiectele din
Apelul 2). Durata maxima de implementare

a proiectelor a fost initial 28 februarie 2022,
dar in functie de situatiile sau oportunitdatile
ntalnite in implementare, o parte din
proiecte si-au putut prelungi perioada de
implementare cu 1-2 luni peste aceasta data.

Tn total au fost primite 438 de cereri de
finantare n cadrul celor 2 apeluri deschise.
Evaluarea acestora s-a realizat de cdatre
echipe FDSC, o listd scurta fiind inaintatd
Comitetului de Selectie. Tn urma deciziei
comitetelor de selectie din cadrul celor 2
apeluri, au putut fi finantate 28 de proiecte
n cadrul celor 2 apeluri.

Toate proiectele finantate au adresat nevoi
ale grupurilor vulnerabile prin cele 3 tematici
ale programului.

Cele 8 proiecte din domeniul Culturd au vizat
initiative de interventie culturald si crestere a

gradului de acces la activitati culturale pentru
beneficiari din grupuri vulnerabile, astfel:

© integrare Tn comunitatea de hip-hop
locald a 20 de copii si adolescenti din
centru de plasament din Cluj prin implicare
n activitati artistice axate pe muzica si
DJ-ing, dans si desen (Asociatia Concrete
Rockers);

O ateliere de lecturd, scriere creativg,
dezvoltare personald prin teatru, muzica,
videomapping, film, patrimoniu si
mestesuguri pentru 150 de copii aflatiin
situatii de risc, care trdiesc in comunitati
vulnerabile din Botosani si Darabani
(Asociatia Nord);

© ateliere de implicare civicg, ateliere
artistice de desen, street dance, jonglerii,
foto-video, muzicd pentru 300 de copii
si tineri proveniti din medii vulnerabile
din 3 comunitati rurale din judetul lasi
(Asociatia Artipic);

O ateliere de actorie siin productia unui
spectacol de teatru 10 copii cu varste intre
13 si 14 ani, dintre care 5 cu deficiente de
auz din Timisoara (Asociatia Solidart);

© acces la produse culturale din aria artelor
spectacolului pentru 230 copii si tineri cu
deficiente de auz si vorbire si implicarea
acestora in ateliere de basketbeat si
facilitarea interactiunii lor cu copii si tineri
tipici, in cadrul unor reprezentatii de teatru
labirint (Asociatia Avatar);

© implicarea n ateliere de arta social
stradald, educatie non-formald si circ social
a 44 de copii cu varste cuprinse intre 4 si
16 ani, provenind din 32 de familii aflate in
situatie de strada (Fundatia Parada);

O realizarea unei carti ilustrate inspiratd din
realitate, in urma unor ateliere cu 16 copii,

dintre care 7 cu afectiuni neurocognitive
si neuromotorii si 9 adolescenti tipici si
distribuirea acesteia in peste 1000 de
exemplare, catre copii cu dizabilitati din
reteaua de colaboratori a asociatiei, dar
si catre profesori si elevi care se pregdtesc

sd lucreze cu persoane cu nevoi speciale
(Asociatia Cu Alte Cuvinte);

initiativa de recuperare si valorificare a
patrimoniului si a identitatii culturale locale
din zona rurald buzoiang, prin care 100

de copii si tineri din grupuri vulnerabile au
beneficiat de ateliere creative de oldrit

si interventii de tip terapie ocupationala/
terapie prin artd (Centrul de Arta Alunis).
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Cele 8 proiecte din domeniul Sport au vizat
cresterea accesului la activitati sportive pentru
persoane in diverse stadii de vulnerabilitate,
dar si abordarea unor probleme sociale prin
activitati sportive, astfel:

© implicarea a 115 copii cu cerinte
educationale speciale n activitati sportive
adaptate nevoilor lor pentru constientizare
importantei participarii la activitati
fizice in viata de zi cu zi si prevenirea
sedentarismului in dezvoltarea copiilor
(Asociatia FDP - Protagonisti in Educatie);

© practicarea sportului in scop educativ si
recreativ si acces la evenimente comunitare
care sd le dezvolte atat apartenenta la o
comunitate, cat si abilitati utile in vietile
ulterioare de adulti pentru 256 de copii
proveniti din familii defavorizate sau din
sistemul de protectie a copilului (Asociatia
Bronx People);

O activitati de baschet 3x3 si activitdti
educative ghidate pentru 100 de copii care
trdiesc in centre de plasament din Bucuresti
(Asociatia CS Sport Promotion);

© antrenamente de baschet si atletism
pentru 20 de persoane cu dizabilitati
motrice (scaun rulant) din Sibiu si localitatile
invecinate (Asociatia Club Sportiv
Comunitar Sibiu);

© antrenamente si competitii de sah si
dezvoltare personald pentru 60 de copii si
tineri, dintre care 40 provenind din medii
defavorizate din judetele Satu Mare, Vaslui
silasi (Asociatia Stea);

© actiuni sportive (in special inot) si activitdti
de interactiune sociald menite sa le
dezvolte autonomia, capacitatea de
exprimare a propriilor emotii pentru 23 de
copii si adolescenti diagnosticati cu TSA
(Asociatia Invingem Autismul);

O activitati de terapie prin escalads, ateliere
de dezvoltare prin joacd si activitati in

aventura - parc pentru peste 40 de copii
si tineri cu nevoi speciale din lasi (Asociatia
Climb Again);

O activitati sportive sGptdmancle de grup,
sesiuni de consiliere psihologicd si meciuri
caritabile, gandite sd aducd impreund
copii provenind din medii socio-economice
diferite, pentru 50 de copii cu parinti
navigatori din Constanta (Asociatia
Comandantilor de Nava din Romania).

Cele 12 proiecte din domeniul Viata sandtoasa

au abordat diverse vulnerabilitati ale
beneficiarilor lor prin interventii care vizeazd
pe langd starea de sandtate fizica si mentald
si aspecte ce tin de educatie, incluziune,

imbdtrdanire activa, sprijin maternal, etc:

© program de educatie comunitard pentru
adoptarea unui stil de viata sandtos,
bazat pe mentinerea igienei corporale,
prevenirea bolilor infectioase si intelegerea
unor principii de bazda privind alimentatia
pentru 800 de copii si 320 de parinti din 16
comunitati rurale din judetele lasi si Vaslui
(Fundatia Serviciilor Sociale Bethany);

© terapii specifice de recuperare si

inaugurarea unei gradini senzoriale, menite
sa acopere nevoile de sprijin emotional si
sa sprijine integrarea sociald a 50 de copii
cu dizabilitati din judetele Galati si Vaslui
(Fundatia Inima de Copil);

© cresterea autonomiei personale a unui

numar de 100 de copii cu tulburari din
spectrul autist, beneficiari ai centrului de
recuperare administrat de Asociatia Autism
Baia Mare, prin amenajarea si dotarea
bucdatariei din cadrul centrului, organizarea
unor ateliere de gatit si de educatie pentru
pregdtirea mesei (Asociatia Autism Baia
Mare);

© infiintarea un cabinet stomatologic scolar

in comuna Budesti, judetul Valcea, pentru
ca cei peste 320 de copii din comunitate sa
aibad acces la un minim de servicii medicale
stomatologice (Asociatia Prietenii Spitalului
Valcean);

© module de formare indoor si outdoor

pentru dobandirea unor abilitati de viata
independentd unui numar de 130 de copii

si tineri cu varste cuprinse intre 13 si 19 ani,
care trdiesc in 3 centre de servicii sociale din
judetul lasi (Asociatia Outventure);

O activitati intergenerationale in beneficiul a

210 copii din 5 comunitati din tara si 30 de
seniori mentori voluntari (Fundatia Regala
Margareta a Romaniei);

© ingrijire specializata si asistentd medicald la
domiciliu pentru 100 de persoane vdrstnice

cu afectiuni medicale cronice din orasul
Bacdu si acces la activitati de socializare
periodice, terapie ocupationald sub forma
unor cluburi tematice, evenimente artistice
si recuperare psiho-motorie pentru alte

70 de persoane varstnice radmase singure
(Fundatia de Sprijin Comunitar);

© servicii de sandtate maternald, controale

medicale esentiale, informatii privind
ingrijirea nou-ndscutilor si ,Cutia de bine”,
cu produse de ingrijire si imbrdcdminte
necesare in primele 3 luni din viata acestora
pentru 100 de femei provenind din medii
socio-economice precare din Onesti,
Moinesti si imprejurimi (Asociatia SAMAS);

© acces la andlize si controale medicale

esentiale, consiliere psihologicd si un
program de educatie pentru viatd
sandtoasd, adaptate nevoilor lor si
contextului din care provin pentru femeile
din comunitatea saraca Darvari, judetul
lIifov (Asociatia Politeia);

© program sustinut de recuperare

medicald pentru 40 de copii cu afectiuni
psihoneuromotorii ce provin din familii
defavorizate socio-economic din Bucuresti
(Fundatia pentru Copii Sansa la Viitor);

© distribuirea de pachete de ingrijire

specifice, inlesnirea accesului la consultatii
medicale gratuite, sustinerea unor

sesiuni de consiliere psihologica si a unor
ntalniri informative in domeniul genetici,
kinetoterapiei si nutritiei pentru 72 de
persoane care trdiesc cu boala genetica
Charcot Marie Tooth (Asociatia Charcot
Marie Tooth Romania);

© activitati de educatie remediald (scris, citit,

aritmetica primard), activitati de petrecere
a timpului liber (art&craft, miscare, tabarg,
etc) pentru 70 de copii din comunitatea
satului Valeni proveniti din familii
dezorganizate si care nu frecventeaza
scoala sau o frecventeaza inconstant
(Asociatia Birth & Building Center).
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In total, programul a insemnat:

® 28 organizatii finantate

» 16.290 beneficiari directi

» 907.431 beneficiari indirecti

» Activitati in 23 de judete si 126 localitati
» 190 de colabordri cu institutii publice

® 84 de evenimente publice (13 online)

» 4405 ore de activitati culturale

» 5213 ore de activitati de educatie pentru
sandtate si recuperare medicald

» 7 593 ore activitati sportive

Programul de dezvoltare a sustenabilitatii
organizatiilor ,Crestem ONG-uri in

Stare de bine" a rezultat ca urmare a
constientizdrii faptului cd doar asigurarea
sprijinului financiar nu qjutd la eficientizarea
activitatii organizatiilor. Editia 4 a debutat in
26 octombrie 2021. Programul s-a extins pana
in luna august 2022 si a presupus analiza,
planificarea si implementarea de mdsuri
transformationale, cu scopul de a Tmbunatati
capacitatea organizatiilor de a adresa
provocdri existente si de a gestiona eficient
schimbari si tendinte viitoare.

36 de organizatii neguvernamentale s-au
nscris in program, 25 au fost selectate pentru
a participa, iar 22 dintre acestea au participat
activ la activitatile programului.

Pana la finalul anului 2021 au fost realizate
analizele organizationale pentru toate ONG-
urile din program (aplicarea unei matrice cu 10
itemi de dezvoltare organizationald pentru a
vedea care este punctul de plecare in procesul
de consultantd organizationald pentru fiecare
organizatie), consultantd organizationald

unu la unu cu consultanti interni si externi,
evenimente de networking online si offline.

—
-

Consultanta organizationald oferita s-a
concentrat pe urmdtoarele tematici:
managementul voluntarilor (10 organizatii),
fundraising general - strategie, constructie
de campanii (11 organizatii), social media

(12 organizatii), comunicare/ marketing

(8 organizatii), storytelling (7 organizatii),
financiar - cashflow (11 organizatii), corporate
fundraising (4 organizatii), fundraising -
scriere de proiecte (11 organizatii), strategie
organizationald (2 organizatii), management
si proceduri (5 organizatii), constituency (1
organizatie).

Dupa parcurgerea programului, organizatiile
implicate au avut posibilitatea sa acceseze

o linie de finantare de mini-granturi (intre
3000 si 8000 lei), menite sd adreseze nevoi
organizationale punctuale care aveau nevoie
de sprijin financiar. In total, 10 organizatii

au beneficiat de aceste mini-granturi si

au adresat: creare instrumente audio si

video pentru fundraising, audit financiar,
managementul voluntarilor, upgrade identitate
vizuald online (website, advertoriale, business
cards, dezvoltare canale de comunicare noi),
upgrade identitate vizuala offline (materiale
promotionale tiparite).

Evenimentul offline din cadrul acestei editii

a fost reprezentat de Laboratorul Crestem
Comunitati realizat intr-una din comunitatile
#InStareDeBine, la Alunis, judetul Buzdu.

Tn cadrul acestei editii, Laboratorul a avut

o puternicd componentd de dezvoltare
comunitard. Organizatiile participante au
experimentat diferite modalitati de a-si
duce munca in si pentru comunitdtile lor la
urmatorul nivel. Evenimentul a fost organizat
n perioada 27 mai - 1iunie 2021 si in cadrul
acestuia au participat 17 persoane, parte

din organizatii neguvernamentale din editia
4 Crestem ONG-uri, dar si alte organizatii/
grupuri civice interesate de dezvoltare
comunitard. Ultima zi de activitdti a fost
dedicatd lucrului cu comunitatea locald/
regionald a Tinutului Buzaului/ judetului
Buzdu - in cadrul discutiilor din ultima zi au
participant reprezentanti ai societatii civile
buzoiene, membri ai parcului UNESCO Tinutul
Buzdului si reprezentanti ai autoritatilor locale
(Primaria Colti, Primaria Nehoiu, IP) Buzau).

Programul Crestem ONG-uri continud
cu implementarea unei solutii online de
automatizare a componentei de analiza
organizationald, ce va fi realizatd in
parteneriat cu Code for Romania.

Cateva testimoniale ale organizatiilor
participante:

,Pentru noi, ca organizatie nou formatg,
participarea la acest program a fost ca o gura
de oxigen, deoarece nu stiam nimic despre
planuri de marketing, comunicare strategicd,
fundraising, cashflow, plan de comunicare,
social media.”

,Fara consilierea primita in acest program
ne-am fi aflat in continuare pe drumul de
pdmant in care descopeream singuri cum sa
functionam. Acum suntem pe autostradad.
Avem trasate directii strategice si suntem
pregdtiti sa imbundtdatim procedurile interne
de functionare. Avem o imagine noud.”
,Crestem ONG-uri ar trebui sa fie o etapa
obligatorie in viata fiecarui ONG. Inveti sa

fii focusat, clar condensat, intelegi punctele
forte si cele vulnerabile, devine clar de ce nu
poti sa arzi etape si la final te trezesti cu toate
resursele necesare sd faci treaba mai bund pe
viitor. E un proces in care ai alaturi o echipa
fabuloasd, care isi da silinta s te cunoascad si
sd te gjute cGt mai aplicat. A fost una dintre
cele mai bune experiente de invatare ale
noastre!”

Sunt 4 ani de cand dezvoltdm alaturi de partenerii de la
Kaufland cel mai generos program de finantare pentru ONG-urile
din Romania. Cei 4 ani incheiati deja #InStareDeBine inseamnd

4 milioane de euro in granturi nerambursabile, aproape 100 de
organizatii cu peste 125 de proiecte finantate, 3 domenii cheie

de actiune, culturg, sport si viatd sdndtoasg, si o interventie de
urgentd in criza medicald generatd de pandemia de COVID-19.
Implicarea organizatiilor care propun initiative pentru comunitati
sustenabile si conectarea reald a echipei Kaufland Romania la
realitatile de pe teren ne inspird si ne oferd motivatie sd mergem

mai departe.

IONUT SIBIAN
Director Executiv Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile
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