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Dragi prieteni,

Ma bucur sa va prezint editia din acest an a raportului de investitii comunitare al Kaufland
Romania, marcénd cu méndrie cel de-al optulea an consecutiv in care impdrtdsim
impactul pozitiv al initiativelor noastre in comunitdti. Acest raport este o dovadd a
consecventei si angajamentului nostru de a rdmdane un partener de incredere pentru
societatea civila si un sustingtor al schimbdrilor durabile.

Anul 2023 ne-a oferit ocazia s continudm proiectele care ne definesc directia strategica
si sd aducem n prim-plan initiative noi, cu un impact semnificativ. Prin proiectul ,Viitorul
ncepe acum”, am investit 7,5 milioane de lei in echipamente si materiale didactice pentru
peste 1.000 de scoli, sustinadnd accesul la educatie de calitate pentru generatiile viitoare.

De asemenea, ne-am consolidat angajamentul fatd de comunitati prin continuarea
celor doud programe de finantare: cea de-a sasea editie a ,In Stare de Bine” si cea de-a
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cincea editie a Start ONG. Aceste programe continud sa ofere sprijin financiar si resurse
organizatiilor non-guvernamentale mici, care reusesc sa faca diferenta prin proiecte
adaptate nevoilor locale.

Suma investitiilor noastre a crescut de la an la an, gjungand in 2023 la 47,9 milioane de
lei. Astfel, am sprijinit 83 de organizatii care au implementat 114 proiecte ce au acoperit o
gama diversa de nevoi - de la sustinerea educatiei si sandtatii pana la protectia mediului,
cultura si solidaritatea sociald.

Anul acesta, ne-am concentrat pe maximizarea impactului fiecdrei investitii realizate,
astfel incat sa raspundem cat mai bine nevoilor beneficiarilor nostri. Desi numarul
beneficiarilor directi raportati a scdzut (de la aproximativ 1,1 milioane in 2022 la 840.000
in 2023), am reusit sa crestem investitia per beneficiar, de la circa 40 de lei in 2022 la
aproape 57 de leiin 2023. Aceastd schimbare reflectd angajamentul nostru de a sprijini
initiativele care genereazd un impact real si sustenabil In comunitdti.

Acest raport nu este doar un bilant al proiectelor implementate, ci si o sursd de inspiratie
pentru viitor. Ne motiveazd sa continudm sa lucrdm impreund, sd inovdm si s@ gasim noi
modalitati de a sprijini comunitdtile din jurul nostru.

In paginile acestui raport veti descoperi cum, aldturi de partenerii nostri, am transformat
resursele Tn sprijin concret pentru comunitdtile din Romania. Fiecare proiect realizat
reflectd puterea solidaritdtii si dedicdrii noastre. Credem cu tdrie cd implicarea face
diferenta - si vom continua sd dovedim asta in fiecare actiune!

Anna Katharina Scheidereiter
CSR Manager Kaufland Romania






Kaufland este una dintre cele mai importante companii de retail din
Europa, fiind parte a Grupului Schwarz si gestiondnd o retea de peste
1500 de magazine in 8 tari. Cu o prezentd solida de 18 ani pe piata din
Romania, Kaufland s-a impus ca lider al sectorului de retail, gestionand
n anul 2023 un numar de 173 de magazine.

Implicarea activa in comunitatile in care

desfdsurdm activitati a constituit intotdeauna

o prioritate pentru noi, iar angajamentul
nostru s-a intensificat pe mdsurd ce am
evoluat. Tn cursul anului 2023, am consolidat
sprijinul acordat celor cinci directii strategice
de investitii comunitare, concentrandu-ne
asupra proiectelor ce vizeazd educatia,
protectia mediului, probleme sociale, sport si
sdndtate, precum si promovarea culturii.

Am contribuit atat la proiecte ample,
desfdsurate n colaborare cu parteneri
traditionali, cat si la initiative inovatoare, unite
de un scop comun: sprijinirea celor aflatiin
nevoie.



DESPRE

RAPORT

Acesta este al 8-lea raport de investitii
comunitare al Kaufland Romaénia. Raportul
analizeaza investitiile comunitare ale companiei
si prezintd integrat initiativele sociale aferente
anului financiar 2023.

Astfel, informatiile prezentate acoperd perioada
1Tmartie 2023 - 29 februarie 2024. Proiectele
finantate in aceastd perioadd, dar care nu

au fost incd implementate sau sunt in curs de
implementare vor fi prezentate in raportul de
investitii comunitare aferent anului 2024.

Raportul urmeaza metodologia GRI, folosita
pentru raportul de sustenabilitate al companiei
aferent anului 2023, si prezinta proiectele de
investitii comunitare conform cu afilierea noastra
la Global Compact. Proiectele continute de acest
raport sunt prezentate in acord cu Obiectivul de
Dezvoltare Durabild pe care acestea il sustin.

Pentru a asigura transparenta datelor prezentate
n raport, acestea au fost colectate in urma
raspunsurilor organizatiilor partenere la un
chestionar, la baza caruia stau standardele SRS,
GRI (Global Reporting Initiative) si LBG (London

Benchmarking Group). Acolo unde informatiile
nu au fost disponibile sau partenerul nu a
raspuns solicitdrilor noastre, au fost prezentate
informatii referitoare la activitatile desfasurate in
cadrul proiectelor, nu si impactul pe care acestea
le-au avut asupra beneficiarilor, mediului sau
asupra asociatiei.

Tncepand cu anul 2021, am inclus o delimitare
clard a beneficiarilor directi si a celor indirecti.
Astfel, beneficiarii directi sunt persoanele care
au participat / beneficiat direct de activitatile
proiectului, iar beneficiarii indirecti sunt acele
persoane care nu sunt tinta directd a activitatilor
implementate, insa beneficiaza indirect

de rezultatele proiectului. Numarul total al
beneficiarilor proiectelor implementate include
atat beneficiarii directi raportati de asociatiile
partenere la finalul proiectului, cat si beneficiarii
directi estimati inainte de finalizarea proiectelor.

Pentru analiza bugetelor anuale ale asociatiilor
partenere, am folosit cursul valutar mediu
aferent anului 2023 (1 EUR=4,9465 lei), acolo
unde a fost cazul (pentru conversia in lei a
cifrelor comunicate Tn euro).

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei The
CSR Agency.

Pentru intrebdri sau sugestii cu privire la acest
material, va rugdm sa ne scrieti la
presa@kaufland.ro.
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sociale corporative in

Pilonii responsabilitatii

~

Dat fiind faptul ca suntem un actor important pe piata
de retail din Romania, recunoastem responsabilitatea
noastra fatd de toti cei implicati in activitatea noastra.
Angajamentul nostru se reflectd in actiuni concrete care
vizeazd dezvoltarea durabild a comunitatilor in care
operam. Ne propunem sa contribuim la fundamentarea
unei Romanii puternice si sustenabile, orientandu-ne
spre cinci directii cheie de investitii comunitare: educatie,
mediu, aspecte sociale, sport si sandtate, precum si
cultura.

Suntem constienti cd schimbarile semnificative necesita
timp, motiv pentru care ne concentrdm eforturile asupra
proiectelor ample, cu impact durabil si continuitate in
timp. Aceasta abordare reflectd nu doar angajamentul
nostru, ci si viziunea noastra asupra contributiei pe care
dorim s@ o aducem la construirea unui viitor prosper
pentru Romania.

Pilonii CSR ai
Kaufland Romania

educatie
» prevenirea abandonului scolar

» sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitrii
accesului la educatie

» dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificari, care imbogatesc
programa scolard

» programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor

» activitati educationale de
remediere in perioada post-
pandemicd

mediu

» promovarea utilizarii mijloacelor
de transport alternativ

» promovarea recicldrii si a
consumului responsabil

» actiuni de ecologizare in scopul
constientizarii unui comportament
responsabil

» REset - strategia internationala
a Grupului Schwarz privind plasticul
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social
» dezvoltarea comunitatilor

» sustinerea si sprijinirea unor grupuri
vulnerabile n diverse aspecte ale vietii
(locuintd, sanatate, asigurarea bunurilor
de baza)

sport &
sandatate

» promovarea unui stil de viata
sandtos si a unei nutritii adecvate

» sustinerea activitatilor sportive

» Tmbundtatirea conditiilor din sistemul
sanitar

» asigurarea accesului la servicii
medicale persoanelor defavorizate

culturd

»» promovarea culturii si a artei
autohtone

» sustinerea artistilor fara putere
financiard proprie

» sprijinirea evenimentelor culturale cu
scop social/ caritabil



STAKEHOLDERI S
AFILIERI

Obiectivele de Dezvoltare Durabild (ODD) au fost introduse si
adoptate de cdtre statele membre ale Natiunilor Unite n anul
2015, reprezentdand o hartd de navigare esentiald pentru a aborda
provocdrile majore cu care se confruntd umanitatea la nivel
global. Aceste obiective, in numar de 17, sunt insotite de 169 de
tinte si 231 de indicatori, furnizdnd un cadru comprehensiv pentru
monitorizarea si mdsurarea progresului anual in atingerea lor.

Sustinerea
Obiectivelor

Tn cadrul activitatilor noastre, ne concentrdm si contribuim la

realizarea a 5 dintre cele 17 ODD-uri, acestea fiind integrate

de Dezvoltare si n strategia noastrd la nivel de grup. Aceste obiective includ
eradicarea foametei, promovarea sandtatii si bundstarii,

D bl = facilitarea accesului la educatie, stimularea cresterii economice
urabpiia ; ) ! o
durabile, precum si promovarea unui model de productie si
qle Globql consum sustenabil. Prin implicarea noastrd in aceste domenii,
contribuim la eforturile globale de a construi un viitor mai
comqut echitabil si sustenabil pentru toatd lumea.

OBIECTIVUL #2

Sustinere pentru furnizorii ce fac

parte din lantul de aprovizionare;

Sustinere pentru agricultura localg;

Reducerea risipei de alimente;

LERO" FOAMETE

Promovarea produselor autohtone;

Eradicarea foametei, asigurarea securitatii Un sistem amplu si complex
alimentare, imbundtdatirea nutritiei si pentru monitorizarea si gestionarea
promovarea unei agriculturi sustenabile. stocurilor;

Este un obiectiv cheie pentru noj, care se
materializeaza prin initiativele pe care le avem
pentru sustinerea fermierilor si agricultorilor
romani, prin educarea consumatorilor si prin
imbundtdtirea sistemelor interne pentru a
combate foametea.

Initiative sociale care implica

donatii pentru achizitionarea de
alimente.

OBIECTIVUL #3

SANATATE $1
BUNASTARE

4

SANATATE SI BUNASTARE

Asigurarea unei vieti sanatoase si
promovarea unui stil de viata care sa
sustind sanatatea la orice vérsta.

Un stil de viata sandtos si o alimentatie
sdndtoasa contribuie la o stare de sandtate
bund. Facem eforturi si investitii pentru

a ne asigura cd orice client poate lua

decizii informate atunci cand cumpara din
magazinele noastre si cd poate gdsi alimente
conforme cu dieta sa.

Marci proprii certificate;

i Produse bio, proaspete de la furnizori
locali;

Marcd proprie de produse axate pe
sandtate (K-Free);

Audituri de calitate si siguranta la
furnizorii de produse proprii;

#4 Campanii si programe ce incurajeaza un
stil de viatd sandtos.

OBIECTIVUL #4

EDUGATIE DE
CALITATE

EDUCATIE DE CALITATE

Garantarea unei educatii de calitate
pentru toti si promovarea oportunitdtilor
de invatare de-a lungul vietii.

Intelegem ca putem face diferentain
Romania si de aceea am decis s initiem

si s@ sustinem cauze legate de educatie

si ocuparea fortei de muncd. In acelasi
timp, ne asigurdm ca oferim angajatilor
nostri oportunitati de instruire si dezvoltare
profesionald.

Sustinem comunitdtile locale prin investitii
in proiecte educationale;

Sustinem ocuparea fortei de munca prin
parteneriate academice;

Le oferim angajatilor nostri programe de
dezvoltare si invatare continud.



OBIECTIVUL #8

MUNGA DECENTA
$1 CRESTERE
ECONOMICA

o

MUNCA DECENTA Sl
CRESTERE ECONOMICA

Promovarea unei cresteri economice
sustinute, deschise si sustenabile, a
ocupdrii depline si productive a fortei
de munca si conditii de munca decente
pentru toti.

Kaufland Romania este un agent al
dezvoltarii economice. Ca atare, sustinem
structurile care pun in valoare dezvoltarea
capitalului uman si mediile de lucru care
aduc satisfactie.

# Eticd si culturd organizationald bazate
pe un cod de conduitg;
Conformitate, siguranta si gestionarea
riscurilor;
Investitii Tn angajati;
Evaluam constant performanta
n ceea ce priveste mediul de lucru si
conditiile de munca oferite angajatilor;
Extinderea retelei de magazine in
one subdezvoltate;
Masuri pentru asigurarea incluziunii

sociale (angajarea persoanelor cu
dizabilitati etc.)

OBIECTIVUL #12

=3

QO

CONSUM $I PRODUCTIE
RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de
consum si productie.

Kaufland Romania se concentreazd

pe sustinerea, aderarea, dezvoltarea si
aplicarea unor sisteme de monitorizare si
gestionare a productiei de resurse intr-o
manierd durabild.

Reducerea consumului de apg;
Reducerea risipei de hrang;
European Supply Chain Initiative;

Sustinerea stakeholderilor
strategici ai companiei

COMUNITATI LOCALE

Sprijin acordat comunitatilor locale,
proactiv si reactiv;

Asumarea rolului de agent al schimbarii
si al inovarii sociale in comunitatile in care
compania activeazg;

Partener pentru societate.

CLIENTI

Sustinerea sandtatii si sigurantei
consumatorilor prin mdsuri integrate;

Sortiment ales in acord cu interesul
n crestere al clientilor pentru mancarea
sdnatoasad, evaluarea si etichetarea
produselor;

Peste 78% furnizori locali;

Servicii pentru o experientd usoara si
placutd la cumpdrdaturi.

ANGAJATI

Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat;

Politici puternice de resurse umane;

Integrarea angajatilor in deciziile
strategice;

Dezvoltarea de abilitdti si competente;
Mediu de lucru corect;

Angajator de Top.

FURNIZORI

Sustinerea furnizorilor locali;

Sustinerea agriculturii locale.
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Strategia de investitii comunitare
a Kaufland Romania

Responsabilitatea sociala reprezintd un element esential in strategia companiei noastre, avand
convingerea ca fiecare individ poate contribui la transformarea lumii intr-un loc mai bun. Tn acest
sens, am lansat in 2018 platforma "Implicarea face diferenta”, sub egida cdreia comunicam toate
actiunile noastre de responsabilitate sociald si investitii comunitare.

Proiectele pe care le-am derulat in ultimii ani au avut ca scop crearea de noi oportunitdti si
Tmbundtatirea calitatii vietii in comunitatile unde desfasurdm activitati. Principalele domenii

in care ne-am implicat includ educatia, protectia mediului, aspecte sociale, sport si sdnatate,
precum si cultura. Investim in proiecte cu impact pe termen mediu si lung, constienti ca schimbarile
semnificative necesita eforturi sustinute.

Parteneriatele solide cu organizatiile neguvernamentale stau la baza strategiei noastre de sprijin
comunitar. Aceste organizatii propun actiuni, programe si proiecte in domeniile noastre de interes,
avand la baza analize detaliate ale activitatilor propuse, beneficiarilor implicati si impactul estimat.
La finalul fiecarui proiect, partenerii furnizeazd rapoarte detaliate, evidentiind evolutia inainte si
dupd implicarea Kaufland, precum si rezultatele concrete obtinute.

Monitorizdm constant impactul actiunilor noastre si mentinem o comunicare constantd cu toti
stakeholderii nostri. In plus fatd de raportarea anuald a investitilor comunitare, transmitem la
nivel de grup informatii periodice despre proiecte, mdsuri si initiative de sustinere comunitard
implementate. Astfel, ne asigurdm cad angajamentul nostru pentru responsabilitate sociald este
transparent si c@ aducem contributii semnificative la imbundtatirea comunitdtilor in care activam.

D22

Organizare
si eligibilitate

Proiectele care depdsesc un milion de lei

sunt trimise spre aprobare catre Consiliul de
Administratie, iar Directorul General are drept
de veto la oricare dintre proiecte.

Tn vederea facilitdrii evaludrii si selectiei
proiectelor de responsabilitate socialg, in

2016 a luat nastere Comitetul CSR, format

din reprezentanti ai fiecarui departament,
desemnati de conducerea companiei datorita
interesului lor evident pentru domeniul

CSR. Comitetul se intruneste o data la trei
saptdmani si are ca scop revizuirea strategiei
de responsabilitate sociala furnizate de
Grupul Kaufland. Tn conformitate cu aceasta
strategie, se stabilesc directiile de implementare
si se analizeaza cu atentie aplicatiile pentru
finantare primite de companie.

Comitetul utilizeaza criterii bine definite pentru
evaluarea zonelor de interes si propunerile
sunt supuse unui vot colectiv. Proiectele

care depasesc suma de un milion de lei sunt
directionate spre aprobare cdtre Consiliul

de Administratie. De asemenea, Directorul
General are drept de veto in ceea ce priveste
oricare dintre proiectele propuse.

Acest cadru institutional asigurd o abordare
riguroasad si transparentd in selectia si
implementarea proiectelor de responsabilitate
sociald, garantdnd c& acestea corespund atat
viziunii Grupului Kaufland, cat si nevoilor reale
ale comunitatilor in care activam.
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TOTAL INVESTITII (LEI)
47.956.951 2023

44.285.480 2022

40.931.490 2021

TOTAL BENEFICIARI
2023 843.995

2022 1126.239
2021 1229.762

TOTAL PROIECTE
2023

2022
2021

TOTAL ASOCIATII
2023

2021

2022 2
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INVESTITIE PER BENEFICIAR
56,82 2023

9,52 2022

33,28 2021

NR. BENEFICIARI

180.128 educatie
45210 mediu

264737 social
254.402 sport & sdndtate

62.508 cultura
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programe de finantare dedicate o N

organizatiilor neguvernamentale by Kaufland

AN

N STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

NUMAR TOTAL DE PROIECTE NUMAR TOTAL DE PROIECTE

NUMAR TOTAL DE BENEFICIARI NUMAR TOTAL DE BENEFICIAR]

SUMA INVESTITII (LEI) SUMA INVESTITII (LEI)
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Atunci cand selectam proiecte si stabilim parteneriate

cu organizatii neguvernamentale, acorddm o atentie
deosebitd contributiei noastre la dezvoltarea si bundstarea
comunitdtilor din regiune. Ne concentram pe impactul pozitiv
si efectele benefice pe termen lung pe care aceste initiative
le pot genera. Prioritizam investitiile in proiecte care ofera
rezultate concrete si durabile pentru beneficiari.

Pentru a intelege mai bine impactul proiectelor noastre
asupra beneficiarilor, am stabilit doud categorii principale:
beneficiari directi si indirecti. Incepand din 2021, raportdrile
noastre includ exclusiv beneficiarii directi, adicd acele
persoane care au participat sau au beneficiat in mod
direct de activitatile derulate. Aceastd metodad ne ajuta

sa furnizdm date mai precise si sa reflectdm cu acuratete
efectele reale ale proiectelor noastre in comunitatile in care
intervenim.
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Viitorul incepe acum =

In octombrie 2023, Kaufland Romania a
lansat campania ,Viitorul incepe acum”, un
proiect dedicat modernizarii infrastructurii
educationale din Romania. Printr-o investitie
de 7,5 milioane de lei, campania si-a propus
sa sprijine scolile din mediul rural si urban in
accesarea de resurse educationale moderne
si adaptate nevoilor actuale.

Campania s-a desfasurat sub forma

unui concurs national, in care scolile au

fost invitate sa se inscrie pe platforma
dedicatd, www.viitorulincepeacum.ro.

In perioada 4 octombrie - 28 noiembrie
2023, peste 4200 de clienti Kaufland

au contribuit la acumularea de puncte
pentru institutiile preferate prin intermediul
bonurilor fiscale, fiecare bon de cel putin
50 de lei reprezentand un punct. Mai mult,
achizitionarea produselor marcate special in
magazine a generat puncte bonus.

Punctele acumulate au fost ulterior utilizate
de scoli pentru a achizitiona peste 27.000 de
echipamente si materiale didactice esentiale,
precum computere, monitoare, mobilier, seturi
de laborator si articole sportive. Printre scolile
care au inregistrat cele mai bune rezultate
s-au numdrat institutii din localitdtile Giurgiu,
Bistrita, Craiova si Targoviste, demonstrand
un efort comun intre profesori, parinti si elevi.

,La Kaufland, credem cd educatia este baza
unei societdti performante pe termen lung.
Campania Viitorul incepe acum reflecta
angajamentul nostru de a sprijini scolile din
Romdnia si de a contribui la crearea unui
cadru educational modern si accesibil pentru
toti elevii’, a declarat Valer Hancas, Director
Comunicare si Corporate Affairs Kaufland
Romania.

EDUCATIE DE

]

Rezultatele campaniei, anuntate in martie
2024, marcheazd un succes semnificativ
pentru initiativa Kaufland. Tn doar cateva
luni, proiectul a reusit sa transforme mediul
educational din peste 1000 de scoli, oferind
resurse necesare pentru un invatdmant de
calitate.

Aceasta initiativa face parte dintr-un
angajament mai amplu al companiei
Kaufland de a sustine educatia. In anul 2023,
compania a alocat suplimentar peste 5
milioane de lei pentru proiecte educationale,
consolidandu-si astfel rolul de partener in
formarea generatiilor viitoare si in promovarea
progresului comunitatilor din Romania.

Campania ,Viitorul incepe acum” este o
dovada a impactului pozitiv pe care 1l poate
avea colaborarea dintre sectorul privat,
sistemul educational si comunitdti, in directia
unui viitor mai bun pentru elevii din Romania.
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http://www.viitorulincepeacum.ro

Ateliere Fara
Frontiere

Viziunea Asociatiei Ateliere Fard Frontiere
este "O lume sustenabild si unitd in care
oamenii si resursele sunt puse in valoare”.

Misiunea asociatiei este "Integram prin
muncd, cu grija fatd de mediu, oameni
aflati in dificultate”.

10,6 mil. lei

8%

sustinut de Kaufland Romania

Dam Click pe
Romania

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Dam Click pe Romania

Tn 2023, ,Dam Click pe Romania” a continuat
sa transforme educatia si sa inspire
comunitdti intregi printr-un angajament fata
de incluziunea digitald, protectia mediului si
sansele egale. Intr-o lume in care tehnologia
modeleaza viitorul, acest proiect a devenit un
simbol al sperantei si al schimbarii durabile.

O poveste despre muncd, pasiune si
solidaritate

Tn inima atelierului educlick, o echipa formatd
din 22 de oameni, fiecare cu propria

poveste de curaj, a reconditionat 4.000 de
calculatoare si 150 de imprimante in decursul
anului 2023. Printre acestia, sase persoane
refugiate din Ucraina au gasit nu doar un

loc de muncg, ci si un nou inceput. Fiecare
calculator reconditionat a fost mai mult
decat un simplu echipament - a devenit o
punte catre cunoastere, un pas inainte pentru
mii de copii si profesori din Romania.

De la ateliere la scoli: tehnologia
care schimba vieti

Calculatoarele au fost distribuite catre 289
de institutii educationale, atingénd peste
50.000 de beneficiari directi. Dincolo de
echipamentele donate, scolile au primit
suport tehnic gratuit prin serviciul inovator
EduFixIT, care asigurd intretinerea si
prelungirea duratei de viatd a acestor resurse.
Campaniile de colectare DEEE din Bucuresti
si Cluj-Napoca au transformat echipamente
vechiin sanse noi, evitdnd emisii de peste
576.000 kg CO, si economisind 5.708.000 de
litri de apa.

4 4 <
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EDUCATIE DE MUNCA DECENTA 1 3 ACTINE PENTRY
CALITATE $1 CRESTERE ‘SCHMBARILE CUMATICE
ECONOMICA
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Mai mult decat tehnologie - o
comunitate mai unitd

Caravana Verde a dus mesajul proiectului in
opt scoli din judetele Dambovita si Prahova,
unde povestile elevilor si ale profesorilor au
vorbit despre misiunea programului. Tn aceste
locuri, calculatoarele au devenit instrumente
care stimuleaza curiozitateq, creativitatea

si colaborarea. Profesorii au descoperit
metode interactive de predare, iar elevii au
facut primii pasi catre competente digitale
esentiale pentru viitor.

Un proiect cu impact triplu:
educational, social si de mediu

Impactul proiectului este impresionant:
fiecare leu investit a generat un beneficiu
de 10 lei pentru comunitate. In plus,
recunoasterea internationald nu a intarziat
sa aparg, ,Dam Click pe Romania” fiind
finalist la European Digital Skills Awards 2023,
la categoria ,Incluziune in lumea digitald”.
Aceasta realizare confirma forta unui proiect
care aduce impreund companii, ONG-uri,
voluntari si beneficiari, uniti de dorinta de a
construi un viitor mai bun.

Privind spre viitor

,Dam Click pe Romania” nu este doar

despre calculatoare - este despre oameni,
comunitdti si sperantd. Cu fiecare calculator
donat, cu fiecare copil care descoperd lumea
digitald, proiectul aratd ca schimbarea este
posibild atunci cand lucrdm impreund. Si
povestea nu se opreste aici. Ne pregdtim sa
continudm, s& inovam si sd inspirdm, pentru
ca fiecare copil meritd o sansd la educatie, iar
fiecare calculator poate fi o fereastra catre o
lume mai buna.






Educatie timpurie de calitate pentru toti
copiii din Romania.

3,9 mil. lei

23%

sustinut de Kaufland Romania

Punguta cu doud
carti

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Punguta cu doua carti

Cele mai recente rezultate ale testelor PISA
aratd ca 44% dintre elevii de 15 ani care au
dat testul nu ating nivelul 2 (de baza) de
alfabetizare functionald - nu pot extrage
ideea principald dintr-un text si nu inteleg
relatiile dintre informatiile citite. Procentul
elevilor ale caror scoruri i plaseaza sub
nivelul 2 este n continuare mare la citire
(42%), matematica (49%) si stiinte (44%).
Aceste procente sunt mult mai ridicate n
comparatie cu media OECD (26% - citire,
31% - matematica si 24% - stiinte). lar daca
esantionul PISA ar include si copiii care au
abandonat scoala pand la aceasta varstg,
rezultatele ar fi si mai scazute.

Mai mult, Romania este pe ultimul loc dintre
toate tarile participante la capitolul echitate
educationald. Avem cele mai mari diferente
intre performantele elevilor in functie de
statutul socio-economic: cei mai multi elevi nu
reusesc sd faca performantd decat in mdsura
n care parintii lor Tsi permit sa plateasca
pentru extra resurse si servicii educationale.
Corelat cu procentul mare de 41,5% dintre
copiii romani care sunt expusi riscului de
saracie (potrivit studiului realizat de Salvati
Copiii), acest rezultat indica necesitatea unor
interventii rapide care sa faciliteze accesul
celor mai saraci copii la educatie de calitate,
de la cele mai mici varste.

Punguta cu doud cdrti este un proiect
dedicat incurajdrii lecturii, implementat la
nivel national si dedicat copiilor de de 0-3
ani din familii vulnerabile, cu venituri mici, din
mediul urban sau rural. Este un proiect unic,
care oferd copiilor, prin intermediul miilor

de ambasadori ai lecturii voluntari, atat
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carti valoroase cat si experiente placute de
lectura in familie, lucruri fundamentale pentru
educatia si dezvoltarea lor ulterioard.

Lansat si pilotat in 2019 de Asociatia
OvidiuRO in parteneriat cu Kaufland
Romania, proiectul a ajuns in prezent la peste
3.000 de ambasadori ai lecturii care au
oferit peste 154.000 de cdrti si au organizat
ateliere de lecturd cu peste 77.300 de copii.
Tot atatia parinti/bunici au fost implicati

si au aflat despre importanta cartilor si a
cititului de la cele mai mici varste. Scopul
proiectului este ca TOTI copiii s aibad sansa
unei dezvoltdri cognitive si socio-emotionale
corecte, incd din primii ani de viatd.

In 2023, Punguta cu doud carti a insemnat:

.11 40.000 de cdrti ilustrate au ajuns la
copii, acasd, cu sprijinul financiar Kaufland
Romania;

aflat despre importanta cititului cu cei mici,
inca de la nastere;

i Peste 2.000 de profesori, educatoare,
puericultori, studenti, bibliotecari, asistenti
sociali, asistenti medicali comunitari, mediatori
sanitari si alti specialisti au fost formati si au
devenit ambasadori ai lecturii in comunitdtile
lor - au primit si un kit de carti. (participarea

a fost monitorizatd si au primit kiturile doar
cei care au fost prezenti min. 80% din timpul
sesiunilor de formare);

. 5 sesiuni online de formare dedicate
proiectului si una de lansare;
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.1t 2 sesiuni de formare fata in fatd cu
studentii de la de la Departamentul de
Stiinte ale Educatiei, specializarea Pedagogia
Invatamantului Primar si Prescolar de

la Universitatea de Vest Timisoara si

Universitatea Stefan cel Mare din Suceava.

In debutul proiectului, primele Pungute cu
carti au ajuns la ministrul educatiei, Ligia
Decq, si la toate Inspectoratele Scolare

din targ, marcand astfel parteneriatul cu
aceste institutii pentru promovarea lecturii si
educatiei.

Cartile oferite copiilor au fost atent alese,
astfel incat sa fie potrivite varstei mici
(cartonate, colturi rotunjite), colorate, cu
foarte putin text si multe imagini. Autorii
sunt scriitori si ilustratori recunoscuti la nivel
mondial, apreciati la cele mai importante
Targuri de carte pentru copii din lume si
care au primit prestigioase premii si medalii.
Tn 2023, titlurile din Pungutd au fost: Pisa

si cartea de bucate si Carticica mea cu
ferestruici - Cuvinte.

Pisa si cartea de bucate este cartonatd
integral, cu pagini cu clapete, creatd de Julia
Donaldson in colaborare cu ilustratorul sau
preferat, Axel Scheffler, pentru cei mai mici
copii - cei care, chiar dacd nu stiu incd sa
citeascg, stiu sd se joace si le plac cartile.

Carticica mea cu ferestruici - Cuvinte contine
exercitii de recunoastere, dezvolta abilitatile
de vorbire siincurajeaza coordonarea mand-
ochi.

8 sesiuni de formare online si fizic au fost
organizate pentru 2.000 de ambasadori

ai lecturii si au fost sustinute de Maria
Gheorghiu, cu o experienta de 23 de aniin
educatia timpurie.

Formarile s-au concentrat pe literatie, precum
si pe modul cum le citim copiilor mici, de ce
au nevoie de anumite cdrti, adecvate varstei
lor si cum pot fi integrate acestea in diverse
activitati pornind de la continut. O atentie
deosebitd a fost acordata cititului impreund,
nca de la cele mai mici varste, fiind abordate
concluzii ale studiilor existente despre

impactul asupra dezvoltarii neuronale si
influenta cartilor asupra copiilor care acasa nu
beneficiazd de alti stimuli pentru dezvoltarea
cognitiva. Un alt aspect abordat in formari

a fost structura sesiunilor de lecturd pe care
ambasadorii voluntari urmau s le susting in
comunitate.

Fiecare ambasador care a participat la
sesiunile de formare, a primit pungute cu
doud carti pentru toti copiii identificati ca
fiind eligibili in proiect, dar si una pentru el, pe
care s@ o pdstreze si sa o foloseascd in lucrul
cu cei mici.

Ambasadorii lecturii au fost incurajati sa
implice n proiect familii defavorizate din
comunitate (un criteriu de baza) si, de
asemenea, sa continue intalnirile cu parintii

si cu cei mici. Formatul intdlnirii a fost flexibil,
avand in vedere varsta copiilor, cu accent pe
carti, lecturd si activitati de joc, corelate cu
continutul cartilor oferite. Atelierele de lectura
au fost organizate in comunitate, mergdnd pe
la fiecare familie cu copii de 0- 3 ani. Aceste
activitati au fost desfasurate siin spatii
deschise, cum ar fi curtea copiilor, curtea
gradinitei, curtea unei educatoare sau alte
locuri, precum o sald de grupg, parcuri etc.

Noutatea acestei editii a proiectului a fost
prezenta studentilor din cadrul Universitatii de
Vest din Timisoara si Universitatea Stefan cel

Mare din Suceava, Departamentul de Stiinte
ale Educatiei, specializarea Pedagogia
Invatamantului Primar si Prescolar.

Studentii care au devenit ambasadori ai
lecturii, au participat activ in proiect si au
apreciat faptul ca la implementare, cei din
comunitatea locald le-au sarit in ajutor
pentru identificarea copiilor, li s-au alaturat
n vizite acasa si au citit impreund cu ei si
parintii/bunicii copiilor.

Un aspect vital al proiectului a fost
segmentul dedicat implicarii parintilor si
bunicilor. Voluntarii au transmis acestora
importanta de a citi in mod regulat

copiilor incd de la nastere, evidentiind rolul
crucial al cartilor in stimularea dezvoltdarii
cognitive a copiilor in primii ani de viata.
De asemenea, parintilor si bunicilor i

s-au prezentat instructiunile pentru
sesiunile de lecturd in grup, participand

la o demonstratie. Accentul a fost pus pe
instruirea si sensibilizarea parintilor aflati

in dificultate financiard si pe integrarea lor
n comunitatea scolard. Punguta cu doud
carti reprezintd o oportunitate semnificativa
prin care interactionam direct cu acesti
parinti, oferindu-le astfel copiilor sansa unei
educatii si vieti imbunatatite.
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Sistemul educational roménesc poate fi transformat doar prin interventii constante, pe termen
mediu si lung, care produc la nivel national un lant de schimbdri incrementale. Impreund cu
parteneri precum Kaufland Romania putem sa crestem viitoarele generatii de cititori, sG-i
sustinem sa-si atingd potentialul si sG performeze in secolul 21. Educatia este recunoscutd

de Banca Mondlald ca fiind o solutie sigurd si demonstratd stiintific pentru a iesi din sdrdcie.
Programul Punguta cu doud cdrti poate ajuta Romdénia rurald si mai putin dezvoltatd sa reduca

decalajele socio-economice si sa creascd sansele de reusita in viatd ale copiilor.

MARIA GHEORGHIU

co-fondatoare Asociatia OvidiuRO



Asociatia pentru
Responsabilitate
Sociala PLAN B

Viziunea Asociatiei Plan B este o lume in
care fiecare copil si tandr sa beneficieze de
o educatie de cdlitate si incluziva.

1,13 mil. lei

62%

sustinut de Kaufland Romania

Deschidem Scoala

Akademia
Kinderland

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Asociatia Plan B este o organizatie non-
guvernamentald dedicatd imbundtatirii
sistemului educational din Romania. Misiunea
sa principald este de a asigura ca fiecare
copil, indiferent de mediul sdu social sau de
provenientd geograficd, sd aibd acces la o
educatie de calitate si sa poatd isi dezvolte
intregul potential.

Viziunea Asociatiei Plan B este aceea a

unei societdti in care fiecare tandr este
pregdtit sa Tsi construiascd un viitor prosper

si s contribuie la dezvoltarea comunitatii.
Organizatia considerd cd educatia este cheia
pentru a reduce inegalitatile sociale si pentru
a crea o societate mai justd si mai echitabila.

Pentru a-si atinge obiectivele, Asociatia
Plan B implementeaza o serie de proiecte
inovatoare si adaptate la nevoile specifice
ale comunitdtilor pe care le serveste. Aceste
proiecte se concentreazd pe trei directii
principale:

Educatie incluziva: Prin programe
educationale personalizate, Asociatia Plan B
sprijind elevii din medii defavorizate, oferindu-
le resursele si suportul necesar pentru a

reusi la scoald. De asemeneaq, organizatia
colaboreaza cu scolile si cu comunitatile
locale pentru a crea un mediu de invatare

incluziv si stimulativ.

Sanatate si mediu: Asociatia Plan B
promoveazd un stil de viatd sandtos si
constientizari importantei protejarii mediului
in randul tinerilor. Prin campanii de informare
si activitati practice, organizatia i incurajeaza
pe tineri sa adopte obiceiuri sdndtoase si sa
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contribuie la protejarea planetei.

Interventii in situatii de urgenta: In caz

de dezastre naturale sau sociale, Asociatia
Plan B intervine prompt pentru a oferi ajutor
comunitatilor afectate, concentréandu-se pe
reconstructia infrastructurii educationale si pe
sprijinirea copiilor si tinerilor traumatizati.

Tn Romania, existd inca disparitati
semnificative in ceea ce priveste accesul la
educatie de calitate. Copiii din mediul rural
sau din zonele defavorizate se confruntd cu o
serie de obstacole care le limiteaza sansele de
succes. Asociatia Plan B Tsi propune sd elimine
aceste bariere si sa ofere tuturor copiilor
oportunitati egale.

Prin proiectele sale, Asociatia Plan B a reusit
sa@ imbundtdteascd semnificativ viata a mii
de copii si tineri din Romania. Organizatia

a contribuit la cresterea ratei de inscriere n
scoald, la reducerea abandonului scolar si la
imbundtatirea performantelor academice ale
elevilor.
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Deschidem Scoala

Cei 850 de elevi ai claselor a V-a si a VlI-a din
16 scoli din judetele Caras Severin, Mehedintji,
Gorj, Dolj, Olt, Arges, Teleorman si Giurgiu au
primit sprijin pentru consolidarea materiei la
Limba Romana si Matematica prin proiectul
de educatie ,Deschidem scoala”, initiat

de Kaufland Romania si Asociatia pentru
Responsabilitate Sociala Plan B. Proiectul s-a
desfdasurat pand la finalul anului scolar 2022
- 2023.

Aflat la a treia editie, ,Deschidem scoala”
este dedicat copiilor din mediile vulnerabile,
cu risc de abandon scolar sau care au avut
intreruperiin procesul de invatare si au suferit
pierderi scolare importante.

Conform datelor oficiale, la Evaluarea
Nationald din anul anterior, ponderea elevilor
din mediul rural care au luat note sub 5 este
de trei ori mai mare decat in mediul urban.
Totodatd, 70% dintre copiii de la sate au
avut medii sub 7, procentul celor cu medii
intre 9 si 10 fiind de doar 4,5%. Mai mult,
procentul abandonului scolar este in prezent,
n Romania, de 15,6%, cel mai mare procent
fiind in mediul rural, unde 26% dintre elevi nu
mai vin la cursuri.

Proiectul educational ,Deschidem scoala”
este gandit in jurul a 3 directii de actiune:
digitalizarea scolilor vizate, predarea materiei
printr-o metodd acceleratd incluzivg,
consiliere psihologica.

Cele 16 scoli cuprinse n editia din 2023 a
proiectului au fost dotate cu echipamente
tehnice performante (tabla interactiva,
videoproiector, laptop, sistem audio), care
fac predarea materiei mult mai atractiva si
mai eficientd pentru elevi. De asemenea,
copiii beneficiari au primit seturi de rechizite

EDUCATIE DE
CALTATE

]

care sa-i ajute in procesul de asimilare

a informatiilor. In paralel cu invatarea
materiei, acestia au avut parte si de
consiliere psihologicd, in perspectiva reducerii
absenteismului si a abandonului scolar.

,Deschidem scoala” a ajuns la a treia editie,
dupd ce, in 2021si 2022, peste 1600 de elevi
din 8 judete din sud-estul tdrii au beneficiat
de 1580 de ore de recuperare si consolidare
a materiei la Limba Romand si Matematica,
precum si de sprijin psihologic si emotional,
in urma desfasurdrii a peste 80 de ore de
consiliere scolard. 31 de sdli de clasd au fost
echipate digital.

Elevii beneficiari au fost ascultati si indrumati
de consilierii scolari, au realizat impreund
experimente si activitdti de invatare
diferentiate. Sprijinul a venit dupd ce, in cele
mai multe dintre cazuri, s-a constatat ca elevii
se confruntd cu probleme familiale, bullying

si chiar depresie ori se simt descurajati si
considerd cd toatd lumea le accentueazd
lipsurile fara sa le vada micile reusite.

Institutiile de invatamant in care s-a
desfdsurat a treia editie a proiectului
,Deschidem scoala” sunt: Scoala Gimnaziald
,Dr. lon Sirbu” din localitatea Eftimie Murgy,
Scoala Gimnaziald ,luliu Birou” din localitatea
Ticvaniu Mare - judetul Caras-Severin; Scoala
Gimnaziala Eselnita din localitatea Eselnita,
Scoala Gimnaziald Jiana din localitatea Jiana
- judetul Mehedinti; Scoala Gimnaziala din
localitatea Piscuri, Scoala Gimnaziala ,lon
Grigoroiu” din localitatea Lelesti - judetul Gorj;
Scoala Gimnaziald Rojiste din localitatea
Rojiste, Scoala Gimnaziald Castranova din
localitatea Castranova - judetul Dolj; Scoala
Gimnaziald Orlea din localitatea Orleq,
Scoala Gimnaziald Grojdibodu din localitatea

Grojdibodu - judetul Olt; Scoala Gimnaziala nr.1 din localitatea Hartiesti, Scoala Gimnaziala
nr1 din localitatea Vulturesti - judetul Arges; Scoala Generala ,Sfintii Voievozi” din localitatea
Bragadiru, Scoala Gimnaziald Calinesti din localitatea Cdlinesti - judetul Teleorman; Scoala
Gimnaziald nr. 1 din localitatea Malu Spart, Scoala Gimnaziald ,Constantin Stancescu” din
localitatea Rasuceni - judetul Giurgiu.

Proiectul a avut un impact major asupra performantelor scolare ale elevilor, crescand mediile
acestora cu 2-3 puncte. Numérul elevilor cu note sub 5 a scdzut cu 92%, iar 24% dintre
beneficiari au obtinut note de 9 si 10, marcand o imbunatdatire semnificativa a rezultatelor.

Sesiunile de consiliere psihologicd, desfdsurate atat pentru copii, cat si pentru parintii acestora,
au contribuit la optimizarea comunicarii parinte-copil si la imbundtdtirea relatiei dintre familie,
scoald si elev. Parintii au ajuns s& inteleagd mai bine potentialul educational al copiilor lor,
sprijinindu-i eficient in procesul de invatare.

Aceste rezultate demonstreaza puterea interventiilor integrate n transformarea performantelor
educationale si a relatiilor familiale.
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Akademia Kinderland w450
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In perioada iulie-august 2023, Akademia sdptdmand, iar 7% nu iau niciodatd micul
Kinderland, un proiect desfdasurat de dejun. Aceste comportamente sunt corelate
Kaufland Romania si Asociatia pentru cu date ingrijoratoare la nivel european, care
Responsabilitate Sociald PLAN B, a continuat  indicd faptul ¢ unul din patru copii romani de
sd inspire generatiile tinere sa adopte 8 ani are probleme de greutate, iar unul din
obiceiuri alimentare sandtoase. Ajunsa la a zece suferd de obezitate.

sasea editie, caravana a fost un adevarat
centru mobil de educatie interactivd, oferind
activitati gratuite pentru peste 3.000 de
copii din Targu Jiu, Hateg, Arad, Timisoara si
Resita.

Akademia Kinderland nu doar cd oferd
educatie directa prin activitati nonformale,
dar extinde accesul la informatii prin aplicatii
mobile gratuite si platforma online, www.
akademiakinderland.ro, astfel incat copiii
Caravana a transformat parcarile sd poatd invata despre nutritie si in afara
magazinelor Kaufland in spatii creative, caravanei. Implicarea in proiecte de educatie este vitala pentru dezvoltarea comunitatilor
unde copiii cu varste intre 5 si 14 ani au fost puternice. Prin proiectele realizate impreund cu Kaufland Romdénia ne dorim sa ii
invitati sG descopere, prin jocuri si module ajutam pe copiii si tinerii din Romdénia sa primeascd educatia necesard unui trai
interactive, informatii esentiale despre mai bun, s evite marginalizarea sociald, sa stapdneasca instrumentele necesare
nutritie si sandtate. Decorate cu butaforii dezvoltdrii séndtoase, intr-un mediu curat silipsit de pericole.

atractive, statiile tematice au inclus jocuri

precum ,Detectivul de zahdr”, ,Farfuria datd, cd metodele interactive si ludice sunt RALUCA COSTACHE

ideald”, ,Super eroul K” si ,Kinder Bike”. De cheia pentru a forma obiceiuri sdnatoase si Proi M Asociatia PLAN B
L e sustenabile. Prin aceastd initiativa, Kaufland relEEt Mieme g Ased e
asemenea, modulele educative, cum ar fi o o ’ )
) ) ) S Romania si Asociatia PLAN B sustin
,Piramida alimentard”, ,Fii atent la ce bei” sau o T 7 T
) . . ) o sdndtatea si dezvoltarea armonioasd a
JTuburile digestive”, au oferit explicatii clare ) T L o :
) ) : : noilor generatii, sprijinind familiile in eforturile
si captivante despre functionarea corpului ) o
. . . lor de a educa copiii pentru un stil de viata
uman, combinarea corectd a alimentelor n ’
- ) ) echilibrat.
si impactul alegerilor alimentare asupra
sandatatii si capacitatii de invatare.

De la prima editie, in 2018, caravana a ajuns
n 23 de orase din tard si a influentat pozitiv
viata a peste 60.000 de copii. In editia

din 2023, programul a demonstrat, inca o

Copiii au avut ocazia sa invete de ce micul
dejun este esential, unde se ascunde zaharul
in alimentele consumate frecvent si cum

sd pregdteascd gustari sandtoase. Tn plus,

au fost incurajati sa fie responsabili fatd de
mediu, prin reducerea risipei alimentare, un
aspect vital intr-o tard in care se risipesc zilnic
6.000 de tone de alimente, din care aproape
jumadtate provine din gospoddrii.

Impactul educational al caravanei a fost ! : |
consolidat de rezultatele sondajelor care e LOSWAIN FRon copls ACCESUL

au ardtat nevoia urgentd de educatie h‘:r:::;n:::;:i o - = - Gﬂﬁ.TUlT
nutritionald in Romania: 5% dintre copiii sub r - EF S| |

14 ani consuma dulciuri zilnic, 43% beau
bduturi carbogazoase cel putin o datd pe

LT
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Viziunea Salvati Copiii este o lume in care
fiecarui copil ii este respectat dreptul la
viatd, protectie, dezvoltare si participare.

119,9 mil. lei

0,91%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru toti
copiii

Protectie pentru
copii cu pdrintii plecati
la munca in stradinatate

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Organizatia Salvati Copiii actioneazda in cinci
domenii strategice, fiecare avand obiective
specifice pentru protejarea si promovarea
drepturilor copilului:

1. Sandtate si nutritie: Sustinerea sanatatii
femeilor si nou-nascutilor, in special in
comunitdtile rurale, prin acces la servicii
medicale si nutritie adecvata.

2. Educatie: Asigurarea unei educatii
incluzive si de calitate pentru toti copiii,
prevenind abandonul scolar si sprijinind
incluziunea sociald.

3. Protectie: Protejarea copiilor Tmpotriva
violentei in familie, scoald, comunitate

si mediul online, prin campanii de
sensibilizare si sprijin direct.

4. Sardcia: Oferirea de sprijin material si
acces la resurse pentru copii si familille lor,
pentru a rupe ciclul saraciei.

5. Guvernantd: Promovarea investitiilor in
copii, respectarea interesului lor superior si
implicarea acestora in luarea deciziilor care
1i privesc.

Salvati Copiii Roménia apdrd si promoveazd
drepturile copilului in Romania din 1990, in
acord cu prevederile Conventiei ONU cu
privire la Drepturile Copilului. Salvati Copiii
Romania isi propune s& garanteze egalitatea
de sanse pentru toti copiii, indiferent de
mediul din care acestia provin, prin utilizarea
propriei expertize, precum si prin activitati de
lobby si advocacy asupra factorilor de decizie
si mobilizarea liderilor din societatea civila.

el

Organizatia Salvati Copiii desfasoard proiecte
n beneficiul tuturor copiilor, dar acorda

o atentie deosebita celor aflati in situatii
dificile: copii din comunitati defavorizate,
copii victime ale violentei, copii victime ale
exploatdrii prin muncd, copii ai strazii, copii
refugiati, copii in conflict cu legeq, copii privati
de protectia parentala.
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Educatie pentru toti copiii

Pe perioada anului scolar au fost organizate
in scolile partenere activitati de pregatire
scolard suplimentard care au fost sustinute
fie prin programul de tip Scoald dupd Scoala.
Copiii au beneficiat de sprijin in pregdtirea
temelor, de activitati de educatie nonformala
si de invatare prin joc precum si de activitati
menite sd le dezvolte abilitdti de viata
independentd si de autonomie in invatare.
Totodatd au fost organizate activitdti de timp
liber si de socializare care le-au permis copiilor
sd interactioneze cu alti copii si sa isi dezvolte
increderea n sine si s acumuleze cunostinte
noi.

Pe perioada verii au fost organizate grupe de
Gradinite si Scoli de vara - pregdtire estivala
pentru copiii de varsta prescolard care nu

au frecventat gradinita si care se pregdtesc
de inscrierea la scoald, dar si activitati de
pregdtire scolard remediald pentru copiii din
programul Scoala dupd Scoala. Pe Ianga
activitatile de pregatire scolard, au fost
organizate mici excursii, iesiri in parc sau la
obiective turistice, jocuri si concursuri sportive.

Pe toatd perioada participdrii la program,
copiii au beneficiat de o masa caldg, rechizite,
imbrdcaminte, igienico-sanitare, iar familile

au beneficiat de tichete sociale si alte

forme de sprijin, in functie de tipul de nevoie
identificata.

Parintii copiilor au participat lunar la intalniri
de informare si consiliere- consiliere sociald
n vederea obtinerii drepturilor de care
beneficiazd prin lege, consiliere psihologicd,
consiliere juridica in vederea obtinerii
documentelor de identitate, solutiondrii

EDUCATIE DE

]

problemelor locative etc, facilitarea accesului
la serviciile medicale (inscrierea la medici de
familie, consultatii medicale, achizitionarea de
retete).

In cele cinci orase au fost intalniri de lucru cu
reprezentantii autoritdtilor cu rol in protectia
si educarea copiilor.

Rezultate atinse

.1 11 grupe de tip Scoald dupd Scoald au
fost organizate (in Bucuresti sector 1,2, 3
si sector 5, Constanta si Mangalia, Tureni,
Judetul Cluj, Targu Mures)

..... 6 grupe de pregdtire prescolard pentru
copiii care nu au frecventat gradinita au
fost organizate

..... 6 grupe de Scoald de vard au fost
organizate

Prescolari participanti la program - 80
de copii

..... Elevi participanti la programul Scoala
dupad Scoald si Scoli de vara - 830 de copii

it Parinti - 190 de pdarinti

i Sprijin material - 910 de copii

de lucru

Rezultate calitative - toti copiii au reusit
s@ nregistreze progres scolar si cresterea
autonomiei de invatare.

Actiunile intreprinse n 2023 au contribuit in
mod direct la ameliorarea situatiei cu care
se confruntau cei 995 de copii si familile
lor si, totodatg, la rezolvarea partiald a

> > >
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problemei sociale cu care se confruntd copiii din grupuri vulnerabile, respectiv sardcia si
abandonul scolar. Activitatile derulate de Salvati Copiii cu sprijinul Kaufland Romania au
contribuit direct la cresterea calitatii vietii copiilor, prevenirea si reducerea abandonului scolar
in randul copiilor din comunitati defavorizate prin oferirea de sprijin material precum si servicii
complexe educationale si sociale destinate atat copiilor, cat si familiilor lor. Pentru consolidarea
rezultatelor obtinute sunt, insd, necesare interventii sustinute, pe termen lung. Este necesard,
de asemenea extinderea interventiilor siin alte zone, luand in calcul participarea scdzuta la
educatie a copiilor vulnerabili.

Asigurarea suportului financiar prompt de catre Kaufland Romania a dus la prevenirea riscului
de abandon scolar si crestere a rezultatelor scolare ale copiilor, evitand astfel, pe termen lung,
implicatii negative asupra formarii profesionale viitoare a copiilor si integrarii lor sociale.
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Protectie pentru copii cu pdrintii e

plecati la munca in strainatate

Scopul proiectului implementat de Salvati
Copiii este sa contribuie la reducerea
impactului negativ asociat migratiei
economice a pdrintilor, asupra copiilor ramasi
acasd, in ingrijirea unei rude sau a unui singur
pdrinte.

Tn cadrul proiectului, au fost derulate
interventii destinate asigurdrii bundstarii
emotionale si a protectiei copiilor cu unul sau
ambii parinti plecati la munca in strdindtate
din Bucuresti si judetele Caras-Severin, Neamt,
Déambovita, Olt, Tulcea. Proiectul face parte
din programul Salvati Copiii destinat copiilor
cu pdrintii plecati la munca in strainatate din
Bucuresti si 18 judete.

Au fost derulate:

..... activitati de consiliere psiho-sociald
pentru copii (consiliere de grup si
individuald), in scopul depdsirii problemelor
cauzate de lipsa parintilor si dezvoltarii

de abilitati emotionale, sociale si de viata
independentg;

..... activitati de suport educational

(sprijin la efectuarea temelor, pregatire
suplimentard la materiile de baza etc))
pentru imbundtatirea rezultatelor scolare/
mentinerea acestora si prevenirea
abandonului scolar;

activitati de socializare si timp liber

cu rolul, pe de o parte, de a-i ajuta sdTsi
petreaca timpul liber intr-un mod util, in
compania unor adulti de incredere si, pe de
alta parte de a-i stimula sa interactioneze
cu alti copii, contribuind astfel la prevenirea
izolarii sociale, situatie des intalnita la
acesti copii si de a contribui la dezvoltarea
a diferite abilitati si aptitudini;

]

program de dezvoltare a abilitatilor
parentale si consiliere sociald si juridicd, in
functie de nevoi, pentru persoanele in grija
carora au ramas copiii/pdrintii copiilor.

Totodatd, au fost realizate caravane locale
de informare care au vizat informarea
parintilor, a persoanelor in grija cdrora raman
copiii si membrilor comunitatii cu privire la
riscurile plecarii parintilor asupra dezvoltarii
copilului, modalitati de prevenire a acestora
si obligatiile care le revin parintilor la plecare,
preponderent in localitati din mediul rural (18
localitati). Copiii au fost informati cu privire la
drepturile lor si modalitati de a se adapta la
perioada separarii de parinti; de asemeneaq,
au fost implicati in activitati de socializare.

Beneficiari directi

3 200 de copii cu pdrintii plecati la
muncd in str@indtate au beneficiat de
suport individualizat (psihologic, social,
educational), in functie de nevoile
identificate in evaluare si au inregistrat
progrese atdtin ceea ce priveste
dezvoltarea de abilitati socio-emotionale,
cat si obtinerea de progrese scolare

> 135 de persoane in grija cdrora au
ramas copiii (rude sau parinti) au fost
inclusi intr-un program de consiliere si
suport, dezvoltandu-si abilitatile parentale

P> 145 de copii cu parintii plecati la munca
n strdindtate au beneficiat de informare

si consiliere, prin intermediul caravanelor
locale

P> 186 de persoane in grija carora au
ramas copiii (rude sau parinti) sau parinti
care intentioneazd sa plece la muncd

> > b

peste hotare au beneficiat de informare
si consiliere, prin intermediul caravanelor
locale

P 80 de specidlisti - cadre didactice,
consilieri scolari si angajati ai serviciilor
publice de asistentd sociala din cadrul
primdriilor - au participat la sesiunile de
informare din cadrul caravanelor locale

Beneficiari indirecti

B> 600 de persoane, membre ale famililor
copiilor inclusi in proiect in centre (copi

sau adulti) cu grad ridicat de informare si
sensibilizare;

P> Peste 1.000 de persoane, preponderent
din mediul rural, din familile membrilor
comunitatii care au participat la
caravanele locale si beneficiari ai serviciilor
oferite de specidlistii informati prin
caravanele locale.

Rezultate calitative: Majoritatea copiilor
inclusi in proiect si-au imbundtatit abilitatile si
deprinderile in urma frecventarii activitatilor
din program. Astfel, ultima evaluare realizata
in program a evidentiat imbunatdatirea
abilitatilor emotionale si sociale ale copiilor
pentru peste 76% dintre copii, imbunatatirea
rezultatelor scolare ale copiilor pentru

peste 80% dintre acestia, imbundtatirea
relatiei dintre copii si parinti/apartingtori si
imbundtatirea abilitdtilor de parenting ale
persoanelor n grija cdrora au rdmas copiii
pentru peste 90% dintre acestia.

Pentru mentinerea si consolidarea acestor
rezultate este nevoie de o interventie
continud vizand copiii si adultii din jurul lor

pe perioada separdrii de parinti si care sa le
reducd in continuare vulnerabilitatile multiple.
Este nevoie de asemenea de extinderea
interventiilor sin alte zone, ludnd n calcul
amploarea fenomenului copiilor rdmasi singuri
acasd. Asigurarea bundstdrii emotionale si a
protectiei adecvate a acestor copii reprezinta
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premise pentru viitorul lor ca adulti echilibrati
emotional, integrati social si profesional.

Tn Romania, conform studiului Salvati

Copiii lansat in 2023, 536.000 de copii,
aproximativ 14% dintre copiii din Romania

au avut in perioada iunie 2021 - iunie 2022
unul sau ambii parinti plecati la munca in
str@indtate. Pentru o protectie adecvata a
lor, in urma experientei acumulate in peste

14 ani de interventie in sprijinul acestor copii,
Salvati Copiii a contribuit la Tmbundtatirea
prevederilor legislative dedicate lor din

Legea Copilului. Tn cadrul proiectului au fost
promovate, prin intermediul caravanelor
locale de informare in mai multe localitati

din judetele vizate, modificarile legislative

si modul in care acestea pot sprijini la o mai
buna protectie a copiilor aflati in aceasta
situatie. De asemeneq, prin dezbaterea
regionald organizatd la Timisoara in 27
octombrie 2023, problematica copiilor cu
parinti plecati la munca in straindtate si
necesitatea organizarii de servicii de suport
adecvate a fost adusd in atentia autoritatilor
judetene silocale din domeniul asistentei
sociale si institutiilor scolare din judetele
Regiunii Vest: Timis, Caras-Severin, Hunedoara
si Arad, acestea dovedind un real interes
pentru imbundtatirea politicilor adresate
acestor copii.




Copiii din Romania se confruntd cu vulnerabilitati majore in ceea ce priveste accesul la
educatie, servicii sociale si suport pentru sandtatea lor emotionald. Criza economica din ultimii
ani a agravat aceste provocdri, in special pentru copiii din comunitati defavorizate si cei ai

cdror pdrinti sunt nevoiti sG munceascd in straindtate. Kaufland Romdania recunoaste pe deplin

importanta implicdrii active in viata comunitdtii si, in cei peste 10 ani de colaborare, am reusit sG S P ° ° ° P S S S S ° PS
contribuim semnificativ la imbundtdtirea conditiilor de viata ale copiilor din Romdénia.
° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
GABRIELA ALEXANDRESCU
Presedinte Executiv PY PY ° PY ° PY ° ° ° ° ° °



Asociatia
Visuri Indraznete

Viziunea CampioMATE este sa i ajute

pe elevii de gimnaziu din Romania sa Tsi
creascd nivelul la matematica si, astfel,

sa fie antrenati pentru o viatd socio-
economicd mai bund, mai implinita. Pentru
ei si pentru Romania.

1,4 mil. lei

9%

sustinut de Kaufland Romania

CampioMATE

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

CampioMATE

Rezultatele evaluarilor internationale, cum
sunt testele PISA, dezvdluie dificultati
serioase n performantele la matematica
ale elevilor romani. Aproximativ 70%

dintre acestia au un nivel de competentd
matematicd sub nivelul minim necesar
pentru a aborda probleme zilnice, situand
Romania penultimul loc din Europa la acest
capitol. Mai mult, matematica genereaza
sentimente negative in randul elevilor, care
manifestd teama si rusine in fata acestei
materii esentiale pentru géndirea analiticd
si abilitatile de rezolvare de probleme,
afectandu-le astfel potentialul academic
si profesional pe termen lung. Aceastd
situatie alarmantd a determinat Asociatia
Visuri Indrdznete sa creeze programul
CampioMATE.

CampioMATE este un campionat de
matematicd pe echipe, gandit sa i gjute pe
elevii de gimnaziu sa Tsi dezvolte abilitatile
matematice prin joc si competitie. Inspirat
de sport si elemente de video-gaming,
CampioMATE Tsi propune sa creeze o
atitudine pozitiva fatd de matematica,
transformand o disciplind des intampinata
cu reticentd intr-o activitate captivanta

si motivantd. Lansat in 2022, programul a
debutat ca editie pilot in judetul lasi si a
crescut rapid, ajung@nd in 2024 la peste
10.000 de participanti din 34 de judete si
peste 700 de scoli. Pana in 2030, viziunea
CampioMATE este sd devina cea mai
populard competitie de matematica pentru
gimnaziu, atingand 10% dintre elevii din
aceastd categorie, ceea ce ar insemna un
numar de aproximativ 75.000 de copii.

CampioMATE urmareste sa antreneze elevii
pentru aTsi creste performantele matematice
cu circa 10% pe durata unei editii, cu

rezultate evidente in invatare. Totodatg,

are misiunea de a transforma atitudinea

fatd de matematicd a elevilor, ajutdndu-i s&
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EDUGATIE DE 1 3 ACTIUNE PENTRU
CGALITATE SCHMBRLE CUMATICE
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gaseascad pldcere in aceastad disciplind. Acest
obiectiv ambitios este sprijinit de Asociatia
Visuri Indrdznete, parteneri educationali
precum Societatea de Stiinte Matematice din
Romania si Inspectoratele Scolare Judetene, si
de companii care sustin activ programul.

Inscrierile au avut loc in perioada 27
noiembrie 2023 - 9 ianuarie 2024, timp n
care elevii de clasele V-VIII s-au aldturat
programului prin intermediul profesorilor lor,
care aveau posibilitatea sa devina antrenori
dedicati in CampioMATE. Tnscrierile s-au
realizat exclusiv pe platforma campionatului,
iar participarea a fost gratuitd, asigurand
acces pentru toti copiii pasionati de
matematica si dornici sa participe la
competitie. Cu sprijinul Societdtii de Stiinte
Matematice din Romania (5.SMR), a
Inspectoratelor Scolare Judetene si a
partenerilor locali, campionatul a atins un
numar record de participanti, cu judete
precum Arad, lasi, Mehedinti, Vaslui si
Constanta printre cele mai reprezentate.

In perioada 10 ianuarie - 6 februarie 2024,
elevii au trecut printr-o serie de teste si
calificari, menite sa determine nivelul lor initial
la matematicad si sa-i repartizeze in divizii
corespunzdatoare, Beta sau Gamma, pentru
a concura cu alti colegi de acelasi nivel. Pe
baza rezultatelor, fiecare elev a fost alocat
unei echipe sau a fost pus pe banca de
rezerve, un loc important si motivant pentru
antrenamente suplimentare. Acest proces a
fost géndit pentru a echilibra competitia si a
permite fiecarui copil sd progreseze intr-un
ritm potrivit, aldturi de colegi cu nivel similar.

Campionatul propriu-zis a inceput pe 7
februarie 2024 si a durat pand pe 31 mai,
timp de patru luni, cu cinci etape intensive
de concurs. In aceastd perioadgd, elevii-
jucdtori au avut parte de provocdri zilnice,
teste de etapg, lockere cu puncte si probe
speciale, care le-au oferit ocazia sa castige

4 € <



puncte valoroase atat pentru echipa lor,
cat si pentru clasamentul individual. Fiecare

echipa sijucdtor a avut parte de o experientd

captivantd si motivantg, iar clasamentele,
actualizate zilnic, au mentinut un spirit de
competitie acerb si au sustinut dorinta de
autodepdsire in randul participantilor. In

editia aceasta, aproximativ 10.000 de copii au

rezolvat 255 de misiuni matematice, reusind
sd inregistreze scoruri impresionante.

Printre momentele speciale din campionat
s-a numarat si evenimentul ,Start Joc” din

4 februarie, o ceremonie transmisa live

pe YouTube si Zoom, in care copiii, parintii

si profesorii au fost intdmpinati de Alex
Stefanescu cu imnul CampioMATE si de Andi
Moisescu, care a impdrtdsit din experienta si
pasiunea sa pentru matematica. Sustinerea
oferita de figuri publice si de personalitati
din domeniul educatiei, printre care dna
Ana Elisabeta Naghi, Inspector National
Matematica si Astronomie, si dl Prof. Univ.
Dr. Radu Gologan, Presedintele SSMR, a
consolidat importanta si prestigiul acestui
program pentru elevii din Romania.

Dupa patru luni intense de antrenamente
si competitii, CampioMATE a ajuns la etapa
finald - Gala CampioMATE, organizatd pe
8 iunie 2024, intr-un eveniment transmis
live, in care au fost sarbdtorite realizarile
participantilor. Cei 1791 de jucdtori care au
obtinut minim 70% din R-score-ul maxim
(minim 4480 de puncte din maximul de
6400 pentru un jucdtor) au fost premiati cu
medalii si recunoastere pentru efortul lor.
De asemeneaq, 118 echipe au fost distinse cu
medalii Gold, Silver si Bronze, fiecare echipd
avand nevoie de minim 44800 de puncte
din maximul posibil de 64000 pentru a fi
premiata.

In final, echipele castigatoare ale editiei 2024
au fost selectate in functie de punctajul lor
total si de performantele individuale si de
echipa:

.3 Clasa V, Divizia Gamma: Lotus
MATE 2024 din Jud. Mehedinti, antrenor
Constantin Capitanescu

: lasa VI, Divizia Beta: Matemartienii din
Jud. Bacdu, antrenor Cristina Magirescu

.33t Clasa VI, Divizia Gamma: Matematica
in culori din Jud. Vaslui, antrenoare
Marinela Vrabie

Clasa VII, Divizia Beta: Echipa lui
Desccrtes din Jud. lasi, antrenor Aida
Andreea Grecu

Clasa VII, Divizia Gamma:
Ga/axy/sMath din Jud. lasi, antrenor lonel-
Ciprian Rusu

.iiii Clasa VI, Divizia Beta: Math Storm din
Jud. lasi, antrenor Geanina Gimiga

Clasa VIII, Divizia Gamma:
Descendent// lui Pitagora din Jud. lasi,
antrenor Ana-Gabriela Dima

Programul a demonstrat deja o schimbare de
mentalitate n randul participantilor, observata
prin feedback-urile elevilor care spun ca

au nceput sa inteleagd si sd aprecieze
matematica datoritd formatului interactiv

al competitiei. In cadrul editiilor anterioare,
peste 16.000 de elevi au evaluat experienta
CampioMATE cu un scor mediu de 4,6 din

5, indicénd o apreciere foarte mare fata de
abordarea programului.

CampioMATE este mai mult decat o
competitie - este o platformd inovativa de

nvatare a matematicii, care transforma

atitudinile si motivatia elevilor, pregatindu-i
pentru un viitor de succes. Prin continuarea
acestui program si extinderea sa nationald,
CampioMATE Tsi propune sd creeze o
generatie de ,atleti ai mintii” care sa valorifice
gandirea analitica si matematica in viata de zi
cu zi siin carierad.

CampioMATE s-a ndscut pentru cd ne-am dorit sd le oferim

copiilor experienta matematicii intr-un mod distractiv. De multe ori,
matematica este o materie de care copiilor le este teamd, desi nu ar
trebui. Ne bucurdm cd in editiile de pand acum am vazut atdt de multi
copii-jucdtori cdrora le-a facut placere sa se antreneze cu consecventa
la matematicd, datorita formatului interactiv, bazat pe elemente din
sport si video-gaming si vrem ca, in continuare, sG antrenam cat mai
multi atleti ai mintii prin matematica si joc. CampioMATE reuseste sa
aducad matematica mai aproape de elevii de gimnaziu datoritd tuturor
oamenilor implicati in program (profesorii, voluntarii, partenerii SSMR,
echipele ISJ partenere) si datorita sprijinului Galeriei Suporterilor -
companii care cred in educatie si o sustin activ. In editia 2023 am fost
onorati sa spunem BUN VENIT suporterului KAUFLAND care a avut
un rol determinant in extinderea programului catre un numar dublu

de jucdtori fata de editia anterioard. De asemenea, sustinerea echipei
KAUFLAND a insemnat pentru echipa CampioMATE si un aport
important de bune-practici pentru dezvoltarea programului in anii
urmatori. Va multumim!

ANDREI RADULESCU

Presedinte Asociatia Visuri Indrdznete

MARIA PREDOIU

Director Executiv CampioMATE
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Cititorii nu se nasc, ci se educad!

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

272.000 lei

55%
(o) Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

sustinut de Kaufland Romania

[ impactul asupra ONG-ului ]

Narativ

[ impactul asupra mediului]

Narativ

Asociatia Curtea Veche s-a infiintat in 2014
cu scopul de a promova lectura de placere
n randul copiilor. Obiectivele asociatiei pe
termen lung sunt:

> Formarea obiceiului de a citi in randul
copiilor si al familiilor;

P> Scaderea ratei analfabetismului
functional si cresterea gradului de fluentd
la citit si vorbit;

M Facilitarea accesului la carti prin
donatii pentru copiii care provin din familii
fard posibilitati sau grupuri dezavantajate.

Asociatia sezvoltd in permanentd proiecte cu
participare gratuitd pentru elevi/copii, pentru
a promova cititul ca activitate distractiva
potrivitd a fi abordata in timpul liber, in familie
sau intre prieteni sau la scoald.

Proiectul ,Narativ” este o initiativa
educationald lansatd cu scopul de a promova
lectura si de aincuraja dezvoltarea culturald
a elevilor din ciclul primar si gimnazial (7-14
ani). Initiat la finalul anului scolar 2022-2023,
proiectul a pornit de la o serie de dialoguri

cu institutiile scolare, iar odata cu inceputul
noului an scolar, in septembrie 2023, a fost
implementat activ in unitati de invatdmant
din diverse localitati.

Scopul principal al proiectului este de a
stimula interesul pentru lecturd in randul
elevilor si de a facilita accesul acestora la carti
si resurse culturale prin donatii si activitati
interactive. Obiectivele urmdrite sunt:

1. Promovarea lecturii - Incurajarea lecturii
de placere si formarea unui obicei de
lecturg;

2. Sustinerea fondurilor de carte scolare -
Actualizarea bibliotecilor scolare cu titluri
noi;
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3. Crearea unor spatii educative
interactive - Organizarea de ateliere
pentru dezvoltarea competentelor
lingvistice, culturale si creative ale elevilor:

4. \mplicarea comunitdtii scolare -
Atragem participarea elevilor, profesorilor
si pdrintilor intr-un efort comun de a sprijini
educatia prin lectura.

Proiectul ,Narativ” adreseazd provocarea

de a creste interesul pentru lecturd in randul
elevilor, intr-un context in care obiceiurile de
citit sunt intr-o scddere accentuatd. Lipsa
accesului la carti noi si atractive in multe
dintre bibliotecile scolare afecteazad motivatia
copilor de a citi. In plus, lipsa de timp si

de resurse a familiilor contribuie la o slabd
sustinere a lecturii acasa. Prin donatiile de
carte si prin activitdtile desfasurate, proiectul
urmareste sa atenueze aceste dificultdti si sa
facd lectura mai accesibild si atractivd pentru
copii.

Cu sprijinul Kaufland Romania, proiectul a
oferit scolilor pachete de carti. Donatiile

au fost primite cu entuziasm, contribuind la
reinnoirea fondului de carte din biblioteci si

la sustinerea activitatilor de lectura. In plus,
parteneriatul cu Kaufland Romania a permis
desfdsurarea de ateliere educationale diverse
in cadrul Festivalului de lecturd pentru copii
Narativ. Acesta s-a desfasurat in perioada
septembrie-octombrie 2023 in cadrul a 5
scoli - Scoala Gimnaziald Coroieni - Comuna
Coroieni, jud. Maramures, Scoala Gimnaziala
LAvram lancu” - Dej, jud. Cluj, Scoala
Gimnaziala nr. 1 Castelu - Comuna Castelu,
jud. Constanta, Scoala Gimnaziald ,Lucian
Grigorescu” - Medgidia, jud. Constanta, Liceul
Teoretic Negru Voda - Negru Vodg, jud.
Constanta.

4 € <



Au fost organizate 57 de ateliere la care au
participat elevi din ciclurile primar si gimnazial,
implicdnd un numar de 20 de pedagogi

si 30 de cadre didactice voluntare. Printre
temele atelierelor s-au numarat: Creative
Writing, Mitologie si Heraldicg, Jurnalistul de
poveste, Actorie pentru cititori, Matematica
este distractivd, Dezvoltare personalg, si
Chimie WOW. De asemeneaq, au fost initiate
cluburi de lectura si discutii educative, atat
cu elevii, cat si cu profesorii voluntari, care
si-au manifestat interesul in diversificarea
metodelor pedagogice.

Tn 2023, proiectul ,Narativ” a avut un impact
semnificativ:

P> 3.215 elevi participanti (1848 eleviin
ciclul primar si 1.367 in gimnaziu)

P> Peste 750 de carti donate in
bibliotecile scolare

P 57 de ateliere desfdsurate pe teme
diverse

P> 75 de elevi voluntari si mai mult de
30 de cadre didactice implicate

> 20 de pedagogi implicati in sustinerea
activitatilor.

Apreciem deschidereq, interesul si atentia manifestate de catre
Kaufland Romania, deja un partener traditional pentru acest proiect

Reactiile participantilor au fost extrem

de pozitive, elevii fiind entuziasmati de
interactiunea directd cu pedagogii si de
activitdtile interactive oferite. De asemenea,
cadrele didactice au apreciat oportunitdtile
de dezvoltare profesionald oferite prin
proiect. Parintii si profesorii au sustinut
importanta continudrii acestui tip de activitati
si extinderea lor pentru a acoperi si clasele
de liceu, incurajand astfel lectura nu doar in
scoald, ci si acasd, ca obicei de familie.

al asociatiei. Cu sustinerea lor reusim sa-I facem itinerant, si astfel,
proiectul sa poatd ajunge si catre elevii scolilor din tard, si ei avand
dreptul de a li se asigura o sansd egald la educatie precum cea a
oricarui alt elev dintr-un oras mare cu multe activitati extra-scolare

puse la dispozitie.

LEONARD POPOVICI-CHELARU

Manager proiect




Viziunea Asociatiei 1leven este sintetizata
in urmdtoarea fraza: O Romanie in care
tinerii perfomeri vor s trdiascd, sd se
dezvolte si sa colaboreze, formata din
comunitdati in care bucuria miscdrii sa fie o
realitate a fiecdrei zile.

2,2 mil. lei

90%

sustinut de Kaufland Romania

Creatori de viitor

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Tleven, cu
sprijinul Kaufland Romdénia, se incadreaza in
categoriile Educatie si Sport & Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Creatori de viitor

Peste 70% din tinerii liceeni cu performante
deosebite din tara noastra (educational,
cultural, sportiv) Tsi doresc sa studieze si sa
aibd o carierd in afara Romaniei. Dintre cei
ramasi, mai mult de jumdtate nu cred cd pot
sd aiba un rol decisiv in schimbarea in bine pe
plan economic, social sau cultural a Romaniei.
Fiecare din acesti tineri exceptionali sunt
fantastici in domeniul lor de performanta, dar
le lipsesc o serie de competente necesare

cu precddere n joburile viitorului, care in
proportie de peste 30% vor fi diferite in
urmdtorii 10 ani.

Creatori de viitor reprezintd si o platforma
generatoare de idei si proiecte ce aduc
schimbare in comunitdtile din care creatorii de
viitor provin si nu numai. Pentru ca peste 70-
75% din acesti tineri urmeazd universitati de
top din toatd lumea, un obiectiv al programlui
este acela de-aiincuragja sd aleagd Romania
dupa finalizarea studiilor, fie prin urmarea
unei cariere in targ, fie prin implicarea activa
n proiecte cu impact in dezvoltarea Romaniei.

Obiectivele principale ale urmatorilor aniin
cadrul programului Creatori de viitor:

1. Dezvoltarea comunitdtii tinerilor
performei romani pana la cel putin 1200 de
persoane active.

2. Dezvoltarea a cel putin 5 proiecte noi
cu impact national in diverse arii, create,
incubate si lansate cu sprijinul comunitatii
de alumni Creatori de viitor.

Tn 2023, editia ,Creatori de Viitor - Champions
United,” desfasurata in lunile august-
septembrie, a reunit tineri cu performante
exceptionale intr-un program intens de
activitati. Evenimentul, sustinut de Kaufland
Romania, a fost un punct de intdalnire

pentru tineri care exceleazd in educatie,
sport, culturd, dar siin implicare civica. Au
participat zeci de tineri remarcabili, precum

77

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

Edward Torac-Toma (olimpic international la
matematicd), Gabriela-Maddalina Pirvulescu,
si Rares Maxim Stefan, campioni nationali

si internationali la diverse discipline, inclusiv
matematicd, biologie, fizica si robotica.

Programul a inclus sesiuni TRANSFORM,
unde tinerii au interactionat cu ,Creatori

de Prezent” - personalitdti din domenii
diverse care au impartdsit din experienta lor
profesionald. Printre acestia s-au numdrat
personalitati precum Daniel David, rectorul
Universitatii Babes-Bolyai, Mihnea Marutg,
jurnalist si autor, si Codruta Simina, jurnalist
specializat in fact-checking. Scopul acestor
sesiuni a fost de a oferi participantilor modele
reale de succes in diverse cariere si de a-i
inspira sa Tsi asume un rol activ in dezvoltarea
comunitdtilor din care provin.

O noutate in structura programului au fost
sesiunile HARD TALKS, care au abordat
subiecte sensibile si controversate din
societate, incurajand tinerii sG dezvolte
capacitatea de a discuta argumentat si
empatic, fard a insista pe diferentele de opinii.
Aceste sesiuni au fost menite sa le ofere
tinerilor un cadru pentru exersarea dialogului
constructiv, cultivandu-le gandirea critic@, un
aspect esential intr-o lume moderna.

De asemenea, programul a inclus o intdlnire
informald, desfasurata la Treepi, in apropiere
de Cluj-Napoca, unde participantii au avut
ocazia sa socializeze si sa discute cu invitati
din diverse domenii - antreprenori, avocati,
influenceri din social media, printre altii - intr-
un cadru deschis si inspirational.

Un alt moment special a fost participarea
tinerilor la evenimentul ,Jazz in the Park,”
unde au avut ocazia s@ se bucure de muzicd
si sa interactioneze intr-un mediu cultural
relaxant, intdrind coeziunea grupului si
sustinerea reciproca.



Viziunea asociatiei este de a construi o
societate echitabild, in care fiecare copil,
indiferent de contextul sdu social, are acces
la educatie de calitate, un mediu sdndtos
si sanse reale de dezvoltare personald si
profesionala.

8,7 mil. lei

1,43%

sustinut de Kaufland Romania

Gradinita de
sadmbata

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Gradinita de sambata

Casa Bund este un ONG dedicat sprijinirii
copiilor din comunitati defavorizate din
Romania, avand ca obiectiv principal
combaterea inegalitatii de sanse in educatie,
sandtate si dezvoltare sociald. Organizatia se
concentreazd pe crearea unor oportunitdti
educationale si sociale pentru acesti copii,
astfel incat sa le asigure un viitor mai bun si sa
le ofere sanse reale de a-si atinge potentialul.
In prezent, Casa Buna isi desfasoara
activitatea n patru comunitdti din tard:
Ferentari, Leresti (Arges), Nucsoara (Arges) si
Sanpetru (Brasov), unde peste 450 de copii
beneficiazd de programele educationale, insa
intentioneaza sa Tsi extindd impactul sin alte
regiuni, pentru a sprijini un numar cat mai
mare de copii aflati in dificultate.

Multi dintre copiii din comunitatile
defavorizate se confruntd cu lipsuri
educationale si medicale semnificative,
fiind expusi riscului de a trdi intr-un mediu
care nu sprijind dezvoltarea lor fizicg,
emotionald si intelectuald. Acesti copii nu
au acces la educatie de calitate, suferd
adesea de malnutritie si nu beneficiaza de
ingrijire medicala de baza. In lipsa unui sprijin
adecvat, acestia risca sa devind victime ale
analfabetismului functional si excluziunii
sociale, perpetudnd astfel sardcia dintr-o
generatie in alta.

Casa Buna si-a propus sd combatd aceste
inegalitati printr-o serie de initiative care
vizeazd imbundtdtirea accesului copiilor

la educatie, sanatate si sprijin social. Unul
dintre obiectivele cheie ale organizatiei este
extinderea accesului la educatie de calitate.
Tn acest sens, Casa Bund implementeazd
programe educationale atat online, cat

si offline, care ajung la sute de copii din
comunitati vulnerabile. Aceste programe sunt
adaptate nevoilor fiecdrui copil, avand ca
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scop imbundtdtirea alfabetizdrii functionale
si promovarea unor metode de invatare
interactive, care sd fie atractive si eficiente
pentru acesti copii. De asemenea, organizatia
oferd gratuit materiale educationale
esentiale, cum ar fi manuale, rechizite si
acces la tehnologie, pentru a sprijini procesul
educational.

Printre initiativele organizatiei se numara
Gradinita de SGmbatd, un proiect esential
care ainceput in 2018 si a evoluat continuu
pentru a oferi copiilor o educatie timpurie

de calitate. Aceasta gradinita a fost gandita
pentru a ajuta copiii sG depdseascd decalajele
educationale din comunitatile vulnerabile,
oferindu-le un loc unde pot invata prin joc,
socializa si beneficia de un mediu de invatare
care sa le stimuleze dezvoltarea.

Initial, Gradinita de Sambdata functiona doar
o zi pe sGptamana, dar in 2024, cu sprijinul
Kaufland Romania, programul s-a extins la
doud si apoi trei zile pe saptamana. In fiecare
zi, cei peste 100 de copii petrec cinci ore

in cadrul gradinitei, participand la activitati
educationale structurate, care sunt atat
interactive, cat si adaptate nevoilor fiecarui
copil. Aceste activitdti includ invatarea prin
poveste, exercitii de citire si matematicg,
jocuri de constructie, activitati senzoriale si
dezvoltarea abilitatilor motorii fine si grosiere.
Un alt aspect important al programului

este promovarea unui stil de viata sandtos,
copiii beneficiind de mese sdndtoase si de
oportunitati de a invata despre importanta
unei alimentatii echilibrate.



Pe langa dezvoltarea intelectuald, Gradinita de SGmbata pune un accent deosebit pe
formarea abilitatilor sociale ale copiilor, prin activitdti de grup care i incurajeaza sd colaboreze,
sa respecte reguli si sa isi exprime emotiile intr-un cadru sigur si sustingtor. Totodatad, copiii

sunt invatati sa devind mai autonomi in viata de zi cu zi, invatand sa isi gestioneze activitatile
personale si sa interactioneze cu ceilalti intr-un mod respectuos si colaborativ.

Scopul final al Gradinitei de SGmbatd este ca toti copiii care participd la program sa inceapd
scoala pe o bazd solidd, avand aceleasi sanse ca ceilalti copii, indiferent de contextul lor social
sau economic. Prin acest proiect, Casa Bund reuseste sd prevind decalajele educationale si s
ofere copiilor un start echitabil in viatd.

In paralel cu Gradinita de Sambatd, Casa Buna continud sa desfdsoare programe educationale

si de sandtate, asigurdnd accesul copiilor la ingrijire medicala si promovand un stil de viatd
sandtos. Organizatia monitorizeazd constant impactul activitatilor sale, cu scopul de a
imbundtati continuu sprijinul acordat copiilor si famililor vulnerabile.

Féra voi am fi fost mult mai mici. Am fi
inceput mai greu. Ne-am fi descurcat mai
greu. Am fi facut mai putin bine in jurul nostru.
Siiam fi fost un pic mai putin indréznetiin a
face toate minundtiile pe care le-am reusit.
Multumim!

VALERIU NICOLAE

Fondator si Presedinte Asociatia Casa Buna
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Viziunea Fundatiei Casa Perla este aceea
a unei societdti in cadrul careia indivizii au
aceleasi sanse privind accesul la o viata

decenta. Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

Scoald dupad scoald

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Scoala dupa scoalda

Fundatia Casa Perla urmdreste construirea
unei societdti in care fiecare persoand are
acces la oportunitati egale, menite sai
asigure o viatd demna si sanse echitabile
de a se dezvolta armonios. Viziunea
fundatiei se bazeazd pe convingerea ca
progresul si armonia sociald sunt posibile
doar prin sprijinul acordat celor care au
nevoie de ajutor pentru a depdsi dificultatile
int@mpinate in procesul de integrare sociald.
Tn acest context, proiectele derulate n
comunitatea de romi din cartierul Malin,
Codleq, au ca scop sprijinirea copiilor si
famililor aflate in dificultate, intr-un efort
sustinut de a reduce sardcia si excluziunea
sociald, factori care impiedica dezvoltarea
armonioasd a persoanelor.

Fundatia Casa Perla isi propune, astfel, sa
contribuie la incluziunea sociald a copiilor din
cartierul Mdlin prin intermediul educatiei si
sa ofere un sprijin constant acestora. Scopul
principal al proiectului ,Scoald dupa scoald”
este sd prevind abandonul scolar si safi
ajute pe copii sd Tsi continue studiile, sa Tsi
dezvolte abilitatile cognitive si sociale si sa
capete incredere in propriile capacitati. De
asemenea, fundatia urmdreste sa sprijine

si pdrintii, astfel incat acestia sa fie mai
implicati in educatia copiilor, s@ constientizeze
importanta acesteia si sd ofere un mediu
familial mai stabil, care sa susting evolutia
scolard a copiilor.

Comunitatea Mdalin se confrunta cu o serie
de provocari serioase, printre care lipsa unui
sprijin educational acasd, in conditiile in care
multi dintre parinti nu au un nivel de educatie
care sa le permitd sa isi ajute copiii la teme.
Adeseaq, copiii sunt nevoiti sd participe la
treburile gospoddresti si sa ingrijeascd fratii
mai mici, ceea ce afecteaza frecventa lor la
scoald si performantele academice. In plus,

n multe dintre familii se inté@lnesc probleme
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precum alcoolismul, violenta domesticd si
lipsa unei comunicdri sdndtoase, iar acestea
lasd o amprentd puternicd asupra dezvoltdrii
emotionale si sociale a copiilor.

Prin programul ,Scoal@ dupd scoald”, Fundatia
Casa Perla ofera pentru 91 de copii cu varste
cuprinse intre 7 si 16 ani un sprijin constant
pentru efectuarea temelor siintelegerea
materiei scolare, intr-un cadru sigur si
stimulant. Profesorii si voluntarii fundatiei
acordd fiecdrui copil atentia necesarad,
explicandu-le lectiile n ritmul lor si oferindu-
le activitati suplimentare, inclusiv jocuri
educative, care sd le stimuleze creativitatea
si sd le ofere un timp pl&cut de relaxare. Pe
|Gnga suportul academic, programul le ofera
copiilor si cate o gustare zilnica si rechizite la
inceputul fiecarui an scolar, cu posibilitatea
de a primi rechizite suplimentare pe parcursul
anului, in functie de nevoile fiecaruia.

Activitatile fundatiei nu se limiteazd doar

la suportul oferit la teme. Periodic, se
organizeazd vizite la domicilile famililor rome,
pentru a discuta cu pdarintii despre progresul
copiilor, despre eventuale probleme scolare
sau de comportament si pentru a incuraja

o comunicare deschisa intre parinti si copii.
Totodatd, fundatia deruleazd activitati
extrascolare pentru copii, in special in
perioada vacantelor, dar si o datd pe luna.
Aceste activitdti includ excursii, povestiri,
lectii de igiend, jocuri educative, activitati de
lucru manual si pregdatirea unor gustari, toate
menite sd sprijine dezvoltarea emotionald si
sociald a copiilor. Uneori, la aceste activitati
sunt invitati si oaspeti speciali, care le oferd
copiilor ocazia de ainvata lucruri noi intr-un
mod interactiv si pldcut.



La sfarsitul fiecarei luni, fundatia organizeazda
o intalnire speciald, unde se serbeaza zilele
de nastere ale copiilor, se desfdsoard jocuri

randul lor, au Tnceput sa inteleagd mai bine
rolul educatiei si sa Tsi incurajeze copiii sG
frecventeze scoala. Increderea acestorain

si activitati recreative si se discutd despre
valori si comportamente pozitive. In plus, la
evenimentele speciale de peste an, precum
sarbdtorile religioase, Ziua Mamei sau Ziua
Copilului, Fundatia Casa Perla organizeaza
serbadri pentru a aduce impreund copiii

si parintii intr-un cadru festiv, unde se
transmit mesaje importante despre respect,
generozitate siintelegere.

programul derulat de Fundatia Casa Perla
a crescut, iar rezultatele pozitive observate
i-au convins de importanta participdrii la
activitatile fundatiei si de beneficiile pe
termen lung ale educatiei.

Prin aceste eforturi constante, Fundatia
Casa Perla sustine dezvoltarea armonioasa
a copiilor si parintilor din comunitatea Mdlin,
contribuind la o integrare sociald mai buna
si la crearea unui viitor mai echitabil si mai
promitdtor pentru toti membrii comunitatii.

Proiectul ,Scoald@ dupd scoald” a avut un
impact semnificativ asupra comunitatii,
oferind copiilor un mediu de sprijin si invatare
care le creste motivatia de a merge la scoala
si le dezvoltd abilitatile sociale.

Participarea lor constanta la program
contribuie la imbunatatirea rezultatelor
scolare si i ajutd sd isi formeze un vocabular
si un comportament adecvat. Parintii, la

M-am bucurat pentru implicarea Kaufland Romania in
sustinerea proiectelor sociale, a fost o mare bucurie pentru cd
am obtinut finantare a doua oard pentru derularea proiectului
Fundatiei. De la inceput am stabilit o colaborare foarte

bund, reprezentantii Kaufland Roménia fiind mereu deschisi

si prompti. Sprijinul financiar primit este un mare motiv de
multumire si o bucurie imensd. Astfel Kaufland Romaénia a luat
parte la imbundtdtirea calitatii vietii beneficiarilor nostri.

VIOREL SCURTU

Presedinte



Fundatia
NABU Global

Misiunea NABU este de a contribui la
rezolvarea crizei globale de alfabetizare,
astfel incat fiecare copil sa poatd citi si
sd-si atingd potentialul. Organizatia si
propune sd ofere fiecdrui copil acces egal la
alfabetizare pana in 2030.

494.000 lei
15%

sustinut de Kaufland Romania

30 de cartiin
aplicatia gratuita
NABU

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

30 de carti in aplicatia
gratuita NABU

Fundatia NABU Tsi propune s& abordeze
criza globald a alfabetizarii si sa ofere
fiecarui copil sansa de a invata sa citeascd,
valorificandu-si potentialul. Misiunea NABU
se aliniaza Obiectivelor de Dezvoltare
Durabild ale ONU si pune accent pe
combaterea analfabetismului, considerat
unul dintre factorii principali ai problemelor
sociale globale. Prin platforma sa digitalg,
NABU oferd acces la o vasta colectie de
carti bilingve si povesti adaptate nivelului de
citire al fiecarui copil, in special pentru cei
din comunitdtile dezavantajate. Aldturi de
organizatii partenere, NABU creeazd povesti
relevante cultural si accesibile pentru a
sustine copii din medii vulnerabile, oferindu-le
instrumentele necesare pentru dezvoltare.

Statistica aratd cd la nivel global, 250 de
milioane de copii nu sunt alfabetizati, iar in
Romania situatia este la fel de alarmanta.
Aproximativ 93,5% dintre romani nu cumpard
nicio carte pe an, iar 41% dintre elevi nu

au atins un nivel de baza in citire. NABU Tsi
asuma astfel responsabilitatea de a furniza
gratuit povesti si resurse educationale pentru
a diminua rata analfabetismului in randul
copiilor din Romania, urmarind sa ofere
fiecarui copil oportunitatea unei educatii de
baza si a unui viitor mai bun.

Tn 2023, NABU a lansat proiectul ,30 de carti
in aplicatia gratuitd NABU”, in parteneriat
cu Kaufland Romania, cu scopul de a sprijini
educatia copiilor din medii vulnerabile

prin acces la resurse educative adaptate
varstei lor. Aceastd initiativa a adus 30 de
carti noiin aplicatia NABU, dintre care
zece sunt povesti originale despre teme
legate de educatia pentru mediu, reciclare
si alimentatie sdndtoasd. Aceste povesti

au fost create de Violeta Mihdes, Cristina
Beatrice Preda si Monica Grecu si au fost
ilustrate de sapte tineri artisti romani, iar
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proiectul a inclus si traducerea lor in engleza
si ucraineand pentru a sustine copiii refugiati
din Romania si Republica Moldova. Pe 1&angd
incarcarea cdrtilor pe platformd, NABU a
desfasurat activitati interactive in scoli, unde
copiii au avut ocazia sd interactioneze cu
scriitorii si ilustratorii lor, dezvoltand astfel
interesul pentru lecturd intr-un mod atractiv
si accesibil.

Proiectul a fost implementat intre aprilie si
decembrie 2023, incluzand activitati variate:
crearea de noi povesti educative, ilustrarea si
traducerea acestora, promovarea aplicatiei
n comunitdtile vulnerabile si organizarea de
evenimente Tn comunitate. Toate acestea au
consolidat misiunea NABU si parteneriatul cu
Kaufland, oferind copiilor resursele necesare
pentru un start educational solid.






Asociatia
ARCA Tasi

Misiunea Asociatiei ARCA este educatia
persoanelor vulnerabile din punct de
vedere economic si social, cu accent pe
fetele si tinerele femei din mediul rural din
judetul lasi.

50.000 lei
100%

sustinut de Kaufland Romania

Freesponsable

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Freesponsable

Freesponsable este un proiect educational al
Asociatiei ARCA lasi, sponsorizat de Kaufland
Romania, ce isi propune sa sprijine tinere

din medii rurale defavorizate din judetul

lasi. Conceput ca o initiativa pe termen

lung, programul are drept obiectiv principal
dezvoltarea abilitatilor practice, cresterea
ncrederii in sine si promovarea autonomiei
personale pentru participantele provenite din
medii cu acces limitat la educatie si resurse.
Proiectul abordeaza probleme profunde,
precum vulnerabilitatea sociald si economicg,
pundnd un accent special pe rolul educatiei
practice n transformarea vietilor acestor
tinere.

Editia pilot, desfasurata in 2022, a scos la
iveald multiple provocdri cu care se confruntd
copiii din zonele rurale, printre care lipsa
resurselor, prejudecatile sociale silipsa
oportunitatilor educationale si profesionale.
In mod deosebit, s-a remarcat situatia fetelor
si tinerelor femei, adesea mult mai expuse
riscurilor sociale precum violenta domesticg,
traficul de persoane sau dependenta
financiard. Aceste constatdri au determinat
reorientarea proiectului incepand cu 2023
pentru a raspunde in mod specific nevoilor
tinerelor participante.

Astfel, editia din 2023 a fost dedicatd

unui numar de 30 de fete din comunele
Tibana si Popricani, judetul lasi. Activitatile
desfdsurate au avut loc in atelierele Brucker
Crafts din Popricani siin sala de activitati a
Muzeului Satesc din Tibana, intre septembrie
si decembrie, extinzéndu-se pe mai multe
weekenduri decdat fusese initial planificat,
datoritd entuziasmului participantelor si al
rezultatelor vizibile ale muncii lor.

Atelierul de pieldrie si croitorie le-a oferit
fetelor posibilitatea de a nvata procesul
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complet de fabricare a unor obiecte din
piele, de la identificarea tipurilor de piele
(crom si tabacita vegetal) pana la utilizarea
instrumentelor specializate precum preducele,
furculite pentru cusut, ace si atd cerata.
Participantele au fost ghidate sa croiasca
propriile proiecte, sd le personalizeze prin
vopsire si finisare, si sa le asambleze manual
sau cu ajutorul masinilor de cusut. Printre
produsele redlizate s-au numarat gentj,
portofele, huse pentru telefoane silaptopuri,
tocuri pentru ochelari si accesorii de moda.
Aceste activitati nu doar cd au contribuit

la dezvoltarea abilitatilor practice, dar

le-au oferit fetelor si oportunitatea de a
vedea rezultatele concrete ale muncii lor,
consolidéndu-le increderea in fortele proprii.

Atelierul de cusut la masing le-a introdus

pe participante in utilizarea masinilor de
cusut casnice. Dupd un instructaj temeinic
pentru protectia muncii, fetele au invatat sa
opereze masinile, sd regleze tensiunea atei si
s realizeze diferite tipuri de cusaturi. Ele au
creat tote bag-uri, saculeti din panza, pernute
si alte accesorii textile, familiarizandu-se cu
intreg procesul, de la selectarea materialelor
pdana la finalizarea produselor.

Atelierul de restaurare a mobilierului

si componentelor din lemn a avut un
impact deosebit prin combinarea muncii
manuale cu istoria culturald. Participantele
au restaurat masini de cusut vechi,
reconditiondnd componente din lemn si
metal si transforméndu-le in mese de lucru
functionale. Ele au invatat sa slefuiascag, sa
vopseascad si s reasambleze piesele, fiind
astfel expuse unei discipline riguroase si unui
proces complex care implicd ordine si precizie.
Aceastd activitate le-a demonstrat fetelor
cum o meserie practicd poate fi o sursd de

independentad si demnitate.
4 4 <



Pe langa abilitatile tehnice, proiectul ainclus
si sesiuni de discutii despre rolul educatiei in
viata lor, despre importanta unei perspective
optimiste si despre capacitatea de a depdsi
provocdrile vietii. Fetele au fost incurajate

s@ Tsi construiascd propriile oportunitdti

prin dezvoltarea de competente practice,
indispensabile pentru o viatd independenta si
demna.

Rezultatele proiectului Freesponsable sunt
remarcabile: peste 100 de obiecte din piele
si material textil realizate, doud mese de
lucru create din componente restaurate si
doud masini de cusut complet functionale.
Mai presus de toate, proiectul a insuflat
participantilor curajul de a-si imagina un viitor
diferit, bazat pe autonomie si valorificarea
sinelui. Entuziasmul si sclipirea din ochii fetelor
candTsi vad munca finalizata sunt dovezi ale
succesului acestui demers si ale impactului pe
care il are asupra vietilor lor.

Proiectul Freesponsable continud sa
demonstreze cd implicarea reald si educatia
practica pot face o diferentd profundg,
oferind tinerelor instrumentele necesare
pentru a deveni cu adevarat libere si
responsabile.




Fundatia

’

de Sprijin
Comunitar

Viziunea fundatiei este o lume in care
drepturile omului sunt respectate si

toti membrii comunitdtii au acces

egal si nediscriminatoriu la servicii de
calitate, adecvate nevoilor, acordate de
profesionisti.

12,2 mil. lei

1,5%

sustinut de Kaufland Romania

Adoptd un licean

*Proiectele dezvoltate de Fundatia de Sprijin
Comunitar, cu sprijinul Kaufland Roménia, se
incadreazd in categoriile Educatie si Social

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Adoptad un licean

Asociatia Tsi propune sd sprijine grupurile
vulnerabile din comunitate prin initiative
esentiale, acoperind trei directii: programe
medicale, sociale si educationale, dezvoltarea
comunitatilor locale si promovarea
parteneriatelor cu sectorul public si privat.

Organizatia urmareste sa combatd doud
probleme sociale critice: abandonul scolar
in randul tinerilor din medii defavorizate

si dificultatile int@mpinate de persoanele
varstnice care nu au acces la ingrijire si
sprijin constant. Lipsa resurselor si conditiile
economice precare sunt factori care
afecteazd accesul la educatie si ingrijire de
bazd, contribuind la cresterea discrepantelor
ntre mediul rural si urban.

Proiectul ,Adoptd un Licean” sprijind direct
30 de tineri din familii vulnerabile, oferindu-le
suport financiar, educational si psihosocial,
asigurdndu-le continuitatea in educatie.

Cei 60 de tineri participanti la proiect (30
dintre acestia fiind sustinuti prin burse lunare
de la Kaufland) primesc burse de 300-500 lei
lunar, pentru a acoperi cheltuielile de cazare
si masd necesare continudrii studiilor liceale.
Asistentul social al organizatiei monitorizeaza
indeaproape performantele scolare si modul
de utilizare a fondurilor, mentinand un dialog
constant cu profesorii si pdrintii elevilor pentru
a se asigura cd acestia beneficiaza de sprijinul
adecvat si isi mentin rezultatele la un nivel
satisfacator.

Pe langd suportul financiar, proiectul include si
sesiuni de consiliere educationald, unde tinerii
sunt ajutati individual sau in grup pentru a
face fatd problemelor de integrare scolard si
adaptare la noul mediu. Voluntarii organizatiei
lucreazd cu elevii pentru a le Tmbunatati
rezultatele la materiile de bazd si pentru

a-i pregdti corespunzator pentru examenul
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de Bacalaureat, incurajandu-i sd dezvolte o
mentalitate pozitiva fatd de invatare.

O componentd importantd a proiectului este
ncurgjarea tinerilor bursieri sa se implice n
activitatile de voluntariat ale organizatiei. Prin
participarea in activitati practice - cum ar fi
atelierele hand-made, implicarea in activitati
pentru copii la Centrul Mozaic din Bacdu si la
Cluburile cu Lipici din comunitdtile lor - tinerii
nvatd importanta implicdrii in comunitate si
isi dezvolta abilitati interpersonale, empatie si
spirit de initiativa.

Tinerii participd lunar la sesiuni de dezvoltare
personald si orientare profesionald sustinute
de specidalisti din diverse domenii (psihologi,
medici, manageri, etc.). Aceste intdlniri

sunt structurate ca discutii interactive

care abordeazd teme esentiale pentru
dezvoltarea personald si profesionald,

cum ar fi gestionarea stresului, abilitati de
comunicare si planificarea carierei, si le ofera
elevilor perspective utile pentru o viata
independentad.






Fundatia
United Way
Romania -
Drumul
Impreund
Romania

Viziunea United Way Romania este aceea
a unei comunitati prospere, capabile de
a-si sustine membrii sd-si atingd potentialul
maxim.

10,2 mil. lei

6%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru
viitor

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru viitor

United Way Romania (UWRo) Tsi propune
sa contribuie la construirea unei comunitati
prospere, in care fiecare membru sd aibd
sansa de a-si atinge potentialul maxim.
Organizatia isi indeplineste misiunea

prin donatii si voluntariat, urmarind sa
imbundtateasca vietile persoanelor din
comunitatile vulnerabile ale Romaniei.

Obiectivele United Way Romania:

P> Sprijinirea accesului la servicii esentiale
de educatie, sandtate si integrare pentru
persoanele defavorizate, oferindu-le
oportunitatea unei vieti mai bune.

B> Crearea unei retele extinse de
parteneriate cu organizatii, companii,
institutii si persoane private, cu scopul
de aincuraja implicarea activa in
responsabilitatea sociald, filantropie si
voluntariat.

> Consolidarea societdtii civile,

prin sustinerea organizatiilor
neguvernamentale care presteazd servicii
sociale esentiale si prin promovarea

unui model de implicare responsabild si
sustenabild.

P Promovarea transparentei si a
profesionalismului in toate initiativele si
parteneriatele desfdsurate.

P> Sustinerea autoritatilor
guvernamentale in eforturile de a dezvolta
comunitdti prospere, capabile sa raspundd
nevoilor tuturor cetatenilor.

In perioada mai 2023 - iunie 2024, Asociatia
United Way Romania (UWRo), cu sprijinul
Kaufland Romania, a implementat proiectul
Educatie pentru viitor, dedicat sprijinirii copiilor
aflatiin risc de abandon scolar. Proiectul

s-a desfdsurat in mai multe comunitati
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vulnerabile din judetul Timis si a avut ca
obiectiv principal prevenirea esecului scolar si
crearea unei retele de sustinere pentru copiii
din medii dezavantajate.

Problema sociald abordata a fost lipsa
accesului egal la educatie, care poate duce
la abandon scolar, analfabetism functional si
excludere sociald. Tn comunitati defavorizate,
multi copii nu beneficiazd de resursele
necesare pentru a reusi la scoald, iar parintii si
cadrele didactice din aceste medii intdmpina
dificultdti in sprijinirea lor. Printr-o interventie
integratd, Educatie pentru viitor a oferit solutii
practice si a adus beneficii directe pentru
copii, parinti si profesori.

Proiectul a fost structurat pe mai multe arii
de interventie:

B Sprijin educational pentru copii: 210
copii din patru scoli (Scoala Gimnaziala
Izvin, Liceul Teoretic Recas, Scoala
Gimnaziald Sinandrei si Scoala Gimnaziald
Fibis) au beneficiat de activitati de tip
scoald dupd scoald, unde au primit o masa
calda si sprijin pentru efectuarea temelor,
precum si activitati remediale desfasurate
de doud ori pe saptadmand. In paralel, copiii
au participat la activitati non-formale,
cum ar fi cluburi de lecturd, educatie
pentru sandtate, protectia mediului, si
ateliere de creativitate.

Activitati de tutorat: Copiii cu rezultate
scolare bune i-au gjutat pe colegii lor

mai putin avansati sd-si imbundtdteascd
performantele, promovand invatarea intre
egali, cu beneficii evidente pentru ambele
parti.

Implicarea pdrintilor: Parintii au fost
inclusi in sesiuni de educatie parentald
care i-au ajutat sa dezvolte abilitati noiin

4 <4 <



sprijinirea copiilor lor. Prin consiliere si informare, acestia au invatat sa isi incurajeze copiii si sa
participe activ la procesul educational.

ormarea cadrelor didactice: Profesorii au avut oportunitatea de a urma cursuri de
perfectionare, inclusiv un program acreditat de Ministerul Educatiei, axat pe managementul
claselor si sprijinirea elevilor din medii vulnerabile.

venimente de promovare a lecturii: In cadrul proiectului, 10 comunitati vulnerabile au
gazduit ateliere de literatie si alte activitati creative menite sa stimuleze interesul pentru
lecturd. Tn 2023 au avut loc sase astfel de evenimente, iar in 2024 alte patru. Peste 1.000 de
copii din localitati precum Izvin, Recas, SGnandrei, Fibis, Pischia si Bucovat au fost implicati
n aceste activitati, alaturi de 97 de voluntari care i-au insotit in lumea povestilor si a
imaginatiei.

Proiectul Educatie pentru viitor a demonstrat ca o abordare integratd, care implica toti actorii
din viata copilului - scoala, familia si comunitatea - poate aduce schimbari pozitive in viata
copiilor vulnerabili. Prin sprijin educational, activitati creative si promovarea lecturii, copiii au
fost incurajati sa continue pe drumul educatiei, crescandu-le astfel sansele la o viatd mai buna.

Totodatd, implicarea pdrintilor si formarea cadrelor didactice au contribuit la consolidarea unei
retele de sprijin esentiald pentru sustinerea copiilor in procesul educational. Prin parteneriatul
dintre UWRo si Kaufland Romania, acest proiect a devenit un exemplu de buna practica in
sprijinirea comunitatilor vulnerabile si promovarea educatiei ca fundament al unei societdti
prospere.

Suntem recunoscdtori pentru colaborarea
avutd cu Kaufland Romania prin proiectul
"Educatie pentru viitor", desfasurat in 10
comunitati vulnerabile din Judetul Timis. Acest
parteneriat strategic ne-a permis sa oferim
acces la un mediu de invatare stimulativ
pentru 210 copii care se confruntd cu
provocadri educationale si la ateliere de lectura
care sd trezeascd dorinta de cunoastere
pentru peste 1.000 de copii. Impreund, prin
acest proiect, am contribuit la construirea unei
comunitati mai educate si mai puternice si am
oferit copiilor sansa la un viitor mai bun.

ADRIANA-ANA DOBREA

Director Executiv



pastel

Misiunea noastrd este sa educam, sa
inspirdm si sa ajutam oamenii si companiile
sa facd fapte bune cu recurentd. Vrem sa
fim locul unde fiecare persoand dornicd sa
se implice gaseste cauza potrivita.

1,1 mil. lei

6,9%

sustinut de Kaufland Romania

startEDU

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

startEDU

Asociatia pastel este rdspunsul unei nevoi
actuale: crearea unui obicei din a face bine. A
pornit de la un program intern al agentiei de
comunicare pastel, inceput in 2018, prin care
intreaga echipd si-a asumat ca nu va trece o
luna fard sa facd o fapta bund. De ce lunar?
Fiindcd suntem picaturi de ajutor intr-un
ocean de lipsuri. Tot timpul va fi cineva care
are nevoie de ajutor si altcineva care poate si
vrea sd ofere acel gjutor. Asociatia pastel Tsi
propune sa identifice cele doud parti si sa le
aducd impreunad.

Asociatia Tsi propune sd aducd un impact
real si pozitiv in vietile beneficiarilor prin
proiecte educationale si sociale, axandu-se
pe incluziune. Obiectivele pe termen mediu
includ: extinderea impactului la nivel national,
crearea de noi proiecte si spatii educationale
n Centre Scolare de Educatie Incluziva,
consolidarea echipei si parteneriatele
strategice cu companii si institutii pentru
sustinerea pe termen lung a initiativelor.

Se pune accent pe dezvoltarea unei culturi
a faptelor bune recurente, motivand

atdt persoanele fizice, cat si companiile

sa participe constant la actiuni sociale.

De asemeneq, se doreste integrarea
responsabilitatii sociale in activitatile pe
termen lung ale partenerilor.

Asociatia pastel si Kaufland Romania au
oferit rechizite si materiale didactice pentru
cei 45 de copii care locuiesc in satele CA
Rosetti, Leteq, Periprava, Sfistofca si Cardon,
din judetul Tulcea. In plus, scolile din C.A
Rosetti, Letea si Periprava au fost dotate

cu materiale educationale, jocuri si produse
de curdtenie, pentru ca cei 45 de copii sa
nceapd anul scolar pregatiti.

Initiativa face parte din programul ,Start
EDU", fiind al treilea an in care Asociatia
pastel se implicd in comunitdtile izolate unde
copiii au nevoie de rechizite si materiale
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educationale. ,Start EDU" are loc pentru al
doilea an consecutiv in judetul Tulcea.

Cele 5 sate formeazd una dintre cele mai
izolate comune din Romania, aflatd la peste
100 de km de primul oras. Aici invatd doar 45
de copii, iar scoala este singurul loc unde ei se
intalnesc, socializeaza si invatd. Majoritatea
familiilor nu au posibilitati materiale pentru

a le asigura copiilor strictul necesar, deoarce
nu isi permit sG mearga pand in Tulcea sa

le achizitioneze. Drumul din localitate pana
in Tulcea costa 200 de lei si este anevoios,
implica deplasarea cu autoturismul si
ambarcatiuni.

Cele 45 de pachete au fost formate din:
ghiozdane, penare complet echipate cu
instrumente de scris, creioane colorate,
carioci, caiete, acuarele, dictionare, carti de
beletristica.

Prima editie a proiectului StartEDU s-a
desfdsurat in 2022, in aceeasi comunitate.
Rezultatele editiei precedente sunt:

P> Medii mai mari si primul premiu |
acordat in ultimii ani

Datorita materialelor si rechizitelor pe care le-
am donat anul trecut, copiii au (re)descoperit
placerea de a merge la scoald, de a explora

si de a-si dezvolta noi abilitati. La finalul
anului scolar 2022-2023, mediile copiilor au
fost considerabil mai mari decat cele din anul
scolar precedent, iar profesorii au fost mandri
sd acorde, dupd mult timp, un premiu | unui
elev care a avut rezultate scolare foarte bune.
Cu un an nainte, niciun elev nu s-a calificat
pentru premiul |.

>» Promovabilitate de 100%

Promovabilitatea a crescut in scolile din Leteq,
Periprava si C. A. Rosetti, un rezultat mult
imbunadtatit fatd de anii anteriori.
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> Noi abilitati invatate

Foarte apreciate de elevi au fost activitatile care au implicat lucrul cu materialele craft.
Datoritd acestor activitati, elevii s-au implicat in activitati extrascolare, care au presupus lucru
tehnic si manual, si au putut accesa alte abilitati (pe Ianga cele logice, de memorare sau citire).
In plus, faptul ca elevii s-au implicat in activitati de invatare si joc, complet noi, i-a qjutat sd-si
manifeste personalitatea.

P Procesul de predare s-a imbundgtatit

Datorita noilor resursele (dictionare, caiete si fise de lucru), munca la clasa s-a imbunatatit
si a devenit mai eficientd. In plus, profesorii au avut un spectru mai larg si divers de evaluare
a cunostintelor si de notare. Daca inainte notau elevii doar dupd lectiile din manuale, acum
profesorii au tinut cont, in procesul de evaluare, si de rezultatele din caietele de lucru si
implicarea lor in activitatile extrascolare.

B> Egalitate de sanse in educatie

Proiectul startEDU oferd egalitate de sanse tuturor copiilor, iar asta s-a vdzut in comunitatea
din C.A. Rosetti. Copiii au primit toti aceleasi kituri cu materiale, pentru a avea acces egal la
activitati educative si la jocuri. Sunt gesturi importante, care dacd sunt invatate la timp pot
avea un impact pozitiv in vietilor lor de adolescenti si, mai apoi, de adulti.

Este momentul ca acesti copii din comunitate sa invete, sd se educe, este sansa lor.

Ei au nevoie ca adultii din jurul lor sa fie concentrati pe nevoile lor. Au nevoie sd le

placa la scoald, sa fie stimulati cognitiv cu materiale noi si interesante, s descopere

pldcerea de a invata, sd le fie activata curiozitatea, sG nu mai masoare drumul spre

si dinspre unitatea de invatdmant doar din lipsuri. La fel ca si anul trecut, cu sprijinul .
Kaufland Romania, le-am oferit kituri individuale, cu tot ce au nevoie pentru intregul -
an scolar. In plus, am echipat si scoala cu diverse materiale ca sa intdmpine cum se

cuvine reintoarcerea elevilor la scoala.

ANDREEA OPREA

Director Executiv Asociatia pastel



Asociatia
Divizia Artelor
prin Tehnologii

Emergente

Asociatia DATE Tsi propune sd dezvolte

in intreaga Romania cele mai importante
muzee de artd si tehnologie si sa fie
catalizator de transformare sociald si
culturald, contribuind la dezvoltarea unei
generatii de tineri educati, creativi, cu
competente digitale si inclusi in mod egal in
viata culturald.

7.5 mil. lei
9.8%

sustinut de Kaufland Romania

Museum of
Immersive New Art

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[impactul asupra mediului]
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Museum of Immersive New Art

Asociatia Divizia Artelor prin Tehnologii
Emergente (DATE) isi asuma rolul de
catalizator in transformarea sociald si
culturald a Romaniei, propunandu-si sd
dezvolte cele mai importante muzee de

artd si tehnologie din tara si sa promoveze o
generatie de tineri creativi, educati si echipati
cu competente digitale. Prin initiativele sale,
asociatia doreste sd reducad discrepantele
intre generatii si s& creeze un continut cultural
captivant, care sa atragd toate varstele catre
artele performative.

Un exemplu marcant al acestei viziuni este
proiectul Museum of Immersive New Art
(MINA), cel mai important muzeu de artd
new media din Sud-Estul Europei, care
redefineste accesul la educatia culturald

printr-o sintezd ineditd intre artd si tehnologie.

MINA Tsi propune sa fie un spatiu deschis si
incluziv, in care fiecare copil, indiferent de
mediul din care provine, s poatd explora
creativitatea si sa beneficieze de experiente
culturale de calitate. Prin programele si
parteneriatele sale, muzeul urmdreste sa
diminueze discrepantele educationale si sa
ofere oportunitati egale copiilor din medii
defavorizate.

Tn Romania, multi copii din mediile rurale sau
din familii cu resurse limitate au oportunitati
reduse de a participa la activitati culturale
si educative. Aceastd redlitate contribuie la
excluziunea sociald si limiteaza dezvoltarea
lor personald si intelectuala. MINA raspunde
acestei provocari printr-un angajament
puternic de a aduce tehnologia si arta mai
aproape de toate categoriile de public.

MINA, Muzeul de Arta Imersiva din
Romania, impreund cu Kaufland Romania,
aimplementat un program amplu de
responsabilitate sociald menit sa ofere
acces gratuit la culturd copiilor din medii

]

defavorizate si persoanelor cu dizabilitati.
Acest proiect a fost dezvoltat cu scopul de
a reduce inegalitatile educationale si de

a promova accesul echitabil la experiente
culturale si educationale, prin intermediul unei
combinatii inovatoare de arta si tehnologie.
P&na in prezent, peste 1.800 de copii si 700
de persoane cu dizabilitati au beneficiat
de acces gratuit la muzeu, explorand un
univers captivant care Tmbind educatia cu
divertismentul.

Unul dintre cele mai apreciate evenimente
gazduite de MINA a fost spectacolul
imersiv ,COSMOS - Descoperim tainele
universului”. Prin proiectii impresionante si
imagini captivante din spatiu, copiii au avut
ocazia sd invete despre astronomie si stiintd
intr-un mod interactiv si accesibil. Punctul
culminant al experientei a fost participarea
cosmonautului Dumitru Dorin Prunariu, care
le-a Tmpdartdsit copiilor detalii fascinante
despre explorarea spatiald, inspirand
curiozitatea si dorinta de cunoastere.

Expozitia ,Lumea Subacvatica - O cdlatorie
imersiva a apei” a oferit o experientd

unicd, ducand vizitatorii intr-o cdldtorie
vizual@ si educativa prin apele Romaniei

- Delta Dunarii, Marea Neagra - si pana

n add@ncurile oceanelor. Prin tehnologia
imersiva si proiectiile 360, copiii au descoperit
biodiversitatea marind si importanta
ecosistemelor acvatice. Expozitia a abordat
si teme de sustenabilitate, punand accent
pe nevoia de a proteja mediul si a pdstra
apa curatd. Aceastd initiativa a contribuit

la educarea generatiilor tinere cu privire la
responsabilitatea fatad de naturd si resursele
planetei.

Un alt element central al programului a
fost MINA Kids, un spatiu special creat
pentru copii, unde acestia au avut ocazia

4 <4 <
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sd interactioneze cu instalatii educative
inovatoare. Una dintre cele mai populare
atractii a fost ,Hrdneste dragonul magic”,
realizatd in colaborare cu Asociatia Plan

B & Academia Kinderland. Aceasta le-a
permis copiilor sd invete despre importanta
unei alimentatii echilibrate, ghidandu-i prin
categorii alimentare si explicdnd beneficiile
unei diete sandtoase cu ajutorul unor
personaje adorabile, pui de dragoni.

Ghidul virtual SARA, inspirat din jocul
Animaterra, a fost un companion de invatare
interactiv. Proiectatd sa raspunda intrebarilor
despre naturd, animale, spatiu si fenomene
naturale, SARA aincurgjat curiozitatea

si invatarea prin joc. Prin raspunsurile ei
prietenoase si accesibile, copiii au fost
stimulati sd exploreze mai mult si sa se implice
activ in procesul educational.

Succesul acestui program a fost posibil
datoritd parteneriatului cu numeroase
organizatii si asociatii dedicate sprijinirii
grupurilor vulnerabile. Printre acestea s-au
numarat Asociatia Sister, DGASMB (Directia
Generald de Asistentd Sociald a Municipiului
Bucuresti), Complex de Servicii Sociale Ominis,
Asociatia Ana si Copiii Urlati, Asociatia
World Vision Bucuresti, DGASPC Sector 2

si DGASPC Sector 6 (Directiile Generale

de Asistentd Sociald si Protectia Copilului),
Asociatia MIA's CHILDREN, Asociatia Teach

for Romania, Asociatia APEIT, Asociatia
Grup de Actiune Locald Bucuresti Sector 2,
IDEO IDEIS, Scoala Primard nr. 3 din Fundeni,
Calarasi, Asociatia Ajungem Mari, Scoala
Speciala nr. 4 din Bucuresti, Fundatia ASSA,
Fabricd de Fapte Bune, Asociatia nonprofit
“Orizonturi Colorate”, Organizatia Carusel.

Aceste colabordri au permis ca MINA sa
devind un punct de acces esential la cultura
pentru copii din medii defavorizate si pentru
persoanele cu dizabilitdti, consolidand rolul
muzeului ca un catalizator pentru incluziunea
sociald.

Actiunile intreprinse de MINA au avut un
impact semnificativ, contribuind la reducerea
discrepantelor educationale si oferind copiilor
sansa de a experimenta activitati culturale
valoroase. Desi aceste initiative reprezinta

un pas important, nevoia de acces continuu
la educatie culturald ramane mare, mai

ales pentru grupurile vulnerabile. Cu toate
acesteq, programul a demonstrat potentialul
de a construi o punte catre o societate mai
echitabild, deschizand drumul pentru initiative
viitoare de amploare mai mare Astfel, MINA
nu este doar un muzeu, ci si un vehicul pentru
schimbare sociald, dedicat credrii unui viitor
n care educatia culturald este un drept
universal, nu un privilegiu.
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Parteneriatul dintre MINA, primul muzeu de artd imersiva din Romania,
si Kaufland este o colaborare esentiald pentru crearea unui acces
egal la experiente culturale si educationale in randul copiilor din

medii defavorizate si al persoanelor cu dizabilitati. Datoritd sprijinului
oferit de Kaufland, MINA a putut oferi acces gratuit la peste 2000

de copii din medii defavorizate si 1000 de persoane cu dizabilitatati.
Totodatq, directia de CSR a Kaufland, centratd pe sustenabilitate, a
inspirat continutul educativ al spectacolului “Lumea Subacavticd” si

a contribuit la modelarea unei generatii constiente de importanta
protectiei naturii. Sprijinul oferit a permis copiilor din comunitati
vulnerabile accesul la o lume creativd, captivanta si cu rol de invatare,
aducdnd impreund tehnologia si arta intr-un format accesibil si
incluziv. Acest parteneriat simbolizeaza o punte solida intre sectorul
cultural si cel privat, contribuind la incluziunea sociald si la dezvoltarea
educationald a copiilor prin experiente transformatoare.

MADALINA IVASCU
Presedinte Asociatia DATE




Fundatia Agentia
de Dewoltare
Comunitara
Impreund

Misiunea Agentiei este orientatd in vederea
pdstrdrii si afirmarii personalitatii romilor,
prin activitati de cercetare, documentare

si difuzare, elaborare si implementare a
politicilor sociale n folosul romilor. .

4,18 mil. lei
28,8%

sustinut de Kaufland Romania

Centrul Cultural -
Educational ,Impreund”

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Centrul Cultural - Educational =
+mpreuna” |

Fundatia Agentia de Dezvoltare Comunitard
Tmpreuné, un actor important in promovarea
incluziunii sociale si dezvoltarii comunitare

in Romania, a lansat Centrul Comunitar
Interetnic ,Impreund” - un proiect ambitios
conceput pentru a rdspunde nevoilor
educationale si sociale ale copiilor si tinerilor
din medii defavorizate. Prin acest proiect,
derulat cu sprijinul Kaufland Romaénia,
fundatia si-a propus sa creeze un spatiu
educational dedicat dezvoltarii personale si
incluziunii, menit sa contribuie la reducerea
sardciei si sa sprijine accesul la educatie de
calitate.

Procesul de implementare a proiectului a
nceput cu identificarea unui spatiu adecvat,
urmat de achizitionarea acestuia. Fundatia
si-a asumat responsabilitatea transformarii
spatiului intr-un centru cultural-educational
modern, potrivit pentru nevoile tinerilor din
comunitdtile vulnerabile. Renovarea cladirii

a fost un proces complex, care a implicat
lucrdri de reabilitare pentru a crea un mediu
primitor, modern si functional. Au fost
amenajate sdli pentru activitati educationale
si recreative, o sald de conferinte, o bucdatarie
complet echipatd si o mansarda pentru
activitati creative. In paralel, spatiul a fost
dotat cu materiale si echipamente necesare
desfasurdrii programelor planificate.

Lansarea centrului a fost marcatd prin doud
evenimente distincte. Primul eveniment,
organizat in noiembrie 2023, a avut un
caracter comunitar, reunind elevii beneficiari
si familiile acestora, care au avut ocazia

sd exploreze programul centrului si sa
interactioneze cu modele de succes din
comunitate.

Al doilea eveniment, organizat in februarie
2024, a adus in prim-plan reprezentanti

ai mediului privat, ONG-uri cu focus
educational, presa si autoritdti locale,
demonstrand sprijinul larg pentru aceasta
initiativa.

Centrul Tsi propune sa completeze mediul
scolar formal al elevilor de gimnaziu din 16
scoli din zone vulnerabile din Bucuresti si
[Ifov, prin activitati non-formale sin sistem
outdoor. Centrul urmareste reducerea
abandonului sau absenteismului scolar si
promovarea diversitatii si educatiei incluzive
de calitate.

Tn fiecare an, aproximativ 50 de elevi in
clasele gimnaziale, proveniti din medii
defavorizate, vor fi sprijiniti timp de 7 ani s
facd tranzitia educationald catre ciclurile
de nvatamant superioare, prin crearea unui
mediu echitabil si incluziv.

Activitdtile desfasurate in cadrul Centrului
Comunitar se vor concentra pe dezvoltarea
capacitatii studentilor romi prin ateliere,
intdlniri si dezbateri, precum si imbundtatirea
calitatii educatiei incluzive in scolile din
Bucuresti-lifov. Activitatile vor viza sesiuni de
tutorat (in special pentru elevii care urmeaza
sa sustind Evaluarea Nationala), sesiuni

de mentorat, precum si pregatire socio-
emotionald (ateliere de dezvoltare personald
si orientare in carierd, aldturi de partenerii
nostri de drum de la Pagina de Psihologie),
pregdtire profesional-academicg, ateliere
organizate in functie de pasiunile, hobby-urile
si nevoile copiilor (ateliere de teatru, muzicg,
scriere creativd, fotografie, dans, activitati
sportive sau cursuri de IT, de exemplu) si
sesiuni de dezbateri.
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Kaufland Romania s-a alaturat proiectului
in 2023 si a contribuit financiar cu o
sponsorizare in valoare totald de 350.000
de euro pentru achizitionareq, renovarea

si utilarea cladirii si formarea echipei de
specialisti a centrului. In plus, in cadrul
proiectului de implicare civica ,Timp pentru

Bine", voluntarii Kaufland Romania au
participat la lucrdrile de renovare a cladirii.

Centrul Comunitar Interetnic ,,Tmpreuné”

are misiunea de a crea pentru tinerii, romi si
neromi, un spatiu in care sa se poatd intalni
sin care s@ se poatd dezvolta intr-un mod
cat mai armonios si sigur, ca cetateni activi
si implicati in comunitate. Acest tip de spatii
sunt aproape inexistente in Romania, in timp
ce nevoile copiilor si tinerilor sunt tot mai
diverse si pregnante. Scopul activitatilor din
cadrul acestui centru (si in afara lui) este ca
tinerii sa fie sprijiniti in a-si atinge potentialul
maxim si a deveni cele mai bune versiuni

ale lor, oferirea sprijinului in perioadele de
tranzit - de la gimnaziu la liceu, de la liceu la
facultate, in vederea reducerii abandonului
sau absenteismului scolar, precum si
promovarea diversitdtiisi educatiei incluzive
de calitate in randul lor.

Centrul Comunitar Interetnic ,,Tmpreuné”
pentru copii si tineri este un spatiu dedicat
socializarii preponderant in contexte non-
formale si informale cu scopul de a crea
agenti ai schimbdarii comunitare pe termen
mediu si lung. Acesta este un spatiu
educational prietenos, menit sd completeze
mediul scolar formal prin activitati non-
formale siin sistem outdoor pe teme diverse
precum diversitate, incluziune, egalitate

de sanse, schimbdri climatice si reducerea
consumului alimentar, educatie financiard etc.

Un moment special in viata centrului a fost
organizarea campaniei ,Un Mos al tuturor”,

o traditie a fundatiei, care a adus bucurie in
randul a 500 de copii din Scoala Gimnaziald
Nr. 136, Bucuresti, Scoala Gimaziald Contesti si
Scoala Gimnaziald Racari-Romanesti. Aceasta
initiativa caritabild a implicat voluntari din
comunitatea studentilor, care au ajutat la
pregdtirea cadourilor. Copiii au primit daruri

si au fost implicati in activitati festive, traind
bucuria sarbdtorilor intr-un mod autentic si
memorabil.

Ideea de la care am plecat a fost sa putem sa oferim abordarea asta
integrata copiilor, pe o perioadd de 7 ani, ziceam noi atunci, astfel
incat s@ii luam din clasa a ViI-a/ a Vll-q, si sd i ducem cdtre liceu,
facultate sau piata muncii. Valer mi-a spus atunci: Hai, sa incepem

sd o gandim. (..) Urmeazd ca in viitorul foarte apropiat sa le aratam
acestor copii si alternativele pe care le pot avea in afara cartierului,
respectiv sG mearga sa viziteze, sG meargd sa petreacd timp cu alti
copii, sa vadd lumea, in frumusetea si in deplindtatea ei, astfel incat
sa-si largeascd orizonturile pe care, de foarte multe ori, viata ni le
oferd. Intotdeauna pentru a face lucruri trebuie sa cunosti. Unii dintre
noi, nu am cunoscut, pentru cd asta ne-a fost viata. Ceea ce facem,
de fapt, e un rdspuns la ceea ce unii ca noj, cei care suntem initiatorii
aveam nevoie cand eram copii. Pentru ca multi dintre noi provenim din
astfel de familii. Si stim ca diferenta dintre ceea ce societatea credea
cd putem fi si ce am devenit a fost datd de niste oameni care au
crezut foarte tare in noi. lar tot ce a prins contur odatd cu deschiderea
centrului nu ar fi fost posibil fara solidaritatea partenerilor din mediul
privat.

GELU DUMINICA

Director Executiv Agentia de Dezvoltare Comunitard ,Impreund”


https://despre.kaufland.ro/responsabilitate/implicarea-face-diferenta/timp-pentru-bine.html
https://despre.kaufland.ro/responsabilitate/implicarea-face-diferenta/timp-pentru-bine.html

Misiunea Asociatiei Carusel este ca
persoanele aflate in stare de vulnerabilitate
extremd, marginalizate sau excluse

din comunitate sa primeasca sprijin

atat imediat, cat si pe termen lung, sa
beneficieze de egalitatea de sanse si sa
devind vizibili pentru societate, in spiritul
apdrdrii drepturilor si libertatilor omului.

2,5 mil. lei

5%

sustinut de Kaufland Romania

Scoala de Vara

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Scoala de Vara

Asociatia Carusel luptd pentru incluziunea
sociald si drepturile celor mai marginalizate
grupuri: persoane fard addpost, consumatori
de droguri, lucrdtori sexuali si comunitati
afectate de sdrdcie extrema.

Cu o abordare centrata pe respectul pentru
demnitate, Carusel oferd sprijin concret, de

la servicii medicale si consiliere, la distribuirea
de alimente si medicamente. Organizatia

se implica activ in educatie, advocacy si
promovarea egalitatii, colaborand cu institutii
si parteneri pentru politici mai juste si acces la
servicii esentiale.

Tn 2023, Asociatia Carusel si Universitatea
din Bucuresti, prin Facultatea de Sociologie
si Asistentd Sociald, au organizat cea de-a
doudsprezecea editie a Scolii de Varg,

un eveniment cu scop educativ si social,
desfdsurat intre 23 si 29 iulie, la Eforie Nord.
Cu sprijinul Kaufland Romania, acest proiect
a reunit 52 de participanti, printre care 32
de studenti si masteranzi din diverse domenii
si 19 formatori, sub coordonarea unei echipe
organizatorice dedicate.

Proiectul a fost conceput pentru a aborda
teme sociale, culturale si de mediu,
promovand implicarea sociald, empatia si
intelegerea unor problematici complexe,
precum inegalitateq, drepturile omului,
adictiile sau sustenabilitatea. Scoala a

atras participanti din domenii variate, de la
sociologie si psihologie, la medicing, jurnalism
si mediu, fiecare dintre acestia aducand
perspectiva unicd a formarii lor academice.

Printre temele abordate, una dintre cele mai
marcante a fost cea legatd de HIV/SIDA,
discutatd cu Andreea Negoi de la Romanian
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Angel Appeal. Aceasta a imbinat informatiile
tehnice cu o dezbatere activa despre
discriminare, confidentialitate si solidaritate.
Intr-o alta sesiune, profesorul Grigore Pirosca
a adus n prim-plan problematica inegalitatii
sociale, stimuldnd discutii profunde pe tema
discrepantelor economice si a dificultdtilor de
incluziune.

Un moment puternic a fost sesiunea dedicatd
drepturilor omului, sustinutd de Georgiana
Gheorghe de la APADOR-CH. Studiul de
caz prezentat, despre o femeie condamnatd
pe nedrept, a generat dezbateri intense si
exercitii practice de empatie, consolidand
intelegerea participantilor asupra acestei
teme. Intr-un registru diferit, Anna Katharina
Scheidereiter de la Kaufland Romania a
vorbit despre responsabilitatea sociala
corporativd, oferind participantilor exemple
concrete despre implicarea marilor corporatii
n proiecte sociale, inclusiv Scoala de Vard
TNsasi.

Teme sensibile, precum LGBTQI+ si
sexualitatea n societate, au fost tratate

cu diplomatie si profesionalism de Cristi
Musat de la Romanian Angel Appeal si
Alexandra Miroslav de la Asociatia Tineri
pentru Tineri. Participantii au fost implicati
n dezbateri si exercitii menite sa stimuleze
empatia si intelegerea fata de diversitate.
De asemeneq, sesiunea despre dizabilitati,
sustinutd de Alexandru Buga, a fost una
profund inspirationald, povestea personald a
invitatului ilustréand barierele si solutiile pentru
incluziunea persoanelor cu dizabilitdti.
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Activitatile au abordat si alte teme
importante, precum minoritatile etnice,
discutate cu sociologul Gelu Duminicd, sau
comunicarea corectd a cauzelor sociale,
subiect prezentat de jurnalista Cristina
Foarfa. Participantii au invatat cum sa
evite denigrarea sau vulnerabilizarea
suplimentard a beneficiarilor prin campaniile
de sensibilizare. Lavinia Bulumac a abordat
problema adictiilor, oferind studii de caz si
solutii practice pentru prevenirea si tratarea
acestora.

Tntr-un moment deosebit de emotionant,
participantii au avut ocazia sad discute cu

o persoand care practicd sexul comercial,
clientd Carusel. Povestea acesteia a oferit
o perspectivd autentica asupra provocdrilor
cu care se confruntd astfel de persoane,
evidentiind lipsurile din cadrul sistemului de
protectie sociald. In paralel, Marian Ursan a
prezentat serviciile sociale oferite de Carusel,
aducdand in discutie experiente directe din
activitatea organizatiei, inclusiv sprijinul
pentru refugiati din Ucraina.

Pe 1angd sesiunile teoretice, participantii au
avut parte si de activitati practice. Caravana
DSU a organizat un training despre acordarea

primului ajutor si reactia in caz de cutremur,
iar Simon Suitner de la SOMARO a condus
o sesiune despre risipa alimentarg, subliniind
importanta initiativelor locale pentru
combaterea acesteia. Activismul de mediu
a fost abordat printr-o proiectie de film si
discutii dinamice cu Loredana Pand de la
Asociatia Mai Mult Verde.

Scoala de Vard s-a incheiat cu un moment
cultural unic, in care participantii au

fost incantati de un taraf Idutdresc. Prin
muzicd si povesti, acestia au inteles mai

bine diversitatea culturald si importanta
respectului fatd de identitatea proprie si cea
a celorlalti.

Sesiunea de nchidere a fost dedicata
reflectiei si feedback-ului, marcand un

final pozitiv al unei saptamani pline de
nvdtare, empatie si implicare. Participantii

au plecat cu o intelegere mai profunda
asupra fenomenelor sociale si cu dorinta de

a contribui activ la schimbarea comunitatilor
lor. Aceastd experientd interdisciplinara a
demonstrat, inca o datd, puterea educatiei si
solidaritatii in fata provocdrilor contemporane.

Suntem bucurosi sa colaborédm cu Kaufland
Romdénia pentru a sprijini o noud editie a Scolii
de Vard organizatd de Asociatia Carusel si
Facultatea de Sociologie si Asistentd Sociald,
Universitatea din Bucuresti. Alaturi de un
partener puternic si dedicat comunitatii, investim
in formarea tinerilor si incurajdm aborddri
inovatoare pentru a raspunde provocarilor
sociale si de mediu ale prezentului. Prin aceasta
initiativa, contribuim la cresterea unei generatii
de profesionisti constienti si implicati, gata sG
genereze schimbdri pozitive in societate.

MARIAN URSAN

Director Executiv Asociatia Carusel




Asociatia
Internationalda

a Studentilor in
Stiinte Economice si
Comerciale (ATESEC)
Romania

World's Largest
Lesson

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

World's Largest Lesson

World's Largest Lesson este o initiativa
globald, implementata in Romania de AIESEC,
care urmdreste sa educe noile generatii
despre sustenabilitate, consum responsabil si
impactul actiunilor noastre asupra resurselor.
Printr-un parteneriat global cu Organizatia
Natiunilor Unite (ONU), proiectul promoveazd
Obiectivele de Dezvoltare Durabild (SDGs)
catre tinerii din intreaga lume.

Tn decembrie 2023, ,Cea mai Mare Lectie a
Lumii” a ajuns in sase orase din Romania -
Brasov, Bucuresti, Galati, lasi, Sibiu si Timisoara
- educand 3.636 de copii prin 153 de lectii
interactive sustinute de 208 facilitatori.
Activitatile s-au axat pe tema consumului si
productiei sustenabile (SDG 12), in parteneriat
cu Kaufland Romania, si au fost adaptate
diferitelor grupe de varsta (6-10 ani, 11-14 ani,
liceeni).

Lectiile au fost concepute sa fie participative,
ncuragjand elevii sa inteleaga importanta
obiceiurilor sustenabile si sa devind mai
implicati in problemele globale. Fiecare
facilitator a participat anterior la sesiuni de
training, iar echipele au fost coordonate

de membri AIESEC pentru a asigura o

Colaborarea cu Kaufland Romania ne-a
ajutat foarte mult sG aducem la viata un
proiect la care initial doar visam ¢ se poate
intémpla. Fiind la prima editie, Kaufland
Romdénia ne-a sprijinit sG facem acest proiect
in cel mai calitativ mod, creGnd impreund o
prezentare la clasd, relevantd si adaptata
interesului copiilor. Chiar si eu am fost unul
dintre facilitatori, dorind sG experimentez
acest lucru, si nu o sd uit cum, la finalul lectiei,
am fost urmdrita de copiii care isi doreau sa
pund si mai multe intrebdri si s nu oprim
activitatea.

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

desfdsurare eficientd in scoli. Participantii au
primit materiale informative si ghiduri pentru
a aprofunda subiectele abordate.

Evenimentul a evidentiat potentialul
educatiei interactive de a genera schimbari
semnificative Tn mentalitatea tinerilor si a
demonstrat cd implicarea activa a acestora
poate contribui la evolutia Romaniei. Daca

un singur eveniment a reusit sa educe mii de
copii intr-o zi, implementarea constanta a
acestui proiect ar putea produce un impact
profund si de lungd duratd asupra generatiilor
viitoare.

World's Largest Lesson reprezintd un pas

spre construirea unui viitor mai bun, bazat

pe constientizarea si implicarea tinerilor in
problemele globale. Este o initiativa care
aratd cad Romania poate si trebuie sa evolueze
prin educatie si implicare.

CORALIA
MAGHERAN

Director of External Relations
AIESEC Romania




Asociatia
CSR Media
for Business
Sustainability

Obiectul Asociatiei 7l constituie dezvoltarea
durabild a Roméaniei prin interventii in trei
arii strategice - economie, societate si
mediu, precum si alte activitdti conexe
acestora.

470.000 lei
9%

sustinut de Kaufland Romania

ESG pe intelesul
tinerilor antreprenori

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Asociatia CSR Media for Business
Sustainability, cu sprijinul Kaufland Romania, a
lansat platforma ESG Media pentru a sprijini
tinerii antreprenori in integrarea principiilor
de sustenabilitate in afacerea lor. Proiectul a
avut ca scop educarea acestora in ceea ce
priveste importanta responsabilitatii sociale

si a practicilor ESG (Environmental, Social,
and Governance) si facilitarea accesului lor

la informatii esentiale pentru dezvoltarea
unor afaceri sustenabile. Tn contextul actual,
unde informatiile despre sustenabilitate devin
tot mai relevante, platforma ESG Media a
fost creatd pentru a centraliza toate aceste
informatii intr-un singur loc, oferind tinerilor
antreprenori modele de bune practici si
resurse valoroase pentru a le integra in
strategia lor de afaceri.

Informatiile despre sustenabilitate sunt la fel
de importante ca datele financiare n procesul
decizional al unui business, astfel platforma

a devenit un punct de referintd pentru
antreprenori, unde pot gdsi exemple concrete
de implementare a actiunilor ESG, dar si
consultantd despre cum sd adopte aceste
practici in propriile afaceri. Totodatg, proiectul
a avut si un impact asupra consumatorilor,
care, fiind mai bine informati, au inceput

sa aleagd produse de la companii care se
implica activ in comunitatile lor siin protejarea
mediului, ceea ce a dus la un interes crescut
din partea organizatiilor pentru a se implica in
proiecte de responsabilitate sociala.

Pe termen lung, obiectivele acestui proiect
sunt crearea unui leadership in sectorul de
afaceri, care sd asigure o comunicare eficientd
si adecvatd a importantei responsabilitatii
sociale, si, totodatg, facilitarea procesului de
raportare a initiativelor de sustenabilitate.
Tn acest context, proiectul a dorit s& ajute
tinerii antreprenori sa inteleagad si sa aplice
principiile ESG in dezvoltarea afacerilor lor,
promovandu-le astfel implicarea in viata
comunitdtii si protejarea planetei.

EDUGATIE DE

ESG pe intelesul tinerilor antreprenori

]

Un prim pas important a fost crearea
platformei online ESG Media, un loc

unde tinerii antreprenori au acces la

articole si resurse despre sustenabilitate si
responsabilitate sociald. Peste 150 de articole
au fost publicate pe aceastd platformg, iar
informatiile au fost structurate astfel incat

sa fie usor accesibile si utile. De asemeneq,

au fost realizate 25 de materiale video care
explicd ntr-un mod accesibil diverse actiuni de
ESG, oferind antreprenorilor exemple concrete
de implementare a acestora.

Pentru a creste vizibilitatea acestor initiative,
materialele au fost distribuite si promovate
pe retelele de socializare, ajungénd astfel la o
audienta largd, inclusiv la tinerii antreprenori
care cautd informatii si sprijin in integrarea
sustenabilitatii in afacerea lor. Astfel,
platforma ESG Media a devenit un instrument
esential pentru educareas si sprijinirea tinerelor
afaceri, promovand dezvoltarea unor initiative
sustenabile si responsabilitatea sociald in
randul antreprenorilor din Romania.

Parteneriatul nostru este construit pe

valori comune precum sustenabilitatea,
transparenta si dorinta de a avea un impact
pozitiv pe termen lung asupra comunitatilor
si mediului inconjurdtor. Impreund lucram
pentru a sprijini tranzitia catre un model de
afaceri responsabil, care integreazd valorile
sustenabilitatii in toate dimensiunile activitatii
si contribuie la consolidarea unui viitor mai
sustenabil pentru toti.

LACRAMIOARA BOTEZATU

Presedinte




partener
comunitar
de traditie

Bac de 10
Student de 10

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
*Proiectele dezvoltate de Asociatia Untold, cu

sprijinul Kaufland Roménia, se incadreaza in
categoriile Educatie si Sport & Sandtate

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Bac de 10 & Student de 10 o

Organizatorii UNTOLD si Neversea, alaturi
de Kaufland Romaénia, au demonstrat inca

o datd angajamentul lor fata de educatie si
performanta prin campaniile ,BAC de 10" si
,Student de 10", doud initiative care premiaza
excelenta academicd si sustin tinerii in drumul
lor spre succes. Aceste campanii, devenite
emblematice pentru promovarea valorilor
educatiei, au oferit studentilor si elevilor
sansa de a participa gratuit la cele mai mari
festivaluri din lume, UNTOLD si Neversea.

In cadrul campaniei ,BAC de 10", elevii care
au obtinut nota maxima la examenul de
Bacalaureat au fost rdspldtiti cu abonamente
gratuite de patru zile la festivaluri si vouchere
de cumparaturiin valoare de 500 de lei,
oferite de Kaufland Romania. De asemeneaq,
pentru toti cei inscrisi la examenul de
Bacalaureat, organizatorii au pus la dispozitie
abonamente la un pret redus, incurajand
astfel participarea si recompensand efortul
depus de tinerii absolventi.

Complementar, campania ,Student de 10"

a extins aceastad initiativa catre studentii

din universitdtile de stat care au promovat
sesiunea de vard cu nota maxima. Si acestia
au primit acces gratuit la UNTOLD sau
Neverseaq, iar pentru cei care au trecut

cu bine sesiuneq, festivalurile au oferit
abonamente la preturi speciale, facilitand
astfel accesul unui numar si mai mare de
tineri la aceste experiente memorabile.

]

In paralel, Kaufland Romania s-a angajat sa
sustind dezvoltarea profesionald a tinerilor
prin programe de internship, traineeship si
joburi entry-level, oferind astfel oportunitati
concrete de a-si incepe cariera.

Prin aceste campanii integrate, organizatorii
si-au propus sa creeze un ecosistem care sa
recompenseze efortul academic, sa inspire
tinerii si s& le ofere instrumentele necesare
pentru a-si construi un viitor profesional de
succes.



Asociatia
Art-Music
for People

Infiintatd in luna ianuarie 2015, Asociatia
are ca principal obiectiv promovarea,
sprijinireq, realizarea si coordonarea de
activitati care sa contribuie nu doar la
dezvoltarea psihicd si fizicd, integrarea
persoanelor cu nevoi speciale in societate,
dar si la dezvoltarea armonioasd si
echilibratd a persoanelor aflate in
normalitate.

2 mil. lei

20

sustinut de Kaufland Romania

Magia naturii -
muzicd, emotie, culoare
Si armonie

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Magia naturii - muzicgq,
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EDUGATIE DE
CGALITATE

emotie, culoare si armonie g

Asociatia Art-Music for People este dedicata
promovarii si sustinerii educatiei non-formale
prin activitati artistice si proiecte culturale,
concentrandu-se in mod special pe sprijinirea
copiilor cu nevoi speciale si a famililor acestora.
Fondatdin 2015, asociatia Tsi propune sa ofere
un cadru accesibil si incluziv de dezvoltare
personald prin activitati ce variaza de la arte
plastice si design panad la teatru, dans, arte
culinare si educatie morald. Tn centrul misiunii
asociatiei se afld un dublu scop: de a facilita
integrarea sociald a copiilor cu dizabilitati

si de a sensibiliza publicul larg cu privire la
provocdrile zilnice pe care acestia si familile lor
le int@mping, inclusiv bariere de comunicare,
izolare si marginalizare.

Pentru a sprijini acesti copii, asociatia
desfasoard proiecte menite sa contribuie la
incluziunea social@, dezvoltarea abilitdtilor
cognitive si motrice sila consolidarea stimei
de sine prin arte si educatie practica. Printre
proiectele de viitor se numara modernizarea
unor facilitati de educatie incluziva din
Constanta: reabilitarea terenului de sport de
la Centrul ,Maria Montessori,” amenajarea
unui cabinet de ceramica si olarit la Centrul
LAlbatros” si crearea unei sere si a unei livezi
de legume la centrele ,Delfinul” si ,Albatros.”
Aceste proiecte nu doar cd asigurd un mediu
mai stimulativ si mai prietenos pentru copii, dar
si faciliteaza activitati de terapie ocupationald
si recreere in aer liber.

Un proiect reprezentativ este Magia Naturii

- muzicd, emotie, culoare si armonie, care a
avut ca scop crearea unei gradini senzoriale

la Gradinita cu Program Prelungit nr. 33 din
municipiul Contanta, care are un numar

de 220 prescolari, din care 30 cu cerinte
educationale speciale. Aceastd grading
senzoriald este ganditd pentru a aduce copiii
mai aproape de naturg, stimulandu-le simturile
prin plante aromatice, texturi variate si culori
vii, crednd un spatiu de relaxare si terapie in aer
liber. Gradina oferd un mediu prielnic pentru
sesiuni de terapie ocupationald si de integrare,

promovand interactiunea intre copiii din
nvatamantul de masa si cei din invatamantul
special, incurajéndu-i astfel s& dezvolte abilitdti
de colaborare, intelegere si acceptare.

Designul gradinii include un traseu terapeutic
compus din texturi naturale diverse, cum

ar fi pietris, piatrd de rau, fan, conuri, nisip

si lemn. Aceasta le permite copiilor sa-si
exploreze simturile, sG-si exerseze abilitatile
motorii si sd experimenteze pldcerea unei
experiente senzoriale complexe. Gradina
senzoriald contribuie la stimularea memoriei
multisenzoriale si la dezvoltarea abilitatilor
perceptive si cognitive, fiind in acelasi timp o
metoda eficientd de terapie ocupationald.
Este, de asemeneaq, un spatiu destinat
desfasurarii de activitati outdoor pentru copii,
o practica recomandatd pentru dezvoltarea
armonioasd in aceastd perioadd pandemica.

Proiectul de grading senzoriald urmareste un
impact pe trei niveluri de invatare: cognitiv,
motric si afectiv. Acesta i qjutd pe copii

s@ invete despre mediu si interactiunea cu
natura, sa si depdseascd limitele personale

si sa Tsi dezvolte increderea in sine. Copiii au
ocazia sa isi cunoascd propriile abilitati si sd
colaboreze eficient in echipe, dezvoltand relatii
sociale bazate pe respect si sprijin reciproc.
Grdadina celor cinci simturi — miros, gust, auz,
vaz si atingere — oferd un cadru ideal pentru
stimularea simturilor prin naturg, sustinand
astfel obiectivul asociatiei de a sprijini copiii
s@-si depdseascd limitele si sG-si dezvolte
personalitatea intr-un mediu sigur si incurajator.

Prin proiectele sale, asociatia creeaza un
model de incluziune sociald, de educatie prin
artd si naturd, contribuind la o societate mai
empaticd si mai deschisd catre diversitate.
Astfel, fiecare proiect are ca scop final
dezvoltarea unei comunitati mai armonioase,
n care fiecare copil are sansa de ainvata, de
a se exprima si de a se dezvolta in functie de
propriul potential.



Asociatia

Camera de Comert
Americand

in Romania

7,3 mil. lei

0,68%

sustinut de Kaufland Romania

AmCham
Romania 30th
Anniversary - Special
Project|Educotion CSR

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

AmCham Romania 30th Anniversary

127

EDUGATIE DE

- Special Project|Educqtion CSR g

AmCham Romania are ca obiectiv
consolidarea organizatiei ca promotor

al intereselor mediului de afaceri din

Romania, sustinand competitivitatea locald

si internationald si promovand standarde
comerciale ridicate. In acelasi timp, AmCham
si-a propus sd contribuie la imbundtatirea
cadrului legislativ si la dezvoltarea de initiative
civice, in special in domeniul responsabilitatii
sociale corporative si al voluntariatului.

Unul dintre principalele obiective pe

termen lung este combaterea si prevenirea
abandonului scolar in randul copiilor din
medii vulnerabile. Astfel, in perioada august-
septembrie 2023, AmCham a distribuit
rechizite si haine unui numar de 766 de
copii din 30 de clase din 10 comunitdti
defavorizate din judetele lalomita, Cluj,

[Ifov, Dambovita, Giurgiu si Maramures.
Aceste donatii au inclus ghiozdane echipate
complet, caiete, truse de creioane si acuarele,
incaltaminte noud, haine si carti.

Aceastd actiune, desfdsuratd in colaborare

cu organizatii de profil, precum Asociatia
OvidiuRO, United Way Romania si World
Vision Romania, face parte din initiativele
dedicate ale AmCham pentru celebrarea a 30
de ani de activitate in Romania.

Desi problema sociald a abandonului scolar a
fost doar partial amelioratd, aceastd initiativa
reprezintd un pas important in sprijinirea
accesului la educatie pentru copiii din mediile
defavorizate, contribuind pe termen lung la
integrarea lor sociald si la dezvoltarea unor
generatii mai educate si mai bine pregdtite.
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Asociatia
Act for Tomorrow

Asociatia Act for Tomorrow este un ONG
de mediu, voluntariat si sustenabilitate, a
cdrei misiune este promovarea unei culturi
a responsabilitatii civice si sociale in randul
cetdtenilor si de a-i educa cu privire la
imbunatatirea calitatii vietii intr-un mod
sustenabil, insa fara a periclita resursele
generatiilor viitoare.

8,6 mil. lei
51

sustinut de Kaufland Romania

Campionatul
Reciclarii

River Cleanup
Collective

Green Events

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Act for
Tomorrow, cu sprijinul Kaufland Romdénia, se
incadreazd in categoriile Mediu si Social

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Act for Tomorrow este o organizatie non-
guvernamentald dedicata protectiei mediului,
voluntariatului si promovdarii sustenabilitatii.
Misiunea sa este sd cultive responsabilitatea
civicd si sociald, educand cetatenii despre
cum pot imbunatati calitatea vietii intr-un
mod sustenabil, farG a compromite resursele
generatiilor viitoare.

Tn domeniul educatiei ecologice, asociatia
deruleazd programe pentru scoli si comunitati,
oferind cunostinte despre schimbarile
climatice, consumul responsabil si problemele
de mediu. Totodatd, prin campanii nationale,
promoveazd obiceiuri prietenoase cu natura,
cum ar fireciclareq, reducerea consumului de
plastic si eficientizarea resurselor.

Act for Tomorrow colaboreazd cu autoritdti
si organizatii pentru imbunatatirea politicilor
de protectie a mediului si adoptarea unor
reglementari care sustin obiectivele de
dezvoltare durabild. Proiectele lor includ
reimpdadurireq, restaurarea ecosistemelor si
protejarea biodiversitatii.

Asociatia radspunde problemelor precum lipsa
de educatie ecologicd, consumul nesustenabil,
implicarea civica scazutd si politicile
insuficiente de mediu. Pand in 2029, Act for
Tomorrow Tsi propune s& educe peste 100.000
de persoane, sa planteze 500.000 de copaci

si s@ reducd utilizarea plasticului de unicd
folosintd cu cel putin 20%.

De asemeneaq, organizatia sprijind initiativele
comunitare prin ﬂnontéri, instruire si resurse,
contribuind la dezvoltarea unei retele de
grupuri locale capabile sa genereze schimbdri
durabile. Prin toate aceste eforturi, Act for
Tomorrow aduce o contributie esentiala
pentru un mediu mai curat si o societate mai
responsabild.
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Campionatul Reciclarii

Peste 2,6 milioane de deseuri reciclabile
au fost colectate de scolile din Romania

in Campionatul Recicldrii, prima campanie
nationald de educatie pentru mediu
conceputd pentru a promova Sistemul de
Garantie-Returnare, care pune reflectorul pe
scolile din tard ca primi agenti ai schimbdrii.
Comunitatile din orasele Romaniei s-au
mobilizat exemplar s& colecteze deseuri

la aparatele automatizate din parcarile
magazinelor Kaufland, reusind sa obtina
astfel transformdri in valoare totald de peste
250.000 de lei pentru 10 scoli din 40 de judete
ale tarii.

Campanig, initiatd de Asociatia Act for
Tomorrow si Kaufland Romania, in parteneriat
cu Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor

si RetuRO, s-a desfdsurat incepand cu

luna aprilie, pe parcursul a 3 luni, reusind sa
vind in intdmpinarea programului national
Saptamana Verde. In aceastd perioadd,
31.965 elevi au participat la ore de educatie
pentru mediu, sustinute de cele 4.165 cadre
didactice pregdtite in cadrul sesiunilor de
formare pe tema gestionadrii responsabile

a deseurilor, organizate in Campionatul
Reciclarii. Elevii si cadrele didactice
participante si-au mobilizat familiile si
comunitdtile, reusind sa colecteze astfel peste
2.6 milioane deseuri de ambalaje, cantarind
260.424 kg, din care 43.111 kg de ambalaje de
plastic, 5.015 kg de deseuri de metal si 212.298
kg de deseuri de sticla.

Pentru perseverenta si mobilizarea elevilor si a
comunitatii locale intr-o campanie de reciclare
exemplard, premiul cel mare al concursului, in
valoare de 100.000 de lei, ajunge la Colegiul
National de Informatica ,Carmen Sylva”
Petrosani, judetul Hunedoara. Premiul I, in
valoare de 50.000 de lej, a fost castigat de

EDUCATIE DE
CALTATE

]

Scoala Gimnaziala ,Turéczi Mozes” din Targul
Secuiesc, judetul Covasna. Premiul Ill merge
catre Scoala Gimnaziald Speciala Pagcani,
judetul lasi. De asemenea, au fost acordate
7 premii regionale in valoare de 87.500 de

lei, urmatoarelor institutii de invatamant:
Scoala Gimnaziald ,Mircea Dragomirescu”
din Medgidiq, judetul Constanta; Scoala
Gimnaziald ,Mircea Santimbreanu” din
Bucuresti; Liceul Tehnologic Marmatia, din
Sighetu Marmatiei, judetul Maramures;
Scoala Gimnaziala Nr7 din Petrosani, judetul
Hunedoara; Scoala Gimnaziald ,Episcop lacov
Antonovici” din Barlad, judetul Vaslui; Liceul
Teoretic ,Sfantu Nicolae” din Gheorgheni,
judetul Harghita.

Premiile obtinute se vor concretiza prin
investitii in infrastructura educationald a
unitatilor de invatamant castigatoare, de

la dotarea claselor si a laboratoarelor de
studiu, a terenurilor de sport, a curtilor scolilor,
a bibliotecilor, si pana la achizitionarea

de softuri educationale, laptopuri, table
multimedia si videoproiectoare.

Una dintre cele mai ambitioase initiative
de educatie pentru mediu din Romaniq,
Campionatul Recicldrii si-a propus sa
informeze si sa familiarizeze populatia cu
noul mecanism de colectare si reciclare a
deseurilor, Sistemul de Garantie-Returnare
pentru ambalaje primare nereutilizabile. Tn
acest context, scopul principal al proiectului
a fost promovarea colectdrii deseurilor de
ambalaj prin infrastructura de colectare
pusd la dispozitie de Kaufland Romania,
infrastructurd care este pilon important al
SGR, Kaufland fiind singura retea nationald
de retail din tard dotatd complet cu automate
de colectare a deseurilor de ambalgje.

Campania, care a mobilizat 272 de scoli din 40 de judete, s-a axat pe trei directii cheie:
colectarea separatd a deseurilor la aparatele de colectare automatizate de la Kaufland,
organizarea de sesiuni de formare pentru Eco-Profesori si sustinereaq, de catre acestia, a unor
cursuri de educatie ecologica pentru Eco-Elevi.

Astfel, in Campionatul Reciclarii, 4.165 cadre didactice au dobandit notiuni de bazd de educatie
ecologicd la sesiunile de formare organizate de Asociatia Act for Tomorrow, in cadrul cdrora au
fost pregatiti sa sustind o ord de educatie pentru mediu. In cea de-a doua etapd de educatie
ecologicd a proiectului, cadrele didactice formate au adus subiectul gestionarii responsabile

a deseurilor in sdlile de clasd, pentru un numar total de 31.965 elevi, care au avut ulterior
oportunitatea de a-si pune n aplicare cunostintele, prin colectarea separatd a deseurilor la
aparatele automatizate de la Kaufland.

Prin implicarea lor activa in fiecare dintre aceste activitati, elevii si cadrele didactice din scolile
din Romania au reusit sa devind adevarati agenti ai schimbarii, lucrand impreund cu intreaga
comunitate pentru a-si transforma scoala intr-un exemplu de implicare civicg, responsabilitate
si grija fatd de mediu.

Campionatul Recicldrii a reusit sa aducd romanii mai aproape de infrastructura de colectare,
sa formeze cetdteni mai implicati si sa mobilizeze comunitatile din intreaga tard in jurul unei
misiuni comune: aceea de a contribui la orase mai curate, in care deseurile nu mai reprezinta o
problemd, ci devin o resursa din care intreaga comunitate are de castigat.




River Cleanup Collective

Peste 3.4 tone de deseuri au fost curdtate
de voluntarii romani de pe malurile apelor din
5 localitdti in cadrul River Cleanup Collective -
ampld actiune de ecologizare transnationald
desfasuratd in 16 tari europene.

In perioada 29 septembrie - 1 octombrie, 125
de voluntari din Bucuresti, Targu Jiu, Pitesti,
Ré&@mnicu Vélcea, Turda si-au unit fortele si
au spus la unison Stop deseurilor din ape,
raspunzand apelului de mobilizare pentru
ecologizarea apelor, lansat de Kaufland
Romania si Asociatia Act for Tomorrow.

Voluntarii au curatat deseurile care poluau
malurile Dundarii la Oltenita, malurile Oltului,
ale Ariesului, ale lacului Golesti si ale raului
Sohodol, afluent al Jiului. Pe parcursul
ecologizdrilor acestia au fost martorii unor
imagini dezolante. Seceta si retragerea
apelor au scos la iveald gramezi de sticle,
dar si numeroase zone cu doze si PET-uri
rasfirate, rezultate din neglijenta pescarilor si
a turistilor. Pe malurile Lacului Golesti (Arges)
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si pe malurile raului Sohodol (Gorj), covoare
de PET-uri se intindeau pe malurile apelor,
stirbind din frumusetea acestor zone.

Evenimentele s-au bucurat de prezenta
angajatilor Kaufland, precum si a numerosi
tineri din comunitdtile locale, dornici sa lase
n urma o lume mai curatd pentru generatiile
viitoare.

Lansat de Grupul Schwarz in 2022, River
Cleanup Collective este un program de
colectare plasticului din rduri, ce are loc
simultan in 16 tari din Europa, cu participarea
tuturor companiilor din grup.

La nivel local, implementarea programului

a fost posibila cu sprijinul urmatoarelor
organizatii: Asociatia Green Space Oltenita,
Asociatia Studenteascd Ingmed Pitesti,
Asociatia Da Vinci System, Capitala
Tineretului din Romania 2023 si Asociatia
Seven Steps Valcea.




Green Events

Prin Programul #GreenEvents, implementat
alaturi de Kaufland Romania, asociatia

si-a propus sa contribuie la reducerea
impactului asupra mediului a festivalurilor

si evenimentelor de amploare din Romania,
prin promovarea colectdrii separate a
deseurilor si infrastructuri si automate de
colectare separata.

Astfel, printre cele mai importante obiective
ale programului se numara: cresterea ratei
de colectare separatd in cadrul festivalurilor
unde asociatia este prezentd; informare si
educare a publicului, pentru o raportare mai
corectad la problema deseurilor.

Sub deviza ,Reciclezi si castigi”, asociatia
ofera fiecdrui participant care colecteaza
deseuri, sansa sa castige diferite premii cool
si eco-friendly, precum: baterii externe cu
acumulatori solari, cani reutilizabile, boxe din
bambus si energizante Crazy Wolf.

EDUCATIE DE 1 3 ACTIUNE PENTRU
CALITATE ‘SCHMBARLE CLIMATICE

M |

Tn 2023, participantii s-au jucat Green Shot
format dintr-un panou din lemn cu 6 tinte
carora le corespunde un punctaj. Aruncarea
se face cu bile cu arici. In functie de punctele
obtinute acestia au fost recompensati de
organizatori.

Rezultate:

3> 8 festivaluri: Festival du Bonheur,
Rocanotherworld, Nostalgia, Deep Forest,
Artmania, Untold, Codru, Forumul Oraselor
Verzi

> 2.300 de persoane premiate
> 413.000 ambalaje pet si doze colectate
P> 4500 persoane informate

In 2023, parteneriatul cu Kaufland Roménia ne-a oferit
oportunitatea de a dezvolta proiecte de impact in
comunitatile din Romania, sprijinind educatia pentru mediy,
implicarea civica si comunitard, precum si combaterea poludrii
cu deseuri a apelor din Romdénia. Campionatul Recicldrii

a inspirat tinerii sG devind promotori ai sustenabilitatii, iar
programul Start ONG a ajutat numeroase organizatii sa isi
transforme ideile in initiative reale de schimbare. In plus, prin
River Cleanup Collective, am contribuit la reducerea poludrii
apelor, prin actiuni de ecologizare si voluntariat realizate

la nivelul celor mai importante cursuri de apa din Romania.
Suntem mandri sa avem alGturi un partener precum Kaufland
Romania, cu o viziune comund de a construi un viitor mai verde
pentru tara noastra.

ANDREI COSULEANU

Presedinte Act for Tomorrow


https://www.facebook.com/hashtag/greenevents?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVytH1vAg3mtDURON81_yLGRDReTsQ_uv88TgZLSI4YkVoT-c2j8PTo3Ai2qqLloJLAOZZpX53q8F_1sGHpJaT8Vf7TlJCw9WlqUpR8t-m1bx_rE8pB-vKzgnin3qPpMrarioNiHlcobqsK__OV6F66zFk3F0PWic2lx8ykFhhhKMvulGj7E4PSsZ1sAFOqI5g&__tn__=*NK-R

ViitorPlus -
Asociatia pentru
dewvoltare durabilda

ViitorPlus - asociatia pentru dezvoltare
durabild are ca scop transpunerea in
practicd a conceptului de dezvoltare
durabild (sustenabild). Dezvoltarea durabild
valorifica interconexiunile dintre planurile
de mediu, uman, economic si social care
fundamenteaza civilizatia umand in asa

fel incat generatiile actuale si cele viitoare
sd-si poatad satisface nevoile si sa-si poata
pdstra oportunitdtile.

9 mil. lei

6%

sustinut de Kaufland Romania

Colecteazd si
salveazd, Recicleta si
Kaufland te premiazad!

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? rofunzimea impactului
p P

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Colecteaza si salveazad, Recicleta - SR
si Kaufland te premiazad! &

ViitorPlus sustine un viitor sustenabil

prin initiative care integreaza protectia
mediului, educatia si incluziunea sociald,
promovand economia circulard. Asociatia

isi propune sa devind un model de bune
practici in antreprenoriatul social si protectia
mediului, generand un impact durabil asupra
comunitdtilor.

Obiectivele includ dezvoltarea activitatilor
economice sustenabile, al caror profit este
reinvestit in proiecte educationale si de
mediu, si promovarea educatiei prin programe
care cresc constientizarea si adoptarea

unor obiceiuri sustenabile. De asemeneaq,
organizatia va extinde oportunitatile de
voluntariat pentru a incuraja implicarea activa
n protectia mediului.

Pe 1Gngd aceste initiative, se urmdreste si
dezvoltarea unei infrastructuri ecologice,
care sd contribuie constant la imbundtdatirea
calitatii vietii urbane.

Programul Recicleta ilustreaza perfect
aceastd viziune. Este un serviciu de colectare
autorizata a materialelor reciclabile,

realizat cu mijloace de transport ecologice.
Folosind cargo-triciclete asistate electric si o
autoutilitard electricd, Recicleta colecteaza
cinci tipuri de materiale reciclabile, contribuind
semnificativ la cresterea calitatii vietii in

oras si promovand educatia pentru reciclare.
Programul colaboreazd activ cu scolile din
Bucuresti pentru a creste gradul de colectare
separatd prin metode interactive si campanii
de constientizare.

Tntr-un context economic dificil, Recicleta
raspunde nevoilor persoanelor din categorii
vulnerabile, oferindu-le locuri de muncd
stabile, legale si cu un impact pozitiv. Proiectul
creeazd oportunitati pentru persoane
defavorizate sau pentru cei care Tsi doresc un

loc de munca nonconventional, care implica
munca in aer liber, interactiunea cu diverse
persoane si o contributie concretd la cresterea
calitdtii vietii urbane.

Prin aceste initiative, organizatia si
propune sd transforme orasele in medii mai
sustenabile, sa incurajeze responsabilitatea
sociald si sa sprijine incluziunea comunitarg,
devenind un lider in domeniul protectiei
mediului si al economiei sociale.

In perioada septembrie 2023 - mai

2024, organizatia a desfdsurat concursul
,Colecteazd si salveazd, Recicleta si Kaufland
te premiazd!” dedicat unitatilor de invatamant
din Bucuresti si llfov, care a implicat 60 de
scoli din invatamantul primar, gimnazial si
liceal. Concursul a avut ca scop promovarea
colectdrii separate si educatia ecologicg,

iar activitatile desfasurate au inclus ateliere
educationale, colectare separatd si campanii
de promovare pe retelele de socializare.

Fiecare unitate de invatamant inscrisd a avut
obligatia de a organiza ateliere educationale
despre reciclare, activitdti esentiale pentru a
putea participa la concurs. Dupd realizarea si
raportarea activitatilor educationale, scolile
au putut sd participe si la celelalte doud
activitati, respectiv colectarea separata

a materialelor reciclabile si campania pe
social media, cu scopul de a creste gradul de
constientizare a importantei reciclarii.

Pentru a se inscrie, fiecare unitate de
nvatamant a fost reprezentata de un cadru
didactic coordonator, care a avut o echipa de
9 profesori.

Premiile totale in valoare de 29.500 de lei
au fost impartite pe doud categorii: pentru
colectarea separatad si pentru campania
de social media. La categoria Colectare
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Separatd, primele trei scoli au fost premiate
cu sume de 10.000, 7.000 si 5.000 de lej, iar
aceste sume au fost utilizate pentru investitii
ecologice necesare unitatii de invatamant.
De asemeneq, au fost acordate premii pentru
3 echipe de eco-ambasadori, in functie de
reach-ul postarilor lor pe social mediq, fiecare
echipa primind un premiu de 2500 de lej,
distribuit intre membrii echipei.

Tn cadrul acestui concurs, 60 de scoli au

fost dotate cu infrastructurd de colectare
separatd pe 5 fractii de materiale (hartie,
plastic, metal, carton si TetraPak). De
asemeneaq, 360 de cadre didactice au
participat la sesiuni educationale, iar 6.200
de elevi au fost implicati activ in ateliere si
activitati educationale. Aceste scoli au reusit
sd colecteze aproximativ 30 de tone de
materiale reciclabile si sa reutilizeze 300 de
cutii metalice tr rmate Tn recipiente de
colectare.

Finalistii concursului au participat la un
eveniment de premiere, unde au discutat
despre impactul proiectului si despre
modalitatile de continuare a activitatilor de
colectare separatd in scoli. In cadrul acestui
eveniment, au fost abordate si dificultdtile
int@mpinate de unele scoli, cum ar fi
problemele logistice legate de colaborarea cu
salubristii locali, cum ar fi taxe suplimentare
pentru reciclabile sau nerespectarea
programelor de ridicare a deseurilor, care
pun scolile in dificultate. De asemeneq, s-a
subliniat necesitatea implicarii autoritatilor
locale pentru sustinerea pe termen lung a
proiectelor educationale de mediu si pentru
asigurarea unui impact durabil al acestora.
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Multumim Kaufland Romania pentru sustinerea timp de mai
multi ani a programului Recicleta, prin care am putut aduce
educatia si infrastructura de colectare separatd in mai multe
scoli si scari de bloc din Bucuresti.

A TEIA CIULACU

Presedinte ViitorPlus
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partener MyEcoBox for Pod St 18
comunitar

de traditie and Coffee Bag D

Viziunea ONG-ului Asociatia Orasul meu, P Dezvoltarea aplicatiei MyEcoBox:
Culorile mele, reprezentata prin proiectul Crearea unei aplicatii mobile care sd
,MyEcoBox for Pod and Coffee Bag,” este de indrume consumatorii spre punctele de

a transforma comportamentul consumatorilor colectare, s le ofere informatii despre

n ceea ce priveste reciclarea ambalajelor reciclare si stimulente precum vouchere de
greu de reciclat, promovénd un model de reducere la produse sustenabile.

sustenabilitate si responsabilitate individuala
si colectivd fatd de mediu. ONG-ul isi propune
sd devind un lider in educatia pentru mediu

in Romania, creand initiative care sa inspire

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ] . R . ) )

e o ) canale media, pentru a incuraja mai multi

MyECO BOX 'FOI’ POd comunitdtile sG adopte obiceiuri sustenabile o P . d S
. T ) consumatori s@ participe activ la reciclarea
si sd contribuie la reducerea amprentei de

lajelor d fea si saintel G
Oﬂd COffee BCIg carbon asociate consumului de cafea. gmbo aelor de cated st sanieleaga
impactul actiunilor lor asupra mediului.

P> Cresterea gradului de constientizare a
consumatorilor: Derularea unor campanii
de informare si sensibilizare pe diverse

Problema sociala centrald pe care proiectul
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] MyEcoBox for Pod and Coffee Bag” doreste
sd o abordeze este lipsa unei infrastructuri
accesibile si eficiente pentru reciclarea
ambalajelor de cafea greu de reciclat, precum
pungi si capsule de unica folosintd. Aceste
deseuri contribuie la cresterea amprentei de

P Parteneriate strategice: Extinderea
colaborarilor cu branduri de cafeq,

retaileri si alti parteneri din industrie
pentru a sustine colectarea si reciclarea

la nivel national si pentru a Tmbunatati
accesibilitatea infrastructurii de reciclare in

) ) ) comunitati.
carbon asociate consumului de cafeaq, iar ’
[impactul asupra ONG-ului ] gradul de constientizare al consumatorilor cu Proiectul MyEcoBox prin care deseurile greu
privire la impactul deseurilor si la optiunile de de reciclat din Romania, precum ambalaje
reciclare rdmane scazut. si capsule de cafeq, ceai sau lapte, jucarii,

produse de igiend orald, echipamente de
protectie, deseuri care contin cantitati
importante de plastic si metal, pot fi

Pentru umatorii 5 ani, asociatia are stabilite
obiective precum:

P> Reducerea amprentei de carbon: valorificate economic a fost lansat in Mai
Dublarea cantitatii de ambalaje de cafea 2023, elimin@nd astfel o sursd importantd de
colectate si reciclate prin extinderea poluare din naturd.

[impactul asupra mediului] punctelor MyEcoBox si in magazine din

Solutia oferd o modalitate simpla si
convenabild pentru persoane fizice, companii,
branduri si retaileri de a elimina responsabil
deseurile greu de reciclat. Sistemul inovator

toatd Romania, contribuind astfel la
reducerea poludrii si a impactului negativ
asupra mediului.

> Educatie pentru mediu in randul de reciclare oferd o platformd usor de utilizat,
tinerilor: Implementarea anuald a unor unde cei interesati pot achizitiona cutii pentru
programe educationale de mediu in a recicla obiecte care altfel ar ajunge la
gradinite si scoli din tar@, promovand gropile de gunoi municipale.

conceptul Utilizare, Reutilizare, Reciclare.”
Fiecare cutie colectatd va finanta un astfel
de program, aducand reciclarea in atentia

generatiilor viitoare. 4 4 4
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Poluarea cu plastic este una dintre cele mai
grave forme de poluare, avand in vedere ca
plasticul se dezintegreaza in mod natural in
aproximativ 500 de ani. Pe l1angd reducerea
consumului si reutilizarea plasticului,
reciclarea reprezintd o altd solutie pentru

a contracara acest tip de poluare, avand in
vedere cd in cadrul procesului de reciclare

a plasticului se foloseste cu 88% mai putind
energie decdt pentru producerea acestuia.
Periculoase sunt si micro-particulele de plastic
care se pot infiltra foarte usor in pamant

si panza freaticd, si mai departe in hrana
oamenilor. De exemplu doar o singura sticla
de plastic genereaza aproximativ 10,000 de
microparticule de plastic.

"#CoffeeCycle” este primul program de
colectare si reciclare a deseurilor greu de
reciclat din cadrul ambalajelor de cafea care
contin plastic si aluminiy, initiat de MyEcoBox.
Programul furnizeaza romanilor o schema
coerentd si la iIndemana de colectare si
reciclare, care urmdreste si sporirea gradului
de constientizare a impactului pe care
actiunile individuale le au asupra mediului, si
care va informa opinia publica despre rolul
resturilor de cafea in realizarea compostului.
Programul este implementat in toate
magazinele Kaufland din Bucuresti.

Campania "#CoffeeCycle” vizeaza capsulele,
pungile si pliculetele de cafea de la toate
marcile disponibile pe piatd, inclusiv cele de
ceai, ciocolatd si lapte. Deseurile colectate
sunt trimise cdtre un centru de reciclare,
acolo unde sunt fi procesate si transformate
in produse noi. Capsulele din aluminiu sunt
utilizate pentru fabricarea de doze de bduturi
si componente auto, iar capsulele de cafea
din plastic sunt transformate in produse
precum mobilier, ambalaje industriale si
materiale de constructie. Resturile de cafea
vor fi folosite drept compost.

Prin amplasarea cutiilor de colectare
MyEcoBox in Bucuresti, consumatorii au
avut acces facil la un sistem de colectare
pentru capsulele si pungile de cafea de unica

folosintd. Aceastd infrastructura a permis
colectarea unui volum semnificativ de deseur,
crednd o schimbare concretd in modul de
gestionare a ambalajelor de cafea si facand
reciclarea mai accesibild pentru locuitorii din
aceastd zond.

Campaniile de informare desfdsurate pe
retelele sociale, in presad si prin afisajele

din magazinele participante au contribuit

la cresterea nivelului de constientizare al
consumatorilor. Aceste actiuni i-au informat
pe consumatori despre impactul deseurilor
de ambalaje de cafea asupra mediului si i-au
ncurajat s@ adopte obiceiuri mai sustenabile.
Astfel, proiectul a reusit sa creasca numarul
persoanelor care recicleazd corect aceste
ambalaje si sa contribuie la educarea
publicului cu privire la reciclare.

Prin utilizarea reziduurilor de cafea drept
compost pentru plante, proiectul a adus in
atentia consumatorilor o solutie practica de
reutilizare a acestor deseuri. Aceasta a fost o
primd etapa de testare a unui model care, n
timp, ar putea fi extins siin alte comunitati.

Rezultatele campaniei au fost monitorizate
prin indicatori cantitativi si calitativi, precum
volumul de materiale colectate si nivelul de
interactiune la postdrile din media sociald.
Acest lucru a permis ajustarea strategiei si
imbundtatirea campaniei, asigurdnd astfel
o abordare mai eficientd a problemei pe
termen lung.

Prin aceste actiuni, proiectul a avut un impact
pozitiv, insa efectele au fost limitate la nivelul
orasului Bucuresti si au reprezentat o solutie
partiald. Extinderea actiunilor de colectare si
educatie la nivel national si integrarea altor
parteneri ar fi necesare pentru a aborda mai
profund problema reciclarii ambalajelor greu
de procesat si pentru a crea o schimbare
sustenabild pe termen lung.




Asociatia
Industrii Creative

Viziunea Asociatiei este de a angrena
comunitdtilor creative si culturale la nivel
national si european, prin actiuni care
promoveaza spiritul proactiv, contributiv si
participativ.

1,2 mil. lei

17%

sustinut de Kaufland Romania

Festival Zero
Waste Friendly -
Rocantherworld 2023

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra mediului]
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Festival Zero Waste Friendly - et

Rocantherworld 2023

Asociatia Industrii Creative (AIC) este o
organizatie dedicatd promovdrii si dezvoltdrii
industriilor creative din Romania, prin proiecte
care imbind dimensiunile culturale, economice,
sociale, educative si umanitare. Valorile care
ghideazd activitatea AIC - creativitate,
excelentd, inovatie, autenticitate si pasiune

- reflectd viziunea sa asupra unei comunitati
mai bine conectate, implicate si sustenabile.

Un proiect emblematic al asociatiei este
Rocanotherworld, un festival caritabil lansat
n 2016 la lasi. Tn cei opt ani de existentad,
acest eveniment a reunit peste 130.000

de participanti, 500 de artisti nationali si
internationali si 1.000 de voluntari, sustindnd
11 cauze sociale. Tncepdnd cu 2021, festivalul
si-a asumat misiunea de a deveni ,zero waste
friendly”, transformandu-se intr-un model de
bune practici pentru industria evenimentelor
din Romania.

Un aspect esential al activitatii asociatiei
este abordarea problemei impactului negativ
pe care festivalurile 1 au asupra mediului.
Statisticile aratd cd evenimentele mari
genereazd anual aproximativ 24.000 de tone
de deseuri, de la plastic si resturi alimentare
la articole vestimentare si alte consumabile,
ceea ce accentueazd poluarea locald si
globald. La aceastd problema ecologica

se adaugd lipsa de educatie in randul
participantilor cu privire la comportamentele
sustenabile si responsabilitatea sociala.

Pentru a raspunde acestor provocari,
Rocanotherworld a adoptat un set de masuri
menite sd transforme festivalul intr-un
exemplu de sustenabilitate. Scopul principal
este reducerea deseurilor pand la atingerea
unui standard de ,zero waste”. Acest obiectiv
va firealizat prin aplicarea principiilor

P 4

reutilizdrii, recicldrii si redesignului materialelor
utilizate in cadrul festivalului. De asemeneaq,
se va asigura colectarea separatd a deseurilor
si inlocuirea ambalajelor din plastic cu
alternative compostabile sau biodegradabile.

Intre 22 si 25 iunie 2023, in zona de agrement
Aroneanu din lasi, a avut loc cea de-a

opta editie a festivalului Rocanotherworld.
Timp de patru zile, reuniti de cele trei valori
ale festivalului, #becurious, #bedifferent si
#beforothers, publicul prezent s-a bucurat de
concerte, jocuri educative, activitati recreative,
dezbateri, instalatii artistice si multe altele.

Rocanotherworld 2023 a avut peste 17.000
de participanti, iar concertele difuzate live
online au avut peste 80.000 de vizualizari din
partea publicului prezent in mediul digital.

Line-up-ul Rocanotherworld 2023 a

reunit nume iconice ale scenei muzicale
internationale precum Madrugada si Warhaus
sau proiectul emergent al frantuzoaicelor

de la Ottis Coeur, cu artisti emblematici ai
alternativului autohton precum Subcarpati,
The Mono Jacks, byron, Luna Amarg,
Moonlight Breakfast, Basska, We Singing
Colors, Orkid, HVNDS, Andra Andriucd, Muse
Quartet, Zimbru, Coven Clash si Rana. Scena
de muzica electronicg, Silent Disco si Longe
Area au fost reprezentate de Mihai Popoviciu,
Afgo, Lemon, UFE, Bully, K-Lu, Alien, Andrei C,,
Cristu si Eduard Draude. Cei 10 DJ au animat
ringurile de dans si au incantat publicul printr-
un mix vibrant de beat-uri electronice, drum
and bass, soulful si groovy.

Tn cadrul Rocanotherworld 2023 au avut loc
doud dezbateri la Acaju: ,Eticd si echilibru in
lumea evenimentelor culturale”i-a avut ca
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invitati pe Stefan Teisanu, lulia Pop, Corina
Giurgia, Amelia Gheorghita si Patricia Butucel,
iar discutia ,Artda, oameni si Al” a fost purtata
de Marius Ursache, Maria Comarldu, Ciprian
Facderu si moderata de Stefan Teisanu.

Misiunea asumatd incepand cu anul 2021
de festival prietenos cu mediul, aldturi de
partenerul principal, Kaufland Romania, a
continuat si in acest an, intreaga organizare
fiind realizata pe principii de prevenire,
reutilizare, redesign si reciclare.

In vederea atingerii obiectivelor propuse,
principalele actiuni intreprinse n cadrul
festivalului reprezintd: colectarea separatd
a deseurilor, eliminarea plasticului de unica
folosintd din zona de food and beverage,
personalizarea textilelor prin vopsire bio,
eliminarea promovdrii clasice de tip OOH
(bannere, panouri, afise) si inlocuirea acestora
cu panouri stradale digitale, utilizarea
materialelor sustenabile in realizarea
mobilierului si a signalisticii, folosirea
energiei verzi, regenerabile pentru iluminatul
ambiental.

In cadrul apelului pentru proiecte artistice
desfdsurat cu sprijinul partenerului principal,
Kaufland Romania, a fost finantatd o
instalatie artistica sustenabild realizatd pe
principii zero waste friendly, iar castigatorul
acesteia este Savin Mihai Aureliu. Instalatia a
fost expusd in cadrul festivalului pe intreaga
perioadd de desfasurare al acestuia.

Tot cu sprijinul partenerului principal,
participantii la festival au beneficiat de o
instalatie artistica de incarcare a telefoanelor
alimentata prin panouri fotovoltaice,
realizata de Atelierul Noble Mind Concepts,
iar artistul lonut Ciocan care activeazdin
cadrul acestuia mentioneaza: ,Instalatia
artisticd "AnotherWorld" aduce arta vizuala si
designul intr-o forma inedita. Prin elementele
sculpturale, culorile vibrante si sistemul de
energie regenerabild, aceasta oferd o solutie
sustenabild ce transformad spatiul public
intr-un loc curios si energic, inspirdnd publicul
sd exploreze noi orizonturi. Elementele
sculpturale integrate in mobilierul urban
servesc drept suport sistemului de incarcare
solard ce ajutd la minimizarea impactului
negativ asupra mediului. Scopul lucrdrii

este de ainspira si incuraja comunitatea

sd adopte o perspectivd mai largd asupra
artei si a sustenabilitatii, evidentiind puterea
creativitatii si a inovatiei in contributia lor la
binele comun. Arta poate fi o fortd puternica
pentru schimbare si ne indeamna sa fim mai
constienti, mai curiosi, mai diferiti si s fim
acolo unii pentru ceilalti”

Pe 24 si 25 iunie au avut loc doud Ateliere
de Colgj Climatic, un board game despre

schimbadrile climatice, bazat pe inteligenta
colectiva si creativitate.

Pentru a contribui la reducerea amprentei de carbon, s-a incuragjat folosirea transportului
alternativ (fiind montata o parcare cu suport de biciclete chiar la intrare) si s-a prelungit
programul transportului public pana la ora 03:00, cu rute regulate spre si din oras, asigurate cu
ajutorul Primdriei Municipiului lasi si al Companiei de Transport Public lasi.

In cadrul festivalului a fost invitatd echipa Centrului de Prevenire, Evaluare si Consiliere Antidrog
lasi, aceasta oferind servicii de informare tuturor persoanelor interesate, incurajand astfel

un comportament responsabil si sigur in réndul persoanelor tinere si predispuse influentei de
consum.

Rocanotherworld este un festival pet friendly, iar in cadrul campaniei ,Ai cumva o pdturica?”
au fost donate peste 260 kg de hrand uscatd si umedd pentru cdini si pisici, 450 lei, produse
de curdtenie, litiere si cdsute pentru pisici, boluri si multe alte produse necesare animalelor farda
stapdan din padocurile iesene. Campania reprezintd o celebrare si o continuare a demersului
initiat de loan Dan Niculescu, creativul iesean in memoria cdruia are loc festivalului.

Directia caritabild Rocanotherworld, devenitd traditie, a continuat si in 2023, prin sprijinirea
proiectului educational #Prez2ent, implementat de Asociatia Industrii Creative, cu sprijinul
Kaufland Romania si al DGASPC lasi, Bacdu, Botosani, Piatra Neamt, Vaslui. Aceastd initiativa
oferd accesul la educatie alternativa si nonformald pentru 200 de copii institutionalizati, in
vederea egalitdtii de sanse, din judetele din Moldova.

Prin toate aceste masuri si activitdti, actiunile realizate in aceastd editie a festivalului au
reusit sd reducd in mod semnificativ impactul asupra mediului si au contribuit la cresterea
constientizarii in randul participantilor, aducénd Rocanotherworld mai aproape de obiectivul
zero waste pe termen lung si, astfel, de o rezolvare partiald a problemei sociale.

Colaborarea cu Kaufland Romania a fost esentiald pentru realizarea
angajamentului nostru de a transforma Rocanotherworld intr-un festival
sustenabil. Cu sprijinul lor, am reusit sG implementdm o serie de actiuni
concrete, axate pe reducerea deseurilor si utilizarea energiei regenerabile.
Parteneriatul ne-a permis sa dezvoltam initiative inovatoare, precum
instalatiile artistice din materiale reciclate, eliminarea plasticului de unicd
folosinta si promovarea transportului alternativ. Implicarea Kaufland
Romaénia ne-a ajutat sa inspirdm si s educam comunitatea noastrg,
transformand festivalul intr-un exemplu de responsabilitate sociala si
ecologica.

ROXANA PATRICIA BROHANSCHI

Presedinte
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Mini paduri urbane
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de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Mini paduri urbane Kaufland

Kaufland Romania a deschis primul magazin
din Bucuresti cu o mini-pddure urbang,
plantata pe o suprafata de 1500 metri patrati
din parcarea noului hipermarket. Initiativa
este o premierd pentru retail, in Romania si
marcheaza inceputul unui nou proiect, prin
care Kaufland Tsi propune sa contribuie la
reducerea poludrii in mediul urban.

Noul Kaufland se deosebeste de celelalte
magazine din tard prin puietii plantati pe o
suprafatd de 1500 metri patrati din zona
parcdrii, care vor creste odatd cu timpul si vor
forma o pddure urband in inima Bucurestiului.
Cu sprijinul angajatilor Kaufland, in cadrul
initiativei ,Plantdm fapte bune in Romania”,
au fost plantati in prima etapa aproximativ
2000 de puieti din mai multe specii: amestec
de stejar rosu, stejar pedunculat, stejar
brumariu, frasin, dud, ulm, cires, sdmbovind

si altele. Acestia vor fi completati periodic si
ngrijiti in urmatorii ani.

In exteriorul magazinului, pe o suprafata
de 189 mp, clientii au fost int@mpinati de
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primul Community Wall Kaufland, realizat in
parteneriat cu Artown Festival prin artistul
bucurestean KSELE. In ziua lansdrii, clientii
magazinului si locuitorii cartierului Popa Nan
au fost invitati sd ia parte la finalizarea zidului
comunitar, colorénd a doua literd ,.c” din
mesajul: ,Implicarea face diferenta”.

Actiunea de la Kaufland Popa Nan este
prima dintr-o serie de cinci plantdri de
mini-p&duri urbane planificate pana la
finalul anului 2024. Conceptul a fost testat
printr-o etapad pilot derulatd in martie 2023,
la magazinul Kaufland Crevedia, judetul
Déambovita, unde a fost plantata prima
mini-padure urbang, cu 1.000 de puieti si o
suprafatd de 1200 m2.

Pe parcursul anului 2023, au mai fost plantate
astfel de paduri la magazinele Kaufland din
Comarnic, Viseu de Sus (Maramures) si Zaldu
(Sélaj). n total, au fost plantati peste 4500
de puieti din urmatoarele specii: sénger,
sambovind, ulm turkestan, alun, cer, lemn
cainesc, visin turcesc si ulm, stejar rosu, stejar
pedunculat, stejar brumariu, frasin, dud.

Kaufland este un partener cu traditie,
sprijinindu-ne de peste 8 ani. La inceput, au
fost implicati in actiunile noastre de plantare
in calitate de voluntari, iar incepdnd cu

2022, impreund cu ei, am introdus conceptul
de mini-paduri urbane in proximitatea
magazinelor Kaufland. Ne bucuram cg, prin
acest parteneriat, ideea mini-padurilor devine
tot mai raspénditd in Romania.

MARIN TOMA

Presedinte Asociatia EcoAssist
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Asociatia
Reality Check

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea echipei Reality Check: o tard in
care programele si politicile publice de
combatere a sdrdciei si crestere a accesului
la educatie sunt bazate pe intelegerea
profundd a problemelor de la firul ierbii,
sunt dezvoltate in mod integrat, in interesul
celor mai sdraci copii si sunt aplicate n asa
fel incat sd@ aibd un impact pozitiv cat mai
mare in vietile acestora, avand astfel sansa
sa devind cetdteni activi ai societdtii.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

3.1 mil. lei

()
24%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

2

i Impreund pentru un
viitor mai bun in Castelu siin
Ponorata-Coroieni

mpreuna pentru un viitor
mai bun in Ponorata-Coroieni
- 0 zi cu Marco Hof3l, CEO
Kaufland Romania si Moldova

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului
Sponsorizare in tichete sociale

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1 schimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii
Cum's chimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatu

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

ONG-ului ]
Servicii noi sau imbundtdatite
Vizibilitate crescuta

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Asociatia Reality Check Tsi propune sa
transforme comunitdtile defavorizate

prin implementarea de solutii integrate si
interventii centrate pe educatie, dezvoltare
comunitard si asistentd sociald. Obiectivul
principal este imbunatatirea vietii copiilor

si familiilor vulnerabile, oferindu-le sansa

de a depdsi barierele ce perpetueaza ciclul
saraciei.

Asociatia urmdreste sd implementeze
proiecte care sprijind direct comunitatile

si, n acelasi timp, documenteazd impactul
acestora pentru a contribui la dezvoltarea
unor politici publice eficiente. Prin aceste
demersuri, Reality Check doreste sa asigure
un viitor mai sigur si mai echitabil pentru copiii
si familiile care trdiesc in sardcie extrema.

Un dalt obiectiv al asociatiei este

monitorizarea aplicarii legilor si programelor
nationale in domeniile educatiei, sanatatii si
protectiei sociale. Prin aceste actiuni, Reality

Impreund pentru un

viitor mai bun in Castelu

si in Ponordata-Coroieni

Kaufland Romania sprijind programul din
Ponorata din 2015 cu masa caldg, burse
educationale, rechizite, tabere scolare,
teambuilding-uri pentru Grupul de Initiativa
Locald (adulti din comunitate, reprezentanti ai
Primariei, ai Scolii, ai Asociatiei Reality Check),
caravane medicale, cadouri de Craciun. Din
2018, Kaufland Romania sustine si o parte

din interventiile integrate din Castelu, judetul
Constanta (Stafeta pentru educatie, tabere
educationale, mese calde pentru programul
de afterschool, bootcamp-uri de literatie,

Check contribuie la utilizarea transparentd si
eficientd a resurselor publice, imbundtatind
astfel calitatea vietii pentru copiii aflati in
situatii vulnerabile.

In prezent, Redlity Check desfasoara
proiecte de servicii integrate in doud dintre
cele mai s@race comunitdti din Romania:
Ponorata-Coroieni (judetul Maramures) si
Castelu (judetul Constanta). Interventiile sunt
concentrate pe educatie, dar includ si sprijin
in domenii precum asistenta socialg, serviciile
medicale si dezvoltarea comunitard.

Din 2025, asociatia intentioneazd sa extinda
aceste interventii integrate in comunitatea
vulnerabild din Tei Toboc, sectorul 2, Bucuresti.
Aceastd zond izolatd, cu aproximativ 800 de
case si 3.500 de locuitori, din care 85% sunt
romi, se confruntd cu numeroase dificultati
socio-economice.

SANATATE $1
BUNASTARE

e

cursuri de igiend si ingrijire copil, cursuri despre
corp si consimtamant etc.).

Tn 2023, aproximativ 200 de copii de la
gradinita si ciclul primar au beneficiat zilnic
de masa caldd, sandtoasa si consistentd, cu
sprijinul Kaufland Romania. Acest stimulent,
alaturi de tichetele sociale conditionate de
prezenta si asigurate de Kaufland Romania
in proportie de 40%, este esential pentru
cresterea participdrii scolare si imbundtdtirea
rezultatelor. Dovada este faptul ca media de
prezenta a copiilor in 2023 a fost de 70%.
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Dupad aproape 10 ani, masa caldd ramane
unul dintre principalele elemente care atrage
copiii la scoald in mod regulat, in conditiile in
care familile din care provin au zile in care

nu pot asigura mancarea. Unii parinti merg
s lucreze cu ziua si, de multe ori, masa

pe care o primesc la scoald este singura

din ziua respectiva. Cu sprijin de la EdFiCo,

o organizatie germang, si de la Kaufland
Romania, copiii de la ciclul primar care vin

zi de zi si au rezultate la scoald primesc la
finalul fiecdrui modul scolar (2 luni) tichete
sociale in valoare de 150 de lei, pe care pdarintii
7i folosesc sa cumpere alimente, produse de
igiend sau imbrdcdminte. Aceste stimulente
educationale au scopul de aincuraja
participarea scolarg, care altfel ar fi mult mai
redusad. Criteriul “performantd”, a fost introdus
din septembrie 2022, pe langd prezentad,
pentru a ncuraja si mai mult copiii nu doar
sd ving la scoalg, ci si s acumuleze cat mai
multe cunostinte.

Tn septembrie 2023, peste 60 de copii din
Castelu si Ponorata au inceput scoala mai
pregdtiti si cu mai multd incredere, iar acest
lucru nu a trecut neobservat de profesorii

de la clasa. Acestia au participat la final de
august, timp de 10 zile, la un curs intensiv de
alfabetizare, alaturi de specialisti ai Fundatiei
Noi Orizonturi. Copiii si-au imbogatit
vocabularul, au exersat cititul repetat pentru
dezvoltarea fluentei, au invatat cantece si
zicdtori, au trasat litere sau le-au construit
din plastiling, au compus cuvinte din litere de
lemn, au desenat si au colorat. La final, au
plecat acasa cu carti, pentru unii dintre ei fiind
primele lor cdrti. Toti copiii au progresat in
cele 10 zile, intr-un mediu prietenos, in care au
simtit bucuria reusitei. Profesorii au adaptat
activitatile la nevoilor de dezvoltare ale
fiecdrui copil, incurajandu-i sa exploreze si sa
fie creativi. 2023 a fost al treilea an in care am
organizat bootcampurile de alfabetizare, cu
sprijinul Kaufland Romania.

Tot in septembrie 2023, a avut loc cea de-a
treia editie a Stafetei pentru educatie de

la Coroieni, la care au luat startul circa 350
de copii din intreaga comuna. Evenimentul
comunitar a facut parte din proiectul
Educatie prin sport si aventurd, finantat

prin programul ,In stare de bine”, sustinut

de Kaufland Romania si implementat de
Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii
Civile. Kaufland Romania sprijind organizarea
concursului incd de la prima editie care a avut
loc la Castelu in 2018 si la aceastd editie a
oferit suplimentar probono echipamentele
copiilor prin unitatea protejatd autorizatd cu
care colaboreaza.

Kaufland a sprijinit si activitdti de educatie
pentru sandtate. Cu ajutorul Asociatiei

Pe Stop au fost organizate cursuri despre
corp si consimtamant cu 35 de elevi (25 de
fete si 10 baieti) de la Liceul Tehnologic din
Castelu, precum si cu 19 fete din comunitatea
defavorizata. In Ponorata au participat

la cursuri 25 de elevi, 12 badieti si 13 fete.
Discutiile cu tinerii au avut mai multe teme
de interes - de la cum functioneazd corpul
nostru si cum e bine sa 1l ingrijim, péna la cand
este in reguld sa incepi o relatie romantica

si cum aratd o relatie bund, comparativ cu
una abuziva. Toti participantii au primit o
masa de pranz si un kit de ingrijire personala
cu produse de igiend adaptate pentru fete/
bdieti. Existd o mare nevoie de acest tip de
cursuri in comunitdtile vulnerabile, traditionale.
Tinerii nu au acces la informatii corecte sin
familie nu sunt incurajate discutiile legate de
corp sau relatii, cu toate cd relatiile intime
incep de multe ori la varste fragede, cénd nu
sunt pregatiti nici din punct de vedere fizic,
nici emotional. Mai mult, acum au acces la
internet, dar le lipseste capacitatea sa filtreze
informatiile pe care le gdsesc online. De

> > >
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aceeq, este important sa credm un spatiu sigur, in care tinerii sa se simtd confortabil sa punda
intrebdri si sa afle informatii corecte si clare care 7 qjutd sa devina adulti responsabili.

Multe femei vulnerabile devin mame cand sunt incd minore, ingrosand statisticile ingrijordtoare
care plaseaza Romania pe primul loc in Uniunea Europeana la nasterile in randul mamelor
adolescente (30% dintre acestea). Astfel, in 2023 asociatia a organizat opt sesiuni de alaptare
pentru tinere mame, sustinute de specialistii Asociatiei SAMAS - Sandtate pentru mame si
sugari, 4 sesiuni la Coroieni si 4 sesiuni la Castelu. Mamele au primit Cutia Bebelusului, o parte
din ea cofinantatd de SAMAS. Aceasta contine articole de imbracdminte, produse de igiend

si ingrijire atat pentru bebelus, cat si pentru mama, jucdrii si scutece. Cutia, dupd modelul
finlandez, se poate folosi pe post de patut, pana la varsta de 3-4 luni sau pand atinge o
greutate de 8 kg, fiind dotata cu salteq, cearsafuri, pilota si paturica. Aceste cursuri sunt foarte
utile pentru tinerele mame, care nu au nici resursele, nici cunostintele necesare pentru a avea
grija de ele sau de bebelusii lor. Fetele vin cu curiozitate pentru cd este aproape singura ocazie
pentru ele sa@ pund intrebdri si afle pe ntelesul lor, de la un specialist, cum s@ aiba cel mai bine
grija de bebelus.




impreuné pentru

un viitor mai bun in
Ponorata-Coroieni - o
zi cu Marco HoBlI, CEO
Kaufland Romaénias si
Moldova

Tn septembrie 2023, Marco HoBl, CEO
Kaufland Romania si Moldova, a vizitat
comunitatea din Ponorata, alaturi de Alin
Trnobranschy, Director General Adjunct
Kaufland Romania si de Marius Grigore,
General Manager Red Bull Romania &
Moldova. Acestia au vizitat comunitatea,
le-au citit povesti copiilor din clasele primare
si le-au oferit tuturor copiilor de la gradinita
si de la scoald pachete cu rechizite, alimente
si produse de igiend ca sd inceapd anul

3 e

scolar cat mai pregatiti. In ziua petrecuta la
Ponoréata, Marco a ajutat la distribuirea mesei
calde, pe care Kaufland o oferd zilnic copiilor
care vin la scoald si la gradinita.

Vizita in comunitate a facut parte din
campania “Timp pentru Bine”, prin care
Kaufland Romania, prin liderul sau, si-a
reafirmat credinta cd educatia este pilonul
esential, care sta la baza dezvoltarii copiilor.

Incé de la inceputurile omenirii, istoria ne-a demonstrat in
repetate randuri ca educatia este cheia progresului de orice
fel. Din nefericire insd, in comunitdtile foarte sdrace, mari,
educatia nu reprezintd o prioritate, asa cum este asigurarea
mesei zilnice, a unui acoperis deasupra capului si altor nevoi
primare. V@ invit sd faceti un exercitiu de imaginatie si sG

vd ganditi cum ar fi fost viata dumneavoastrd dacdg v-ati fi
ndscut intr-o familie foarte saracd, cu parinti, rude si vecini
analfabeti sau analfabeti functional. Primii ani de viata sunt
esentiali pentru dezvoltarea creierului, iar mediul in care traim
ne poate agjuta sa crestem sau ne poate opri evolutia. Pentru
acesti copii, stimularea intelectuald lipseste si, de aceeaq,
singura sansd de a recupera decalajul fatd de copiii din familii
cu situatie financiard mai bund este sd inceapd gradinita de

la grupa micad. Fard implicarea noastrd, a partenerilor nostri si

a restului comunitatii extinse, acesti copii, viitori adulti, nu au
nicio sansd. Nu pentru cd NU VOR, ci pentru ca nu au familie
care sd ii ghideze in parcursul educational, iar pentru a schimba
mentalitati este nevoie de generatii.

CARMEN-NADIA GAVRILA

Presedinte Redlity Check



Asociatia
8OS Satele Copiilor
Romania

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia are misiunea de a oferi o familie
copiilor care au ramas fard sprijinul parental
si de a-i sustine si proteja pe cei care riscd
sa-| piarda.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

43,5 mil. lei

DIN CARE
()
2%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

4

+it Casele Kaufland -
Crestem Oameni Mari

«i# Nationala SOS s
YouthCan! Sports

i Caravana Faptelor
Bune

#i FestiSAT

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale

Imbundtatirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Crestem Oameni Mari

Scopul proiectului "Crestem Oameni Mari"
este de a furniza un mediu propice dezvoltdrii
emotionale pentru cei 32 de copii crescuti

n 6 case de tip familial. Acest proiect

isi propune sa ofere sprijin in depdsirea
traumelor provocate de abandon si abuzurile
la care acesti copii au fost supusi inainte de

a fi preluati in grija SOS Satele Copiilor. Prin

intermediul activitatilor de terapie si educatie,

obiectivul este de a asigura un viitor sigur
pentru acesti copii, facilitdndu-le integrarea
fara probleme in societate atunci cand
nceteazd masura de plasament.

. ¥
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Cu sprijinul Kaufland Romania am reusit sa@
acoperim costurile totale pentru sase case
SOS din Bucuresti, Sibiu si Bacdu, un ajutor
important care perpetueazd buna crestere si
dezvoltarea armonioasa a copiilor din casele
Kaufland, asigurand stabilitatea de care au
nevoie pentru a deveni adulti independent;,
pe picioarele lor, indeplinind astfel misiunea
SOS Satele Copiilor.
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Nationala SOS si YouthCan! 0 —T P

Sports

Proiectul Nationala SOS este o initiativa

a SOS Satele Copiilor Romania pentru
sustinerea copiilor pe care organizatia Ti are
n grija. Acest proiect a pornit de la nevoia de
a-i implica pe copii in activitati menite sa le
creascd increderea in ei, sd aiba experiente
speciale, discipling, fair-play, dar si sa fie

o echipdin teren si, mai apoi, in viatd. Din
echipd fac parte copii si tineri ce iubesc
sportul, din toate programele SOS din tara.

Astfel, copiii au parte de antrenamente la
cluburi sportive, participa la evenimente,
alaturi de nume mari ale fotbalului romanesc
(Ciprian Marica, Lucian Sanmartean, Miodrag
Belodedici, Emil Radoi, Marius Niculae si

altii) si cantonamente, in functie de sportul
practicat.

Nationala SOS ainceput de la un meci de
fotbal si a ajuns sa fie un proiect national,
din care copiii si tinerii fac parte cu bucurie si
mandrie.

Initiativa YouthCan!, care sprijina tinerii din
medii vulnerabile s dobandeasca abilitati
profesionale, acces la educatie si mentorat,
a organizat si evenimentul YouthCan!
Sports in 2023. Acest eveniment face parte

Caravana Faptelor Bune

Tn an aniversar, Asociatia SOS Satele Copiilor
a lansat Caravana Faptelor Bune, o initiativa
dedicatd comunitatilor vulnerabile din sase
judete, prin care si-a propus sa rezolve 30

de probleme sociale concrete. Prin aceasta

dintr-o strategie mai larga de a promova
incluziunea sociald si dezvoltarea personald

a participantilor prin activitati sportive.
Evenimentele sportive ca acesta reunesc
participanti din programele SOS Satele
Copiilor si parteneri corporativi, contribuind

la dezvoltarea abilitatilor de lucru in echipg,
leadership si incredere intr-un mediu de sprijin.

YouthCan! este un program global lansat
de SOS Satele Copiilor cu scopul de a gjuta
tinerii sd faca tranzitia de la educatie la o
muncd semnificativa. Activitatile din 2023,
inclusiv evenimentele sportive, evidentiaza
angajamentul programului fata de
Obiectivul de Dezvoltare Durabila nr. 8, care
promoveazd munca decentad si cresterea
economicad. Prin YouthCan!, participantii
beneficiaza de consiliere profesionalg,
instruire in competente si stagii de practica.

Aceste doud proiecte (YouthCan! Sports

si Nationala SOS) contribuie la educatia si
disciplina celor 63 de tineri participanti,

le creste increderea de sine, Ti invatd ce
nseamna lucrul in echipd si fair-play-ul si
reprezintd piese de puzzle importante care
contribuie la dezvoltarea lor pe termen lung.

SANATATE $1 EDUGATIE DE
BUNASTARE CGALITATE
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caravand, asociatia si partenerii sai au adus
un impact major in viata a sute de beneficiari,
de la familii cu copii in dificultate pana la
comunitati care au nevoie de suport colectiv.
Activitatile sunt parte a unui angajament pe

> > >

termen lung, iar sprijinul asistentilor sociali

si al echipelor de voluntari ajuta familile sa
depdseascd provocdrile pentru ca, in final,
copiii s@ ramana in mediul familial, cu acces la
conditii decente de trai si educatie.

Prin Caravana Faptelor Bune, cu ajutorul
Kaufland Romania, asociatia a reusit

sa identifice si rezolve 10 probleme din
comunitdtile vulnerabile din Bucuresti, lIfov

si Teleorman, insumand 340 de beneficiari.
Problemele rezolvate au fost atat individuale,
per familii (ex: sprijin materiale studiu,
amenajare spatii de locuit), dar si comunitare
(ex: amengjare loc de joaca intr-o comunitate
fara astfel de spatii, amenajare biblioteca
scolii), astfel incat obiectivul de a ridica
comunitatea, dar si membrii care o compun a
fost indeplinit.

Printre faptele bune sustinute de Kaufland
Romania in cadrul caravanei se numara:

B> Pentru micuta Ang, o fetitd de 1an

si @ luni crescutd de bunicii ei, Kaufland a
asigurat produse de ingrijire timp de un an,
sprijinind astfel stabilitatea familiei.

B> Cosmin, un elev pasionat de
arhitecturd, a primit un birou si materiale

i ap
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de lucru pentru a-si urma visul de aintra la
Facultatea de Arhitectura.

P In comuna Mereni din judetul
Teleorman, accesul la apa potabila a fost
facilitat prin instalarea unui hidrofor pentru
o familie care se chinuia sa-si procure apa
dintr-o fantana.

> Doi frati, Lucian si Emil, au beneficiat
de tratamente dentare complete, gratie
sprijinului financiar oferit prin acest proiect.

3> Tn Mereni a fost, de asemeneq,
amenajat primul loc de joacd gratuit,
destinat celor 100 de copii din comunitate.

Caravana Faptelor Bune a adus o schimbare
concretd pentru beneficiarii ei. Prin interventii
ce au vizat atat sprijinul material, cat si
sustinerea dezvoltdrii personale si sociale,
Asociatia si partenerii sdi au contribuit la
imbundtatirea calitatii vietii si la consolidarea
familiei ca mediu de sprijin si protectie. Astfel,
caravana a reusit nu doar sa ofere ajutor, ci

si sa insufle sperantd si sa creeze premisele
unei dezvoltdri sustenabile in comunitatile
vulnerabile.




FestiSAT

Peste 5.000 de persoane au participat

in data de 7 octombrie 2023 la FestiSAT,
evenimentul caritabil organizat de SOS
Satele Copiilor Romania, cu ocazia aniversarii
a 30 de ani de sprijin oferit copiilor din
Romania. Festivalul, plin de culoare, muzica

si bucurie, a fost dedicat copiilor, parintilor si
tuturor sustinatorilor cauzei organizatiei SOS
Satele Copiilor Romania. Aproximativ 100.000
de euro au fost stransi in urma evenimentului,
iar fondurile sunt utilizate pentru continuarea
si dezvoltarea unor noi proiecte destinate
copiilor si tinerilor vulnerabili.

FestiSAT este un eveniment al bucuriei

si nostalgiei, care combind muzica celor

mai indrdgiti cantareti ai momentului cu
artisti stradali veseli si colorati, activitati
diverse pentru copii si live cooking. Pe scena
festivalului caritabil au urcat Loredana,
Andreea Bdlan, trupa Voltaj si DJ Alex Super
Beats, oferind spectacole memorabile.
Andreea Mantea si Radu Andrei Tudor au
prezentat evenimentul, iar cei 5.000 de
participanti s-au bucurat de muzicg, energie
si emotii de neuitat. Printre invitati s-au

numarat si fosti beneficiari ai programelor
SOS Satele Copiilor, adulti si tineri care au
beneficiat anterior de grija si familia oferita
de SOS, precum si mame si copii care sunt in
prezent in grija asociatiei.

Cel mai emotionant moment al evenimentului
a fost acordarea inelului Mamei SOS, o
ceremonie traditionaldin cadrul asociatiei,
prin care se celebreaza cea mai importanta
persoand din viata fiecdrui om - Mama. In
SOS Satele Copiilor Romania, Mama SOS

are un rol extrem de important. Ea reprezinta
figura blanda si calda care intdmpind copiii
lipsiti de ngrijirea familiei biologice si care
cresc in casele familiale SOS. Mama SOS

le arata ce inseamna o copildrie frumoasg,
sprijin, daruire si bucurie, pentru ca micutii

s@ se poatd dezvolta armonios. Astfel,
mamele care au peste 10 ani de activitate in
organizatie primesc un cadou simbolic, un inel
gravat care sa le aminteasca de generatiile
de copii pe care le-au crescut si de legaturile
pe care le-au creat cu acestia.

Colaborarea dintre Kaufland si SOS Satele Copiilor este un adevarat
model de implicare pentru un viitor mai bun oferit copiilor vulnerabili. Cu
ajutorul Kaufland am facilitat, in 10 ani de parteneriat, acces la educatie,
timp liber, miscare si resurse noi pentru copiii care nici nu indrazneau sa
viseze atdt de departe. Impactul avut se poate mdsura in cifre, dar mai
mult decéat atét, stim ca se numdard in copii care simt in fiecare zi caldura
unui cdmin iubitor, copii care au ajuns sG facd performante sau tineri care
au devenit acum adulti responsabili datoritd voud. Suntem onorati ca
faceti parte din Familia SOS si recunoscatori pentru tot ce am reusit sa
facem impreuna!

DIANA PODARU

Director General SOS Satele Copiilor Romania



Fundatia Hope
And Homes For

Children Romania

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Hope and Homes for Children
Romania este o lume in care niciun copil
sa nu mai fie institutionalizat, ci s creasca
intr-un mediu familial stabil, care sa i
ofere afectiune, sprijin si oportunitati de
dezvoltare.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

21.76 mil. lei

DIN CARE
()
9.5%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

6

Centrul de Tranzit din lasi

Imbundatatirea abilitatilor
rentale ale mamelor minore

aiff Help Children find their way
music

Casele familiale din lasi

Dezvoltarea primului centru
comunitar din judetul Brasov

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

[ tipul impactulu
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea calitatii vietii
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra C ului ]
Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactu ipra mediului]

Nu este cazul

Hope and Homes for Children Romania isi
propune sa construiascd un viitor in care
niciun copil s& nu mai fie lipsit de mediul
familial, crescand intr-un sistem institutional
care nu radspunde nevoilor lor emotionale si
sociale. Viziunea fundatiei este de a oferi
tuturor copiilor sansa de a trdi intr-un camin
stabil, plin de afectiune si sprijin, unde sa
poatd beneficia de oportunitdti reale pentru
dezvoltare.

Una dintre principalele provocari cu care
organizatia se confruntd este sardcia
extremad, care deseori obliga familiile sa-si
lase copiii in grija statului. Lipsa resurselor
pentru asigurarea unui trai decent - hrang,
addpost si educatie — determind separarea
copiilor de pdrinti, iar acestia ajungin
institutii de protectie ce le afecteazd profund
dezvoltarea. Fard afectiunea si stabilitatea
unei familii, copiii din aceste institutii sufera
de izolare emotionalg, dificultati de integrare
si sunt mai predispusi la excluziune sociald si
probleme psihologice.

Centrul de Tranzit
din lasi

Tn octombrie 2024, Hope and Homes for
Children Romania, cu sprijinul Kaufland
Romania, a inaugurat Centrul de Tranzit din
lasi, un proiect menit sa sprijine integrarea
socio-profesionald a tinerilor care pardsesc
sistemul de protectie la implinirea varstei de
18 ani. Centrul, amplasat in fosta cladire a
Centrului de Plasament lon Holban, a fost
dezvoltat in parteneriat cu Directia Generald
de Asistenta Sociala si Protectia Copilului lasi
si Consiliul Judetean lasi.

Hope and Homes for Children lupta impotriva
acestor probleme prin inchiderea centrelor
de plasament si inlocuirea acestora cu case
familiale, prin sprijinirea familiilor vulnerabile
pentru a preveni separarea si prin integrarea
tinerilor din sistemul de protectie in societate.

Tn cei peste 26 de ani de activitate,
organizatia a reusit sa inchidd 71 de centre de
plasament si sa dezvolte 128 de case familiale.
Panain 2029, isi propune sa finalizeze
constructia ultimelor 10 case familiale, oferind
copiilor un mediu mai cald si prietenos.
Totodatd, prin consiliere si sprijin material,
peste 500 de copii sunt gjutati anual sa
ramana alaturi de familiile lor naturale.

In plus, Hope and Homes for Children sustine
integrarea socio-profesionald a tinerilor care
parasesc sistemul de protectie. Programele
de formare si sprijin dezvoltate impreuna cu
parteneri precum Kaufland Romania le ofera
tinerilor instrumentele necesare pentru a-si
construi un viitor independent.

3 SANATATE $1
BUNASTARE

Centrul oferd 12 garsoniere complet
mobilate si utilate, fiecare cu o suprafatd de
34 m?, si gdzduieste tineri pentru perioade
de 6 pandla 24 de luni. Pe langa cazare,
acestia beneficiaza de sprijin constant din
partea unui asistent social, unui psiholog si
unui asistent medical. De asemenea, centrul
include o camerd multifunctionald de 60 m?
pentru activitati de consiliere psihologica,
orientare profesionald, educatie sexuald si
alte sesiuni esentiale pentru tranzitia catre o

viatd independenta.
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Centrul de Tranzit din lasi reprezintd al treilea
proiect de acest tip realizat de Hope and
Homes for Children, dupda centrele similare din
Baia Mare (2016) si Botosani (2022). Investitia
n acest centru a fost de 400.000 de euro,
finantare asiguratd de Kaufland Romania.

Proiectul contribuie semnificativ la procesul
de dezinstitutionalizare, sprijinind tinerii sa
evite marginalizarea si discriminarea. Pe
termen lung, obiectivele vizeaza prevenirea
revenirii in sistemul de protectie, dezvoltarea
abilitatilor de trai independent si cultivarea
unui respect sandtos pentru administrarea
resurselor.

Tn judetul lasi, Kaufland Romania a sustinut
Hope and Homes for Children cu o investitie
totald de 840.000 de euro, care include

atdt Centrul de Tranzit, cat si constructia a
doud case familiale in comunele Aroneanu si
Miroslava. Aceste proiecte faciliteaza tranzitia
copiilor din centre de plasament cdtre
locuinte ,ca acasd”, inchizand astfel definitiv
Centrul de Plasament lon Holban.

Hope and Homes for Children continud sa
redefineasca standardele de protectie a
copilului in Romania, oferind solutii concrete
pentru un viitor mai sigur si mai stabil pentru
tinerii vulnerabili.

HOPE AND HOMES
FOR CHILDREN

TRANSYLVANIA

it
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Imbunétatirea abilitatilor 3 i
parentale ale mamelor minore /e Help Children find their way to B

Tn perioada ianuarie - februarie 2024, Hope
and Homes for Children a implementat un
proiect dedicat sprijinirii mamelor minore,
axat pe dezvoltarea abilitatilor parentale,
prevenirea sarcinilor timpurii si cresterea
accesului acestora la servicii sociale, medicale
si educationale.

Proiectul a inclus patru sesiuni de informare
si consiliere in care 10 tinere mame au

nvatat despre ingrijirea copiilor, metode
de parenting, contraceptie si importanta
continudrii educatiei pentru viitorul lor si

al copiilor lor. Totodatd, s-a pus accent pe
importanta informdrii familiilor acestora cu
privire la riscurile sarcinii timpurii, drepturile

tinerelor mame si accesul egal la oportunitati
educationale pentru copiii lor, indiferent de
gen.

Pe langa sprijinul informational, mamele au
primit produse de bazd, precum alimente,
produse pentru bebelusi si articole de igieng,
achizitionate cu qjutorul tichetelor oferite de
Kaufland Romaénia.

Acest proiect a subliniat nevoia unei
colaborari mai stranse intre institutii pentru
prevenired si gestionarea fenomenului
mamelor minore, precum si importanta
extinderii sprijinului oferit acestor tinere
pentru a le asigura un viitor mai stabil si mai
sigur.

music (ARTmania 2023)

Proiectul Help Children Find Their Way to
Music, desfdsurat intre iunie 2023 si februarie
2024, a avut ca scop sustinerea a 15 copii si
tineri talentati din medii vulnerabile, pentru
a le oferi sansa de a-si dezvolta abilitatile
muzicale si de a-si urma visurile artistice.
Acest demers a fost posibil datoritd donatiilor
colectate in cadrul festivalului ARTmania
2023, un eveniment ce a reunit comunitdti
pasionate de muzica si artg, sensibilizand
publicul asupra provocarilor cu care se
confruntd@ acesti copii si incurajand implicarea
activa.

Proiectul s-a concentrat pe oferirea unui
ajutor personalizat, in functie de nevoile
fiecarui beneficiar. Copiii si tinerii au fost
dotati cu instrumentele muzicale de

care aveau nevoie, cum ar fi orgi, chitare,
trompete, viori, acordeoane, microfoane si
echipamente audio profesionale. In plus,
pentru a le asigura o prezentd impecabild la

]

evenimente artistice, au primit vestimentatie
pentru spectacole, inclusiv costume populare.

Pentru a le sustine pregdtirea artisticd, au
fost finantate cursuri de canto si sesiuni de
pregdtire pentru admiterea la Conservator.
De asemeneq, proiectul a acoperit costurile
de cazare si transport necesare participdrii
la concursuri muzicale, oferindu-le acces la
oportunitati esentiale pentru dezvoltarea lor
profesionald si personald.

Tn esentd, acest proiect a urmarit sa le
transforme vulnerabilitatile in puncte forte,
oferindu-le sprijinul de care au nevoie pentru
a-si cultiva talentul si pentru a-si construi

un viitor bazat pe muzicd. Totodatd, prin
implicarea la ARTmania, initiativa a reusit

s@ atragd atentia publicului larg asupra
provocdrilor pe care le intdmpind acesti copii,
consolidand astfel legatura dintre comunitate

si artistii de maine.
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Constructia unei case
familiale in Sibiu

Proiectul de constructie a unei case familiale
n Sibiu, demarat in 2023 si urmand sa fie
finalizat in 2026, are ca scop oferirea unui
mediu familial pentru 12 copii si tineri aflati
n sistemul de protectie a statului, in prezent
gazduiti la Centrul de Plasament ,Gulliver”.
Acest demers reprezintd un pas semnificativ
n procesul de dezinstitutionalizare, oferindu-
le beneficiarilor un spatiu mai cald, mai
apropiat de un adevarat ,acasd”.

Pand in februarie 2024, proiectul a progresat
semnificativ pe partea administrativa si de
planificare. Directia Generald de Asistentd
Sociald si Protectia Copilului Sibiu a alocat
terenul necesar pentru constructie, situat in
localitatea Bradu, parte din comuna Avrig. Pe
acest teren, au fost intocmite documentatiile
tehnice, incluzénd proiectele de arhitecturd si

Casele familiale din lasi

Tn judetul lasi, proiectele de constructie

a doud case familiale reprezinta un pas
important in procesul de dezinstitutionalizare,
oferind copiilor din sistemul de protectie un
mediu familial si cald, in care sd se dezvolte
armonios.

Casa familiala din Miroslava a progresat
semnificativ intre martie 2023 si februarie
2024. Lucrdrile au inclus finalizarea retelelor
de gaz, apg, electricitate si canalizare,
precum si realizarea finisajelor interioare si
exterioare. Echipa de constructori a instalat

3 SANATATE $1 EDUGATIE DE

BUNASTARE CGALITATE

instalatii pentru electricitate, termicg, sanitara
si sisteme de detectie a incendiilor.

Procesul a implicat, de asemeneaq, obtinerea
Certificatului de Urbanism si a avizelor
necesare pentru demararea constructiei.
Pana la acest moment, toate avizele
esentiale au fost obtinute, iar urmatorul pas
este depunerea cererii pentru Autorizatia de
construire.

Aceasta initiativa subliniazd angajamentul
pentru a crea un spatiu sigur si familial, care
sa le ofere copiilor sansa de a se dezvolta
armonios, in conditii similare cu cele dintr-o
familie. Construirea acestei case familiale va
reprezenta un exemplu concret de schimbare
pozitiva pentru protectia copilului in Romania.

3 SANATATE $1 EDUGATIE DE
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sistemele de incdlzire (calorifere si centrala
termica), obiectele sanitare, corpurile de
iluminat, echipamentele de detectie la
incendiu si aparatajele necesare. Curtea a
fost amenajatd, imprejmuitd, iar parcarea si
trotuarele au fost finalizate, pregatind casa
pentru receptie.

Casa familialad din Aroneanu a trecut printr-o
etapd importantd in aceeasi perioada.

Dupd obtinerea Autorizatiei de construire,
lucrdrile au avansat pand la nivelul finisajelor
exterioare si interioare. Montarea termo-

sistemului, a instalatiilor electrice, termice,
sanitare si a echipamentelor de detectie la
incendiu a fost finalizata recent, iar casa a
fost bransata la retelele de utilitati.

Pe langa pregatirea infrastructurii, s-a lucrat
intens pentru pregdtirea copiilor care vor locui
n aceste case. Acestia au participat la sesiuni
de consiliere individuala si de grup pentru a-si
exprima temerile, asteptdrile si curiozitatile
legate de tranzitia in noile locuinte. De
asemeneaq, au vizitat casele, familiarizandu-se
cu spatiul pe care 1l vor numi ,acasd” odata
ce Centrul de Plasament ,lon Holban"va
fiinchis. Sesiunile au inclus si observarea
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interactiunilor dintre copii, pentru a asigura
compatibilitatea grupurilor care vor locui
mpreund.

In paralel, personalul care va lucra in cele
doud case familiale a beneficiat de sesiuni
de consiliere si formare, cu accent pe bune
practiciin dezinstitutionalizare, dezvoltarea
serviciilor rezidentiale de tip familial,
prevenirea abuzului si tehnici de comunicare
eficientd cu copiii. Aceste pregdtiri sunt
esentiale pentru asigurarea unui mediu sigur
si stabil in noile case familiale, consolidand
tranzitia de la sistemul institutionalizat la
unul bazat pe ingrijire familiald.




Dezvoltarea primului
centru comunitar din
judetul Brasov

Proiectul pentru dezvoltarea primului centru
comunitar din judetul Brasoy, situat in Rasnov,
marcheaza un moment semnificativ pentru
sprijinirea comunitatii locale, in special

a copiilor si adultilor aflati in situatii de
vulnerabilitate.

Tn 2023, au fost redlizate demersuri
administrative esentiale pentru realizarea
acestui proiect. Documentatia necesard
pentru obtinerea Certificatului de Urbanism a
fost depusg, iar dupd emiterea acestuia, s-au
initiat pasii necesari pentru obtinerea avizelor
obligatorii in vederea autorizdrii constructiei.
Solicitarea Autorizatiei de construire a fost
depusd si este in asteptarea unui raspuns
favorabil.

Centrul Comunitar din Rasnov, realizat

cu sprijinul Kaufland Romania, va deveni

un punct de sprijin pentru persoanele
marginalizate social, oferind acces la o gama

SANATATE $1
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largd de servicii esentiale. Acestea includ
asistentd social@, programe educationale
afterschool, consiliere psihologica si suport
medical, avand ca scop reducerea riscurilor
de excluziune sociald siimbunatatirea
calitatii vietii beneficiarilor. Centrul va juca,
de asemeneaq, un rol esential in prevenirea
separdrii copiilor de familiile lor din cauza
sardciei, promovand stabilitatea familiala si
crearea de oportunitati pentru o dezvoltare
armonioasa.

Se estimeazd cg, pe o perioadad de
functionare de cinci ani, centrul va deservi
aproximativ 1175 de persoane, dintre

care 8/5 de copii si 300 de adulti. Prin

acest proiect, se contureaza un model de
interventie comunitard, menit sd adreseze
nevoile specifice ale grupurilor vulnerabile si
sa sprijine integrarea lor in societate.

Parteneriatul cu Kaufland Romania este unul puternic pentru cd
fiecare dintre noi crede intr-un angajament profund si pe termen lung,
pentru binele comunitdatii si al copiilor vulnerabili. Colaborarea noastré
a demonstrat in repetate randuri cat de multe se pot realiza atunci
cand sectorul privat se implica activ in sprijinirea cauzelor sociale. De-a
lungul celor 10 ani impreund, am implementat proiecte esentiale pentru
transformarea sistemului de protectie a copilului din Romania, de la
inchiderea institutiilor de tip vechi si construirea caselor familiale, la
construirea centrelor de tranzit pentru tinerii care pardsesc sistemul, pana
la dezvoltarea de centre comunitare care sprijind familile sG raménd
unite. Sprijinul Kaufland Romania ne-a permis sa intervenim acolo

unde este cea mai mare nevoie, oferindu-le copiilor vulnerabili sansa

la o copildrie tréitd intr-un mediu sigur si iubitor; aproape de familie si
de comunitate. Ne bucurdm sa avem alaturi un partener care intelege
necesitatea investitiei continue in oameni siin comunitate, ca fiind
singura cale pentru a crea un viitor sustenabil pentru copiii si tinerii din
Romdénia.

STEFAN DARABUS

Director National Hope and Homes for Children Romania



Asociatia
Sansa Ta

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea organizatiei este aceea de a crea
o societate mai echitabild, in care fiecare
persoand, indiferent de circumstantele in
care s-a ndscut sau trdieste, sd aibd acces
la oportunitati egale pentru educatie,
dezvoltare personald si integrare sociala.

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

4

viitorul tau

«# Tabdra din viata ta

«i# Masa calda si
alimente pentru
persoane din medii
defavorizate

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Cantina sociala

Tn februarie 2021, Kaufland Romania si
Asociatia Sansa Ta au lansat prima Canting
sociald dedicata sprijinirii persoanelor
defavorizate, prin intermediul careia ofera
mese comunitare persoanelor fard adapost
si familiilor cu venituri mici. Proiectul este

o premierd in Romania, un model de
parteneriat privat cu societatea civilg, ce
vine Tn sprijinul persoanelor defavorizate si
contribuie la diminuarea risipei alimentare.

Cantina sociald pregdteste zilnic 1.100 de
meniuri, care sunt distribuite intre beneficiarii
directi si alte ONG-uri partenere. Din total,
350 de mese sunt oferite direct persoanelor
farad addpost, famililor cu venituri reduse si
altor persoane vulnerabile. Restul de 750 de
portii sunt trimise catre organizatiile non-
guvernamentale partenere, extinzand astfel
raza de actiune a proiectului.

Meniurile, variate in fiecare zi, includ o supa
sau ciorbd, un fel principal cu garniturg, salatd
si desert, oferind astfel o masa echilibrata

si hranitoare. Prepararea incepe zilnic la ora
7:00, cand bucatarii incep sa gateascd, iar
masa este servitd intre orele 14:00 si 16:00. In

cadrul cantinei, persoanele fard addpost pot
nu doar sa se bucure de o masa caldg, ci si
de un loc unde s& se incalzeascd, mai ales in
sezonul rece.

Pentru beneficiarii care nu se pot deplasa,
cum ar fi persoanele cu dizabilitdti, mesele
sunt ambalate si livrate la domiciliu, asigurand
astfel ca sprijinul gjunge la toti cei care au

nevoie.

Pentru ca risipa alimentard este o problema
globald cu consecinte complexe, Kaufland
Romania Tsi propune ca acest proiect sa
utilizeze inteligent toate resursele de care
dispune. Astfel, compania asigurd toate
produsele necesare pentru prepararea
meselor comunitare, iar parte din alimente
provin din stocurile aflate in vanzare
acceleratd. Meniul este stabilit zilnic si
adaptat pentru folosirea optima a tuturor
alimentelor disponibile.

Cu sprijinul Kaufland Romania, in cei 4 ani de
activitate ai cantinei, au fost gatite peste 1
milion de portii de mancare.
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Rechizite pentru
viitorul tau

Proiectul ,Rechizite pentru Viitorul Tau” a
avut ca principal obiectiv sprijinirea accesului
la educatie pentru 250 de copii proveniti
din medii defavorizate. Prin oferirea de
rechizite si materiale scolare esentiale, acest
demers a contribuit la reducerea riscului de
abandon scolar si la dezvoltarea personala
si academicd a beneficiarilor. Copiii au fost
ncurajati sa-si continue studiile, primind un
sprijin concret si inspiratie pentru un viitor mai
bun.

Pentru implementarea proiectului, s-a

realizat o selectie atentd a beneficiarilor,

n colaborare cu scolile, asistentii sociali si
autoritatile locale. Cei 250 de copii proveneau
din comunitati rurale si urbane marginalizate
din judetele Bucuresti-lifov si Dambovita,
fiind identificati pe baza unor criterii sociale si
economice stricte.

Odata ce au fost stabiliti beneficiarii,

echipa de proiect a demarat procesul de
achizitionare a materialelor scolare, inclusiv
caiete, penare, ghiozdane, creioane, acuarele
si alte articole necesare pentru educatie.
Fiecare pachet a fost conceput sa raspunda
nevoilor specifice ale copiilor, in functie

de varsta si nivelul educational: gradinitg,
ciclu primar sau gimnazial. In plus, pentru a
stimula curiozitatea si invatarea prin joacd, in
pachete au fost incluse si materiale educative
suplimentare, precum carti si jocuri didactice.

Distribuirea rechizitelor s-a desfdsurat prin
organizarea a patru evenimente in comunitati
diferite. Aceste intalniri au fost gandite ca
momente festive, menite sd inspire copiii si

sa le ofere o motivatie suplimentard de a
continua scoala. Atmosfera a fost animata
de ateliere creative, unde copiii au participat

FARA EDUCATIE DE
SARACE CALTATE

cu entuziasm la activitati precum desen,
picturd si colaj. Voluntarii si invitatii speciali -
profesori sau mentori — au transmis mesaje
motivationale, incurajandu-i pe cei mici sa
priveascd educatia ca pe o oportunitate de
a-si schimba viata. Evenimentele au creat, de
asemenea, un prilej de socializare intre copii,
parinti si voluntari, consolidénd sentimentul
de comunitate si sprijin reciproc.

Dupa distribuirea materialelor, proiectul a
inclus si o etapd de monitorizare a impactului.
Progresul scolar al copiilor a fost urmarit

pe parcursul anului scolar, in colaborare

cu cadrele didactice. Profesorii au oferit
feedback privind utilizarea rechizitelor primite
si au evaluat modul in care acestea au
influentat performantele si motivatia elevilor.

Tn urma proiectului, participarea scolara a
crescut considerabil, iar absenteismul a scazut
in randul beneficiarilor. Copiii si-au recapdatat
entuziasmul pentru scoald, avand acum
resursele necesare pentru a invata. Parintii,
cadrele didactice si voluntarii au devenit mai
implicatiin sustinerea educatiei, consolidand
un sprijin comunitar esential pentru acesti
copii.

Masa calda si alimente pentru pentru
persoane din medii defavorizate

"

Proiectul ,Masd Calda si Pachete cu Alimente
a avut ca scop combaterea foametei si
sprijinirea celor mai vulnerabili membri ai
societdtii, oferind mese calde si pachete cu
alimente de baza pentru 10.250 de persoane
aflate in dificultate. Beneficiarii - familii
defavorizate, copii, varstnici si persoane fard
addpost - au fost identificati in urma unui
efort coordonat cu autoritdtile locale, scolile
si asistentii sociali, prioritizand zonele urbane
si rurale defavorizate, precum si comunitatile
marginalizate sau afectate de crize.

Distribuirea meselor calde a fost una dintre
principalele activitati ale proiectului. In
bucdatdrii autorizate, pregdtite in conformitate
cu normele de igiend si sigurantd alimentarg,
au fost gatite peste 15.000 de portii,
constand in supe, feluri principale hranitoare
si deserturi simple. Mesele au fost adaptate
nevoilor diferitelor categorii de beneficiari,

n special copiilor si varstnicilor. Distributia

s-a realizat prin centre comunitare, cantine
sociale si echipe mobile, zonele principale de
actiune incluzand Bucuresti, lIfov, dar si judete
precum Dambovita si Teleorman.

Tn paralel, au fost pregatite 10.250 de
pachete cu alimente de baza, gandite
pentru a raspunde nevoilor imediate ale
beneficiarilor. Acestea au continut produse
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esentiale precum orez, faing, ulei, zahar,
conserve, paste, produse lactate, carne
ambalatd, precum si fructe si legume
proaspete atunci cand a fost posibil. Livrarea
s-a realizat prin centre de sprijin social, dar si
direct in comunitati rurale izolate sau cartiere
defavorizate, pentru a asigura cd ajutorul
ajunge la cei care au cea mai mare nevoie.

Un rol crucial in implementarea proiectului
[-au avut cei peste 50 de voluntari, care au
sprijinit pregdtirea si livrarea alimentelor, dar si
partenerii implicati - sponsori locali, companii
si persoane fizice - care au contribuit la
colectarea si achizitia alimentelor. Prin
campanii publice de strangere de fonduri

si alimente, proiectul a reusit sG mobilizeze
solidaritatea comunitatii si s atragd resursele
necesare pentru a veniin ajutorul celor aflati
n nevoie.

Pe langa sprijinul alimentar, proiectul a avut
si o componentd educativd, care a vizat
promovarea nutritiei sandtoase. Beneficiarii
au primit informatii practice despre cum

sa utilizeze alimentele in mod eficient si
economic, iar copiii au participat la activitati
care le-au ardtat importanta unei diete
echilibrate.




Tabdra din viata ta

Proiectul ,Tabara din Viata Ta" a fost o
initiativa dedicatd sprijinirii dezvoltarii
personale, sociale si emotionale a 50 de
copii proveniti din medii defavorizate.
Tmpértit,i n doud serii, acestia au avut parte
de experiente unice, atat la mare, cat sila
munte, prin activitati recreative si educative
desfasurate in naturd.

Selectia beneficiarilor s-a realizat cu sprijinul
scolilor, asistentilor sociali si partenerilor
locali, avand ca principale criterii situatia
materiald precard, performantele scolare

si dorinta exprimatd de a participa. Dupd

o analiza riguroasg, cei 50 de copii au fost
inclusi in proiect, pregadtirile pentru tabere
fiind coordonate cu atentie pentru a asigura
o experientd memorabild.

Prima serie a avut loc la mare, in statiunea
Eforie Nord, unde copiii au petrecut cinci zile
pline de activitati. Acestia au fost cazatiintr-
un centru special destinat copiilor, beneficiind
de toate facilitatile necesare si de mese
zilnice adaptate nevoilor lor nutritionale. Pe
plajd, jocurile si concursurile - construirea de
castele de nisip, fotbalul si voleiul - au fost
preferatele copiilor, in timp ce lectiile despre
flora si fauna marind le-au oferit ocazia sa
nvete intr-un mod interactiv. Excursiile la
Delfinariul din Constanta si Portul Constanta
au addugat un strop de magie programului.
Seara, atmosfera s-a animat cu karaoke, dans
si povesti despre litoral.

A doua serie s-a desfasurat la munte, in
zona Bran-Moeciu, unde copiii au fost cazati
ntr-o pensiune cu spatii generoase pentru
activitati recreative. Programul a inclus

EDUCATIE DE
CALTATE

]

sansa de a explora natura si de a descoperi
frumusetea muntilor. Atelierele creative,
precum pictura pe lemn si confectionarea de
suveniruri din materiale naturale, au stimulat
imaginatia si creativitatea participantilor.
Vizitele culturale la Castelul Bran si la Muzeul
Satului din Bran au oferit momente valoroase
de invatare, iar activitatile de echipg, cum

ar fi vandtoarea de comori sau concursurile
sportive, au contribuit la intdrirea legaturilor
dintre copii.

Pe parcursul ambelor serii, copiii au participat
la sesiuni de dezvoltare personald sustinute
de voluntari si consilieri. Acestea au fost
centrate pe imbunadtatirea comunicdrii,
lucruluiin echipd, gestionarea emotiilor si
cresterea increderii in sine. Un grup dedicat
de 10 voluntari a supervizat si coordonat
activitatile, asigurénd totodatd sprijin
emotional pentru copii. Proiectul a beneficiat
de sustinerea sponsorilor, care au acoperit
costurile legate de transport, cazare si
materialele educative.

Impactul proiectului a fost profund. Copiii

au plecat cu amintiri de neuitat si cu o mai
mare incredere in propriile forte. Expunerea la
medii noi si stimulative a imbundtatit starea
lor emotionald si le-a dezvoltat abilitatile

de comunicare, colaborare si adaptabilitate.
Pentru multi dintre ei, aceste zile petrecute la
mare si la munte au fost primele experiente
de acest fel, marcand un moment important
in viata lor.

Colaborarea cu Kaufland Romania reprezintd pentru Asociatia Sansa Ta un
exemplu de parteneriat solid si de impact pozitiv in comunitate. Prin sprijinul
constant si implicarea activa a echipei Kaufland, am reusit sG aducem speranta
si ajutor concret pentru mii de copii, familii si persoane aflate in situatii de
vulnerabilitate. Proiectele noastre comune, de la oferirea de mese calde si pachete
cu alimente pand la sustinerea accesului la educatie si organizarea de activitati
recreative pentru copii, demonstreaza cat de importantda este responsabilitatea
sociald in transformarea vietilor celor aflatiin dificultate. Suntem recunoscatori
pentru increderea si suportul pe care ni le-a oferit Kaufland Romania, iar aceasta
colaborare reprezinta o dovada cd impreund, prin solidaritate si implicare, putem
construi o societate mai bund, bazatd pe empatie si respect fatd de cei care au
cea mai mare nevoie de ajutor.

GABRIEL CIOBOTARU

drumetii ghidate prin padurile din apropiere
si pe trasee montane usoare, oferind copiilor

Presedinte Asociatia Sansa Ta




Fundatia
Inovatii Sociale
Regina Maria

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Fundatiei Inovatii Sociale Regina
Maria este de a crea o lume mai bung, in
care dragostea pentru semeni se traduce,
prin puterea exemplului personal, prin grija
si actiune, de la toti cei ce pot, pentru
ajutorarea tuturor celor care au nevoie.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

12 mil. lei

DIN CARE
()
4%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

i lmpreunad
Schimbadm
Destine

soe
sese

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundtdtirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtdatire

A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundatdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare
a mediului

Impreund Schimbdm
Destine

Fundatia CMU-Regina Maria are o viziune
ampl@, dorind sa contribuie la crearea unei
lumi mai bune, bazatd pe dragoste si actiune
pentru ajutorarea celor in nevoie. Misiunea
lor se concentreazd pe proiecte si programe
sustenabile in domeniile sanatatii si educatiei,
avand obiective clare in ambele domenii.

Tn domeniul educatiei, Fundatia are trei
centre educationale, iar obiectivele lor

pe termen mediu vizeazd mentinerea si
dezvoltarea acestora. Aceste centre, numite
Centrul Educational Baneasa, Centrul
Educational Corbeanca si Hero Afterschool
Clinceni, au rolul de a asigura continuitatea
procesului educational pentru copiii
inregistrati si viitorii beneficiari.

Proiectul "Tmpreund schimbam destine"
reprezintd un efort concentrat si continuu

al Fundatiei CMU-Regina Maria de a

aduce schimbari pozitive in vietile copiilor
defavorizati prin intermediul educatiei. Acest
proiect a fost realizat cu sprijinul generos al
Kaufland Romaénia si a avut ca scop principal
reducerea abandonului scolar, asigurarea
promovabilitatii tuturor copiilor, imbundatatirea
rezultatelor scolare, crearea unei atitudini
pozitive fatd de procesul educational,

asigurararea echilibrului emotional si
dezvoltarea increderii in sine a celor 235 de
copii din centrele educationale ale Fundatiei.

Tn 2023, proiectul a oferit suport educational
extins elevilor, contribuind la completarea
activitatilor scolare prin ajutor la teme

si consolidarea cunostintelor. Pe Ianga
activitatile de bazg, elevii au avut acces

la un program variat de activitati non-
formale precum cursuri de limbi straine,
teatru, educatie morald si civicd, consiliere
psihologicd, aldturi de ateliere suplimentare
organizate cu sprijinul voluntarilor din
companii si institutii locale, inclusiv Primaria
Corbeanca.

Rezultatele au fost semnificative: abandonul
scolar a fost redus la 0%, iar absenteismul

a scazut considerabil, elevii fiind mult mai
implicatiin scoala siin activitatile din centrele
educationale. Promovabilitatea a atins

99%, copiii si-au imbunatatit performantele
scolare si si-au descoperit noi aptitudini prin
activitatile optionale. Prin aceste experiente,
elevii au castigat incredere in sine si in viitorul
lor, dobandind sentimentul ca pot sa-si
schimbe destinele in mod pozitiv.

Multumesc Kaufland pentru sprijinul pe care

ni l-ati acordat de-a lungul timpului, pentru
oportunitdtile create copiilor si pacientilor
sociali. Impactul proiectelor Kaufland a fost
major, motiv pentru care va multumim si
sperdm sa va avem aproape cat mai mult timp.

Director Executiv



Federatia
Bancilor pentru
Alimente din
Romania

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

10,8 mil. lei

DIN CARE
8,99%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

Impreund
Impotriva risipei
alimentare,
Impreund
impotriva sardcieil

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

chimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

Cun chimbat? [p

S-a stabilit o legatu

S-a produs o imbundtdtire

A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

ONG-ului ]
Servicii noi sau imbundatdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Capacitate crescutd
Vizibilitate crescutd
Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[im 1 mediului]

Actiuni directe de protejare

Impreund impotriva risipei

alimentare, impreuna
impotriva sardciei!

Federatia Bancilor pentru Alimente

din Romania - FBAR, impreuna cu cele
noud Bdnci Regionale pentru Alimente

din Bucuresti, Cluj, Roman, Oradeq,

Brasov, Timisoara, Constanta, Craiova,
Galati, constituie o mare retea nationald

de solidaritate la dispozitia societatii,
organizatiilor caritabile si a celor mai
vulnerabili dintre noi, o punte intre existenta
surplusului de alimente si cei care au mai
multd nevoie de hrand. Bancile pentru
Alimente colecteazd si doneaza ONG-urilor
partenere produse pe care producdtorii,
importatorii, distribuitorii sau retailerii le
doneazd. Obiectivul asumat al Bancilor este
acela ca alimentele si produsele nealimentare
considerate surplusuri, in care au fost investite
resurse materiale si muncg, sa nu ajungd
pierdere sau risipd, ci sa fie consumate de
catre cei aflati in dificultate si care nu au
putere de cumparare, contribuind astfel si

la reducerea emisiilor de gaze produse de
deseurile alimentare.

FBAR se inspird si impartaseste modelul
Federatiei Europene a Bancilor pentru
Alimente (FEBA) si este recunoscut ca
membru asociat ale acesteia. In viziunea
FBAR si a Bancilor pentru Alimente membre,
nimanui nu trebuie sa-i fie foame, iar a oferi
hrand este forma de ajutor cea mai concreta
si imediatd pentru a raspunde la o nevoie
primard a carei satisfacere nu poate intarziq,
este primul pas in considerarea complexitatii
nevoilor umane.

Prin activitatea de zi cu zi a Bancilor pentru
Alimente contribuim activ la atingerea
obiectivelor de dezvoltare durabild ale
agendei ONU 2030: obiectivul 1 - fara
sardcie, obiectivul 2 - zero foamete, obiectivul

12 - productie si consum responsabile,
obiectivul 13 - actiune climaticd, obiectivul 17-
parteneriate pentru realizarea obiectivelor.
Acestea se transpun in obiective la nivelul
FBAR pe termen mediu si lung: cresterea
progresivd anuald cu minimum 8% a
cantitatilor de hrand salvate de la pierdere
sau risipd, cresterea cu minimum 6% a
numarului de organizatii sprijinite, cresterea
cu minimum 5% a numarului de persoane
vulnerabile sprijinite de catre organizatiile
partenere, prin identificarea unui numar tot
mai mare de parteneri donatori de produse
care sa se aldture misiunii Bancilor pentru
Alimente.

Conform Eurostat, Romania are un procent
de 32% de persoane la risc de sardcie sau
excluziune sociald, cel mai ridicat din UE, unde
media este de 22%. Aproape 1din 5 (19,8%)
romdni este afectat de deprivare materiala
si sociald severd. Incidenta cea mai mare

in anul 2023 s-a inregistrat la gospodariile
formate din doi adulti cu trei sau mai multi
copii (68,6%), urmatda de cea a gospoddriilor
monoparentale, cu o incidentd de 45,3%. Din
cei peste 6 mil. de romani la risc de sardcie,
cei mai afectati sunt copiii. Conform unui
studiu World Vision 22% dintre copiii din
mediu rural merg la culcare nemancati.

Tn acest context socio-economic vulnerabil,
rolul Bancilor pentru Alimente devine unul
esential si cu un impact social puternic in
cadrul comunitatilor locale. La nivelul UE,
risipa totald de alimente a atins aproape
59 de milioane de tone, reprezentand 131
de kg de deseuri alimentare/locuitor. In
lipsa unor statistici exacte privind situatia la
nivel national, cifrele pentru Romania sunt
calculate n raport cu media europeand.

4 4 <



188

Principalele consecinte ale risipei alimentare
sunt legate de mediu, economie si societate.
Risipa de alimente cauzeaza 16 % din totalul
emisiilor de gaze cu efect de serd la nivelul
UE, in timp ce in fiecare an se pierd pana

la 132 miliarde de euro din cauza risipei
alimentare, iar 33 de milioane de persoane
la nivel european nu-si pot permite o masa
completd la doud zile.

Toate cele 9 Banci regionale pentru Alimente
membre ale FBAR sunt inregistrare in
registrul MADR ca operatori receptori, anual
prezentand rapoarte privind cantitdtile de
produse receptionate.

Reteaua Bancilor pentru Alimente a continuat
siTn 2023 misiunea de a contribui activ la
reducerea pierderilor si a risipei alimentare

din filiera agro-alimentard, prin colectarea
pierderilor si surplusului de alimente si donarea
acestora catre organizatiile partenere de

la nivel national ce oferd servicii sociale,
educationale, de recuperare, gdzduire

si ingrijire a persoanelor din categoriile
vulnerabile.

Tn 2023, activitatea Bancilor pentru Alimente
a fost structuratd pe multipli piloni.

Recuperarea alimentelor

Zi de zi, cele noud Bdnci Regionale pentru
Alimente au recuperat surplusul de alimente
donate de partenerii din filiera agroalimentara
(producatori, procesatori, distribuitori si
retaileri), contribuind astfel la reducerea risipei
si dand alimentelor inca bune de consum o
noud viata. In toate etapele de colectare,
transport si depozitare a alimentelor au fost
respectate cerintele de igiend alimentara
prevazute de legislatia in vigoare, in conditii
de sigurantg, respectand data durabilitatii
minimale si utilizand mijloace de transport si
spatii cu temperaturd controlata.

Rezultate 2023:

P Aproximativ 140 de companii din
lantul agroalimentar au donat produse
alimentare si non-alimentare si/sau au
sprijinit activitatea retelei Bancilor pentru
Alimente cu fonduri pentru functionarea
activitatii acesteia.

>> 6.095,26 tone de alimente si produse
non-alimentare (cu 2.223,02 tone mai
mult decat in 2021*, o crestere cu 54,4%),
cu o valoare de gestiune de 77.863.978,47
lei salvate de la pierdere si risipd au fost
transformate in hrand si produse de uz
general pentru persoanele vulnerabile.
Dintre acestea, aproximativ 23,92 tone

au fost colectate din reteaua Kaufland
Romaénia, reprezentand 0,39% din
cantitatea colectatad la nivel national.

Redistribuirea alimentelor: Sprijinul
comunitatii locale, organizatii
partenere si persoane vulnerabile
sprijinite

Reteaua Bancilor pentru Alimente a
continuat cu fidelitate misiunea de a sprijini
comunitatea defavorizatd din Romania.
Bancile au oferit in mod constant sprijin
organizatiilor partenere la nivel national

si implicit persoanelor vulnerabile pe care
acestea le au in grija: varstnici, persoane cu
dizabilitati, copii lipsiti de ingrjire familialg,
victime ale violentei domestice, familii sarace,
familii monoparentale etc.

In functie de specificul activitatii fiecarei
organizatii partenere, acestea isi desfasoard
activitatea in centre de tip rezidential, case de
tip familial, centre de zi, centre de recuperare,
cantine sociale etc.

Intre Bancile pentru Alimente si organizatiile
caritabile partenere se incheie un acord

de donare gratuita a produselor (in cazul
organizatiilor noi), sau este reinoit anual (in
cazul organizatiilor cu care se lucreaza de mai
mult timp).

Rezultate 2023:

P» 714 organizatii caritabile partenere
au functionat in 2023 in Romania si
datoritd sprijinului Bancilor pentru
Alimente (cu 142 organizatii mai multe
decat in 2022, o crestere cu 24%).

> 240.932 persoane vulnerabile
provenite din diverse comunitati si servicii
sociale aflate in grija organizatiilor
partenere au fost sprijinite cu alimente si
produse non-alimentare (cu 30.217 mai
multe decat in 2022, o crestere de 14%).

Colectd nationala de alimente

Au fost organizate doud Colecte de Alimente
n magazinele principalilor parteneri retaileri
din Romania, cu ocazia sarbdtorilor de Paste
si de Crdciun. Scopul acestora este acela de a
educa si constientiza populatia privind nevoile
celor mai vulnerabili, prin invitatia de a face
un gest concret pentru acestia, precum si de a
colecta alimente de bazd neperisabile pentru
persoanele care au cea mai mare nevoie.
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P> Colecta Nationald de Paste: au fost
colectate la nivel national 29,9 tone de
alimente,

P> Colecta Nationala de Craciun: au fost
colectate la nivel national 224,74 tone de
alimente; aproximativ 90% din produse
au fost colectate in perioada 15 -17
decembrie, cand voluntarii au fost prezenti
n magazine.

Tranzitia la modelul european, concentrarea
campaniei in 3 zile, organizarea din timp a
campaniei implicarea unui numar de 3.512
voluntari, utilizarea sacoselor si a vestelor in
mod unitar, cresterea numarului de magazine,
promovarea campaniei atat la nivelul Retelei
BPA, cat sila nivel de retailerilor parteneri si
organizatiilor, prezenta spotului in magazine,
pozitionarea vizibila a boxurilor/cosurilor in
magazine, informarea din timp a personalului
magazinelor si colaborarea si implicarea
acestuia sunt doar cativa dintre factorii care
au condus obtinerea unei cresteri atat de
mari, In raport cu editiile precedente (crestere
cu 194,83 tone alimente colectate fata de
editia de Paste, cu 651% mai mult).
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Tn parteneriat cu Kaufland Romania, cele
doud Colecte Nationale de Alimente au avut
ca rezultat:

B Colecta Nationala de Paste: 125
magazine participante in care s-au
colectat 4,4 tone alimente care au fost
donate catre 49 ONG-uri partenere ce
auin grijd 3.304 persoane vulnerabile;

P> Colecta Nationala de Craciun:

59 magazine participante in care

s-au colectat 14,61 tone alimente
(reprezentand 6,49% din cantitatea
colectatd in cele patru retele de magazine
participante si o crestere de 232% fata de
cantitatea colectata la editia de Paste in
magazinele Kaufland). Alimentele au fost
donate catre 37 ONG-uri partenere ce
auin grijad 4.982 persoane vulnerabile.
In cadrul colectei au fost implicati 247
voluntari. Cea mai mare cantitate a fost
colectatd in perioada 15-17 decembirie,
cand voluntarii au fost prezenti in
magazine.

Impactul si principalele beneficii
ale interventiei Bdncilor pentru
Alimente

Sociale: alimentele inca bune de
consum sunt salvate de la risipd si
distrugere si capatd o a doua viatd la
organizatiile caritabile care le primesc
gratuit pentru persoanele pe care le au
n grija. Oferirea gratuita a alimentelor
permite organizatiilor sa-si ducd la
indeplinire propria misiune, punand
astfel in act principiile subsidiaritatii si
parteneriatului.

de alimente, companiile redau valoare
economica produselor si reduc costurile

de depozitare si de distrugere a acestora.

Primirea gratuita a hranei, permite
organizatiilor caritabile partenere sa
aloce resursele economisite pentru

imbundtatirea si dezvoltarea serviciilor lor
sau pentru alte nevoi pe care persoanele

pe care le auin grija.

.t De mediu: recuperarea alimentelor

previne ca acestea sa devind deseuri,
se face astfel o economie a resurselor
energetice si se reduc emisile de CO21n
atmosferd.

it Educative: organizatiile caritabile si
persoanele vulnerabile sunt inima si scopul
muncii Bancilor pentru Alimente. Credem
n potentialul oricarei persoane de a
deveni autonoma. De aceeaq, Bdncile nu
doneazd alimente direct catre persoanele
in dificultate, ciintotdeauna prin reteaua
organizatiilor caritabile care oferd hrana
primita in cadrul unor servicii complexe
care urmdresc sd ajute persoanele s iasd
din stare de dependenta.
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Prin activitatea de recuperare a alimentelor
in care au fost investite resurse materiale,
timp, energie, fortd de munca etc. si
donarea acestora cdtre organizatiile care
oferd sprijin direct persoanelor vulnerabile,
Bancile pentru Alimente contribuie la binele
comun, la combaterea risipei alimentare si
la incluziunea sociala a miilor de persoane
vulnerabile.

Problema risipei alimentare si a sardciei

este una pe termen lung, iar Bancile pentru
Alimente din Romania fac eforturi de a
contribui la prevenirea si reducerea acestor
fenomene, constienti fiind cd interventia

e una de duratg, care necesitd actiuni
conjugate, alaturi de partenerii din lantul
agor-alimentar, organizatii, insitutii nationale
si internationale.

Multumim partenerului nostru strategic, Kaufland Romdénia, pentru
sprijinul constant si pentru contributia valoroasa la cresterea si
dezvoltarea activitatii retelei Bancilor pentru Alimente. Datoritd acestei
acestei sustineri valorase, am putut continua misiunea de a combate
risipa alimentard si de a sprijini cGt mai multe comunitati vulnerabile din
intreaga tard. Impreund, credm un impact real si de duratd pentru cei
care au cea mai mare nevoie de ajutor.

GABRIEL SESCU

Presedinte Federatia Bdncilor pentru Alimente din Romania



Asociatia
Inside Social

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

495.000 lei

DIN CARE

()
25%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

i Casa Melinte

partener
comunitar
nou

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

S-a produs o imbundtdatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numadr mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Casa Melinte

Inside Social, asociatia fondata de arhitectii
Alina Vilcu si Omid Ghannadi, este un proiect
inovator care imbind ajutorul material cu
sprijinul educational, concentrandu-se pe
familiile aflate in dificultate. Inspirata de
experienta acumulatd prin proiectele sociale
desfasurate n cadrul emisiunii ,Visuri la
cheie,” Inside Social a fost creatd pentru

a extinde aceastd misiune, construind
,acasd” pentru cei care au nevoie de un
sprijin real si durabil. Asociatia Tsi propune sa
schimbe vieti prin construirea de locuinte,
oferirea de cursuri gratuite pentru cei fara
posibilitati si derularea de initiative culturale si
educationale in comunitatile defavorizate.

Primul caz asumat de Inside Social a fost cel
al familiei Melinte, formata dintr-o mama

si cei sapte copii ai sdi, care trdiau intr-o
locuintd precard intr-o comuna de langd
Adjud. Povestea lor, tragica si plina de curaj,
este reprezentativa pentru dificultatile pe
care le int@mpind multe familii din Romania.
Doamna Melinte, victima a unui lung sir

de abuzuri domestice, a fost atat de grav
afectata fizic, incat a rdmas cu o tetrapareza
si are mobilitatea semnificativ redusa.

In ciuda acestor greutdti, copiii familiei
Melinte au reusit sa obtina rezultate
remarcabile la scoald, fapt ce le da speranta
unui viitor mai bun. Cel mai mare dintre ei,

un elev premiat la mecatronicg, viseazd sa-si
foloseascd educatia pentru a-si gjuta mama
si fratii. Lipsiti de resurse financiare, singurele
lor venituri sunt alocatiile pentru copii. Alina si
Omid au fost impresionati de acest exemplu
de determinare si dedicare fata de educatie,
iar povestea lor a ajuns in atentia comunitatii
Inside Academy prin intermediul lui Stefan
Dobre, un ténar de 15 ani care a terminat

cu succes cursurile de design interior ale
academiei.

Acesta a aflat de cazul familiei Melinte si

a fost primul care a transmis acest apel in
interiorul Inside Acadeumy, unde lantul de
solidaritate s-a format rapid. Inside Academy,
fondatd tot de Alina si Omid, este o scoald
de design neconventionald, unde oameni din
diverse profesii si domenii sunt incurajati sa
invete, s se exprime creativ si sd devind mai
implicati social. Membrii Inside Academy sunt
oameni dedicati, care au rdmas aproape de
academie si dupd absolvire si care contribuie
acum la misiunea Inside Social.

Pentru familia Melinte, Inside Social si-a
propus nu doar sa renoveze locuinta
darapdnatd in care locuiay, ci si sd le ofere
sprijin pe termen lung. Proiectul lor nu se
rezuma doar la reabilitarea casei, ci urmdareste
si educatia copiilor, sprijinindu-i sa-si continue
studiile. Asociatia a mobilizat resurse pentru
ancepe renovarea casei, insa pentru a
transforma cu adevdrat viitorul acestei familii
este nevoie de o implicare constantd din
partea comunitatii.

Inside Social isi propune sa devind o punte
intre oameni si povestile de viata care inspird
schimbareq, iar familia Melinte reprezinta
doar primul capitol. Viziunea lor este sa
extind@ acest tip de sprijin la cat mai multe
familii aflate in dificultate, in special la cele
monoparentale, unde sacrificiile pentru

a ingriji copiii si lipsa resurselor creeaza o
capcand din care este greu de iesit. Inside
Social isi doreste sa devind o miscare
comunitard, atrdgdnd oameni din diverse
profesii pentru a construi, la propriu si la
figurat, un viitor mai bun.



Asociatia
Sperantda
pentru Copii

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia ,Speranta pentru Copii” se
concentreazd pe ameliorarea problemelor
sociale care afecteaza copiii si adultii
vulnerabili din comunitdti defavorizate.

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

i O haing = O
speranta

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse
Sponsorizare in uniforme Kaufland,
scoase din uz

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

1t? [ tipul impactului ]
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitatii vietii
Cum's mbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul a ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

ctiuni directe de protejare
a mediului

O hainad = O speranta

Asociatia ,Speranta pentru Copii” se
concentreazd pe ameliorarea problemelor
sociale care afecteaza copiii si adultii
vulnerabili din comunitati defavorizate. Printre
problemele sociale majore pe care asociatia
isi propune sd le adreseze se numara:

M Lipsa accesului la educatie de
calitate si activitati recreative pentru copii
defavorizati

Multi copii din familii vulnerabile se
confrunta cu dificultati de acces la
educatie, suport emotional si activitati
recreative care sunt esentiale pentru
dezvoltarea lor armonioasd. Din cauza
lipsei resurselor financiare si a izoldrii
sociale, acesti copii au mai putine sanse
de a-si dezvolta abilitatile necesare pentru
succes n viata.

M Integrarea sociald si profesionald

a persoanelor vulnerabile, in special a
adultilor cu dizabilitati sau din locuintele
protejate

O alta problema sociald este excluziunea
sociald si economica a persoanelor cu
dizabilitati si a celor provenite din locuinte
protejate, care intdmpind dificultatiin a-si
gasi un loc de munca stabil si adaptat
nevoilor lor.

Asociatia ,Speranta pentru Copii” si-a
conturat o viziune ambitioasd pe termen
mediu, concentratd pe extinderea si
consolidarea impactului in comunitdtile
defavorizate. Aceasta se axeazd pe
dezvoltarea mai multor programe
educationale si de sprijin psihologic pentru
copiii din medii vulnerabile, astfel incat acestia
sa beneficieze de o mai mare accesibilitate

la educatie, activitati recreative si consiliere

e
QO

emotionald. Scopul acestei extinderi este
reducerea riscului de abandon scolar si
imbundtatirea calitatii vietii acestor copii
printr-o abordare de dezvoltare armonioasa.

Un element central in strategia asociatiei
este diversificarea activitdtilor atelierului
.Speranta”, care produce articole artizanale.
Prin initiative precum reciclarea uniformelor
scoase din uz de la Kaufland Romania, care
sunt reconditionate de angajati cu dizabilitati
si distribuite persoanelor fard adapost din
judetul Brasov, asociatia valorifica resursele
disponibile intr-un mod sustenabil, oferind
sprijin direct si promovand economia circulard.

Prin distribuirea de articole reciclate
persoanelor defavorizate si fard addpost,
asociatia a reusit sa asigure o minima
protectie in fata conditiilor climatice si sa
imbundtateascd temporar calitatea vietii
pentru acesti oameni. Aceste pachete

sunt mai mult decdt o solutie materialg;

ele transmit un mesaj de solidaritate,
sensibilizand comunitatea locald cu privire la
situatia grupurilor marginalizate.

Astfel, Asociatia ,Speranta pentru Copii”

isi propune sa devind o fortd de schimbare
pozitiva in comunitdtile vulnerabile,
contribuind atét la dezvoltarea armonioasd
a copiilor, cat si la incluziunea sociald si
profesionald a adultilor vulnerabili. Actiunile
sale oferd un model de bune practici si pot
inspira alte organizatii in crearea de solutii
sustenabile pentru problemele sociale.

4 <€ <



Prin reciclarea uniformelor scoase din uz si transformarea lor in pachete
pentru persoanele defavorizate si cele fara addpost din judetul Brasoy,
am reusit sa oferim un sprijin concret celor care se confruntd cu dificultati
majore. Aceast proiect O haind= O sperantd, realizat in cadrul atelierului
nostru protejat, reprezintd un exemplu de sustenabilitate si solidaritate,
demonstrand ca si resursele aparent nefolositoare pot aduce alinare si
demnitate celor in nevoie. Suntem recunoscatori Kaufland Romania care
a facut posibil acest proiect, contribuind la reducerea excluziunii sociale si
la crearea unui impact pozitiv in comunitatea noastra.

ANDRATA TUDOR

Presedinte



Asociatia Act for

Tomorrow

VIZIUNE & MISIUNE

Asociatia Act for Tomorrow este un ONG
de mediu, voluntariat si sustenabilitate, a
carei misiune este promovarea unei culturi
a responsabilitatii civice si sociale n randul
cetdtenilor si de a-i educa cu privire la
Tmbundtatirea calitatii vietii intr-un mod
sustenabil, insa fara a periclita resursele
generatiilor viitoare.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

8,6 mil. lei

DIN CARE

(-)
51%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

3

. Renovarea Scolii din
Sirineasa

«i# Renovarea Scolii din
Maxenu

. Contributie la
construirea unei
case pentru o familie
vulnerabild

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

imbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitatii vietii

Cum's mbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[im ING-ului ]
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impa 1 mediului]
Actiuni directe de protejare
a mediului

Educatie pentru mediu

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Act for
Tomorrow, cu sprijinul Kaufland Romania, se
incadreazd in categoriile Mediu si Social
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Sub deviza ,Echipa Kaufland Face Diferenta”, 282 angajati Kaufland Roménia au
demonstrat incd o datd puterea solidaritatii si a implicarii active in comunitate. Tn cadrul
programului de teambuilding-uri din 2023, acestia si-au unit fortele pentru a transforma vieti si
a aduce o schimbare concretd in comunitatile din Sirineasa (jud. Valcea) si Maxenu (jud. Buzau).

Renovarea Scolilor din
Sirineasa si Maxenu

Cu pasiune si daruire, echipa Kaufland a contribuit la renovarea a doud scoli din aceste
localitati, asigurénd astfel un mediu mai sigur, mai placut si mai prietenos pentru sute de elevi.
Angajatii au participat activ la lucrari de vopsire, reamenajare, repararea mobilierului scolar si
dotarea claselor cu materiale necesare pentru desfasurarea activitatilor educationale. Tn plus,
prin acest demers, s-a pus un accent deosebit pe crearea unor spatii care sd inspire copii si sa le
ofere conditii propice pentru invatare si dezvoltare.

Contributie la construirea unei case 3 i’
pentru o familie vulnerabila e

Aceste activitati au fost mai mult decat
simple exercitii de teambuilding. Ele au

O altd realizare remarcabild a acestui
program a fost contributia adusd la
construirea unei case pentru o familie aflata reprezentat o oportunitate de a intari

n situatie de vulnerabilitate. Angajatii legaturile dintre colegi, dar si de a lasa o
Kaufland au contribuit la vopsirea casei pe amprentd pozitiva asupra comunitatilor
interior si exterior, constructia de adaposturi locale. Programul reflectd valorile

pentru animale, amenajarea unei sere pentru fundamentale ale Kaufland: responsabilitatea
cultivarea legumelor,construirea unui gard sociald, solidaritatea si dorinta de a face
exterior, amenajarea spatiului verde din o diferenta acolo unde este cea mai mare
curtea casei. Astfel, au oferit familiei sansa nevoie.

unui nou nceput intr-un camin cald si sigur.
Aceastd initiativa a fost un simbol al empatiei
si al generozitatii, sublinind angajamentul
companiei de a sprijini persoanele aflate n
dificultate.

Prin implicarea lor, Echipa Kaufland a
demonstrat c& adevarata fortd a unei
organizatii constd in oamenii sdi siin
capacitatea acestora de a transforma
visurile n realitate, prin actiuni concrete care
imbundtatesc vietile celor din jur.



VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea Asociatiei Centrul Diecezan
Caritas lasi este de a crea o civilizatie a
iubirii si a solidaritatii intre oameni.

Misiunea asociatiei este de a sprijini si
sustine persoanele aflate in dificultate prin
actiuni sociale, educative si de sandatate
prin promovarea de formare profesionald
si dezvoltare personalg, prin interventii de
urgentd si recuperare, in spiritul valorilor
crestine.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

11,79 mil. lei

DIN CARE
1,06%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

i Masd caldad
pentru 50 copii

partener
comunitar
nou

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatatirea competentelor personale
Imbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s imbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o imbundtdatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Capacitate crescuta
Vizibilitate crescutd
CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[imp g ra mediului]

Nu este cazul

Masa calda pentru 50 copii

Asociatia Centrul Diecezan Caritas lasi

este fondata cu misiunea de a oferi gjutor
concret celor in nevoie, concentrandu-se

pe imbunatatirea calitatii vietii pentru copii,
tineri, varstnici si familii aflate n situatii

de risc social. Prin programele si proiectele
sale, Centrul Diecezan Caritas lasi lucreaza
activ pentru incluziunea sociald, promovand
solidaritatea si sustinadnd educatia, sandtatea
si dezvoltarea comunitara.

Asociatia si propune sd imbundtdteascd
calitatea serviciilor sociale oferite prin
evaluarea continud a impactului lor,
dezvoltarea profesionald a personalului si
implementarea unui management unitar.
Un alt obiectiv important este dezvoltarea
de parteneriate strategice, necesare pentru
asigurarea de servicii complexe si de lunga
duratd, precum si diversificarea serviciilor
oferite pentru a rdspunde eficient nevoilor

societatii si a asigura o dezvoltare sustenabila.

o

,O masa caldd” reprezintd un proiect esential,
sprijinit de Kaufland Romania, destinat

celor 50 de copii beneficiari ai Centrelor de
Resurse pentru Copii si Tineri ,Don Bosco” -
Buruienesti (Neamt) si lasi. Initiativa asigura

o masa zilnica caldd pentru copii, contribuind
la imbundtatirea sanatatii si concentrdarii
acestora in activitatile educationale si
recreative. Masa calda oferita reprezinta
pentru multi dintre copii singura masa
echilibrata a zilei, facilitand astfel participarea
lor la activitati si integrarea sociald.

Proiectul raspunde provocarii excluziunii
sociale si dificultatilor intGmpinate de copiii
vulnerabili din judetele lasi si Neamt, care
provin din familii defavorizate si se confrunta
cu lipsuri afective si materiale, inclusiv

nesupravegherea si lipsa unui suport familial
constant. Acesti copii, expusi unui risc crescut
de abandon scolar si excluziune socialg,
necesitd un mediu sigur si stimulativ pentru
a-si dezvolta abilitatile siincrederea in sine.

Activitatile din cadrul centrelor sunt
structurate pentru a adresa multiple
dimensiuni de dezvoltare:

P Pregatire scolard: Copiii primesc sprijin
la realizarea temelor de catre pedagogi

si voluntari, fiind incurajati sa dezvolte o
atitudine pozitiva fata de invatare.

M Activitati culturale si recreative:
Excursiile, vizitele la muzee, spectacolele
si atelierele creative contribuie la
dezvoltarea culturald si sociald a copiilor.

B> Formarea autonomiei personale: Copiii
sunt implicati in activitdti casnice, invatand
sd-si gestioneze igiena si s mentind
curatenia spatiului de zi.

M Activitati de parenting pentru péarinti:
Asociatia organizeazd sesiuni de parenting
si grupuri de suport pentru parinti,

pentru a imbunatati dinamica familiala si
implicarea in educatia copiilor.

Rezultatele proiectului includ cresterea
performantelor scolare, imbundatatirea stimei
de sine a copiilor si reducerea riscului de
excluziune sociald. Copiii beneficiaza de un
mediu sigur care sprijind atat dezvoltarea

lor educationald, cdt si cea sociald. Proiectul
sustine, de asemeneaq, crearea unor relatii
familiale mai stabile si sandtoase, oferind
astfel copiilor o sansa sporitd de integrare si

succes pe termen lung.



In anul scolar 2023-2024, am avut bucuria unei colabordri deosebite din
partea Kaufland Romania, care a adus o contributie semnificativa in viata
a 50 de copii din Centrele Don Bosco din lasi si Buruienesti, jud. Neamt.
Voucherele oferite de Kaufland Roménia au venit in mod providential
pentru asigurarea meselor calde de care acesti copii au avut parte in
cadrul centrului. Tocmai intr-o astfel de lume in care multi copii din medii
defavorizate se confrunta zilnic cu lipsuri, sprijinul dumneavoastrd capata
o valoare considerabild, intrucdt nu se referd doar la hrana materiald, dar
deschide perspective unor copii care vor fi adulti méine si care vor fi noii
membri ai comunitdtii din care facem parte cu totii.

EGIDIU CONDAC

Director Centrul Diecezan “Caritas” lasi



Asociatia
Niciodata Singur
- Prietenii
Varstnicilor

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

3,9 mil. lei
DIN CARE
31%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

soe
sese

< Sprijin material
pentru varstnicii
singuri

partener
comunitar
nou

Viziunea organizatiei Niciodatd Singur este
de a deveni lider national in combaterea
singurdtdtii si marginalizarii varstnicilor prin
programe sustenabile care sa raspundad
nevoilor emotionale si practice ale seniorilor
din Romania, in special in mediul urban, fie el
mare sau mic. Aceastd extindere nationala a
programelor va include crearea de initiative
adaptate specificului fiecdrei comunitati,
sustinute de o retea robusta de voluntari
recrutati inclusiv din orase mici, pentru

a contribui la dezvoltarea unor legaturi
comunitare puternice si a asigura sprijin
continuu pentru seniori.

si de scadere a conexiunilor familiale
traditionale. Potrivit studiului national
realizat de Niciodata Singur in 2021 si altor
date recente, peste 60% dintre varstnicii
romani se confruntd cu singurdtateaq, ceea
ce afecteaza direct calitatea vietii si are
repercusiuni serioase asupra sandatatii lor
fizice, psihice si emotionale. Singurdtatea este
adesea corelata cu dificultati financiare, iar
Niciodata Singur, prin distribuirea de tichete
sociale, sprijind seniorii cu venituri modeste,
asigurandu-le un minim de sprijin economic.

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare n tichete sociale

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Imbundatdtirea calitdtii vietii Cei 80 de beneficiari ai acestui program,
identificati din cadrul celor care participa la

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] activitatile orgonizotiei, primesc lunar tichete

Tn Romania, problema sociald a singuratdatii
in randul varstnicilor reprezintd o provocare sociale de 100 lej, utilizabile Tn magazine
majord, mai ales intr-un context de Kaufland, contribuind astfel la nevoile lor de
imbdtranire acceleratd a populatiei baza.

S-a produs o imbundtdatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

7 Colaborarea cu Kaufland a avut un impact

important in vietile a 80 de varstnici care se
confruntd cu singurdtatea si dificultdtile de zi
cu zi, oferindu-le tichete sociale lunare care
le aduc sigurantd si liniste. Alaturi de sprijinul
neobosit al voluntarilor nostri, am reusit sa le
oferim acestor seniori zile putin mai linistite.
Implicarea celor din jur face o diferenta reald,
araténdu-le varstnicilor ca nu sunt uitati, ca
nu sunt singuri.

CATALIN ADRIAN DINU

Presedinte



Asociatia
World Animal
Veterinary
Emissaries

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea asociatiei este cd toate animalele,
indiferent daca au o familie sau nu, au
dreptul fundamental la ingrijire medicala
adecvatd, compasiune si respect.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

2,5 mil. lei

DIN CARE
)
2%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

i Patrula
Veterinard

partener
comunitar
nou

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

-a schimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatatirea calitdtii vietii

himt

S-a produs o imbundtdatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactu G |G-ului ]

Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impact yra mediului]

Nu este cazul

Patrula Veterinara

Situatia animalelor fard addpost sau
provenite din medii vulnerabile din Romania
este una critica. Lipsa accesului la servicii
medicale veterinare, combinatd cu sdrdcia

si lipsa de educatie, contribuie la inmultirea
necontrolatd a cainilor si pisicilor si la
suferintd extins@. Multe animale bolnave

sau rdnite nu ajung niciodatd la un cabinet
veterinar, din cauza costurilor ridicate, a lipsei
mijloacelor de transport sau a stigmatizarii
comunitare a celor care incearca sd le ajute.
Tn acest context, fenomenul abandonului

si supraaglomerarea addposturilor devin
probleme acute si persistente, iar dreptul la o
viatd demnd pentru aceste animale ramane
un ideal greu de atins.

Asociatia a dezvoltat un raspuns concret

la aceastd problema prin proiectele sale
dedicate, care includ atat dezvoltarea unui
spital veterinar, cat siimplementarea Patrulei
Veterinare. Homeless Animal Hospital ofera
asistentd medicald gratuitd animalelor fara
stapan sau celor provenite din familii cu
venituri reduse. In fiecare an, spitalul trateaza
peste 3.000 de animale, oferind consultatii,
operatii complexe, terapie intensiva si ingrijire
post-operatorie. Este un loc unde mii de
cdini si pisici primesc o sansd reald la viata,
prin interventii salvatoare care altfel nu ar fi
accesibile.

Pentru a extinde impactul si a ajunge in
zonele rurale si cartierele sarace, asociatia
a implementat Patrula Veterinard. Aceasta
patruleazd comunitatile defavorizate,
identificand animalele cu probleme
medicale urgente si oferindu-le acces la
tratamente. Printr-o ambulanta veterinarg,
echipa intervine direct in teren, inlocuind
barierele financiare si logistice cu solutii

rapide si eficiente. Patrula Veterinara oferd
deparazitari, vaccindri, sterilizari si tratamente
de urgentd, reducand astfel fenomenul
abandonului si imbunatatind sdndtatea
animalelor si a comunitatilor.

Activitatea Patrulei Veterinare se
concentreazd nu doar pe salvarea animalelor,
ci si pe sprijinirea oamenilor care doresc sa

le ajute, dar care se confrunta cu sardcia

sau stigmatizarea sociald. Prin acest

proiect, asociatia aduce sperantd in zonele
cele mai afectate si construieste o punte
intre comunitati si animalele lor. Impactul
cumulativ al acestor initiative contribuie la
reducerea suferintei animalelor, la prevenirea
inmultirii necontrolate si la transformarea
relatiei dintre oameni si animale intr-una
bazatd pe responsabilitate si compasiune.

Tn 2023, cu sprijinul Kaufland Romania,
proiectul Patrula Veterinard a ajunsin
judetele Bucuresti, Calarasi, Dambovita,
Giurgiu, lalomita, lIfov si Prahova, oferind
servicii veterinare gratuite pentru animale de
companie si fard stapan.

Au fost realizate sterilizari gratuite, vaccinarea
a 500 de pui de caini si pisici, deparazitari
interne si externe, precum si interventii
chirurgicale complexe. Aceste actiuni au
contribuit semnificativ la reducerea numarului
de animale abandonate si la imbundtatirea
sanatatii acestora, demonstrand
angajamentul fatd de comunitate si protectia
animalelor.



Asociatia
Caritas Bucuresti

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

2,5 mil. lei

DIN CARE
()
0.4%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

: Vara Impreund
— Proiect pentru
integrarea copiilor
refugiati din
Ucraina

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n tichete sociale

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o imbundtatire

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Vara Impreund - Proiect
pentru integrarea copiilor
refugiati din Ucraina

Asociatia Caritas Bucuresti continud sa-si
manifeste angajamentul fata de sprijinirea
persoanelor vulnerabile, prin initiative menite
sa ofere ajutor concret si sa promoveze
demnitatea umand. In vara anului 2023,
Caritas Bucuresti a organizat proiectul ,Vara
Impreund”, destinat copiilor refugiati din
Ucraing, cu scopul de a facilita integrarea
acestora in societatea romdneasca si de a-i
ajuta sa depdseascd provocdrile pe care le
intdmpind ca urmare a situatiei de refugiu.

Proiectul s-a desfasurat in perioada 26 iunie
-7 iulie 2023, reunind 120 de copii, impartiti
in doud grupe saptamanale. Activitatile s-au
desfdasurat zilnic, intre orele 9:30 si 15:30,
oferindu-le copiilor o combinatie echilibrata
de activitati educative si recreative. Printr-o
abordare centratd pe nevoile copiilor,
programul a urmdarit sa le ofere acestora un
mediu sigur si prietenos, in care sd poata

invata notiuni de baza de limba romang,
precum zilele saptdmanii, lunile anului,
numerele, culorile si verbele ,a fi” si ,a avea”.
In acelasi timp, au fost incluse activitdati

de socializare si jocuri, care sa le stimuleze
creativitateq, spiritul de echipd si respectul
reciproc.

Proiectul a oferit copiilor ucraineni
oportunitatea de a se relaxa si distra,
contribuind totodatd la procesul de

adaptare culturald si educationald. Tn cadrul
activitatilor, acestia au participat la sesiuni de
lucru manual, desen, picturd si dans, dar sila
activitati tematice care au promovat valorile
bunei conduite si respectului fatd de ceilalti.
Experienta s-a desfdsurat intr-un cadru
prietenos, facilitdnd interactiunea dintre copiii
refugiati si cei romani proveniti din medii
defavorizate.




Un aspect esential al proiectului a fost
incurajarea copiilor ucraineni sa frecventeze
cursurile scolare in Romania, conditie necesara
pentru a beneficia de sprijinul statului roman.
Proiectul a fost gandit ca un prim pas catre
integrarea in sistemul educational romanesc,
iar copiii participanti au fost invitati ulterior

sd ia parte la cursurile de invatare a limbii
romdne, organizate de Caritas Bucuresti.

Finantarea acestui proiect a fost asigurata

n proportie de 50% de Kaufland Romania,
care s-a aldturat initiativei ca partener
principal. Sprijinul acordat a fost vital

pentru succesul acestui proiect, subliniind
importanta colabordrii intre organizatiile non-
guvernamentale si mediul privat in sustinerea
grupurilor vulnerabile.

~

Pe termen scurt, ,Vara Tmpreuno areusit

sd aducd o raza de bucurie in viata copiilor
refugiati, oferindu-le o vacanta activa

si distractiva. Pe termen lung, proiectul
contribuie la pregdtirea acestora pentru
integrarea in comunitatile locale si pentru
adaptarea la cerintele sistemului educational
romanesc.

Caritas Bucuresti isi propune sa continue
acest tip de initiative, dezvoltand programe
similare care sa sprijine incluziunea sociald si
educationald a copiilor refugiati si a celor din
medii defavorizate. Proiectul ,Vara Impreund”
reprezintd un exemplu concret al moduluiin
care empatiaq, colaborarea si dedicarea pot
transforma provocdrile Tn oportunitati.

Fara sprijinul Kaufland Roménia, vacanta de vara din 2023 ar fi fost

pentru beneficiarii nostri ca o zi de vara fard soare! Multumim, Kaufland

Romanial!

MARIUS COCUT-FORMINTE

Director Caritas Bucuresti



Fundatia de
Sprijin Comunitar

VIZIUNE & MISIUNE

Viziunea fundatiei este o lume n care
drepturile omului sunt respectate si

toti membrii comunitdtii au acces

egal si nediscriminatoriu la servicii de
calitate, adecvate nevoilor, acordate de
profesionisti.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2023

12,2 mil. lei

DIN CARE
()
1.5%
sustinut de Kaufland Romania

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2023

1

Fii Mos Craciun
pentru un bunic
singur!

*Proiectele dezvoltate de Fundatia de Sprijin
Comunitar, cu sprijinul Kaufland Romania, se
incadreazd in categoriile Educatie si Social

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

IMPACTUL ASUPRA BENEFICIARILOR

chimbat? [ tipul impactului ]
Imbunatatirea competentelor personale
Imbunatdtirea calitdtii vietii
Cum's chimbat? [p 1zimea impactului ]
S-a produs o imbundtdtire
A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT ASOCIATIA PARTENERA?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundatdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

CUM AM PROTEJAT MEDIUL INCONJURATOR?

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Fii Mos Craciun pentru un

bunic singur!

Aceastd campanie anuald a avut ca obiectiv
oferirea de sprijin material si emotional
persoanelor varstnice aflate in dificultate,
prin asigurarea unui pachet de produse de
baza si transmiterea unui mesaj de bucurie n
preajma sarbdtorilor de iarna.

Incepand cu luna decembrie 2023, echipa de
proiect a pregdtit toate aspectele logistice
necesare pentru realizarea pachetelor.
Achizitia produselor s-a realizat prin reteaua
Kaufland Bacau, iar produsele alimentare

si cele de uz casnic au fost centralizate la
sediul administrativ al organizatiei, unde au
fost asamblate individual. Dupd pregatire,
produsele au fost organizate si depozitate
pentru a fi distribuite cdtre localitdtile unde
organizatia are beneficiari, fiecare pachet
valordnd aproximativ 100 de lei.

Tn saptadmanile premergatoare Craciunului,
echipele de ingrijire la domiciliu ale FSC,
sprijinite de partenerii de la primdriile locale,

au distribuit pachetele alimentare cdtre

cei 200 de beneficiari vérstnici inclusi

in programul de ingrijire. In cadrul acestor
vizite, echipele de ingrijitori au oferit sprijin
la despachetarea si organizarea produselor
primite, transmitand beneficiarilor un mesaqj
de sarbatori din partea organizatiei si a
Kaufland Romania.

Tot in luna decembrie, organizatia a
desfdsurat o serbare de Craciun dedicatd
copiilor de la Clubul cu Lipici din Slobozia
Noud, comuna Stanisesti. Aproximativ 100
de copii au primit cadouri pregdtite de
voluntari, inclusiv membri ai echipei de rugby
a Romaniei si voluntari din cadrul Kaufland
Romania. Serbarea a creat un moment de
bucurie pentru comunitate si a adus spiritul
Crdciunului in vietile celor mici.



Asociatia Stralucim
Printre Stele

a organizat Kids Fest, un festival dedicat
integrarii copiilor din diverse medii sociale si
cu provocari personale. Scopul evenimentului
a fost de a oferi tuturor copiilor oportunitati
de dezvoltare prin activitati educationale si
recreative. In editia din acest an, desfdsurata
pe 24 si 25 iunie in Parcul Universitdtii
Politehnica din Bucuresti, au fost organizate
peste 30 de activitati, de la ateliere de
picturd si robotica pana la sporturi de
adrenalind in skate park si pump track, dar si
spectacole de teatru si muzicd live.

SANATATE $1
lllllﬂm

La festival au participat aproape 500 de
copii din intreaga tard, care au beneficiat

de transport, masad si acces gratuit la toate
activitatile. Printre activitatile incluse s-au
numarat Cooking Class, Olarit, Reciclare, Art
and Craft, Cursuri de Robotica si Perete de
Catarari. Evenimentul a fost gandit pentru a
stimula atat dezvoltarea abilitatilor cognitive,
cdt si pe cele sociale si emotionale ale copiilor.

Asociatia More
than a Smile

a desf&surat campania "Lumina in
Suflet", cu scopul de a sprijini comunitdtile
vulnerabile si de a creste accesul la resurse
educationale pentru tinerii din medii
defavorizate. Campania s-a derulat intre 1
martie si 30 aprilie 2023, in judetul Valceq,
avand ca obiectiv mobilizarea comunitatii
pentru a aduce bucurie si suport persoanelor
aflate in dificultate, in special in perioada
Pastelui. Peste 5000 de beneficiari directi
au fost sprijiniti prin implicarea a aproximativ
25.000 de lei si donatii de produse colectate
de la donatori din RGmnicu Vélcea.

In cadrul acestei campanii, au fost sprijinite

mai multe centre, inclusiv Centru pentru
persoane cu dizabilitati nr. 1, Centru pentru
varstnici Neuropsihiatrie, Centru pentru
varstnici Ladesti si Centrul Pinocchio. Parintii
si voluntarii din comunitate au contribuit

activ la derularea campaniei, mobilizandu-se
pentru a aduce un strop de lumind si speranta
celor in nevoie.
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Asociatia YouHub

a derulat proiectul "Vis de larna pe
timp de Razboi" pentru 350 de copii
din centrele de plasament din Bucuresti,
Timisoara, Tulcea si Isaccea, cu sustinerea
Kaufland Romania. Proiectul a avut drept
scop oferirea de cadouri de Craciun si
organizarea unui spectacol special pentru
copii si tineri abandonati si institutionalizati.

Pe 19 decembrie, in parteneriat cu DGASPC,
a fost realizat spectacolul anual de Craciun,
dedicat celor 200 de copii si tineri din
sectorul 3, avandu-i ca protagonisti pe
beneficiarii programului IncluArt. Evenimentul
a fost sustinut cu ajutorul partenerilor si
sponsorilor asociatiei si a avut loc la Casa de
Cultura din Isaccea, unde 50 de copii au fost
surprinsi de Mos Craciun.

Asociatia Touched
Romania

a implementat proiectul ,Solidari cu
Ucraina” pentru a sprijini refugiatii ucraineni
aflatiin dificultate, cu un accent special pe
mamele si copiii vulnerabili.

Proiectul a avut loc intre septembrie 2023

si februarie 2024, in Bucuresti, beneficiind
direct 15 mame si copii cazati la Touched
Romania si alte 35 de persoane stramutate
din Ucraina. Activitatile desfasurate au inclus
acordarea de tichetelor sociale pentru a

Pe 10 decembrie 2023, au fost organizate si
ateliere de gatit festiv si art&craft pentru 50
de copii si tineri din centrele de plasament, cu
scopul de a le dezvolta deprinderi de viata
independentd. Aceste activitati au avut o
mare impact, iar asociatia intentioneaza sa
continue pe tot parcursul anului viitor.

Programul IncluArt al asociatiei isi propune
sd sprijine integrarea sociald a tinerilor si
persoanelor defavorizate prin metode de
nvatare prin artd, ajutandu-i sa isi dezvolte
abilitati de viata independentd, comunicare,
relationare si sa Tsi creascd stima de sine.

Multumita sprijinului Kaufland Romania si
echipelor de voluntari, proiectul a reusit sa
aducd un strop de bucurie si sperantd in viata
copiilor din centrele de plasament, oferindu-le
nu doar cadouri, ci si momente de neuitat in
perioada Craciunului.

asigura hrana si produse de igiend de bazg,
consiliere sociald pentru mame si grupuri de
suport, precum si organizarea de intdlniri intre
adolescentii ucraineni si romani.

Multumita partenerilor precum Kaufland,
care au furnizat produse esentiale, Asociatia
a reusit sa sprijine refugiatii in aceastd
perioadd de crizg, oferind addpost, hrang,
medicamente si imbrdacdminte.

Asociatia Tacerea
Teleorman

se dedicd integrarii persoanelor cu deficiente
de auz si vorbire, asigurédndu-le acces egal

la educatie si locuri de munca. Viziunea
organizatiei este de a sprijini o viatd normala
si incluziva pentru persoanele surde, cu un
focus special pe prevenirea abandonului
scolar in randul copiilor surzi.

Tn 2023, activitatile au avut loc in Teleorman,
n beneficiul a 927 de persoane. Proiectele
au inclus activitati de informare despre
drepturi, consiliere sociald si interventii in

caz de crizd. De asemeneq, asociatia a

oferit servicii de interpretariat in limbajul
mimico-gestual si a desfasurat campanii de
constientizare a importantei acestui limbaj
pentru integrarea sociald a persoanelor surde.
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Asociatia Scoala
Art Canto Morena

a organizat in perioada sarbatorilor de iarna
din 2023 mai multe evenimente culturale
dedicate colindelor traditionale roméanesti, in
scopul promovdrii si pdstrdrii traditiilor locale
din municipiul Moreni.

Astfel, pe 20 decembrie 2023, a avut locin
Sala de Festivitati a Scolii Gimnaziale nr. 3
Moreni spectacolul de colinde ,Cetina de
brad”, sustinut de elevii de la $coala Art
Canto Morena si Clubul Copiilor Moreni. Un

Prin intermediul

Societatii de Cruce
Rosie Dambovu:a

Kauflahd Romania a asigurat flnontareo
proiectului social ,Ajutor de urgenta
victimelor dezastrului de la
Crevedia”, care s-a desfasurat in perioada
septembrie - noiembrie 2023.

Proiectul a vizat acordarea de ajutoare de
urgentd unui numdar de 98 de persoane
afectate sau care si-au pierdut locuintele in

urma exploziilor de la statia GPL Crevedia. In
acest sens, 81.000 lei, oferite sub forma a 1.620

de tichete sociale, au ajuns la persoanele
afectate.

K

alt eveniment semnificativ a fost spectacolul
JPoveste de Créciun”, organizat pe 22
decembrie 2023 in Parcul Central din Moreni,
la care au participat interpreti din cadrul
aceleasi institutii culturale locale.

Toate aceste evenimente au fost posibile cu
sprijinul Kaufland Romania, care a sponsorizat
spectacolele, contribuind astfel la succesul
acestora si la aducerea spiritului sarbatorilor

n comunitatea locala.

> Asociatia Banca pentru
Colectarea si Distribuirea
Alimentelor - sponsorizare alimente si
produse igiend

>» Asociatia Banca Regionald
pentru Alimente Cluj - sponsorizare
dezinfectanti

> Asociatia Maria Holtzhauser -

sponsorizare 40 laptopuri
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Asociatia
T1even

Viziunea Asociatiei 11even este sintetizatd
n urmatoarea fraza: O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sd trdiascd, sd se
dezvolte si sa colaboreze, formatd din
comunitdti in care bucuria miscdrii sa fie o
redlitate a fiecarei zile.

2,2 mil. lei

90%

sustinut de Kaufland Romania

Bucurie Tn
Miscare

* Proiectele dezvoltate de Asociatia
Teven, cu sprijinul Kaufland Romania, se
incadreazd in categoriile Educatie si Sport
& Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

chimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor
personale

Tmbundatdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

[ impactul 1 mediului]

Nu este cazul

Bucurie in Miscare

Nu facem suficientd miscare - mai mult

de jumdtate dintre romani sunt obezi sau
supraponderdali si peste un milion suferd de
boli metabolice. Nu mai stim s@ ne conectdm
- socializarea din curtea blocului sau de pe
ulita a fost inlocuita de retele sociale virtuale.
Nu mai apreciem activitatile afard - in
Romania, un copil petrece aproape 23 de ore
pe sdptdmand in fata unui ecran (calculator
sau televizor).

Programul Bucurie in Miscare s-a ndscut
pentru a ne aminti ca si cele mai complicate
probleme au solutii simple si se bazeazd pe

Bucurie in Miscare - Urban

Prima etapad, derulatd intre mai si iunie in

1 orase din Romania, a implicat o gama
variatd de activitati de sport si recreere,
structurate in spatii centrale si accesibile.
Peste 500 de activitati au fost organizate, de
la platforme de jocuri si concursuri pana la
sesiuni demonstrative si competitii pe grupe
de varsta. Printre acesteq, s-au remarcat cele
peste 100 de demonstratii oferite de cluburi
sportive si ONG-uri locale, iar competitiile

Bucurie in Miscare - Festivals

Bucurie in Miscare Festivals a fost organizat

in spatii largi de aproximativ 200 mp si a

inclus activitati inovatoare, menite sa atragd
publicul tanar si sa incurajeze miscarea. Printre
acesteq, ,Just Dance” a fost una dintre cele
mai populare activitdti, in care participantii

au dansat pe o scend cu echipamente
operate exclusiv prin energia generatd de
biciclete. In plus, au fost organizate jocuri
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faptul ca comunitdatile care participa la sport
si recreere dezvoltd legaturi sociale puternice,
sunt locuri mai sigure, iar oamenii care trdiesc
in ele sunt, in general, mai sdndtosi si mai
fericiti decat comunitatile in care activitatea
fizica nu este o prioritate.

Tn 2023, programul ,Bucurie in Miscare”,
organizat de Asociatia 1leven cu sprijinul
Kaufland Romania, a fost o initiativa
comunitard de mare impact, destinata
promovdrii sportului de masa si a activitatilor
recreative in intreaga tara.

diverse au cumulat peste 30 de evenimente,
implicand numerosi participanti de toate
varstele. O premierd a acestei editii a fost
,Provocarea 11" - un traseu cu 11 activitati
sportive, care oferea premii participantilor
care le completau pe toate. De asemeneq,
editia a Xl-a a fost marcata de oferirea a
6000 de tricouri din material reciclat, ca parte
a initiativei de sustenabilitate ,Tricoul de
Urias".

pe echipe, precum ,Inflate the Ball, Hit the
Target”, o activitate ce combina pedalarea
pentru a umfla mingi si o competitie de
precizie. Editia a inclus si puncte speciale

la festivaluri cunoscute, precum ,Cycle &
Refresh” la Neversea, unde participantii isi
puteau prepara propriul suc de portocale prin
pedalare, si ,Bottle Shredder” la Untold, o
activitate de reciclare a PET-urilor.

4 € <



Bucurie in Miscare - Caravana de Toamna

Caravana de Toamna a avut loc in mai multe
localitati in perioada octombrie - noiembrie
2023 si a oferit un mix de activitati pentru
toate varstele. Aceasta a inclus o mini-scend
pentru demonstratii sportive, zone cu jocuri
de indemanare, o zona sportiva cu terenuri
amenajate pentru fotbal, volei, tenis si

baschet, precum si o0 zond de stafete si curse
de obstacole pentru copii. De asemeneq,

au fost organizate ateliere creative, precum
face-painting si modelare, menite sa
diversifice activitatile si s atragd un public
variat.

Helen Keller spunea "De unii singuri putem face atat de putin;
impreund putem infaptui atat de mult!”. Credem cd acest citat
sintetizezd atdt de bine relatia de parteneriat dintre asociatia
noastrd si Kaufland Romania, de la inceputurile sale timide,
pand la impactul extraordinar generat in zeci de comunitati
siin viata a mii de oameni. VisGm si speradm intr-o poveste cel
putin la fel de frumoasa in anii care urmeazd, in care dedicarea
si implicarea comund sa@ faca diferenta.

OVIDIU NEAMTU

Presedinte Asociatia 1leven




Asociatia Centrul o= Autism24h =

comunitar

de )qlwism Marea de traditie _4/\/.

Neagra
Autism?24h este un eveniment caritabil de ultramaraton desfdsurat anual pe plaja din Mamaia,
ajuns in 2023 la cea de-a zecea editie. Organizatd la inceput de septembrie, cursa atrage

Sponsorizare in bani mii de participanti si echipe care aleargd pe un traseu special amenajat, de 3 km, in sistem

f - de buclg, timp de 24 de ore. Este unul dintre cele mai mari evenimente sportive si sociale din
Asociatia Centrul de Autism Marea Neagrd Sponsorizare in produse Y : '
are ca <’)biectiv S bunatatired calitdti viegtii Participarea voluntard a angajatilor Romania dedicate constientizarii autismului si sprijinirii copiilor cu nevoi speciale.
famililor cu copii speciali. Kaufland Romania la desfasurarea Autism?24h include trei curse distincte, care sustin incluziunea si solidaritatea:
proiectului

1. Cursa scaunelor rulante - pentru persoanele cu dizabilitati locomotorii;
2. Cursa copiilor = un traseu de 1km destinat celor mici;
3. Cursa Autism?24h - o provocare de 24 de ore, in care echipele concureaza pentru a

L] L]
1'73 mll. Iel Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ] aduna cat mai multi kilometri

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Imbundtatirea calitatii vietii In 2023, evenimentul a atras peste 2.400 de participanti, printre care se numarda echipe de 12
5 o/ alergatori si participanti individuali, care s-au mobilizat pentru a acumula cat mai multi kilometri
(] Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] in decurs de 24 de ore. Participantii au avut la dispozitie puncte de hidratare si alimentare, unde

sustinut de Kaufland Romania S-a stabilit o legaturd au primit apd, sucuri, cafeq, si chiar mancaruri traditionale.
S-a produs o imbundtdatire

[ impactul asupra ONG-ului ]
u 2 Atingerea unui numar mai mare
i Autl ) m24 h de pgersoone
Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul



By

Fondurile stranse prin eveniment sunt
directionate catre initiative care sustin
familiile si copiii cu dizabilitati:

> 200 de cutii cu alimente - fiecare contine
25 de produse si ajunge la familii aflate in
dificultate pe tot teritoriul Romaniei.

2100 de cutii terapeutice - continand

materiale educationale, acestea sunt
distribuite catre cabinete si centre de terapie
NOi.

P 50 de vagoane terapeutice -
echipamente complete pentru dotarea a 50
de centre de terapie.

> 30 de tabere terapeutice - tabere de 7
zile pentru familile copiilor speciali, fiecare
incluzand 10 ore de terapie.

Ceea ce face ca Autism?24h sa fie deosebit
este nu doar componenta sportivg, ci si
misiunea de strangere de fonduri. Tn 2023,
evenimentul a sustinut 10 proiecte destinate
terapiei copiilor cu autism din Constanta

si Galati. De asemeneaq, au fost implicati si
L,ambasadori” - personalitati locale cunoscute
pentru activitatile lor sociale - care au ajutat
la promovarea si popularizarea proiectului.

In plus, competitia promoveazd ideea ca
Lautismul nu este o boalg, ci o altd forma

de a privi lumea,” dupa cum subliniaza
organizatorii, iar aceasta editie a avut medalii
realizate special in afara tarii, inspirate de
designul competitiilor internationale de top.

Inainte de a incepe orice editie de organizare a evenimentului Autism24h,
primul e-mail il transmitem echipei Kaufland. In toate cele 9 editii,
raspunsul Kaufland a fost de implicare totala: la nivel financiar, cu
produse, cu voluntari, cu materiale logistice. Fara ajutorul Kaufland,
evenimentul Autism24h nu ar fi ajuns in Top 5 evenimente sportive din
Romania.

ADRIAN GEMANARU

Presedinte
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HOSPICE implementeazd initiative care promoveazad ingrijirea paliativd ca drept fundamental
al fiecarui om, oferind servicii integrate pentru pacientii cu boli incurabile si familile acestora.
Printr-o combinatie de ingrijire medicald specializatd, sprijin social, consiliere psiho-emotionald si
suport spiritual, organizatia contribuie la imbunatdtirea calitdtii vietii celor afectati, oferindu-le

Fundatia ro=>
J

comunitar

HOSP1CE Casa de traditie

Sperantei

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti
pacientii cu boli incurabile sa beneficieze
de servicii adecvate de ingrijire paliativag,

la momentul potrivit, pentru a trdi cu
demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

49 4 mil. lei
2%

sustinut de Kaufland Romania

Constructia Spitalului
de Pediatrie Paliatica de
la Adunatii Copdceni

Festivalul Tmpreund
2023

Oferirea de pachete-
cadou pentru copiii
beneficiari HOSPICE

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

ctului ]
Imbundtdtirea calitdtii vietii
mbat? [ profunzimea imp

S-a produs o imbundtatire

[ impact

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

[ impactul

Nu este cazul

demnitate si sperantd chiar siin cele mai dificile momente.

Viziunea HOSPICE este ca toti pacientii din Romania care trdiesc cu o boald incurabild sa
beneficieze de servicii de ingrijire paliativd adecvate, la momentul oportun, pentru a-si trai
viata cu demnitate aldturi de cei dragi. Pentru a-si atinge acest obiectiv, organizatia desfasoard

paliative atat in plan national, cat si international. De asemenea, HOSPICE se implica activ
n Tmbundtatirea legislatiei, pentru a facilita accesul tuturor pacientilor la serviciile de care au

nevoie.

Constructia Spitalului HOSPICE 3
de Padliatie Pediatricd de la e

Adunatii Copaceni

HOSPICE Casa Sperantei a initiat in februarie
2023 un proiect ambitios pentru constructia
Spitalului de Paliatie Pediatrica la Adunatii
Copdceni, un centru dedicat exclusiv ingrijirii
copiilor cu boliincurabile. Acesta este al
treilea spital din reteaua HOSPICE si proiect
reprezintd un rdspuns direct la o realitate
alarmantd din Romania: peste 22.000 de
copii necesitd ngrijire paliativd, dar exista
doar 40 de paturi disponibile pentru acest
tip de servicii, ceea ce genereazd un deficit
critic. Proiectul vizeazd nu doar crearea unui
spatiu modern si adaptat nevoilor medicale,
ci si schimbarea fundamentald a conditiilor
de viatd pentru acesti copii si familiile lor,
oferindu-le acces la ingrijiri complete si

personalizate.

Constructia spitalului presupune atat
modernizarea si recompartimentarea unei
cladiri existente din cadrul centrului de la
Adunatii Copdaceni, cat si extinderea prin

addugarea de noi facilitati, precum spatii de
circulatie pietonald acoperite. Spitalul va oferi
servicii integrate de paliatie, incluzénd ingrijire
medicald specializatd, suport psihologic,
consiliere spirituald si sprijin social. Scopul
acestui centru este de a Imbunatdti calitatea
vietii pacientilor si familiilor lor, reducand

n acelasi timp presiunile emotionale si

financiare cu care se confruntd. Proiectul
include numeroase etape, de la strdngerea de
fonduri si cercetarea modelelor internationale,
panad la planificare, autorizare, constructie,
echipare si recrutarea profesionistilor care vor
deservi unitatea medicalda.

Contributia in valoare de 200.000 de euro

a Kaufland Romania a facilitat progresul

n etapele de planificare si implementare

a proiectului, sprijinind astfel extinderea
accesului la servicii de ingrijire paliativa
pediatrica. Prin acest sprijin, se reduce
izolarea si vulnerabilitatea copiilor afectati de

4 <4 <
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boli incurabile, oferindu-le sansa de a trdi cu
demnitate si de a beneficia de suportul de

care au nevoie.

In plus, spitalul va deveni un loc in care parintii
acestor copii vor gasi alinare si sprijin in fata
provocdrilor extreme cu care se confrunta.
Prin eforturile colective ale HOSPICE Casa
Sperantei, ale donatorilor si ale comunitdti,

Festivalul Impreuna 2023 - O
sarbatoare a incluziunii si bucuriei

In septembrie 2023, HOSPICE Casa Sperantei
a organizat Festivalul Tmpreund, un eveniment
dedicat incluziunii si socializarii copiilor din
medii diferite, afectati de diverse probleme
socio-medicale. Evenimentul a reunit 200 de
copii, beneficiari ai HOSPICE Casa Sperantei,
dar si ai altor organizatii neguvernamentale
din Giurgiu, lIfov si Bucuresti, cum ar fi
Fundatia FARA si Fundatia Bambini in
Emergenza.

Festivalul a fost gazduit la Centrul Socio-
Medical Adunatii Copdceni, transformat
pentru o zi intr-un spatiu al veseliei si
sperantei. Activitatile incluse - de la pictura
si dans, pana la jocuri, spectacole de magie
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visul de a oferi servicii de paliatie pediatrica

Cadouri de Craciun

accesibile si de calitate devine mai aproape
de realitate. Aceastad initiativa nu doar ca va

Tmbunatati viata copiilor, ci va avea un impact

de duratd asupra intregii societati, schimband R

In decembrie 2023, HOSPICE Casa Sperantei
a adus un strop de magie sarbatorilor
pentru 200 de copii si familiile lor, beneficiari
ai serviciilor fundatiei. Cu sprijinul generos

al Kaufland Romania, au fost distribuite
pachete cadou care au inclus alimente de
bazd, menite sd aducd un plus de confort in
perioada sarbatorilor de iarna.

Aceste initiative reflectd angajamentul
HOSPICE de a sprijini comunitatea si de a
aduce alinare nu doar prin servicii medicale
si psihosociale, ci si prin momente de bucurie
si solidaritate care fac diferenta in viata celor
aflati in nevoie.

perceptia asupra ingrijirii paliative si aducand
compasiune acolo unde este cea mai mare

nevoie.
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si ateliere despre alimentatia sdnatoasa - au
fost concepute pentru a crea legaturi intre
copii, incurajandu-i sa impartdseascda bucurii
si experiente. Magicianul Teo, spectacolul

de baloane colorate si atelierul de ceramica
,Made by You" au adus momente de neuitat
pentru micii participanti, iar pizza, inghetata si
alte delicii au completat ziua.

Maddlina Petcu, psiholog la Centrul
Socio-Medical, a subliniat semnificatia
evenimentului: ,A fost o zi cu joacgd, bucurie
si sperantd, o ocazie pentru copii sa lege
prietenii si sa trdiascd momente de neuitat”

Parteneriatul strategic dintre Kaufland Roménia si HOSPICE Casa
Sperantei a implinit 10 ani - o varsta minunatd a copildriei, o varsta

cu milioane de clipe fericite pentru copiii ingrijiti de HOSPICE. Cu
consecventd si incredere, Kaufland Romania ne-a fost alaturiin cele mai
importante momente din tot acest timp - initierea serviciilor de pediatrie
din cadrul Spitalului HOSPICE Bucuresti, dezvoltarea serviciilor de ingrijiri
paliative la domiciliu, dezvoltarea serviciilor pentru copiii cu cerinte
educationale speciale prin Scoala HOSPICE. Kaufland ne este alGturi si in
constructia noului Spital de paliatie pediatrica de la Adunatii Copdceni.
Parteneriatul nostru a generat si continud sa creeze impact pe termen
scurt si lung, motiv pentru care nu putem fi decét recunoscatori pentru
increderea primitd de la echipa Kaufland Romania si plini de speranta
pentru viitor.

MIRELA NEMTANU

Director Executiv

Team.H&SPICE

PASI MARI PENTRU SPERANTA . g 4 . . .

Team.H%SPICE

PASMARI PENTRU SpERANTA



Asociatia
Club Sportiv
Climb Again

Viziunea Climb Again este sa ofere o sansa
la o viatd normala copiilor si tinerilor cu
nevoi speciale, o viatd in care au sansa sad-si
atingd propriul potential, la fel cum o au si
persoanele fara dizabilitati.

4,2 mil. lei
26%

sustinut de Kaufland Romania

Centrul de
terapie prin sport
si antrenament
paralimpic Gruiu

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

chimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Imbundtdtirea calitatii vietii

d 3 chimbat? [ profunzimea imp
S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire

1 ONG-ului ]
Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane
Capacitate crescuta
Vizibilitate crescutd

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Centrul de terapie prin sport si
antrenament paralimpic Gruiu

Asociatia Climb Again, organizatie non-
guvernamentald afiliatd Federatiei Romane
de Alpinism si Escalada (FRAE), a fost
fondata in 2014 de Claudiu Miu, fost campion
balcanic de escalada. Climb Again sprijind
copiii si tinerii cu dizabilitati prin sesiuni
gratuite de terapie prin escaladg, sprijin
psiho-emotional si kinetoterapie. Beneficiarii
includ persoane cu deficiente de vedere, de
auz, tulburdri neuromotorii si alte dizabilitati
asociate.

De asemeneaq, asociatia coordoneazd
Lotul National de Paraclimbing al Romaniei
si urmareste sa aducd Romania in top 3
mondial la acest sport in urmatorii cinci ani.

In Romania, exista peste 77.000 de copii
cu dizabilitati, dintre care majoritatea
trdiesc in izolare, fiind integrati in scoli
speciale sau centre de recuperare. Acesti
copii se confruntd zilnic cu discriminare,
lipsa de oportunitati de integrare sociald
si profesionald, precum si cu probleme de
sdndtate cauzate de lipsa activitdtii fizice.

Conform raportului ,Diagnoza situatiei
persoanelor cu dizabilitati din Romania”

din 2020, peste 90% dintre persoanele

cu dizabilitati severe nu participd la nicio
activitate sportiva. Climb Again urmareste sa
reducd aceastd inegalitate prin promovarea
escaladei si a altor activitati sportive
adaptate.

Climb Again si-a asumat misiunea de
a crea un mediu incluziv in care copiii
si tinerii cu nevoi speciale sa Tsi atingd
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potentialul maxim. Prin escaladd, asociatia
contribuie la dezvoltarea abilitatilor de viatd
independentg, la integrarea sociald si la
cresterea increderii in sine a beneficiarilor.

Asociatia promoveazd activitatea fizica si
sociald ca factori esentiali pentru o viatd

de calitate, in special pentru persoanele

cu dizabilitati. Escalada, ca terapie, oferd
beneficii fizice si emotionale semnificative,
contribuind la imbunatdatirea sanatatii fizice,
cresterea increderii in sine si dezvoltarea
autonomiei personale.

Asociatia Climb Again, cu sprijinul Kaufland
Romania, a pus bazele Centrului Climb
Again Gruiu, dl treilea spatiu amenagjat

din Romania unde copiii si tinerii cu diverse
dizabilitati pot face terapie prin escalada,
prin sport si miscare. Alte doud centre se
gasesc in Bucuresti si lasi. Escalada este un
sport care poate fi practicat inclusiv de catre
copiii cu nevoi speciale, cu efect terapeutic si
acesta este motivul pentru care Climb Again
a dezvoltat primul centru de terapie prin
escalada din Europa la Bucuresti, in urma cu
4 ani.

Constructia Centrului de la munte Climb
Again Gruiu a venit ca rdspuns la o nevoie
reald a copiilor si tinerilor cu dizabilitati care
nu au acces la servicii sportive si de recreere
accesibilizate si adaptate nevoilor lor. Din
dorinta de a le oferi un mediu oportun
dezvoltdrii lor psiho-motrice, independentei
si incluziunii, asociatia a construit un centru
sportiv-educational la munte, unde sute

de copii din tara pot accesa servicii de

4 <4 <
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incluziune, tabere n natura si iesiri la stanca,
antrenamente alaturi de profesionisti si
instructori de renume.

Centrul Climb Again Gruiu este rezultatul
multor ani de observatie, de rezultate
masurabile si benefice ale acestei forme de
terapie sportivd pentru copiii cu deficiente de
vedere, de auz, locomotorii si neuromotorii, cu
ADHD si TSA. Este primul centru de terapie
prin sport si antrenament paralimpic din
Romania si din Europa, este un spatiu incluziv,
accesibilizat care oferd multiple servicii pentru
persoanele cu dizabilitdti si care foloseste
sportul ca principald metoda de terapie.

Fiind amplasat in mijlocul naturii, in satul
Gruiu, judetul Arges, intins pe o suprafata de
5 hectare, noul Centru Climb Again Gruiu
indeplineste o serie de roluri adaptate la
tipul de dizabilitate a copiilor, la interesele lor
cognitive, la posibilitatile lor intelectuale, la
stilul de invatare si la nevoia de integrare n
comunitate.

Centrul Climb Again este un spatiu de joaca
destinat diferitelor tipuri de dizabilitati si
accesibilizat cu indicii vizuale sau auditive
pentru copiii hipoacuzici, nevazatori sau
cu deficiente de vedere, prin cdi de acces
facile, cu suprafete de joacd si recuperare

multifunctionale si polisenzoriale concepute
dupd schema terapiei sportive.

Centrul Climb Again Gruiu Centrul oferd un
cadru in care copii si sportivi cu dizabilitati

pot experimenta diferite sporturi si activitati
outdoor n sigurantg, folosind o abordare
multidisciplinard si adaptatd nevoilor socio-
educationale ceea ce contribuie, astfel, la
dezvoltarea abilitatilor de viatd independentd
si integrarea lor sociald.

Tnsa Centrul Climb Again Gruiu isi doreste sa
fie mai mult! Aici, copiii se vor regdsi intr-o
comunitate incluziva care oferd oportunitdti
de socidlizare si networking intre copii cu nevoi
speciale si copii tipici, acestea fiind baza unei
dezvoltdri psihice armonioase.

Evenimentul de lansare de la Gruiu a inclus
doud zile de munca sustinutd din partea
voluntarilor Climb Again si Kaufland Romania.
Echipati dupa toate normele de siguranta
prezente pe un santier, 40 de voluntari
Kaufland si Climb Again si-au pus la bataie
entuziasmul, spiritul de echipd, competentele
de meseriasi si resursele lor personale cele mai
importante - timpul si prezenta fizica - pentru
a ddréma barierele dintre minoritatea celor cu
dizabilitati si restul majoritar.
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Din echipa Climb Again fac acum parte si fosti beneficiari, tineri nevazatori, cu deficiente de
vedere sau neuromotorii care si-au gdsit vocatia in sport si care sunt modele de urmat pentru
tinerii aflati in aceeasi situatie. La evenimentul de inaugurare, au fost prezenti o parte din
acei tineri: Robert Al-Radi, medaliat la paraclimbing si instructor de escaladd si Razvan Nedu,
vicecampion mondial la paraclimbing si capitanul Lotului National de Paraclimbing.

Dupa cele doud zile de munca intensd si eforturi sustinute n care au ridicat fundatia Centrului
Sportiv Climb Again Gruiu, peste 20 voluntari Climb Again - Kaufland au atins si acoperisul
Romaniei.

Cucerirea Varfului Moldoveanu, cel mai inalt varf al Romaniei, a fost o continuare fireasca a
muncii de echipd, mai ales in compania celor doi catardtori care impreund vad aproximativ 1%,
Alex Benchea si Razvan Nedu, alpinisti cu experienta in urcarea celor mai inalte acoperisuri ale
lumii, de la Mont Blanc, Elbrus, Matterhorn si, in curand, varful Aconcagua din America de Sud.

s
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Kaufland Roménia este partenerul strategic al Asociatiei Climb Again, iar increderea pe
care ne-au oferit-o si continud sG ne-o ofere de-a lungul anilor este esentiald pentru
noi. Cu sprijinul Kaufland Romania am deschis portile Centrului de Terapie prin Sport si
Antrenament Paralimpic din Gruiu, jud. Arges, primul centru de acest fel din Romania

si Europa. Dar, mai presus de toate, am adus zémbete sincere pe chipurile copiilor cu
dizabilitati, iar aceste zdmbete sunt liantul colabordrii noastre.

Kaufland Romania a contribuit activ la sprijinirea misiunii Climb Again si a comunitatilor
locale, déand dovada de implicare in demersuri ce urmdresc diminuarea excluziunii sociale.
Implicarea lor face toata diferenta in vietile copiilor si tinerilor cu dizabilitati si, impreund,
avem puterea de a face lumea un loc mai bun pentru acesti copii minunati.

CLAUDIU MIU
Presedinte Asociatia Club Sportiv Climb Again



Federatia
Romana
de Canotaj

17 mil. lei

1,47%

sustinut de Kaufland Romania

i Impreund
pentru Performatad

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani

) imbat? [ tipul img ilui ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtdatire

tul asupra Of
Servicii noi sau imbundtdatite

Capacitate crescutd
Vizibilitate crescutd

tul asupra mediului]

Nu este cazul

Impreuna pentru Performata

Federatia Romana de Canotaj (FRC) este o
institutie dedicata promovarii si dezvoltarii
acestui sport la nivel national si international,
urmdrind s@ asigure conditii optime pentru
obtinerea performantelor de exceptie si
dezvoltarea armonioasa a sportivilor. Intr-o
viziune pe termen mediu, FRC isi propune
sa devind un model de excelentd in sportul
romdanesc prin implementarea unor strategii
moderne de sustinere a performantei,
promovare a principiilor etice si crestere a
interesului pentru canotaj in toate regiunile
taril

Federatia raspunde provocarilor actuale ale
sportului romanesc, in care accesul la resurse
si infrastructurd performanta este limitat, iar
sustinerea sportului de performanta necesita
eforturi concertate. Prin actiunile sale, FRC
doreste:

P> Sa sprijine performanta sportiva -
Loturile nationale sunt pregdtite pentru
a concura la cel mai inalt nivel, asigurand
participarea Romaniei la competitii
internationale, inclusiv Jocurile Olimpice.

B> Sa promoveze canotajul in toate
formele sale - De la nivel competitional
international la canotaj de agrement
sau adaptat persoanelor cu dizabilitati,
dezvoltarea acestui sport ramane o
prioritate.

P Sa organizeze competitii si sa
dezvolte baze sportive - Prin implicarea
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comunitatilor locale si extinderea
infrastructurii in zone unde canotajul este
mai putin dezvoltat.

P> Sa promoveze valori precum
integritatea si sandtatea - Combaterea
dopajului, prevenirea violentei si
promovarea unui stil de viata activ sunt
directii constante.

M Sa susting copiii din medii defavorizate
- Prin organizarea de actiuni caritabile care
sd le ofere acces la sport si oportunitati
pentru un viitor mai bun.

In 2023, FRC aincheiat un parteneriat
strategic cu Kaufland Romania, care devine
sponsor oficial, oferind o sponsorizare de
50.000 de euro. Aceastd contributie financiara
este destinatd achizitiondrii de echipamente,
sustinerii antrenamentelor si finantarii
participdrii sportivilor romani la competitii
internationale. Parteneriatul cu Federatia
Romand de Canotaj presupune sponsorizarea
lotului national feminin si masculin timp

de un an, pe parcursul intregului calendar
competitional.

Kaufland Romania, companie recunoscuta
pentru implicarea sa consistentd in proiecte
sportive si sociale, investeste anual peste

2 milioane de euro in astfel de initiative.
Acest parteneriat subliniazd angajamentul
companiei de a sustine excelenta sportiva
si de a sprijini dezvoltarea pe termen lung a
sportului romanesc.

4 € <
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Romania continud sa demonstreze excelentd in canotaj: la Campionatul European din Slovenia,
echipele romanesti au obtinut 5 medalii de aur, 1 medalie de argint si au stabilit 4 recorduri
europene. De asemeneq, sportivii au participat cu succes la alte competitii majore in 2023:

it Cupa Mondiald de Seniori (5-10 iulie)

i Campionatul European de Canotaj pe Mare (31 august - 3 septembrie)

.:iii Campionatul Mondial de Seniori (1-11 septembrie)

Aceste rezultate valideazd munca sustinutd a Federatiei si sprijinul oferit de partenerii strategici
precum Kaufland.

In urmatorii 5 ani, FRC urmareste s& dezvolte o strategie nationald de crestere a interesului

pentru canotaj, sa asigure conditii moderne pentru antrenamente si competitii si sG atragd noi
generatii de sportivi. Cu sprijinul partenerilor din mediul privat, precum Kaufland Romania, si al
comunitatii sportive, Federatia este hotarata sa isi consolideze pozitia pe scena internationald,
devenind un model de excelentd si o sursa de inspiratie pentru tinerii sportivi.



Asociatia
Simte Romaneste

1 mil. lei

25%

sustinut de Kaufland Romania

i Caravana
Cancel Cancer

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

[ tipul i
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea calitdtii vietii
imbat? [ profunzimea imp
S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

tul asupra ON

Atingerea unui numar mai mare de
persoane
Capacitate crescutd

tul asupra mediului]

Nu este cazul

Caravana Cancel Cancer

Tn 2023, Kaufland Romania si AVON au
organizat cea de-a sasea editie a Caravanei
Cancel Cancer, un proiect social dedicat
promovdrii preventiei si diagnosticdrii timpurii
a cancerului de san, intr-o tard unde aceastd
boala reprezintd una dintre principalele cauze
de deces in randul femeilor. Prin aceasta
initiativa, organizatorii au dorit sd ofere

solutii accesibile si concrete femeilor din
Romania, in contextul in care statisticile privind
mortalitatea cauzatd de cancerul mamar sunt
alarmante, iar accesul la controale medicale
regulate este sever limitat pentru o mare
parte din populatie.

Problema principald cu care se confrunta
Romania in acest domeniu este
diagnosticarea tardiva. Lipsa unui program
national de screening, accesul dificil la servicii
medicale si lipsa educatiei pentru preventie
duc la identificarea cancerului de sanin
stadii avansate, cand tratamentul este mult
mai complicat si sansele de supravietuire
scad semnificativ. In editiile anterioare

ale caravanei, femeile au oferit marturii

care contureaza barierele principale: lipsa
timpului, pe fondul responsabilitatilor fata

de familie, lipsa banilor pentru investigatii

n sistemul privat si lipsa de indrumare din
partea medicilor de familie, care rareori
recomandad astfel de controale. La acestea
se adaugd teama de diagnostic, traumele
cauzate de interactiuni medicale anterioare si
infrastructura sanitara precard, care face ca
multe femei sa renunte chiar si la gandul unui
control.

In fata acestor realitati, obiectivul Caravanei
Cancel Cancer a fost acela de a aduce
preventia mai aproape de femeile din
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Romania, oferindu-le acces gratuit si rapid
la ecografii mamare, chiar in comunitdtile
lor. Intre iunie si octombrie 2023, caravana a
parcurs 16 orase si a oferit ecografii gratuite
n cabinete medicale mobile, amplasate n
parcdrile magazinelor Kaufland. Peste 1.720
de femei au trecut pragul caravanei in
acest an, multe dintre ele efectuand pentru
prima datd o ecografie mamard. In cazurile
n care investigatiile au indicat suspiciuni,
participantele au primit vouchere pentru
mamografii suplimentare, efectuate in clinicile
Regina Maria din oras sau imprejurimi.

Tn cei sase ani de la debutul proiectului,
Caravana Cancel Cancer a reusit sa ofere
ecografii mamare gratuite pentru mai mult
de 16.000 de femei. Initiativa reprezintd

o solutie concretd la o problema realg,
eliminand barierele care impiedica femeile

sa Tsi prioritizeze sandatatea. Proiectul nu se
limiteaza doar la diagnosticare, ci promoveaza
activ o schimbare de mentalitate, incurajand
preventia ca stil de viata.

Cancel Cancer este mai mult decat o
campanie - este un manifest social care Tsi
propune sa anuleze scuzele si motivele pentru
care femeile nu ajung la control. Tn Romania,
unde modelul de sacrificiu pentru familie
prevaleaza si unde sdndtatea personald este
adesea ignoratd, caravana oferd o sansa reala
la schimbare. Prin accesibilitatea serviciilor

si puterea exemplului, proiectul continud

sd inspire, avand ca scop final o cultura a
preventiei pentru toate femeile din Romania.



Asociatia
Untold

i Blood Network

* Proiectele dezvoltate de Asociatia
Untold, cu sprijinul Kaufland Romdénia, se
incadreazd in categoriile Educatie si Sport
& Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Imbundatdatirea calitatii vietiitii
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Blood Network

In 2023, organizatorii festivalurilor UNTOLD si
Neversea au continuat traditia unei initiative
unice in Romania, BLOOD NETWORK, care
a ajuns la a 9-a editie. Aceastd campanie,
devenitd cea mai longeviva de donare de
s@nge din tard, a avut un impact urias de-a
lungul anilor. Peste 60.000 de vieti au fost
salvate datoritd implicarii a mai mult de
18.000 de donatori.

Campania s-a desfasurat intre 13 mai si 25
iunie 2023, mobilizand oameni din toate
colturile Romaniei. Donatorii au avut
posibilitatea sa participe fie la caravana
mobild, care a traversat 12 orase, fie la
centrele de transfuzii locale. Spitalele au
nevoie de peste 500.000 de unitdti de sange
anual, iar BLOOD NETWORK a oferit o

solutie concretd pentru aceastd nevoie vitald.

Gestul de a dona 450 de mililitri de sange
poate insemna, uneori, salvarea unei vieti.

Orasele incluse in traseul caravanei au fost
diverse, iar in premierd, Alexandria si Galati
s-au aldturat initiativei, pe langd celelalte 10
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orase: Cluj-Napoca, Timisoara, Zalau, Piatra-
Neamt, Craiova, Sibiu, Ploiesti, Bucuresti, Targu
Mures si Constanta.

Tn semn de multumire, donatorii au primit

un bilet de o zi pentru prima zi de festival la
UNTOLD sau Neverseq, alaturi de tichete de
cumparaturi in valoare de 50 RON oferite de
Kaufland Romania.

Campania din acest an a fost sprijinita si de
Reteaua privatd de sdndtate REGINA MARIA,
care a pus la dispozitie ambulante in toate
orasele incluse in proiect.

BLOOD NETWORK 2023 a demonstrat din
nou c& solidaritatea, muzica si dorinta de

a face bine pot transforma vieti. Timp de
aproape doud luni, o comunitate de oameni a
ardtat cd Romania are eroi care, printr-un gest
simplu, pot crea o lume mai buna.

Este minunat sa vedem cum pasiunea pentru muzicd se transformd intr-un gest extraordinar,
acela de a dona. SG dondm sénge nu este doar un act de generozitate, ci si un gest de
solidaritate si compasiune fata de cei din jur. Noi ii asteptdm pe oamenii de bine la caravana
mobild dar si la centrele de transfuzii din tard. Suntem increzdtori ca si anul acesta multi
oameni vor dori sd facd o faptd bung, sa salveze o viatd si sa se bucure de experientele
noastre de festival, UNTOLD sau Neversea. Campania este o reusita in fiecare an datorita unei
colabordri longevive cu un partener de incredere precum Kaufland Romania.

EDY CHEREJI
Co-Fondator UNTOLD Universe



Fundatia
Filantropica
Metropolis

O societate in care toti copiii si tinerii
beneficiari ai serviciilor sociale au sanse
egale de a-si construi un viitor prosper, iar
accesul la ingrijiri de sandtate de calitate
devine o normalitate, contribuind la
bundstarea comunitdtii.

FACEM
Laborator de

Analize Medicale si
Sectie UPU

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

chimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Imbundatdtirea calitatii vietii

d 3 chimbat? [ profunzimea imp
S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbunatdatire

A generat o transformare

i noi sau imbunatdtite
Capacitate crescutd
Vizibilitate crescutd
Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

supra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
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FACEM Laborator de Analize 3 g

Medicale si Sectie UPU

Fundatia Filantropica Metropolis Tsi

propune sd sprijine activ.comunitatile prin
extinderea serviciilor destinate copiilor

si tinerilor, imbundtatirea infrastructurii
medicale, crearea unei clinici de psihiatrie
pediatricd, atragerea de resurse financiare

si monitorizarea riguroasd a impactului
proiectelor implementate. Printre obiectivele
specifice se numard extinderea Centrului de Zi
pentru copii, modernizarea sectiilor din spitale
publice si dezvoltarea unor parteneriate care
sa contribuie la implementarea initiativelor.

Tn 2023, cu sprijinul Kaufland Romania,
organizatia a alocat aproximativ 100.000 de
euro pentru renovarea a 20 dintre cele 40 de
laboratoare de andalize ale Institutului Clinic
Fundeni, parte din initiativa ,Spitale Publice
din Bani Privati”, o investitie esentiald pentru
acest institut, cunoscut ca un important
centru de transplant din Romania. Aceste
laboratoare, nerenovate de peste 18 ani,
prezentau o infrastructurd deteriorata si
dotari vechi, creand un mediu impropriu
pentru diagnosticare si tratament.

e

Renovarea a implicat procese complexe

de demolare, reconfigurare si modernizare,
incluzadnd dezafectarea vechilor instalatii
electrice si sanitare, refacerea peretilor,
tavanelor si pardoselii, precum si instalarea
de dotdri moderne, cum ar fi finisaje
antibacteriene si echipamente de ultima
generatie. Aceste Tmbundatdatiri au avut un
impact imediat, pacientii avand acum acces
la un mediu modern si sigur pentru redlizarea
analizelor medicale, iar personalul medical
beneficiind de conditii optime de lucru.

Aceastd investitie a adus o Tmbundatdtire
semnificativd in calitatea serviciilor medicale
oferite si a contribuit la consolidarea increderii
pacientilor in sistemul de sandtate publica.

Lucrdrile de modernizare a sectiei UPU a
Spitalului de Pediatrie Ploiesti sunt inca in
desfasurare.



Colaborarea noastrd cu Kaufland Romania a jucat un rol crucial
in implementarea proiectelor de renovare la Institutul Clinic
Fundeni, in cadrul Laboratorului de Analize, si la Spitalul de
Pediatrie din Ploiesti. Acest parteneriat ne-a permis sG aducem
imbundatatiri semnificative infrastructurii din sistemul medical,
oferind un mediu mai sigur si mai primitor atat pentru pacient,
cat si pentru personalul medical. Sprijinul oferit de Kaufland
Romdnia nu s-a limitat la partea financiard, ci a inclus si
implicarea strategica prin participarea activa a voluntarilor din
echipa Kaufland, atat in planificarea, cét siin implementarea
acestor proiecte. Aceastd colaborare reflectd o intelegere
profundd si o viziune comund in privinta nevoilor comunitatii,
vizand ridicarea standardelor in unitatile renovate. Suntem
profund recunoscdtori pentru acest sprijin constant, oferit

de-a lungul anilor; care a facut posibild modernizarea serviciilor
medicale si cresterea calitatii in sistemul sanitar.

DANIEL EPURE

Director Adjunct



Asociatia
Atelierul
faptelor bune

Viziunea asociatiei este redareaq, restabilirea
si cresterea sanselor de promovare a

starii de bundstare mintald n societatea
romdaneascad.

In centrul misiunii asociatiei se afld
angajamentul de a face terapia accesibild
si inclusiva pentru cei care se confruntd cu
dificultati financiare.

495.000 lei
25%

sustinut de Kaufland Romaénia

1 Centrul Social
de Psihoterapie

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani

) imbat? [ tipul img ilui ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

impactului ]
S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[imp asupra mediului]

Nu este cazul

Centrul Social de Psihoterapie

Accesul la servicii de sanatate mintald este in
continuare o provocare majord in Romania,
mai ales pentru cei cu dificultati financiare.
Statisticile arata ca aproape 40% dintre
romdni au avut nevoie de sprijin psihologic

n ultimul an, dar doar jumdatate au reusit s@
acceseze ajutorul necesar, din cauza lipsei de
accesibilitate si a costurilor ridicate.

Centrul Social de Psihoterapie, un proiect de
pionierat al organizatiei Atelierul Faptelor
Bune, a fost infiintat pentru a raspunde
nevoii urgente de servicii de sdndtate mintala
accesibile Tn Romania, in special pentru
persoanele vulnerabile. Avand drept scop
principal imbunatatirea accesului la terapie
gratuitd pentru categoriile de persoane
defavorizate - de la copii si adolescenti
pand la adulti si seniori - centrul isi propune
s@ transforme sandtatea mintald dintr-un
privilegiu in drept universal.

Centrul Social de Psihoterapie a beneficiat
de sprijinul Kaufland Romaénia pentru a
implementa programe destinate persoanelor
vulnerabile, inclusiv sesiuni de terapie de grup
si ateliere de dezvoltare personald. Aceste
initiative au abordat nevoi esentiale de sprijin
emotional si au promovat constientizarea
importantei sanatatii mintale, facilitdnd
accesul la resurse de terapie gratuitd pentru
cei care nu Tsi pot permite aceste servicii.

Rezultatele acestui parteneriat s-au reflectat
in cresterea numarului de participanti si in
feedback-ul pozitiv primit de la beneficiari,
care au raportat imbundtatiri semnificative
ale stdrii emotionale si relatiilor interumane.

Centrul oferd o gama variatd de activitati,
printre care:

P Sedinte de psihoterapie individuala:
Sesiuni personalizate pentru consilierea si
suportul celor care se confruntd cu dificultati
emotionale si psihologice.
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> Grupuri de suport: Intdlniri pentru
persoanele care se luptd cu probleme de
anxietate, depresie sau traume, in cadrul
cdrora isi pot Tmpartdsi experientele si
strategiile de gestionare a problemelor.

P> Ateliere de dezvoltare personala:
Activitati interactive pe teme precum
gestionarea stresului, comunicarea eficientd si
mindfulness.

P> Activitati educationale: Seminarii si
prezentari care trateazd teme de sandtate
mintald, prevenirea burn-out-ului si altele
relevante.

P Programe de interventie in crizd: Asistentd
de urgentd pentru persoanele aflate in crize
emotionale, cu interventii rapide pentru
sustinerea acestora.

Datorita activitatilor desfasurate, centrul

a reusit sd sprijine peste 900 de persoane
sa Tsi imbundatateascad starea de bine si sa
gestioneze provocdrile psihologice. Succesul
acestui proiect a determinat extinderea
centru in Cluj-Napoca, pentru a marca Ziua
Mondiala a Sanatatii Mintale. Tn urmdtorii
cinci ani, organizatia isi propune sa deschida
cate un nou centru anual, crescadnd astfel
accesibilitatea si numarul de beneficiari cu
aproximativ 1000 de persoane pe an.

Colaborarea cu Kaufland a facut ca numarul
de beneficiari care au primit servicii de
psihoterapie gratuitd sa creasca. Ne putem
mandri, in acest moment, cu dublarea
numdrului de beneficiari, obtinuta datorita
sprijinului financiar de la Kaufland.

RAZVAN POPA

Presedinte



Agentia Adventista
pentru Dezvoltare,

Refacere si Ajutor -
ADRA Romania

ADRA lucreaza in favoarea persoanelor
care se confrunta cu sdrdcia sau care

se aflain situatii vulnerabile pentru a
determina schimbadri corecte si pozitive,
prin crearea de parteneriate si prin actiuni
responsabile in vederea atingerii scopului
propus.

i Crosul caritabil
LAlerg pentru
mama”

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse

chimbat? [ tipul im
Schimbarea atitudinii / comportamentului

Imbundatdtirea competentelor personale
Imbunatatirea calitdtii vietii

Cums chimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Crosul caritabil
~Alerg pentru mama’

I

ADRA Romania, infiintata in 1990, este

o organizatie care sprijind neconditionat
persoanele aflate in nevoie, indiferent de
religie, rasd, etnie sau gen. Activitatea sa se
axeazd pe imbunatatirea calitatii vietii prin
proiecte de dezvoltare comunitard, avand ca
prioritati dezvoltarea economicd, educatia,
sandtatea de bazg, prevenirea violentei
domestice, asistarea victimelor dezastrelor
naturale si sprijinirea categoriilor sociale
defavorizate.

Un proiect cheie al organizatiei este Centrul
de Primire in Regim de Urgentd pentru
Victimele Violentei in Familie - Casa ADRA,
functional din 2009. Acesta oferd gratuit
addpost si consiliere de specialitate, avand
cea mai mare capacitate din regiune. Prin
Casa ADRA, organizatia contribuie activ la
protejarea si sprijinirea victimelor violentei
domestice, o problema sociald de impact
major.

In perioada 2009 - 2022, au fost sprijiniti
peste 3600 beneficiari. Pe IaGngd componenta
de interventie, prin acest centru, ADRA
desfasoara campanii nationale de preventie
si informare, astfel incat sa contribuie la o
societate mai sigurd pentru noi toti.

ADRA Romania face parte din reteaua
internationald ADRA, prezentd in peste 118
tdri, si colaboreaza cu numeroase organizatii
nationale si internationale, precum FOND si
FONPC. Totodatd, organizatia este furnizor
acreditat de servicii sociale.

Crosul Caritabil ,Alerg pentru Mama” a fost
un eveniment deosebit, dedicat promovarii
unui stil de viatd sandatos prin miscare si

constientizdrii asupra unei probleme sociale
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majore: violenta in familie. Organizat de
Asociatia AMICUS Romania, in parteneriat cu
ADRA Romania, evenimentul s-a desfasurat
simultan in mai multe orase din Romania

si Republica Moldova, reunind un numar
impresionant de participanti si voluntari.

Cu peste 2100 de alergdtori si 320 de
voluntari implicati, crosul a transformat o
simpld cursa sportiva intr-o manifestatie

a solidaritatii. Evenimentul a avut loc pe
trasee special amenajate n 12 orase, inclusiv
Bucuresti, Cluj-Napoca, Timisoara, lasi si
Chisindu, iar in alte doud orase, Fagaras si
Sighisoara, alergatorii au avut libertatea de
a-si alege traseele proprii. Participantii au fost
invitati sa opteze intre doud curse distincte:
una de 500 de metri pentru copii si alta mai
lungd, cu distante de 2,5 km, 5 km sau 10 km,
dedicata adultilor.

Atmosfera vibrantd a evenimentului a fost
asiguratd de starturi simultane si momente
de incdlzire conduse de atleti profesionisti,
profesori de educatie fizica si antrenori de
fitness. La Bucuresti, de exemplu, alergatorul
de andurantd Cosmin Raileanu a fost
ambasadorul crosului si a condus sesiunea
de incdlzire a adultilor. Copiii s-au bucurat de
prezenta mascotelor colorate, de activitati
recreative, picturi pe fatd, baloane si jocuri,
iar in unele locatii, au fost disponibile
echipamente si jocuri de exterior, captand
atentia tinerilor participanti.

Evenimentul a fost onorat de prezenta unor
personalitati locale si internationale, care au
sustinut mesajul crosului. La Cluj, viceprimarul
Olah Emese a deschis evenimentul, iar la
Timisoara, primarul Dominic Fritz a fost
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alaturi de alergdtori. In Targu Mures, directorul
Departamentului de Tineret al Diviziei Inter-
Europene a Bisericii Adventiste, Jonatan

Tejel, a adresat un mesaj de incurajare
participantilor.

Pe tot parcursul zilei, participantii au avut
acces la puncte de hidratare si au primit
fructe, gustari si produse alimentare, in timp
ce doamnele au fost intdmpinate cu flori si
mesaje motivationale, evenimentul avand

loc in apropierea Zilei Internationale a
Femeii. De asemeneq, in unele orase au fost
organizate tombole cu premii constand in
produse sportive sau abonamente de fitness,
addugdand un element de surpriza si bucurie.

Atmosfera energizanta a fost sustinuta de
muzicd, anunturi si momente festive, iar

prezenta echipelor TV, precum Euronews,
ProTV si TVR, a contribuit la promovarea
evenimentului si la diseminarea mesajului sau
de constientizare.

Cu fiecare kilometru parcurs, participantii
si-au demonstrat sprijinul pentru victimele
violentei domestice, transformand alergarea
intr-un gest de solidaritate. Crosul a fost mai
mult decat un eveniment sportiv - a fost o
pledoarie pentru empatie, responsabilitate
sociald si schimbare. Parteneriatul dintre
AMICUS Romania si ADRA Romania, ajuns la
a treia editie a acestui cros, a reusit sa aduca
impreund comunitdti diverse, sG promoveze
miscarea ca stil de viatd si sd sustind o cauzd
vitald, oferind speranta si sprijin celor afectati
de violenta in familie.

Suntem recunoscdtori pentru sustinerea valoroasda pe care Kaufland
Romdnia ne-a oferit-o ca sponsor principal in cadrul Crosului Caritabil
JAlerg pentru Mama’, dar si pentru bucuria oferitd de Asociatia AMICUS
Romdénia ce a avut initiativa organizdrii acestui eveniment sportiv pentru
ADRA. Prin implicarea Kaufland, am reusit sa incurajam un stil de viata
activ si sandtos, dar si sa atragem atentia asupra unei probleme sociale
importante - violenta domesticd. Aceastd primd colaborare ne motiveazd
sd speram la noi proiecte comune pe viitor, fie in editiile urmatoare ale
crosului, fie in alte initiative sociale ale ADRA. Impreund, putem contribui
la o comunitate mai sigurd si mai empaticd.

MARIUS-ROBERT GEORGESCU

Director Executiv, ADRA Romania



Asociatia Little
People Romania

2,7 mil. lei
3,.8%

sustinut de Kaufland Romania

Alimente si
produse de igiend
pentru copiii
bolnavi de cancer
internati in spital

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in produse
Sponsorizare in tichete valorice

Imbunatdtirea calitdtii vietii

Cum's chimbat? [ profunzimea imp

S-a produs o imbundtdatire

Servicii noi sau Tmbunatatite
Capacitate crescutda

[ impactul 1 mediului]

Nu este cazul
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Alimente si produse de igiena g s
pentru copiii bolnavi de cancer e

internati in spital

Asociatia Little People, cu sprijinul Kaufland
Romania, deruleazd un proiect dedicat
sprijinirii copiilor bolnavi de cancer internati pe
sectia de oncologie pediatrica a Institutului
Oncologic Cluj-Napoca. In centrul atentiei

se afla copilul bolnav de cancer, de la prima
internare n spital si pdnd in momentul in care
pacientul devine Temerar, adica supravietuitor
de cancer, integrat armonios in societate.
Serviciile de sprijin psihosociale furnizate de
Asociatia Little People raspund celui mai
mare numdar de copii si adolescenti bolnavi

de cancer fiind disponibile in toate centrele
majore de tratament regionale, oferind o
abordare standardizatd, coerentd la nevoile
psihologice si emotionale ale copiilor pacienti
cu cancer, tinerilor si familile lor, cu rolul de a
creste complianta la tratament si de a obtine
un un rezultat clinic corespunzator.

Consecventa cu care Asociatia Little People
a implementat fiecare activitate terapeutica,
centrata pe nevoile fiecarui pacient in parte,
a adus rezultate semnificative in lupta cu
boala, iar experienta acumulatd pe parcursul
celor peste 22 de ani de activitate pe care
Asociatia Little People Romania o are in
domeniul oncologic si rezultatele obtinute

in urma aplicarii programului standardizat

de interventie in cadrul celor 9 centre

de oncopediatrie din tard, au rezultat in
identificarea nevoilor copiilor si adolescentilor
internati pe sectiile de oncopediatrie:

pe langd tratamentul adecvat tipului

de boalg, pacientii au nevoie de suport
psiho-emotional care Ti ajutd in acceptarea
situatiei si a spitalizarii, complianta fata de
tratament, managementul durerii, reducerea
semnificativd a anxietatii fata de procedurile
medicale, iar acest lucru poate fi obtinut
creand un mediu confortabil in care copiii
bolnavi au sansa sd se simtd in primul

rand copii, avand acces la joacd, activitati
distractive si un mediu securizat in care s& se
dezvolte psihosocial armonios.

Cu suportul Kaufland Romania, asociatia
a putut raspunde solicitdrilor primite
sdptdmand de sdptdmand de a cumpdra
produse de maxima necesitate (de la cele
alimentare, la cele de igiend) pentru copiii
si mamele internate pe sectia de oncologie
pediatrica din Cluj-Napoca, oferind sprijin
concret pentru aproximativ 20 de copii

si familile lor in fiecare saptamanad, ceea
ce inseamnd un total de peste 1.000 de
beneficiari anual.

Kaufland Romania a fost mereu aldturi de noi, iar acest proiect
se desfdsoard pentru al 5-lea an la rand. Suntem recunoscatori

partenerilor nostri pentru increderea oferitd serviciilor pe care le
punem la dispozitie copiilor si tinerilor afectati de cancer. Apreciem
foarte mult faptul ca Kaufland Romania este partenerul care ne
sprijind neintrerupt cu asigurarea pachetelor saptamanale (alimente
si produse de igiend) pe care le oferim copiilor si pdrintilor internati
pe sectiile de oncologie, si astfel le oferim famililor nu doar o alinare
sufleteascd, ci si una materiald. Generozitatea voastrd ne bucurd

constant! Va multumim din suflet!

KATIE RIZVI

Fondator si CEO Asociatia Little People Romania




Federatia
Romanad de Rugby

4,9 mil. lei
18,6%

sustinut de Kaufland Romania

Rugby pentru
Nelaglelalfe

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

chimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundtdtirea competentelor personale
Imbundtdtirea calitdtii vietii

mbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtdatire

A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

pactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Rugby pentru Romania

Federatia Romana de Rugby isi propune

s@ transforme rugby-ul intr-un motor

al dezvoltarii sportive si sociale, cu un
impact semnificativ asupra tinerilor din
ntreaga tard. Pe termen mediuy, viziunea
organizatiei include extinderea bazei de
practicanti prin programe nationale in scoli,
infiintarea de cluburi noi si organizarea de
competitii pentru copii si juniori. Totodatd,
se urmdreste performanta la cel mai inalt
nivel, vizand calificarea la Cupa Mondiala din
2027 siimbunatatirea pozitiei Romaniei in
clasamentul World Rugby.

Infrastructura reprezintd un element esential,
cu planuri de a construi centre regionale

de pregdtire, modernizarea bazelor de
antrenament si dotarea cluburilor cu
echipamente moderne. Educatia si formarea
sunt integrate in strategie, prin certificarea
antrenorilor si arbitrilor, parteneriate cu
universitati si programe de mentorat pentru
noile generatii de lideri sportivi. In paralel,
organizatia urmareste cresterea vizibilitatii
rugby-ului prin campanii de promovare,
evenimente si o prezentd digitald puternica.

Dincolo de performanta sportiva, federatia se
concentreazd pe combaterea unor probleme
sociale, cum ar fi sedentarismul, abandonul
scolar si dificultatile de integrare ale tinerilor
din medii defavorizate. Prin rugby, acestia
sunt implicati intr-un cadru sigur si structurat,
care le dezvoltd atat fizicul, cat si abilitatile
sociale. Astfel, Federatia Romand de Rugby
isi asumad misiunea de a promova egalitatea
de sanse si spiritul de echipd, contribuind la o
societate mai activa si mai solidara.
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Tn 2023, rugby-ul roméanesc a intrat intr-o
etapd de transformare semnificativa odata
cu lansarea Ligii de Rugby Kaufland,

o competitie care a reunit cele mai
performante echipe de seniori din Romania.
Initiativa a fost rezultatul unui parteneriat
strategic intre Federatia Romand de Rugby
(FRR) si Kaufland Romania, avand ca scop
sustinerea performantei sportive, promovarea
valorilor rugby-ului si incurajarea unui stil de
viata sanatos.

Primul sezon al ligii a debutat pe 13 aprilie

si ainclus sase echipe de elita: CS Dinamo
Bucuresti, CSA Steaua Bucuresti, CS Rapid
Bucuresti, CSM Stiinta Baia Mare, SCM USV
Timisoara si CSU ELBI Cluj. Competitia s-a
desfasurat conform Tabelei Berger, pornind
de la clasamentul editiei anterioare, cu
meciuri programate in 10 etape regulate,
urmate de semifinale si o finald programata
pe 7 septembrie 2023, pe Stadionul National
de Rugby Arcul de Triumf. In aceasta
perioadd, Liga de Rugby Kaufland a oferit
un spectacol sportiv de nalta calitate,
contribuind la consolidarea comunitatii de
fani ai rugby-ului.

Tn 2023, in finala inaugurald a Ligii de

Rugby Kaufland, disputatd pe ? decembrie,
CS Dinamo Bucuresti a reusit o victorie
dramatica in fata echipei CSM Stiinta Baia
Mare, cu scorul de 17-13. Aceastd performanta
a pus capat dominatiei maramuresenilor,
campioni in ultimele patru editii ale
competitiei, si a adus trofeul inapoi in Capitald
dupd o pauza de 15 ani. Dinamovistii au
demonstrat fortd si determinare, marcand un
moment istoric pentru rugby-ul bucurestean.
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La nivel international, Stejarii, echipa nationald a Romaniei, a avut o vara plind de provocari

in cadrul Summer Tour 2024. Pe 6 iulie, Romania a obtinut o victorie remarcabild impotriva
Statelor Unite ale Americii, cu scorul de 22-20, intr-un meci disputat pe SeatGeek Stadium din
Chicago. Acest succes a marcat recucerirea Cupei Pershing, trofeu simbolic oferit in memoria
Jocurilor InterAliate din 1919. Cu toate acesteq, turneul s-a incheiat cu o infrangere pe 13 iulie, in
fata Canadei, care s-a impus cu 35-22 la Ottawa. Stejarii au incheiat astfel turneul cu o victorie
si o infrangere, consolidandu-si pozitia in competitiile internationale.

Aceastd serie de evenimente a subliniat angajamentul Federatiei Romane de Rugby si al
Kaufland Romania de a revitaliza acest sport la toate nivelurile. Liga de Rugby Kaufland nu

a fost doar o competitie sportivg, ci si o platforma pentru descoperirea si dezvoltarea noilor
talente. Tn acelasi timp, a servit drept catalizator pentru cresterea interesului publicului si pentru
promovarea valorilor fundamentale ale rugby-ului: respectul, disciplina si spiritul de echipa.

Rugby-ul romdnesc are nevoie de sprijin pentru a creste noua generatie
de campioni. Prin aceasta colaborare, dorim sa oferim tinerilor sansa sa isi
dezvolte talentul si sG ducd mai departe traditia Stejarilor.

ALIN PETRACHE

Presedinte Federatia Romana de Rugby



Fundatia

[ ]
’
[ ] [ ]

Ringier

Viziunea fundatiei este o lume in care
fiecare copil si tanar are dreptul de cele
mai bune Tngrijiri medicale, o lume in care
nu existd bariere financiare sau logistice n
calea accesului la tratamentele de care au
nevoie copiii cu boli grave.

1 mil. lei

2,5%

sustinut de Kaufland Romania

Grija pentru
nou-nascuti

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Tmbundtdtirea calitatii vietii
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o imbundtatire

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Grija pentru nou-ndscuti

Romania se confrunta cu o realitate
alarmantd: rata mortalitatii neonatale este
de doud ori mai mare decat media statelor
din Uniunea Europeand. Aceastd statistica
dureroasa reflecta lipsurile acute din sistemul
medical, mai ales in cazul nou-nascutilor
grav bolnavi, care nu au acces la tratamente
esentiale din cauza barierelor financiare si a
deficitului de echipamente vitale in spitale.

Pentru a combate aceastd situatie dramaticg,
Asociatia si-a propus un obiectiv ambitios:
salvarea vietilor nou-ndscutilor afectati de
afectiuni grave prin interventii directe si sprijin
constant. In urmdtorii cinci ani, organizatia

isi doreste sa ajute cel putin 600 de copii
anual, mobilizand peste 10 milioane de lei
pentru echipamente medicale, tratamente
salvatoare si sprijin financiar pentru familile
aflate in dificultate. Pe 1angd acesteq,
asociatia planuieste sa imbundtdteasca
transparenta in utilizarea donatiilor si sa
sensibilizeze opinia publicd prin campanii de
constientizare.
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Un exemplu concret al implicarii asociatiei
este achizitionarea unui sistem modern

de livrare a oxidului nitric pentru Sectia de
Neonatologie a Spitalului Clinic de Urgenta
pentru Copii ,Marie Curie” din Bucuresti. Acest
echipament, compus dintr-un sistem complet
de livrare, un cart mobil, circuite de unica
folosinta pentru ventilatie conventionald si

un regulator de presiune, este crucial pentru
tratamentul nou-nascutilor cu hipertensiune
pulmonard, o afectiune gravad si adesea
fatald. Medicii subliniaza cg, fara acest tip de
tratament, copiii afectati de aceastd boald nu
au nicio sansd de supravietuire.

Tn fiecare an, aproximativ 40-50 de nou-
ndscuti grav bolnavi ajung in Sectia de
Terapie Intensiva Neonatala de la ,Marie
Curie”. Gratie echipamentului oferit de
asociatie, acesti micuti pacienti primesc
acum o sansa la viatd, intr-un context in care
resursele disponibile anterior erau insuficiente.

In sistemul medical - o ramurd vitald a
societdtii romdénesti, dar aflatd in mare
suferintd din punct de vedere al tehnologiei
- trebuie facute investitii majore, moderne,
pentru a ajuta astfel medicii sa lupte pentru
salvarea nou-ndscutilor. Ne propunem ca
prin proiectul “Grijd pentru nou-ndscuti” sG
intervenim in mai multe spitale din Romania,
mai exact in sectiile de neonatolgie. Din
dialogul constant cu medicii, am aflat ce nevoi
punctuale au specialistii, aparaturd moderna
fara de care viata bebelusilor este pusd in
pericol.

OANA DUMITRIU

Director Fundatiei Ringier




Asociatia personalilui
in activitate siin
rezervad de pompieri si
protectie civild
nSalvatorul Nemtean”

82.200 lei
8,75%

sustinut de Kaufland Romania

Concursul
CroslSU

partener
comunitar
nou

Sponsorizare in produse
Sponsorizare in tichete valorice

chimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii
[ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

ctul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Concursul CrosiISU

Cea de-a doua editie a CrosISU a fost un
eveniment remarcabil, organizat cu pasiune si
entuziasm de salvatorii nemteni, care au dorit
sd pdstreze aceastd competitie sportivain
calendarul activitdtilor dedicate celebrarii Zilei
Pompierilor din Romania, sarbatoritd anual
pe 13 septembrie. Programata pentru data
de 23 septembrie 2023, aceastd competitie

a fost realizatd cu sprijinul generos Kaufland
Romania, aducdnd laolaltd participanti din
toate categoriile de varstd, familii si prieteni,
intr-o atmosferd de sarbdatoare.

De la primele ore ale diminetii, platoul Cozla
s-a umplut de veselie si energie. Copiii,
nerdbddtori sd Tsi castige medaliile, au adus
un suflu de entuziasm, iar parintii lor au

fost prezenti pentru a-i incuraja. Seniorii
competitiei, precum llie Dumitru, in varsta
de 85 de ani, au demonstrat inca o data ca
varsta este doar un numar, iar participarea
coloneluluiin retragere lonica Stoica a oferit
un exemplu inspirational despre pasiunea
pentru alergare montana si legatura
puternicd cu comunitatea pompierilor.

Printre participanti s-au numarat si figuri
bine-cunoscute n lumea alergdrii montane,
cum ar fi Nicu Macarie si lonut Husariu,

care si-au adus prietenii si familia pentru a
impartasi bucuria competitiei. De asemeneq,
sportivii locali din Piatra Neamt, obisnuiti ai
traseelor montane din zona Cozla, au rdspuns
cu entuziasm invitatiei, fie ca participa la
ultramaratoane sau prefera simplele ture
montane.

Competitia a inclus doua curse, fiecare
adaptatd pentru diferite categorii de varsta si
niveluri de pregatire:

> Cursa copiilor: un traseu de 1,7 km, cu
o elevatie de 110 metri, dedicat fetelor si
bdietilor cu varste ntre 7 si 16 ani.

3> Cursa cross: un traseu de 5,3 km,
cu o elevatie de 340 metri, rezervat
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participantilor adulti, impartiti in categorii
de varsta (18-35, 35-50, 50+).

Startul pentru cursa cross a fost dat la ora
10:00, reunind 18 femei si 59 de barbati, iar 10
minute mai tarziu, cei 30 de copii inscrisi au
pornit cu entuziasm spre medalie.

Printre participantii care au facut ziua si mai
speciald s-au numarat Cojoc Bianca, care a
sarbatorit implinirea varstei de 16 ani chiar in
ziua concursului, si plt. David Buruiang, care a
marcat 25 de ani de viatd in mijlocul colegilor
si participantilor. Un moment emotionant a
fost prezenta lui Rares Lozovanu, un bdiat de
12 ani nascut chiar pe 13 septembrie - Ziua
Pompierilor din Romania, un indiciu simbolic
despre o posibild carierd predestinata.

Dupda terminarea curselor, plutonierul Samuel
Gavrilut, alias ,pompierul Sam”, a adus
zdmbete pe fetele copiilor provocandu-ila o
,badtdlie” amuzantd cu pistoale de apd. Micii
participanti au fost incantati, iar momentele
de voie bund au creat o atmosfera de familie
pentru toti cei prezenti.

In timpul festivitatii de premiere, aplauzele nu
au contenit, reflectand prietenia si fair-play-ul
dintre toti participantii. Fiecare copil a avut
sansa de a urca pe podium pentru a-si primi
medalia, demonstrdnd c& adevdaratul castig
al zilei a fost promovarea unui stil de viata
sandtos si a comunitatii.

Aceastd competitie, ajunsd la a doua editie,
a fost mai mult decat un eveniment sportiv.
A fost un prilej de socializare, de celebrare

a valorilor sanatatii si de consolidare a
legaturilor dintre generatii. Cu sprijinul
partenerilor, entuziasmul participantilor si
energia pozitivd a organizatorilor, CrosISU
promite sa devind o traditie anuald,
pregdtindu-se sa aducd bucurie si sandtate la
urmatoarea editie.
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Cupa Campionilor Kaufland

Asociatia Sport Access Tsi propune sa
contribuie la dezvoltarea comunitatii prin
organizarea de evenimente si programe
sportive destinate atat copiilor, cat si adultilor,
promovand un stil de viatd activ si sdnatos.

In luna mai 2023, asociatia a organizat
competitia Cupa Campionilor Kaufland, in
cadrul careia seniorii floretisti din Romania
au demonstrat excelenta sportiva intr-o
competitie de inalt nivel.

Tn intrecerea femining, Emilia Corbu,
reprezentanta Rapid Bucuresti, s-a impus in
finala competitiei, dominand-o pe Mdlina
Cdlugdreanu, de la CSA Steaua Bucuresti, cu
un scor clar de 15-9. Medaliile de bronz au
fost obtinute de Anca Saveanu (CSA Steaua
Bucuresti) si Andreea Gheorghe (CSU Poli
Timisoara).

n competitia masculing, Alexandru Sirb,
reprezentant al CSA Steaua Bucuresti,

a demonstrat o tehnicd impecabila si o
strategie bine definitd, reusind sa-1invingd pe
lonut Stoe (CSS Triumf Bucuresti) cu 15-10.
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Medaliile de bronz au revenit colegilor lui
Alexandru, Alexandru Pirva si Vlad Rosu, ambii
reprezentdnd CSA Steaua Bucuresti.

Un moment istoric al evenimentului a fost
organizarea primei demonstratii de scrima
in fotoliu rulant din Romania. Cu sprijinul
sponsorului oficial, Kaufland Romania, si

al Federatiei Romane de Scrimd, acest
eveniment unic a demonstrat c& scrima
poate fi practicatd si din scaun rulant,
subliniind cd pasiunea si determinarea nu
cunosc limite. Voluntarii si sportivii in scaun
rulant au impresionat prin abilitatile lor
extraordinare si dorinta de a depdsi orice
obstacol, transformand fiecare miscare intr-o
victorie.

Vicecampionul paralimpic Richard Osvath, de
origine romand, dar reprezentand Ungaria, a
fost invitatul special al acestui moment unic,
iar prezenta sa a inspirat publicul si @ marcat
un pas important catre promovarea sportului

inclusiv in Romania.
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Asociatia
buchARTest

Viziunea buchARTest este sd Tsi
consolideze pozitia de lider in arta publicg,
contribuind la regenerarea urband prin
proiecte care aduc arta aproape de
oameni si transforma spatiile urbane in
locuri de intalnire accesibile, estetice si
inspirationale.

944.000 lei

18,5%

sustinut de Kaufland Romania

Artown Festival
- Creative Hub
Artown Festival

Community Wall
Kaufland x Artown
Festival

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Artown Festival

Asociatia buchARTest Tsi propune sa
transforme arta intr-un catalizator al
regenerdrii urbane, consolidandu-si

pozitia de lider in arta publica si apropiind
comunitdtile de expresia artistica de calitate.
Tn urmatorii cinci ani, organizatia vizeazd sa
redefineascd relatia dintre locuitori si spatiile
publice prin proiecte care combing estetica,
functionalitatea si incluziunea, transforménd
locurile cotidiene in hub-uri de inspiratie si
ntdlinire.

Prin evenimente precum Artown Festival,
care urmdreste sa devind un punct de
referintd pentru arta urbana in Sud-Estul
Europei, buchARTest va crea oportunitdti
artistice pentru 400 de creatori nationali

si internationali. Acesti artisti vor contribui
la revitalizarea spatiilor urbane degradate
din Romania, transformandu-le in locuri
de interactiune comunitard. Scena de artd
stradala va fi consolidata, iar un numar tot
mai mare de locuitori va avea acces la opere
artistice de naltd calitate.

Pe termen mediu, organizatia isi propune sa
reg@ndeasca utilizarea spatiilor publice prin
revitalizarea a sapte zone urbane degradate,
transformandu-le in locuri incluzive si estetice
care r&spund nevoilor comunitdtii. Proiectele
vor implica direct locuitorii, cu peste 10.000 de
persoane participand la ateliere si evenimente
care sd incurajeze creativitatea, exprimarea
liberd si coeziunea sociala.

buchARTest va extinde initiativele de
regenerare urband la nivel national, aducand
proiectele in cinci orase noi din Romania si
asigur@nd accesibilitatea acestora pentru
toate categoriile de public, inclusiv pentru
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persoanele cu dizabilitati. Festivalul Artown
va continua sa joace un rol central, aducand

impreund artisti locali si internationali pentru

a inspira noi forme de regenerare urband si
umanda.

Prin educarea comunitatii si sustinerea
accesului la artd de calitate, buchARTest Tsi
asumd un rol esential in imbundtdtirea calitdtii
vietii locuitorilor, transformand arta intr-o
parte integrantd a vietii cotidiene siintr-un
instrument de comunicare a problemelor
globale actuale. Aceastd viziune promoveazd
arta ca un element esential al unui spatiu
public vibrant, accesibil si relevant pentru toti
cetatenii.

Artown Festival 2023, desfasurat intre 28

julie si 6 august la Ploiesti, a reprezentat un
manifest urban si social dedicat celebrarii
artei, comunitatii si colabordrii. Conceptul celei
de-a doua editii a fost ,Colaborare mai presus
de competitie”, iar tema festivalului, “Spuneti-
vd adevdrul”, a fost un apel adresat artistilor
de a-si uni fortele pentru a crea opere inedite
si de a explora impreund adevarul artistic.
Festivalul a adus laolaltd 120 de artisti din 17
tari si 5 continente, sustinand diversitatea si
egalitateq, cu o distributie de 46% artiste si
54% artisti.

Evenimentul a avut o componentd amplg,
integrand multiple directii artistice, de la
remodelarea urband a spatiilor publice
pand la interventii de artd stradalg, expozitii
si performance-uri. Toate acestea au fost
realizate sub deviza festivalului, subliniind
puterea colabordrii ca motor principal al
schimbarii sociale.
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Creative Hub Artown Festival
powered by Kaufland

Una dintre cele mai remarcabile realizari ale
editiei din 2023 a fost transformarea parcului
din spatele fostului Cinematograf Patria

din Ploiesti. Printr-o interventie complexg,
spatiul a fost remodelat pentru a deveni un
Creative Hub de referintd la nivel european.
Procesul a implicat un plan detaliat de
reamenajare, coordonat de peisagistul
Andrei Condoros, presedintele AsoP, filiala
teritoriala vest. Spatiul, initial perceput ca un
,parc de buzunar” izolat si inchis de un gard
metalic, a fost reinterpretat pentru a stimula
interactiunea si creativitatea comunitatii.

Proiectul de transformare a implicat
integrarea de mobilier urban inovator,
aditionarea de vegetatie suplimentarg,
interventii murale, sculpturi si instalatii artistice
menite sa imbundtateasca atmosfera si
functionalitatea spatiului. S-au instalat noi
cosuri de gunoi, bdnci adaptate interactiunii
sociale si doud sculpturi — un totem la una
dintre intrdri si un hotel pentru insecte la
cealaltd intrare. Printre elementele artistice
s-a numarat si o picturd murala walkable,
unica in Romania, care a transformat aleile

n veritabile opere de arta. Proiectul ainclus
si un chestionar adresat comunitatii locale,
pentru a intelege mai bine nevoile si dorintele
utilizatorilor. Rezultatele au evidentiat o
dorinta puternica pentru imbundatatiri precum
extra vegetatie, mobilier urban modernizat si
crearea unor locuri de relaxare mai atractive.

Tn cadrul festivalului, au avut loc peste

50 de evenimente, dintre care 47 au fost
deschise publicului, iar trei au fost organizate
special pentru artisti, voluntari, colaboratori
si sponsori. Creative Hub-ul a fost gazda a
30 de evenimente diverse, incluzand ateliere
de oldarit, meditatie, poezie, dans, muzica
experimentald si concerte live. Publicul s-a

putut bucura de activitati precum atelierul
,Pottery Passion”, performance-ul muzical
,SONOSPHERE"” din Mexic, sau seria de
poezie internationald ,Soulful Streets”.

Tn afara hub-ului, au avut loc si evenimente
remarcabile precum spectacolul de teatru
.Museum of Humans" al Cuibului Artistilor, un
microrecital la Gara de Sud si un jam session
la Jazz Café. De asemeneaq, festivalul s-a
incheiat cu un eveniment grandios, ,Soulful
Street Closing Party”, organizat impreund cu
Novela Events.

Artown Festival a lasat o mostenire artistica
durabild in spatiul public prin instalarea

a doud sculpturi contemporane. Prima,
intitulata ,D-1 Goe”, a fost amplasata la
Gara de Sud si creatd de sculptorul Ciprian
Tauciuc n colaborare cu artistul vizual Alex
Baciu. Sculptura combind elemente clasice
si moderne, ilustrand trasaturile personajului
lui I.L. Caragiale si transmitand un mesqj
puternic: ,Love is the Key”.

A doua sculpturd, realizata de artistul
Pisica Patratd, a fost amplasatd in Creative
Hub si se prezintd ca un totem simbolic, in
concordantd cu tematica de colaborare si
explorare artistica a festivalului.

Un alt punct culminant al festivalului a fost
realizarea a 19 opere de artd murala care

au Tnsumat peste 3,000 de metri patrati de
suprafatd pictatd. Acestea au fost creatii
colaborative intre artisti din intreaga lume,
inclusiv lucrdari multiculturale si experimente
intre artisti care nu mai colaboraserd anterior.
Exemple notabile includ ,My Heart Beats
Like a Drum”, un mural semnat de Denis
Galocha si Cristina Barrientos din Spania, si
JJullunggul”, realizat de OCU (Romania) si
Dzmitryi Kashtalyan (Belarus), care exploreaza
diversitatea si interconectarea globala.

Una dintre cele mai interactive lucrari a fost
,You Wanna See Me Dance?”, o creatie
inspirata din dansurile populare romanesti,

care include o componentd de redlitate
augmentata. Prin scanarea unui QR code,
personajele pictate prind viatd intr-un
spectacol animat. Alte murale au abordat
teme diverse, de la simbioza urbang, in
,Urban Gardening”, pand la comentarii sociale
actuale, precum in ,Conexiune virtualg,
deconexiune reald”.

Una dintre componentele remarcabile ale
Artown Festival 2023 a fost expozitia ,The

Sin to be Seen”, dedicatd artei stradale.
Aceastd expozitie a fost consideratd una
dintre cele mai importante din Romania,
oferind publicului o oportunitate rard de a
explora evolutia si diversitatea artei stradale
contemporane, cu accent pe lucrdrile realizate
in cadrul festivalului.

Expozitia a inclus lucrdri semnificative ale
participantilor la Artown Festival, dar si
creatii ale unor artisti consacrati din scena
internationald a artei stradale. Titlul expozitiei,
. The Sin to be Seen”, a fost ales pentru a
sublinia contradictiile si provocarile artei
stradale - o formd de arta care, desi este
adesea consideratd un ,viciu” sau ,pdcat” de
autoritatile sau publicul traditional, a devenit
un mijloc puternic de exprimare culturald si
sociald.

In expozitie, s-au regdsit lucrdri care au
explorat teme legate de identitatea
personald si colectivd, politicile sociale, natura
si relatia omului cu mediul, precum si abordari
inovative ale formei si tehnicii. Artisti din
diverse colturi ale lumii au expus lucrdri care
reflectau atat influentele lor culturale proprii,
cat si o viziune globald asupra problemelor
contemporane. Aceasta a fost o oportunitate
rard de a vedea cum arta stradalg, initial
asociatd cu protestul si subcultura urbang,

a fost transformatd intr-un instrument de
reflectie asupra lumii moderne.

De asemeneaq, expozitia a fost gandita
pentru a atrage si tineretul, incurajandu-i sa
aprecieze si sd interactioneze cu arta stradald
ca o forma de artd valida si respectabild. Prin
urmare, expozitia nu doar ca a prezentat
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lucrari semnificative, dar a si generat discutii
si reflectii asupra evolutiei acestei forme de
artd, care continud sa capteze atentia si sa

inspire creativitatea tinerelor generatii.

Artown Festival 2023 a demonstrat cd arta
poate transforma nu doar spatiile urbane, ci
si mentalitatile. Prin imbinarea artei stradale,
a sculpturii, a evenimentelor comunitare si a
colaborarilor internationale, festivalul a reusit
sd creeze un spatiu vibrant si incluziv, care
promoveazd ideea de unitate si colaborare.
Festivalul a fost nu doar o celebrare a
creativitatii, ci si o declaratie de solidaritate,
deschidere si respect pentru adevdrurile
diverse ale comunitatii globale.
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Community Wall Kaufland x

Artown Festival

Community Wall Kaufland x Artown Festival
este un proiect inovator de revitalizare
urbang, realizat in parteneriat intre Artown
Festival si Kaufland Romania. In cadrul acestui
proiect, artistul bucurestean KSELE a creat
un perete mural de 189 m? amplasat pe
exteriorul magazinului Kaufland Popa Nan 82
din Bucuresti.

Peretele mural a fost realizat in cadrul
proiectului Community Wall pentru a aduce
un plus de culoare si a oferi un mesaj de
constientizare a importantei implicdrii

comunitare. Motto-ul ales pentru acest
proiect este ,Implicarea face diferenta”,

iar litera ,C" din slogan a fost |dsatd libera,
pentru ca membrii comunitatii sd poatd
adduga propria contributie. Tn ziua inaugurarii,
aproximativ 20 de persoane din comunitatea
Popa Nan au participat activ la finalizarea
muralului sub indrumarea artistului KSELE,
colorénd a doua literd ,C" si addugénd
elemente creative care exprimad ideea de
apartenentd, implicare si pasiune.
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Community Wall Kaufland x Artown Festival este un exemplu remarcabil de colaborare intre
Kaufland Romania, un retailer de renume, si Artown Festival, un proiect care promoveaza
arta stradald siimplicarea comunitara. Aceastd initiativa subliniazd importanta artei in spatiile
publice si modul in care arta poate contribui la revitalizarea si imbundatdtirea calitdtii vietii in
orase.

In plus, noul magazin inaugurat pe Strada Popa Nan reprezintd o premierd in Romania,
deoarece include o mini-pddure urband pe o suprafatd de 1500 m?, plantatd cu aproximativ
2000 de puieti din specii de arbori si arbusti, cum ar fi stejar rosu, stejar pedunculat, stejar
brumariu, frasin, dud, ulm, cires, si sdmbovind. Acesti puieti vor continua sd creascd in timp,
formand un spatiu verde deosebit in inima Bucurestiului, si contribuind astfel la reducerea
poludrii si imbunatatirea calitatii aerului.

Community Wall Kaufland x Artown Festival este un exemplu de bune practici pentru utilizarea
spatiului public si incurajarea implicdrii comunitatii in procesele de revitalizare urband. Proiectul
ilustreaza potentialul artei stradale de a transforma spatiile urbane si de a oferi locuitorilor din
orase un mediu mai pldcut si mai accesibil. Aceastd initiativa este doar inceputul unor masuri
care vor contribui la crearea unui oras mai verde, mai creativ si mai implicat.

Alaturi de Kaufland Romania, am reusit sG curatoriem spatiul
public in functie de nevoile comunitatii, transformdénd orasul
intr-o galerie urband, aducénd arta mai aproape de oameni si
integrand-o in viata de zi cu zi a comunitatilor. Sprijinul Kaufland
a fost fundamental in crearea Creative Hub Artown Festival, un
refugiu urban, un microspatiu alternativ care gdzduieste si inspird
comunitatea ploiesteand zi de zi. Proiectele realizate impreund
reflectd o viziune comund, in care arta si implicarea fac diferenta,
si ne dorim sd continudm acest parteneriat pentru a construi
impreund noi initiative care sa inspire si sa imbogdteasca peisajul
urban si cultural din Roménia.

LIVIA-IOANA FLOREA

Fondator



Asociatia Forumul
Artelor Vizuale

Asociatia Forumul Artelor Vizuale (FAV)
este o organizatie non-profit dedicatd
identificdrii si protejdrii patrimoniului
cultural national, material si imaterial.

Eforie Colorat

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Eforie Colorat

Forumul Artelor Vizuale (FAV) raspunde

la doud provocdari majore: accesul scazut

la culturd si educatie artistica in anumite
comunitdti si gestionarea problematicii
ecologice n orasele turistice. Proiectele
initiate, precum Eforie Colorat si Cinemascop,
au adus evenimente culturale diverse in
Eforie, contribuind la atragerea unui public
variat si la mentinerea interesului comunitar
n extrasezon. De asemeneaq, activitatile

de educatie ecologica prin artd si actiunile
de ecologizare au stimulat o atitudine

mai responsabild fatd de mediu n orasele
turistice.

FAV Tsi propune, in urmdtorii cinci ani,

sd extindd@ accesul la culturd si arta
contemporand in Romania, cu un accent
special pe comunitdtile unde resursele
culturale sunt limitate. Strategia vizeaza
implementarea de proiecte culturale incluzive
si eco-responsabile, care sd apropie arta de
public, sG intdreascd legatura dintre artisti

si comunitati si sa promoveze educatia
ecologica. FAV urmdareste, astfel, dezvoltarea
unor activitati culturale in intreaga targ,

cu un punct de referintd in proiectul Eforie
Colorat, destinat sa devind un centru cultural
important pe litoral.

Principalele obiective pentru urmdatorii ani
includ: cresterea numarului de festivaluri,
expozitii si ateliere in zonele cu acces limitat
la culturd; integrarea temelor de protectie
a mediului in proiectele de artd; oferirea

277

de programe educative si mentorat pentru
tinerii artisti; dezvoltarea parteneriatelor
internationale pentru schimburi culturale

si extinderea initiativelor din Eforie Colorat
pentru a-I transforma intr-un centru cultural
permanent.

Apdrut din necesitatea de a oferi o
alternativa intr-un sector dominat de

oferte comerciale, festivalul Eforie Colorat
si-a asumat misiunea de vector comunitar,
vorbind despre revitalizarea spatiilor
culturale abandonate si despre modelele

de bune practici necesare dezvoltdrii locale.
Comunitatile de aici mizeazd pe efectele
unora dintre cele mai generoase concepte
contemporane, de la ecologie, exploatarea
etica a potentialului turistic si dezvoltare
sustenabild, la egalitate de sanse sau
oportunitati de crestere prin culturd. Un
festival important stimuleazd dezvoltarea
unei comunitdti. Mai ales pentru ca devine o
destinatie, un punct de intdlnire pentru artisti,
pentru formatorii de opinie sau pentru public.
Un mare festival poate stimula turismul local,
generdnd crestere economica prin consumul
nregistrat in industria ospitalitatii. Beneficiaza
de un astfel de eveniment restaurantele,
magazinele si alte afacerilocale. De
asemenea, un festival isi asuma, de regulg, si
misiunea de a sustine cultura si arta localg,
promovand patrimoniul cultural si natural al
zonei si contribuind la cresterea vizibilitatii si
reputatiei statiunii.

4 <€ <
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Activitatile desfasurate de-a lungul verii au
inclus:

P 65 de seri de film. Gradina
Cinemascop din Eforie Sud si-a reluat
misiunea de a arata filme bune pe

toatd durata verii. In fiecare seard,

pana la sfarsitul sezonului, au fost
programate proiectii in aer liber ale celor
mai interesante productii actuale, de la
succese de Hollywood, la filme europene,
documentare, scurt metraje sau filme
experimentale. Tn fiecare marti seara, sub
umbrela sectiunii CineShort, dezvoltata in
parteneriat cu Short Film Breaks, publicul
a fost rasfatat cu cele mai fascinante
scurtmetraje ale momentului. Fiecare
miercuri a fost dedicata filmului clasic n
cadrul sectiunii RetroCinema, in timp ce joi
a fost rezervatd pentru povestile copildriei
care prind viata cu un farmec special la
Marea Neagrd. In cadrul sectiunii CineKids,
familiile au fost incantate cu cele mai
apreciate animatii, aduse la viata dintr-o
cutie fermecata plind de povesti.

Serile de vineri si sdmbata au fost dedicate
filmului european, iar sectiunea CineHit

a propus blockbustere internationale n
fiecare duminica. Un moment definitoriu

a fost proiectia in avanpremierd a celui

mai recent film al regizorului Alexandru
Solomon, un road movie documentar care
a urmat pasii lui Arsenie Boca. Aceasta
experientd cinematografica a fost un fel de
pelerinaj pus in scend de un regizor curgjos,
care a adoptat o perspectiva sceptica
asupra subiectului. Pelerinii si regizorul au
recreat miracole atribuite parintelui, au
discutat si s-au confesat. Prin ochii acestor
personaje, filmul a surprins modul in care
societatea romaneascd se reflectd in
legenda parintelui Arsenie Boca, o poveste
care, dupa cum spun autorii, umple golul
lasat de deziluziile ultimilor 30 de ani.
Proiectia acestui film special a avut loc

pe 25 august 2023, in prezenta echipei de
productie, si a fost urmata de o sesiune
Q&A captivanta.

> Ateliere creative. Au un rol crucial

n dezvoltarea personald si comunitarg,
invatare si exprimare artistica. Acestea
oferd un mediu stimulativ in care oamenii
de toate varstele pot explora, experimenta
si crea intrun mod liber. Astfel MNAR a
adus culoare pe litoral si a invitat publicul
la o serie de 3 ateliere de picturd. Mai mult
decat atdat pe tot parcursul verii copiii, dar si
adultii au putut participa la sesiuni creative
de cianotipie, desen, reciclare creativg,
picturd sau banda desenata.

>» Arta contemporand si concerte.
Expozitii de artd contemporand au fost
vernisate pe toatd durata verii la Eforie.
Programul a inclus si cateva expozitii de
fotografie, de la arta publicitara spaniold, la
o suitd de declaratii vizuale press cartoons
despre rdzboiul din Ucraina. Programul a
fost imbogatit de sesiuni performative,
momente artist talk - la care au participat
personalitati ale momentului, printre care
Reka Csapo Dup, Darie Dup, Mugur Grosu,
Lumi Mihai, Dan si Lia Perjovschi. Recitalurile
de poezie sau expozitiile de fotografie au
intregit oferta culturald a editiei, alaturi de
seri cu muzica experimentald si alternativa.
Invitati speciali au fost Faust Live Band, o
trupd cu muzicieni desavarsiti, de la Adi
Neacsu (bass) si Lucas Contreras (chitara),
la Horia Stanciu (tobe) si Denis Negulescu
(DJ) si Sorin Lupasu, cel mai cunoscut D)
roman din anii ‘80.

> Eforie Colorat pentru copii. Pe langd
filmele de animatie, copiii au fost asteptati
la Gradina Cinemascop in fiecare zi, cu
spatii de joacd, mese de ping-pong, lego
sau fussball, printre multe altele. Parintii au
avut la dispozitie si o bibliotecd pop-up, cu
titluri hot, rupte din arsita verii, dar si o zona
de merch cu tot felul de surprize.

> Eforie Colorat 1 Metru Pétrat

de Arta este un pasin avans catre
obiectivele generale ale asociatiei, si anume
consolidarea ecosistemului cultural local

si dezvoltarea unei infrastructuri artistice
ntr-o zond cu deficit. Este vizatd reducerea
decalajului de acces la culturd specific
comunitatilor din orasele mici si cooptarea
oamenilor in demersuri educationale, stiind
ca acestea sporesc coeziunea grupurilor

si sentimentul de bundstare colectiva.
Asociatia a gdsit solutii pentru reabilitarea
unor spatii simbolice, incdperi importante
din componenta Gradini Cinemascop,

cum ar fi cabina de proiectie si fosta casa
de bilete. FAV a reconvertit aceste zone,
candva strict utilitare, in spatii culturale si
le-a mentinut deschise pe tot parcursul
anului. Una dintre incdperi a devenit galerie
de artd, iar cealaltd a servit ca centru
permanent de intdlnire, adecvat lunilor de
iarnd. Tn acest demers, Liceul Carmen Sylva
a fost un partener important, gazduind o
serie de evenimente menite sa dezvolte

creativitatea tinerilor si sG consolideze
relatia lor cu arta. Totodatd, FAV a sustinut
si promovat responsabilitatea fatd de
mediu, implicarea comunitatii in activitati
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ecologice si consolidarea unor valori
comunitare precum incluziuneaq, diversitatea
si toleranta, toate fiind promovate si
educate prin mijloace artistice.

>» Muzeul litoralului - Reabilitarea
Arhivelor Carmen Sylva. Lansat in 2022,
proiectul interdisciplinar Arhivele litoralului
a continuat siin 2023 sd-si spund povestile.
Sunt istorii despre jocurile de pe plaja din
anii 1960-1970, “cand spatiul era cumva
mai vast, mai neingradit, cand puteai sG
fugdresti mingea pe nisip de capul tau, fara
sd te intdlnesti cu nimeni. In intdlnirile de
peste an s-a povestit despre anii de viscol
ndprasnic, cand ingheta marea, despre
invaziile de strdini, nemti, suedezi carora
copiii se grabeau sd le care bagajele. S-au
spus povesti despre veselia din restaurante
si despre noptile cu dans si clar de lund.
Sau despre fotografii sezonieri care, odata
cu deschiderea sezonului, isi faceau veacul
pe falezd, in preajma teraselor, la cazino”.
Toate acesteq, aldturi de fotografii vechi,
din colectii particulare, au devenit, pana la
finalul anului, primul muzeu digitalizat al
litoralului romanesc.




Tn 2023, Eforie Colorat a insemnat:

i 66 zile de evenimente .10 zile de artist talk & Q&A

# 55 de lungmetrqj . 6 concerte live

..... i 4 simpozioane

7 expozitii de fotografie si artd .t 3 instalatii de colectare a deseurilor
contemporanad
spatii reconditionate
5 spactacole de teatru
galerie permanentd de arta
3 performance-uri
disco party
3 proiectii in avanpremierd
20000 vizitatori
arhiva digitala
1500 ore de munca
silent disco .
. i +250 copii participanti la ateliere
i 132 ore de proiectie .
0 voluntari
71 filme de scurtmetra;j

Un festival intr-un punct izolat cultural este, din toate punctele de vedere, un prim pas spre
mai bine. In primul rénd, cultura este economie, iar orasele care gdzduiesc si cultivd comunitdti
artistice Tsi asigurd atat laboratoare de inovare, cat si un motor important de crestere. Sectorul
creativ are un rol esential in cadrul economiilor locale si un aport semnificativ asupra dezvoltarii
societatii. Aplicata in diverse colturi ale lumii, aceasta reteta si-a demonstrat impactul in
imbundtatirea urbanismului si dezvoltare durabild, in depdsirea diviziunilor sociale si prevenire

a criminalitatii, precum si rolul important in atragerea capitalului privat si de vector de crestere

a identitatii, sensului si vitalitatii unei comunitati. Noi suntem incd la inceput, dar crestem an de
an, urmdrindu-ne obiectivul asumat de a deveni un catalizator al inovdrii si al schimbadrilor la

nivel local Arta contemporand isi asuma misiunea sd inspire si sG mobilizeze efortul civic necesar
schimbadirii si sustine o abordare creativd, centratd pe oameni, naturd si pe relatia acestora cu
mediul construit. Nu in ultimul rénd, arta devine un cadru tot mai adecvat de dialog intre diferitii
actori social, depdasindu-si un mai vechi statut de simpla cheltuiald guvernamentald, pentru un rol
mai nou de mediator social si de catalizator al dezvoltdrii comunitati

ALEXANDRA DUMITRESCU Sl EMIL CRISTIAN GHITA

fondatorii Eforie Colorat
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Asociatia
Tvan Patzaichin -
Mila 23

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23
promoveaza proiecte de dezvoltare
locald, turismul ecologic in Delta Dundrii,
ncurajeazd miscarea in aer liber pentru
sanatate si sprijind proiecte de dezvoltare
durabild, de protejare a naturii si
constientizdrii importantei patrimoniului
hidrografic romanesc si a valorificdrii
peisajului urban/natural.

3,5 mil. lei
3,46%

sustinut de Kaufland Romania

Expozitia
"Patrimoniul lui
lvan Patzaichin”

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Imbunatdtirea capaci
organizationale

Extinderea retelei de parteneri

Educatie pentru mediu

EDUCATIE DE

CALITATE

]

Expozitia "Patrimoniul
lui lvan Patzaichin”

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23
sprijind dezvoltarea locald prin protejarea
biodivesitatii zonelor cu ape, readucerea

n actualitate a culturii locale, a traditiilor,

valorificarea creativa a patrimoniului natural
si cultural al Romaniei, incurajarea unui stil de
viatd sdndtos bazat pe miscare in aer liber,

activitati sportive si petrecere a timpului liber

n naturad.

Asociatia dezvoltd programe de
antreprenoriat social si sustine, cu know

how si investitii, zone subdezvoltate din

Delta Dundrii si alte zone cu potential de
valorificare a fondului local. Proiectele

contin componente educative, promovand

si explicdnd notiuni moderne: revitalizarea
peisajului cultural, patrimoniul cultural ca
resursd locald, turismul cultural, ecoturismul,
turismul sportiv, turismul responsabil, turismul
lent si dezvoltarea durabild. Deruleazd actiuni
de documentare, colectare si punere in
context actual, in proiecte culturale si artistice,
a unor elemente de constructie a profilului
cultural al Romaniei.

Tn urmatorii ani, Asociatia lvan Patzaichin -
Mila 23 7si propune sd devind un catalizator
pentru dezvoltarea durabild a zonelor cu
ape din Romania, in special in Delta Dundrii.
Viziunea asociatiei este de a valorifica si
proteja patrimoniul natural si cultural local,
reunind traditia cu inovatia si conservarea cu
dezvoltareq, pentru a consolida identitatea
culturald a regiunilor si a stimula implicarea
activd a comunitdtilor.
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Ivan Patzaichin a plecat din Delta Dundrii
urmdandu-si visul de a deveni campion, dar a
revenit si s-a implicat activ in evolutia zonei,
din respect pentru oamenii care I-au inspirat si
din grij& pentru naturd. Organizatia continud
mandatul asumat de lvan: Delta merita sa

se dezvolte inteligent, durabil, cu viziune si

o perspectiva contemporand, in beneficiul
naturii si al comunitatilor locale, pastrand
traditiile si valorile lor.

Problema sociald abordata este decalajul
de dezvoltare cu care se confrunta
comunitatile din Delta Dundrii, izolate si cu
resurse valoroase insuficient valorificate.
Prin activitatea sa, asociatia contribuie

la dezvoltarea durabild a acestor
comunitdti, incurajandu-le sa Tsi valorifice
patrimoniul natural si cultural intr-o
manierd contemporand, folosind inovatia
si tehnologiile actuale pentru a-si reduce
izolarea economica si sociala.

Obiectivele pentru urmatorii ani include
dezvoltarea unor programe de ecoturism si
turism lent, cu activitati de recreere pe apg,
pentru a incuraja conectarea comunitdtilor
la naturd si a spori atractivitatea regiunii,
implementarea unor programe educationale
de responsabilizare ecologicd si implicarea
comunitdtilor in protejarea si valorificarea
resursei locale de apad, atat pentru beneficiul
imediat, cat si pentru viitorul generatiilor
urmatoare, precum si sprijinirea initiativelor
de antreprenoriat local si crearea unei retele
de Puncte de Gastronomie Locald pentru a
promova gastronomia traditionald si a atrage
un turism sustenabil.



In perioada mai - septembrie 2023, Asociatia
Ivan Patzaichin - Mila 23 a derulat proiectul
,Patrimoniul lui lvan Patzaichin”, cu sprijinul
Kaufland Romania, un pas important in
sustinerea dezvoltdrii durabile si a revitalizarii
comunitatilor izolate din Delta Dundrii prin
valorificarea patrimoniului local, cultural si
natural.

Expozitia ,Patrimoniul lui lvan Patzaichin” a
fost deschisa pe 24 mai 2023 si a putut fi
vizitatd pand pe 6 august, in sala Tancred
Banateanu a Muzeului National al Taranului
Roman. In aceastd perioadd au avut loc si
evenimente conexe expozitiei, tururi ghidate
si dezbateri.

Conceputd de Teodor Frolu, partenerul

lui lvan si co-fondator al Asociatiei lvan
Patzaichin - Mila 23, expozitia multimedia
reviziteaza fragmente din parcursul marelui
campion olimpic si mondial la canoe, Ivan
Patzaichin.

Campionul inspirat de patrimoniul cultural

si natural de acasg, din Delta Dundrii,

Ivan Patzaichin, a inspirat la randul sau un
ecosistem Intreg de creatori si experti din
diferite domenii care, in ultima decadg, au
colaborat si creat intr-un efort comun de a
utiliza arta in comunicarea de mesaje publice
esentiale despre mediu, naturd si societate.

Simultan cu crearea expozitiei, a fost derulat
un proces de documentare, clasificare si

sistematizare a continutului de patrimoniu
generat in jurul lui lvan.

P&na la inceput de august 2023, publicul
Muzeului National al Taranului Roman a avut
prilejul sa surprindd@ evolutia continutului
expozitiei. Continutul expozitional ,work in
progress” a fost dezvoltat si completat pe
durata expunerii, anticipdnd deschiderea
muzeului ,lvan Patzaichin”.

Expozitia ,Patrimoniul lui lvan Patzaichin” a
reunit artisti si creatori contemporani care
au lucrat indeaproape cu lvan Patzaichin,
pintre careTeodor Graur, Mircea Cantor, Virgil
Scripcariu, Olah Gyarfas, Dan Vezentan, Dan
Perjovschi, Matei Caltia, Alex Talamba, Alina
Serban, Bogdan lancu, Monica Stroe, Sorin
Istudor, Sorin Lupsa, Kalliopi Dimou, Esenghiul
Abdul, Nicolas Triboi, Nicu llfoveanu, Sorin
Lupsa, Dragos Asaftei, Dragos Lumpan,

Emi Gheorghe, Oana Radu Turcu, Mani
Gutdu, Ana Preda, Charlie Ottley, Hypno,
Electric Brother, Rusalka, Subcarpati si
partenerii traditionali ai ecosistemului creativ
PATZAIKIN.

Expozitia a fost vizitatd live de peste 3932
total vizitatori platitori, 38 participanti la
atelier si dezbatere de start, 18 studenti si
tineri participanti la workshop si dezbatere
curatorie, peste 100 participanti la atelierele
de constructie a expozitiei, 170 participanti
la vernisaj, 150 la finisaj si dezbatere de findl,
peste 300 participanti la 8 tururi ghidate.

Documentarea si prezentarea marturiilor
despre Ivan Patzaichin siimpactul sau asupra
Delteiin cadrul proiectului si al expozitiei

de la Muzeul National al Taranului Roman
au permis crearea unui fundament solid
pentru Muzeul Ivan Patzaichin - Centru

de Inovare Comunitarg, un spatiu dedicat
memoriei multiplului campion olimpic la
canoe si dezvoltdrii comunitare durabile.
Acest muzeu functioneaza drept un loc de
celebrare a mostenirii lui lvan Patzaichin, dar
si ca o platformd de educatie, cercetare si
promovare culturald care raspunde direct
nevoilor comunitatii.

Proiectul a abordat problema izoldrii si a
valorificarii insuficiente a patrimoniului cultural
al zonei prin:

P> Consolidarea identitatii culturale

si vizibilitatii comunitatii din Mila 23,

prin expozitia de artd contemporand

si evenimente care au pus n lumind
patrimoniul material si imaterial al Deltei;

P> Crearea unei platforme educationale
si de cercetare, Centrul de inovare
comunitard, prin care Muzeul va continua
sd gdzduiascad initiative culturale si

de dezvoltare localg, s atragad si sa
gdzduiasca proiecte culturale, artistice

si ecologice, contribuind astfel la
sustenabilitatea si atractivitatea regiunii;

P Inspiratia pentru dezvoltarea unor bune
practici in turismul cultural si constructiile
durabile prin insdsi structura Muzeului, care
imbind traditia locald in arhitecturd cu o
abordare moderng, inovativa si durabila.

Proiectul ,Patrimoniul lui lvan Patzaichin” si
inaugurarea Muzeului lvan Patzaichin - Centru
de Inovare Comunitard au contribuit partial

la obiectivul de a reduce decalajele si de a
stimula o dezvoltare sustenabild si creativa in
Delta Dunarii, punand bazele pentru viitoare
actiuni care vor continua sa sprijine si sa
mobilizeze comunitatea locala.

Actiunile din aceastd perioada reprezinta
o contributie substantiala prin crearea unui
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centru cultural modern, deschis initiativelor
comunitare, educative si artistice. Muzeul lvan
Patzaichin - Centru de Inovare Comunitara
devine astfel un model de dezvoltare

locald strategica si sustenabild, oferind un
spatiu pentru rezidente artistice si proiecte
educative care incurajeaza implicarea activa
a comunitdtii locale in dezvoltarea durabila a
Deltei Dundrii.

Proiectele desfasurate de Asociatia lvan
Patzaichin - Mila 23, inclusiv ,Patrimoniul

lui lvan Patzaichin®, au impact semnificativ
asupra beneficiarilor si mediului, atat pe
termen scurt, cat si pe termen mediu si lung:

P> Consolidarea comunitatii: Proiectele au
facilitat interactiunea si colaborarea intre
localnici, artisti si cercetdtori, promovand
un sentiment de apartenenta si identitate
comung;

M Acces la educatie si cultura:
Participarea la ateliere, expozitii si
evenimente culturale a iImbunatatit accesul
la educatie si la patrimoniul cultural, in
special pentru tineri si student;

> Promovarea turismului: Crearea
Muzeului lvan Patzaichin a contribuit la
atragerea unui numdar crescut de vizitatori,
stimuland economia locald si incurajand
promovarea gastronomiei si traditiilor
locale;

P> Cresterea constientizdrii publice privind
temele lansate de proiect si promovate de
asociatie;

P> Conservarea patrimoniului natural
si cultural: Proiectele au promovat
constientizarea asupra importantei
biodiversitatii Deltei Dunarii, incurajand
comportamente responsabile fata de
mediy;

P> Model de dezvoltare sustenabild:
Muzeul si initiativele asociate oferd un
exemplu de bune practici in dezvoltarea
comunitdtii, integrand principii moderne de
sustenabilitate n arhitecturd si educatie.



Asociatia
Musica Ricercata

Viziunea organizatiei constd in crearea
podurilor de incredere intre diferite
comunitdti sin reflectarea subiectelor
sociale de actualitate prin muzica.

Expeditia ,La

La Play Romania:
Dundrea Edition

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire

Servicii noi sau Tmbundtatite
Capacitate crescutda
Vizibilitate crescuta

Educatie pentru mediu

Expeditia ,La La Play
Romania: Dunarea
Edition”

Dupd sase ani de drumetii muzicale prin
Moldova si peste 150 de locatii in care muzica
a fost adusa catre aproximativ 14.000 de
oameni, echipa Moldovan National Orchestra
a lansat expeditia ,La La Play” si peste Prut si
a ajuns in Romania in iunie 2023.

Moldovan National Youth Orchestra, alaturi
de Kaufland Romania si Moldova, a dat
startul noii editii ,La La Play” - ,Dundrea”.
Orizonturile geografice ale expeditiei s-au
extins, Tnsd@ misiunea a ramas neschimbata:
aceea de a aduce muzica de calitate in spatii
neconventionale, apropiindu-se de oamenii
din sate si orase. Debutul proiectului in
Romania s-a concentrat pe regiunea Dundrii,
incluzand si judetele central-estice adiacente
fluviului.

Orchestra a explorat cinci judete, sase orase
si circa 30 de locatii turistice, unde a intalnit
aproximativ 5.000 de spectatori. Expeditia
s-a incheiat in Delta Dundrii, descoperind
satele si natura acestor locuri istorice.

Expeditia a avut ca scop sustinerea tinerilor
talentati, promovarea culturii si valorificarea
spatiilor mai putin cunoscute din tard.

Tn acelasi timp, proiectul a atras atentia
asupra protectiei mediului, turismului verde

si reducerii consumului de plastic. Anna-
Katharina Scheidereiter, CSR Manager la
Kaufland Romania si Moldova, a subliniat:
,Dupd multe experiente frumoase obtinute n
Republica Moldova, am trecut granitele si am
adus muzica de calitate in locuri exceptionale
siin Romania. In aceasta prima editie, am
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atras atentia asupra zonelor de-a lungul
Dundrii, am admirat frumusetea locurilor si
ne-am reamintit responsabilitatea noastrd
fatd de naturd.”

Echipa expeditiei a fost formata din sase
tineri muzicieni: lonut Ciocanu (vioara), Petrica
Bivol (vioara), Dmitrii lurcik (violoncel), Grigore
Topor (acordeon/pian), Stas Goncear (voce/
cajon) si Calin Ganea (voce/chitard). Toate
concertele s-au desfdsurat live, in aer liber,

n spatii neconventionale, iar repertoriul

a fost unul fusion. Agenda expeditiei a

inclus concerte in Galati, Alexandria, Turnu
Magurele, Slobozia, Brdila, Tulcea si o serie de
drumetii muzicale in Delta Dundrii, culminand
cu un tur in zonele turistice ale regiunii.

Tncepdnd din 2017, expeditia muzicald ,La La
Play” a fost sprijinitd de Kaufland Moldova

si a desfdsurat peste 180 de concerte si
recitaluri, aducand muzica la peste 14.000 de
oameni din comunitati rurale si grupuri social
vulnerabile. De-a lungul anilor, expeditia a
abordat teme sociale variate, a organizat
concerte n locatii neobisnuite, cum ar fi pe
apd, in trenuri sau crame subterane, si a oferit
o platforma pentru aproximativ 40 de tineri
muzicieni.

Tn 2023, expeditia ,La La Play” a marcat
o noud etapd importantd, extinzandu-si
impactul cultural si social si imbogdtind
experientele publicului din Romania.

misiunea de a sustine cultura si arta localg,

promovand patrimoniul cultural si natural al
zonei si contribuind la cresterea vizibilitatii si
reputatiei statiunii.

4 <4 <






Fundatia Regala
Margareta
Romdniei

Fundatia Regald Margareta a Romaniei
este o organizatie care sprijind copii, tineri
si varstnici prin interventii durabile, bazate
pe schimbul de experientd si valori intre
generatii. Viziunea fundatiei este aceea ca
Romania isi atinge adevdratul potential si
toti cetatenii ei se respecta reciproc si pe
eiinsisi.

5,86 mil. lei

6%

sustinut de Kaufland Romania

Tinere Talente

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani
Participarea angajatilor Kaufland la
evenimentele proiectului

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor personale

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Nu este cazul

Tinere Talente

Fundatia Regald Margareta a Romaniei
dezvoltd si sustine programe care
Tmbundtatesc conditiile de viata ale copiilor,
varstnicilor, tinerilor si familiilor din comunitati
defavorizate, stimuleazd solidaritatea si sustin
viitorul cultural si artistic al Romaniei. Fundatia
urmdreste de asemenea sa stimuleze
voluntariatul si sa inspire spiritul comunitar

n comunitdtile in care se implica. Specificul
proiectelor este dat de caracterul lor
intergenerational: copiii, tinerii si vartsnicii sunt
Tncurajati s participe impreund la activitati
educative, recreative, culturale intr-un cadru
comunitar.

Tn fiecare an Romania pierde zeci de tineri
talentati care nu au posibilitatea de a
performa in domeniul artistic, din cauza
limitelor financiare. De cele mai multe ori,
talentul nu este suficient pentru ca tinerii
artisti sa Tsi atinga potentialul si sa se exprime.
Programul Tinere Talente construieste noua
generatie de artisti ai Romaniei, oferind sanse
egale tinerilor din familii modeste sa urmeze
o carierd artisticd. Acestia sunt sustinuti prin
sprijin financiar (bursa), mentorat, training de
dezvoltare artisticd, si promovare a operelor
lor.

Prin programul Tinere Talente, Fundatia si-a
propus sa reduca riscul de abandon scolar in
randul tinerilor talentati din domeniul artistic,
sa ofere sprijin pentru performanta artistica
si s@ Tmbundtdteascd calitatea vietii seniorilor
prin evenimente culturale, promovand in
acelasi timp comunitatile defavorizate.

Procesul de selectie pentru tinerii beneficiari
ai burselor a implicat promovarea nationald a
programului prin intermediul canalelor media
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si prin parteneriate cu 40 de licee si facultati
de profil din intreaga tard. In urma campanie,
au fost depuse 144 de candidaturi, dintre
care 74 au apartinut tinerilor talentatiin arte
vizuale si 70 in muzica clasicd. Procesul de
selectie ainclus evaluarea socio-economicd a
candidatilor pentru a se asigura cd beneficiarii
provin din medii defavorizate si au cu
adevarat nevoie de sprijin. In plus, un juriu de
experti din domeniul artistic a evaluat talentul
si aptitudinile fiecdrui candidat, alegand

cei 30 de bursieri - 15 din domeniul artelor
vizuale si 15 muzicieni.

Fiecare bursier a primit o bursd de panda la
2.000 de euro, fonduri destinate pentru un
plan detaliat de dezvoltare artisticd. Aceste
burse au inclus si resurse suplimentare pentru
achizitionarea de echipamente si materiale
necesare progresului artistic. Astfel, au fost
achizitionate 331 de accesorii si echipamente,
cum ar fiinstrumente muzicale, tablete
grafice, laptopuri, aparate foto, imprimante,
culori acrilice, pensule si sevalete. Pe langa
acesteq, au fost furnizate 122 de cartj,
albume de arta si partituri, contribuind

la extinderea repertoriului si pregdtirea
educationald a tinerilor.

Pe parcursul anului 2023, bursierii au avut
ocazia sa participe la numeroase expozitii,
recitaluri si concerte, atat individual, cat si

in grupuri. In total, acestia au fost prezenti

la peste 57 de expozitii si 166 de recitaluri,
colaborand inclusiv cu orchestre renumite.
Aceste participdri le-au oferit tinerilor ocazia
de a se familiariza cu scena artistica, de

a-si prezenta lucrdrile si de a-si imbunatati
abilitatile interpretative.

4 € <



Un element esential al programului a fost
componenta de mentorat, unde cei 30 de
bursieri au beneficiat de indrumarea unor
personalitati marcante din domeniul artei

si muzicii romdanesti. Programul a inclus 12
sesiuni de mentorat organizate de Fundatie,

n cadrul carora tinerii artisti au intrat in
contact direct cu figuri consacrate, precum
Mircia Dumitrescu, lon Anghel si Verona
Maier. Acest lucru le-a oferit bursierilor sansa
de a primi sfaturi valoroase, de a discuta
aspectele tehnice ale muncii lor si de a-si
dezvolta viziunea artistica. De asemeneaq, au
avut loc doud masterclass-uri coordonate
de violonistul Rafael Butaru si pianista
Verona Maier, precum si o tabdrd de creatie
la Castelul Reginei Maria, unde bursierii si
mentorii lor au lucrat impreunad intr-un cadru
inspirational.

Pe parcursul anului, Fundatia a organizat si
o serie de evenimente destinate promovdrii
bursierilor si expunerii acestora in fata
publicului larg. Acestia au participat la
expozitii de arta si recitaluri, avand astfel
ocazia sd isi prezinte lucrdrile si sa isi exprime
talentul artistic in fata unei audiente variate.
Printre evenimentele notabile s-au numarat

Expozitia ,|dentitati Tinere Talente” la Elite
Art Gallery si recitaluri sustinute la Muzeul
National de Arta al Romaniei. Evenimentul
de incheiere a fost Gala ,Perpetuum”,
desfdsuratd la Teatrul National de Operetd
si Musical ,lon Dacian”, unde bursierii, aldturi
de dirijorul Constantin Grigore si Zoli Toth, au
sustinut un concert deosebit in fata Altetei
Sale Regale Principesa Sofia.

Programul ,Tinere Talente” a reusit sa creeze
un impact semnificativ atat pentru bursierii
care au beneficiat de resursele si experientele
oferite, cat si pentru comunitatile in care
acestia au performat. Bursierii au obtinut
numeroase premii in competitii artistice,
acumuland un total de 55 de premii, inclusiv
19 premii |, 13 premii speciale si 8 premii de
excelentd. Evenimentele organizate pentru
seniori au adus bucurie Tn comunitatile de
varstnici, iar colaborarea cu organizatiile non-
profit a permis extinderea sprijinului acordat
tinerilor si seniorilor din medii defavorizate.
Astfel, programul ,Tinere Talente” si-a
indeplinit obiectivele, contribuind la
consolidarea unei generatii de artisti romani si
la promovarea unei scene culturale durabile.

Am pornit programul Tinere Talente aldturi de compania Kaufland, in
urma cu 15 ani, si gratie acestui parteneriat stabil si valoros am reusit sa
dezvoltam in fiecare an sprijinul oferit noii generatii de artisti ai Romaniei.
Astfel, programul Tinere Talente a devenit cea mai importantd platforma
de sprijin pentru artistii aflati la inceput de drum, iar multi tineri talentati
isi implinesc potentialul si visul, si ne bucura apoi cu darurile lor. Romania
are nevoie de artd!

IOANA PETREA

Director Fundraising si Comunicare



Asociatia pentru P

comunitar

Muzicd, Arta si e todiie
Culturda

Sponsorizare in bani

155.000 lei
32%

sustinut de Kaufland Romania

Imbundatatirea competentelor personale

S-a produs o imbundtatire

SU-H et Tn CU |O rl Atingerea unui numar mai mare de
- Concert caritabil persoane

o S Vizibilitate crescuta
In beneficiul
copiilor cu autism

Nu este cazul

Suflet in culori - Concert

caritabil in beneficiul
copiilor cu autism

Tnca de lainfiintare, Asociatia pentru Muzicd,
Artd si Culturd si-a propus sd realizez un
proiect muzical, care sa sustind o cauzd.
Astfel, cu sprijinul exclusiv al Kaufland
Romania, a luat nastere proiectul Suflet in
Culori - Concert caritabil in beneficiul copiilor
cu autism, proiect care a avut prima editie
n anul 2014 si care pentru circa 7 editii a
fost organizat pentru a sustine programele
desfasurate de Asociatia Help Autism din
Bucuresti, iar incepand cu anul 2022 pentru
programele desfasurate de Asociatie Autism
Transilvania din Cluj-Napoca.

Cauza copiilor cu autism a reprezentat pentru
Asociatia pentru Muzicd, Arta si Cultura un
pilon important si o dorintd de a canaliza
toate eforturile pentru a putea contribui,
chiar si cu putin, la integrarea acestor

copii in societatea roméanescd. Programele
desfasurate de Asociatia Autism Transilvania
Tncearca exact acest lucru, acela de a oferi

0 sansa de incluziune a copiilor cu autism

n societatea romdaneascgd, iar actiunile
Asociatiei pentru Muzicd, Arta si Culturd, in
afard de a strédnge fonduri pentru aceste
programe, sunt acelea de a aduce in atentia
publicului larg aceastd cauzd si a-i face sa
constientizeze ca pot sustine cauza copiilor
cu austim si pot pune umarul la sustinerea
acestora pentru a fi integrati in societate.

Tn 2023, proiectul a ajuns la cea de-a IX-a
editie, editie ce s-a desfasurat pe scena

Sdlii Radio din Cluj-Napoca fiind parte din
turneul national EUROPEAN JAZZ SOCIETY.
RAMONA HORVATH QUARTET ft. TONY
LAKATOS sustinut de pianista de jazz
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Ramona Horvath, aldturi de contrabasistul
Nicolas Rageau, bateristul Minchan Kim si
saxofonistul Tony Lakatos, turneu itinerat la
Cluj-Napoca, Targu Mures, Sfantu Gheorghe
si Bucuresti. Etapa de la Cluj-Napoca a fost
dedicata copiilor cu autism aflatiin grija
Asociatiei Austism Transilvania din Cluj-
Napoca in cadrul proiectului Suflet in Culori
- Concert caritabil in beneficiul copiilor cu
autism.

La baza acestui proiect a ststat ideea unei
comuniuni interculturale, in care un grup
ALL STARS european, alcatuit din muzicieni
de renume international, din diferite tari
europene (Franta, Germania, Ungaria si
respectiv Romania), s-au reunit sub semnul
muzicii si al creatiei spontane, pentru a
dialoga in limbajul universal al muzicii,
imbinénd elemente specifice din cultura si
universul fiecdruia dintre cei patru muzicieni.

Turneul s-a desfasurat in jurul zilei de 9 mai,
Ziua Europei, aceasta data fiind aleasa

n mod special pentru a sublinia unitatea
Europei, comuniunea si colaborarea intre
artistii europeni, in spiritul unei muzici care

se va creea si derula spontan, intr-o maniera
organicd, crednd astfel momente unice de
simbiozd si dialog, pe scend in fasa publicului.

"European Jazz Society" Tsi doreste sa
reuneascd si sd promoveze cu precddere
muzicienii europeni de jazz, care pe de o
parte reprezintd cu legitimitate muzica de
jazz de traditie, iar pe de altd parte aduc
prin personalitatea lor un suflu nou, inovator,

personal. Ramona Horvath, initiatoarea
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grupului "European Jazz Society", Tsi propune ca in fiecare an sa reuneascd muzicieni diferiti din
Europa, pentru a facilita cat mai mult colabordrile si schimburile de experiente muzicale dintre
muzicienii europeni de jazz. Pentru turneul 2023, formatia a fost formata din: Ramona Horvath,
pian (Romania/Franta), Tony Lakatos, saxofon (Ungaria/Germania), Nicolas Rageau, contrabas
(Franta) si Minchan Kim, baterie (Germania).

Fondurile obtinute in urma vanzdrii biletelor au fost directionate catre Asociatia Autism
Transilvania pentru a sustine programul ,Vreau sa fiu independent!”, program care ofera
copiilor si tinerilor cu autism posibilitatea de a intra in contact cu diverse meserii, prin 5
ateliere vocationale. Toate eforturile sunt indreptate spre dezvoltarea, in timp, a unui serviciu
permanent de ateliere protejate/economie sociala si mediere pentru incadrarea in muncg, fie
independentg, fie asistatd partial sau total.

Proiectul SUFLET IN CULORI. Concert caritabil in beneficiul copiilor cu
autism nu ar fi fost posibil fara sprijinul constant acordat de Kaufland
Romania, un sprijin esential pentru a pune un produs cultural in slujba
unei cauze. Pe acestd cale multumim Kaufland Roménia pentru

intreaga sustinere.
MIHAI STAN
¥ - Initiatorul proiectului SUFLET TN CULORI




Asociatia
Concrete Rockers

112,000 lei

45%

sustinut de Kaufland Romania

One May Jam

partener
comunitar
nou

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in produse
Sponsorizare in materiale vizuale

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitatii vietii

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Actiuni directe de protejare a mediului

One May Jam

In perioada 29-30 aprilie 2023, Cluj-Napoca
a gdzduit cea de-a cincea editie a festivalului
One May Jam, un eveniment dedicat culturii
urbane, organizat de Concrete Rockers,

cu sprijinul Kaufland Romania. Festivalul a
avut ca scop implicarea activa a comunitatii
urbane, demontarea preconceptiilor asupra
artelor urbane si promovarea valorilor de
unitate si stare de bine prin artd si sport.

One May Jam a adus impreuna iubitorii de
hip-hop, sporturi urbane si artd intr-un mix
unic de competitii, expozitii si momente
artistice. Evenimentul s-a desfdsurat in doua
locatii: Parcul Rozelor si campingul Coling,
fiecare oferind experiente unice si captivante.

Festivalul a debutat in Parcul Rozelor, unde
participantii au luat parte la o competitie

de streetball organizata cu sprijinul ,U” BT
Cluj, alaturi de concursuri spectaculoase de
BMX, skate si trotinete in colaborare cu Trick
It Up. Un moment special I-a reprezentat
Break Your Brain Panel Discussions, o serie de
dezbateri despre cultura hip-hop din Romania
- trecut, prezent si viitor. Atmosfera a fost
completatd de ,Salata de Beef”, un battle
demonstrativ intre generatii de breakdanceri,
care a starnit entuziasmul publicului.

Searaq, activitatile s-au mutat la Colina, unde
muzica a fost punctul central. Surdu a deschis
evenimentul cu un set energizant, urmat

de Cezemeu, care a impresionat printr-un
recital de beatbox. Invitatd speciald, Simah
din Germaniq, a reprezentat ,female rap” la
festival. Desi Blabbermouf a fost nevoit sa

isi anuleze concertul din motive de sandtate,
Phunk B si Breloc au electrizat scena.
Atmosfera s-a mentinut vibrantd pana tarziu,
cu un afterparty sustinut de Slim Rocka si DJ
Indjstione.

Ziua de duminic@ a continuat cu activitati
relaxante, inclusiv un pool party. Breakdance-

299

EDUCATIE DE
CALITATE

]

ul a fost in prim-plan, participantii avand
ocazia sd asiste la competitii intense, inclusiv
celebrul ,7toDrink.”

Seara a culminat cu un concert Cojones
Records, care a captivat publicul prin energie
si autenticitate. Momentul culminant al
festivalului a fost intrarea pe scena a lui
Macanache, care, aldturi de Dementoo si
Gharaaq, a oferit un spectacol memorabil.
Macanache a cantat in premierd piesa ,Dau
s@ sard,” interaction@nd constant cu publicul
intr-un mediu intim si prietenos. Dupd concert,
Gharaa si DJ KidCut au incheiat festivalul cu
un afterparty vibrant.

Aceastd editie a consolidat pozitia One May
Jam ca un eveniment central al culturii urbane
din Romania. Cu activitati diverse si un public
entuziast, festivalul a redefinit perceptia
asupra artelor urbane, aducand impreund
artisti consacrati, tineri talentati si iubitori ai
hip-hop-ului. Sprijinul Kaufland Romania a
permis organizatorilor sd duca evenimentul
la un nivel superior, sustinand dezvoltarea
comunitatii hip-hop din Cluj-Napoca si
popularizarea principiilor pozitive ale culturii
urbane.

De asemenea, One May Jam a sprijinit
dezvoltarea Centrului de Culturd Urband
pentru Tineret Concrete Spot, un loc deschis
n septembrie 2023, unde tinerii pot participa
la diverse activitati, de la workshop-uri si
concursuri, padnd la evenimente de muzicd si
dans.

One May Jam continud sa fie o platforma de
incluziune, educatie informald si exprimare
artistica, oferind tinerilor un spatiu autentic
pentru ainvata, a crea si a se conecta prin
muzicd, dans, sport si artd.



Kaufland Roménia ne-a ajutat sG mai punem o cardmida la
fundatia visului nostru, acela de a folosi cultura urband ca pe
un mijloc de schimbare sdndtoasd in societate, accentuand
valorile pozitive ale acestei comunitati vibrante. Increderea pe
care ne-au acordat-o ne-a impulsionat sd luptdm si mai tare,
stiind ca ceea ce facem poate produce cu adevarat un impact

pe termen foarte lung.

VICTOR ALMAS GABRIEL

Presedinte Concrete Rockers



Asociatia
Centrul de Arta
Alunis

Asociatia Centrul de Arta Alunis este

o organizatie neguvernamentalg,
nonprofit dedicatd dezvoltdrii durabile a
Tinutului Buzdului — Geoparc UNESCO,
prin revitalizarea traditiilor, sustinerea
initiativelor locale, facilitarea accesului la
evenimente de artd si culturd, promovarea
turismului responsabil in Muntii Buzaului si
protectia cadrului natural.

712.000 lei
17,5%

sustinut de Kaufland Romania

La lzvor

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Imbunatdatirea competentelor personale
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Educatie pentru mediu
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La lzvor

Asociatia Centrul de Arta Alunis este o
organizatie nonguvernamentald si nonprofit
dedicata dezvoltarii durabile a Tinutului
Buzaului, parte din GEOPARC-ul UNESCO.
Scopul acesteia este de a revitaliza traditiile
locale, de a sustine initiativele comunitatii si
de a promova turismul responsabil in Muntii
Buzaului, avand in acelasi timp un rol activ in
protejarea mediului inconjurdtor. Pe termen
lung, asociatia isi propune ca proiectul Alunis
s& devind un reper cultural regional, un hub
artistic sustenabil si autofinantabil.

Printre obiectivele de dezvoltare pentru
urmatorii cinci ani se numara implementarea
unui sistem de autonomie energeticd bazat
pe surse regenerabile, precum panouri
fotovoltaice si pompe de caldurd, cu scopul
de a atinge independenta energeticd. De
asemeneaq, asociatia are in vedere finalizarea
unui proiect de economie circulard socialg,
care sa sprijine antreprenoriatul feminin

prin diverse activitati, cum ar fi productia

de alimente organice si produse lactate.
Totodatg, se doreste crearea a 35 de locuri
de munca in comuna Colti, contribuind astfel
la dezvoltarea economicd a zonei.

Asociatia Centrul de Arta Alunis lucreaza la
firul ierbii dezvoltand proiecte care sd rezolve
problemele cu care se confruntd comunitatea
locald precum lipsa locurilor de muncg, a
accesului la educatie culturalg, ateliere de
formare profesionald, ateliere de educatie
nonformal@ pentru tineri si lipsa de sustinere
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in continuarea traditiilor si mestesugurilor.

Eforturile Asociatiei Centrul de Artd Alunis

au fost raspldtite in cadrul Galei Societatii
Civile, castigand premiul IMPACT - Dezvoltare
Sociald si Economica.

La Izvor este un proiect care isi propune
revitalizareq, si reinterpretarea traditiilor,
mestesugurilor si artelor romdanesti pentru a
le conserva, promova si fructifica in favoarea
comunitdtii locale (judetul Buzau) si a
generatiilor urmdatoare.

Este conceput sa acomodeze nevoile actuale
de dezvoltare culturala a regiunii si dezvoltare
economicd si sociald a comunitatii locale
precum si necesitatea de a oferi servicii cat
mai diverse vizitatorilor. Acesta propune
constructia unui spatiu multifunctional

care sa functioneze ca atelier de creatie si
productie multidisciplinar, hub artistic, spatiu
de expozitie si evenimente cultural artistice,
spatiu de rezidente artistice pluridisciplinare,
precum si sursd de venit pentru comunitate si
punct de atractie turistica.

Cladirea va deveni un exemplu de bune
practici in constructie, pastrand stilul
arhitectural al zonei intr-o manierd
reinterpretatd folosind solutii si materiale de
constructii inovatoare si cu randament termic
cu un impact cat mai redus asupra mediului.

Deschiderea La Izvor va crea locuri de munca
n zona rurala afectatd de sdrdcie si va sustine
artistii, artizanii si micii producatori locali

prin comercializarea produselor acestora

si implicarea directd in evenimentele si

proiectele desfasurate.
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Totodatd, acesta va functiona si ca hub
artistic pentru schimb de experiente
pluridisciplinare intre artisti contemporani,

si cursuri de revitalizare si reinterpretare a
mestesugurilor traditionale pentru a fructifica
dezvoltarea comunitatii locale.

Fiind singurul centru de acest gen de pe
Valea Buzdului, iar evenimentele Centrului de
Artd Alunis bucur@ndu-se deja de notorietate,
La Izvor va beneficia de o ampla promovare
media atat la nivel local cat si national, care
va atrage fonduriin comunitate.

Scopul proiectului este crearea unui spatiu
de revitalizare si reinterpretare a traditiilor,
mestesugurilor si artelor romanesti pentru a
le conserva, promova si fructifica raspunzénd
astfel nevoilor culturale, sociale si economice
ale comunitdtii locale. Desfasurarea
proiectului contribuie la construirea unui
brand cultural local care sa stea la baza
turismului responsabil in zond.

Obiectivele proiectului sunt:

M Facilitarea accesului comunitatii locale
la evenimente culturale atat din pozitie de
spectatori cat si din cea de creatori;

> Promovarea mostenirii culturale
locale prin evenimente si ateliere ( scriere
creativg, sezdtori etc);

P Crearea unui hub de invatare pentru
tineri si nu numai in artele traditionale cu
ateliere permanente (prelucrarea |anii,
tesut, brodat, crearea de instrumente
muzicale etc) cu acces gratuit pentru
tinerii si copii din zond si cei aflati in situatii
de vulnerabilitate;

P> Crearea contextului favorabil pentru
initiative antreprenoriale locale prin
crearea unei platforme de promovare si
vanzare pentru artisti si artizani;

> Impulsionarea turismului in Muntii
Buzaului prin crearea unui brand anual
cultural AlunisArtFest - un festival
multidisciplinar, de literatura, poezie,
arte vizuale, muzica cu unii din cei mai
prestigiosi artisti ai Romaniei.

La Izvor vine in completarea si urmdreste
aceleasi principii de dezvoltare ca celelalte
proiecte derulate de Centrul de Arta

Alunis, crednd impreund un proiect pilot de
economie circulard in Alunis - Colti. Toate
proiectele au in centru mostenirea culturala
locald si protectia cadrului natural si urmaresc
sd imputerniceascd comunitatea locala
pentru a se dezvolta economic si social
oferindu-i parghiile si resursele necesare.

La Izvor este gandit ca un proiect
autosustenabil generand venit din servicii
de cazare, masd si ateliere pentru vizitatori
si prin comercializarea de produse de arta
si artizanat realizate in cadrul sezgtorilor si
atelierelor.

Constructia este prevdzutd cu o bucdatarie
si spatiu de servire a mesei. Se vor servi
preparate din produse locale si se vor
organiza cursuri de gatit retete locale cu
localnice.

La lzvor va putea caza oaspeti, rezidenti

si sustine tabere pentru copii in camere
generoase decorate n stil traditional. Centrul
va oferi ateliere de mestesug si creatie
contra cost vizitatorilor si, totodatd in cadrul
atelierelor de tesut si prelucrare a lanii se

vor crea produse care vor fi vandute prin
magazinul Centrului de Arta si magazinele
partenerilor.

In prezent, constructia centrului a ajuns la

70%.

Colaborarea cu Kaufland a fost intotdeauna excelentd,
bazatd pe principii solide si obiective clare, bine
definite. Intelegerea in profunzime a provocdrilor cu
care un ONG care lucreazd la firul ierbii se confruntd,
abordarea empatica si profesionistd, intelegerea
nevoilor sociale si a fibrei rurale, orientarea catre
obiective pe termen lung sunt doar cGteva dintre
aspectele colaborarii cu echipa de CSR a Kaufland.
Multumim!

Presedinte




Asociatia
Falticeni Cultural

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea
spiritului creator si competitiv al tinerilor;
oferirea unor metode alternative de
petrecere a timpului liber; descoperirea
unor tinere talente in arta teatrald;
reinvierea municipiului Falticeni ca centru
cultural reprezentativ al Romaniei.

300.000 lei
29%

sustinut de Kaufland Romania

Festivalul
International de
Teatru pentru
Tineret "Grigore
Vasiliu Birlic”

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Educatie pentru mediu

Festivalul International de
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Teatru pentru Tineret "Grigore L

Vasiliu Birlic”

Festivalul International de Teatru pentru
Tineret ,Grigore Vasiliu Birlic”, editia a

Xlll-q, si Festivalul de Film Documentar si

de Scurtmetraj ,Draga Film Fest”, editia a
[lI-a, s-au desfasurat la Falticeni intre 21 si

27 august 2023, transformand orasul intr-un
punct de intdlnire pentru iubitorii de teatruy,
film si culturd. Organizat de Asociatia
JFalticeni Cultural”, evenimentul a reunit tineri
actori, regizori, scenografi, muzicieni, artisti
plastici, precum si nume cunoscute ale scenei
romanesti.

Festivalul a inclus un program bogat, cu
peste 20 de piese de teatru, dintre care opt
n concurs, proiectii de filme acompaniate
de prezenta actorilor sau regizorilor, recitaluri
muzicale, lansari de carte si intalniri cu
personalitdti marcante. Printre invitatii de
onoare s-au numarat regizorul si actorul
Vlad Radescu, actorii Marius Manole, Mihai
Cdlin, Diana Cavallioti, Gavril Patru, Jeanine
Stavarache, si regizorul Radu Ghilas, alaturi
de muzicieni precum Maria Radu si Puiu
Cretu. Un moment deosebit a fost concertul
Tarafului de la Varbilau, dedicat memoriei
Draga Olteanu Matei si Gheorghe Dinica.
De asemenea, au fost lansate un album
fotografic dedicat actritei Draga Olteanu
Matei si o carte despre Gheorghe Dinica.

Festivalul a debutat pe 21 august cu parada
costumelor de teatru, la care au participat
actorii de la Ateneul National din lasi si cei
de la ,Funny Art” lasi, urmatd de spectacole
precum ,Liebe... bis zum Tod", prezentat de
Trupa ,Birlic”, si ,Kalida”, un spectacol ce a
explorat cultura romilor. Seara s-a incheiat cu
avanpremiera filmului ,Glasul care strigd in
pustie”, regizat de pr. Ciprian Mega, avandu-I
ca invitat de onoare pe actorul Ovidiu
Cuncea.

In zilele urmatoare, cei peste 3000 de
spectatori au asistat la concursurile

trupelor de teatru de liceeni si studenti, cu
reprezentatii notabile oferite de trupe precum
,Ghioceii” din Mingir (Basarabia), ,Trupa 7"

din Cluj-Napoca si ,Chaplin” din Bucuresti. In
paralel, la ,Draga Film Fest” au fost proiectate
filme de scurtmetraj si documentare, jurizate
de personalitati precum Stefan Velniciuc,
jurnalista Carmen Olaru si regizorul Ciprian
Mega.

Un moment memorabil a fost spectacolul
.Nebun din dragoste” de Sam Shepard,
regizat de Claudiu Goga, care a adus pe
scena festivalului actori de renume precum
Mihai Cdlin si Diana Cavallioti. Publicul a avut
ocazia sa participe si la spectacole interactive,
cum a fost ,Generatia Zet”, o productie a
Ateneului National din lasi care a explorat
tema depresiei in randul adolescentilor.

Gala de inchidere a avut loc pe 25 august,
marcand finalul competitiilor de teatru si film.
Seara a fost incununatd de un recital sustinut
de Maria Radu si Trupa ,Claiming Apollo”. Tn
ultimele zile ale festivalului, iubitorii de teatru
au urmdrit spectacole precum ,Miorita” si
Watch Dogs”, iar evenimentul s-a incheiat in
seara de 27 august cu o reprezentatie poeticd
intitulata ,Scrisori eminesciene”.

Festivalul a fost un adevarat maraton cultural,
desfasurat in multiple locatii din Falticeni,
inclusiv Centrul Cultural ,Grigore Vasiliu Birlic”,
Sala ,Draga Olteanu Matei” si Biblioteca
Municipald ,Eugen Lovinescu”. Atmosfera
vibranta si diversitatea spectacolelor

au transformat acest eveniment intr-un

reper important pentru scena teatrala si
cinematografica din Romania.

4 <4 <
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Program pentru
sustinut de K

Potrivit raportului Romania 2024: Sectorul
neguvernamental - profil, tendinte, provocari,
Romania are aproximativ 127.000 de
organizatii neguvernamentale, reprezentand
o densitate de 6,7 organizatii la 1.000 de
locuitori — sub media Uniunii Europene de
9,41.Tn comparatie cu alte tari, cum ar fi
Ungaria (13,8) sau Germania (7,6), aceastd
densitate indica un sector subdezvoltat in
raport cu nevoile comunitatilor.

Distributia ONG-urilor pe domenii aratd

o concentrare ridicata in domeniul social-
caritabil (42.000 de organizatii), urmat de
domeniile educational, civic, cultural si
profesional. Cu toate acestea, ONG-urile care
activeazd in aceste sectoare nu beneficiaza
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de resurse suficiente, iar marea majoritate
sunt intr-o situatie financiard precara. De
exemplu, aproximativ 26% dintre organizatii
nu au generat niciun venit in 2022 si 54%
dintre organizatii au avut venituri anuale de
sub 200.000 de lei.

Din cauza resurselor financiare reduse,
angajatii ONG-urilor sunt adesea nevoiti s
aibd si alte joburi pentru a-si asigura un venit
stabil. De aceeaq, sectorul ONG se confrunta
cu o ratd mare de epuizare profesionald: 85%
dintre angajatii din ONG-uri declard un nivel
ridicat de stres si epuizare, afecténd atdt
sandtatea lor cat si calitatea muncii.

Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile a fost fondata

acum 30 de ani pentru a sprijini cresterea si dezvoltarea sectorului
neguvernamental din Romania. Pentru urmdtorii ani, prin programele
si proiectele sale, FDSC Tsi propune sa sprijine sustenabilitatea
financiarad a ONG-urilor prin cresterea accesului la resurse si fonduri, sd
profesionalizeze personalul ONG-urilor, oferindu-le formare si resurse
pentru dezvoltare continug, sG monitorizeze si sd contribuie activ la

imbundtatirea cadrului legislativ, astfel incat functionarea ONG-urilor
sa fie mai putin birocraticd si mai favorabild acestora si sd promoveze
o imagine pozitivd a ONG-urilor si sa creascd constientizarea publicului

#INSTAREDEBINE este un program
de finantare ce oferd anual granturi
nerambursabile in valoare totald de
peste 1 milion de euro organizatiilor
neguvernamentale din Romania.

Programul este sustinut de Kaufland
Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societatii Civile.

Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile
(FDSC) este o organizatie neguvernamentald,
independentd, infiintatd in anul 1994, care
promoveazd o societate civild puternica si
sustenabild, ce contribuie la apararea valorilor

democratice, prin sprijinirea actorilor societatii
civile, mobilizarea de resurse, incurajarea

unui mediu favorabil si intdrirea cooperarii cu
celelalte sectoare.

In Romania, sectorul neguvernamental joaca
un rol important in sprijinirea democratiei,
reprezentand un canal prin care cetdtenii

pot contribui la dezvoltarea comunitatilor

si pot influenta politicile publice. Totusi, Tn
ciuda rolului sdu esential, sectorul ONG din
Romania se confruntd cu o serie de probleme
care i limiteazd eficienta si capacitatea de a
atinge un impact pe termen lung.

cu privire la impactul lor in societate.

Viziunea FDSC pentru urmatorii ani este o societate democraticg, in
acord cu valorile europene, unde fiecare persoand este respectata si

reprezentatd.

Aceste elemente contribuie, pe termen lung, la o Romanie mai
incluziva, unde cetatenii se implica activ in problemele comunitdatilor
si unde organizatiile neguvernamentale sunt sustinute pentru a
functiona eficient si durabil.

Activitatile programului In Stare de Bine s-a concentrat in 2024 pe
dezvoltarea si implementarea a 3 componente principale:

® Programul de finantare pentru ONG-uri -“In Stare de bine”

® Componenta de dezvoltare a sustenabilitatii organizatiilor

® Activitati de comunicare a programului




Programul
de finantare

« « eadebutatin cea de-a sasea editie in martie 2023, cu cel mai
mare buget anual dedicat programului, de 6.000.000 lei (echivalentul
a 1,2 milioane de euro).

Pentru prima datd in cadrul programului In Stare de Bine, a fost
consideratd o temd transversald anualg, care sd fie abordatd atdt de
programul de finantare, cat si de actiunile adiacente acestuia.

Pentru anul 2023, tema transversald a fost intersectionalitatea.
Intersectionalitatea este un concept care se referd la recunoasterea
faptului ca identitdtile si experientele noastre sunt rezultatul
interactiunii dintre multiplele dimensiuni de opresiune si privilegii, cum
ar firasd, gen, varstd, orientare sexualq, religie, dizabilitate, etc.

In cadrul programului de finantare organizatiile aplicante au inclus
n cadrul propunerii de proiect si lentila intersectionald pe care o au
n vedere. Acest lucru presupune ca organizatiile sa fie constiente
de identitatile multiple ale beneficiarilor cu care lucreaza si de
probabilitatea addncirii inegalitatilor sociale prin existenta unor
elemente de identitate care suprapuse, pot genera discriminare
simultand (de exemplu: etnie, religie, statut socio-economic,
identitate de gen, etc.). In acelasi timp, trebuie sa construiasca
interventii care sa aibd in vedere mdsuri ce minimizeazd aceste
elemente discriminatorii.
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O altd noutate a acestei editii o reprezintd includerea unui al treilea
apel de proiect, prin permanentizarea unei componente a programului
care apdrea doar in situatii de crizd mondiald - In Stare sa Ajut

(2020 - pandemia Covid-19, 2022 - razboiul din Ucraina). Astfel, in

cea de-a sasea editie, a apdrut un apel permanent In Stare s Ajut ce
vizeaza o prioritate sociald specificd nationald sau regionald. Acest
apel va rdmdne o componentd permanentd in cadrul programului, a
cdrui tematicd este decisd anual si este anuntatd odata cu lansarea
apelului.

Primele doud apeluri de finantare au fost lansate in prima jumatate
a anului 2023 (Apel 1- 26 martie 2023, Apel 2 - 7 iunie 2023), pentru
granturi cu valoare intre 50.000 lei si 300.000 si durata minima de 5
luni si maxima de 10 luni pentru Apelul 1, respectiv 8 luni pentru Apelul
2. Bugetul total alocat pentru Apelul 1 a fost de 3.000.000 lei, iar
pentru Apelul 2 de 2.000.000 lei.

Durata maximd de implementare a proiectelor a fost initial 15

mai 2024, dar in functie de situatiile sau oportunitdtile intalnite in
implementare, o parte din proiecte si-au putut prelungi perioada de
implementare cu 1-2 luni peste aceastd data.
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Tn total in cadrul celor 2 apeluri au fost inscrise 314 propuneri de
proiect.

Tn procesul de evaluare a fost continuatd initiativa din 2022 de a
aduce impreunad organizatiile si membrii comitetului de selectie

din cadrul Kaufland Romania. Astfel, pentru ambele apeluri a fost
organizatd cate o sesiune de pitch de proiecte - o prezentare
structurata a proiectelor propuse spre finantare de catre organizatiile
participante, in fata unui comitet compus din reprezentati FDSC si
reprezentati Kaufland Romania. Cu aceastd ocazie, sunt adusi fata

in fata reprezentanti ai mediului business si reprezentanti ai mediului

ONG.

Din cele 39 de proiecte participante la pitch-urile de proiecte, 19 au
primit finantare in urma celor 2 apeluri.

Toate proiectele finantate au adresat nevoi ale grupurilor vulnerabile
prin cele 3 tematici ale programului - viata sandtoasd, culturd si sport.

Cele 1 proiecte din domeniul

viata sanatoasa

au aborddt teme diverse precum combaterea
violentei domestice, integrarea sociald a grupurilor
vulnerabile, educatia pentru sanatate, accesul la
servicii medicale si de terapie, precum si prevenirea
traficului de persoane, oferind sprijin direct pentru mii
de beneficiari din intreaga targ, astfel:

@ Un pachet multisectorial pentru identificareq, prevenirea si
raspunsul la nevoile victimelor violentei domestice si de gen prin
furnizarea de servicii integrate de calitate, adaptate profilului a

peste 150 de beneficiare si copii ale acestora, martori/victime ale
violentei (Fundatia Centrul de Mediere si Securitate Comunitara in
parteneriat cu Romanian Women's Lobby);

@ Servicii de terapie si recuperare pentru 40 de copii cu autism din
judetul lasi si activitati menite sa contribuie la ameliorarea principalelor
provocari din viata acestora (relationare tensionata intre parinti si
copii, nevoia de intelegere a autismului in randul cadrelor didactice,
nevoia de implementare de strategii de integrare a elevilor cu TSA,
stigmatizare, disciminare si izolare sociald (Asociatia Zbor de Fluturi);

@ O propunere de activitati menite sd diminueze fenomenul
casatoriilor timpurii, al sarcinilor in randul adolescentelor si al traficului
de persoane, in comunitatea de romi din cartierul Bora, orasul Slobozia.
Interventia gandita a implicat activ 150 de femei si fete in risc, 30 de
copii si 30 de tati din comunitatea Bora si 14 specialisti care lucreaza
sau interactioneaza cu comunitatea (Asociatia Centrul Cultural al
Romilor O Del Amenca),
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@ O serie de activitati menite sa transforme
Bucurestiul intr-o comunitate prietenoasa

cu dementa: workshop-uri sGptdmanale

de arta povestirii si drama creativa pentru
persoanele cu dementd; grupuri saptdmanale
de suport pentru apartinatori; cafenele
Alzheimer, organizate cu frecventa lunarg,
pentru a creste progresiv gradul de integrare
sociald a persoanelor afectate de dementg;
3 evenimente care sa stimuleze cresterea
gradului de constientizare cu privire la
dementa in randul populatiei generale si a
actorilor cheie din comunitate (Societatea
Roména de Sprijin a Varstnicilor si
Suferinzilor cu Afectiuni de tip Alzheimer);

@ Educatie pentru peste 1000 de elevi
vulnerabili din judetul Galati si Bucurestila o
serie de ateliere si activitati comunitare pe
tematici conexe igienei menstruale, educatiei
pentru sandtate reproductiva si sanatatii
relatiilor (Asociatia Pe Stop in parteneriat
cu Asociatia Femeilor Profesioniste);,

@ Facilitatea accesului la servicii medicale
(servicii stomatologice, testare si tratament
pentru boli infectioase sau prevenirea
cronicizarii afectiunilor cu care trdiesc) si
sesiuni informative despre stilul de viata
sandtos pentru cei peste 200 de copii din
comunitate si 30 de pdrinti ai acestorg,
beneficiari ai Centrului de zi Buckner din
Tarnaveni, judetul Mures (Fundatia Buckner
Romania);

DIDIIID )

@ Servicii medicale stomatologice pentru
180 de copii si tineri internati la Institutul
Oncologic Bucuresti cu ajutorul cabinetului
mobil Zana Mercilutd si acces la informatii
de specidalitate pentru 400 de cabinete

de medicind dentard din orasele unde
functioneaza sectii de onco-pediatrie,

prin intermediul “Ghidului de tratament
stomatologic al copilului - pacient oncologic”
(Asociatia Merci Charity Boutique);

@ Sprijinul a 12 victime minore ale
fenomenului traficului de persoane (prin
asistentd medicalg, psihologicg, socialg,
juridica si educationald), pentru a facilita
depdsirea traumelor si reintegrarea in
societate, in cadrul centului de victime minore
ale traficului de persoane din judetul Arges
(Asociatia Reaching Out);

@ Activitati de consiliere psihologica si
juridicd, ateliere de dezvoltare personalg,
grupuri Smart Heart si grupuri de relatii
sandtoase si autonomie psiho-emotionald

pentru peste 300 de beneficiari (femei si
copii) victime ale violentei domestice si
intalnirile clasice online #SiEuReusesc, ce
pun in contact invingdtoare si femei care
se confruntd in prezent cu violenta, dar si
specialisti pregdtiti sa le ajute (Asociatia
pentru Libertate si Egalitate de Gen-
ALEG.);

@ Servicii de terapie individuald si de grup,
consiliere social@, workshopuri, activitati de
informare, pentru peste 250 de persoane
din comunitatea LGBTQAI+ si pilotarea
unui addpost de urgentd in Bucuresti pentru
12 persoane din comunitatea LGBTQAI+
(Asociatia MozaiQ LGBT in parteneriat cu
Asociatia Eu sunt! Tu?);

@Tnﬁintgreo unui centru social destinat
persoanelor fard adapost pe raza municipiului
lasi, care sa ofere servicii sociale, facilitati

si consiliere pentru peste 100 de persoane
fara adapost (amenajarea unei bdi sociale,
activitati de igiend personald si curatatorie,
educatie pentru sandtate, consiliere, sprijin
psihologic si vocational si sprijin in accesarea
locuintelor sociale) (Fundatia Emmaus lasi).



o
Cele 5 proiecte din domeniul C u Itu rC|

au promovat incluziunea sociald, constientizarea
diversitatii si autoreprezentarea prin artg, teatry,
muzicd, film documentar si evenimente comunitare,
avand un impact semnificativ in comunitdti
defavorizate, printre tineri marginalizati si refugiati, si
in initiative de regenerare urbang, astfel:

Crearea de spatii de intdlnire culturald si educatie incluziva in 10
scoli din zone defavorizate din Bucuresti, 10 scoli din sate sdrace din
lIfov si 10 centre de plasament din Bucuresti si lifov, pentru a facilita
prin arta constientizarea, combaterea si reducerea fenomenului de
bullying, care se rasfrange asupra copiilor cu TSA, cu ajutorul teatrului
(Asociatia The Story of Autism);

Crearea unei interventii artistice Tn comunitatea Pata Rat de langa
Cluj Napoca, ce abordeazd tema justitiei sociale si mizeaza pe auto-
imputernicirea comunitatii prin ateliere de creatie (participantii au scris
versuri si au propus formate muzicale unice, integrdndu-le apoi intr-o
productie muzicald hibridd, cu ajutorul specialistilor si artistilor invitati
n proiect). Proiectul a culminat cu un festival de muzicd - Grand Opera
Pata Rat cu muzicieni romi si neromi (Fundatia AltArt);

Schimb intercultural in jurul filmului documentar pentru un
numar de aproximativ 500 de tineri refugiati ucraineni si participanti
romani, menite sa contribuie la incluziunea sociald a celor vulnerabili
si la cresterea gradului de solidaritate cu refugiatii ucraineni aflatiin
Romaénia (Asociatia One World Romania);
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Activitati artistice si de dezvoltare, gandite sa sustina
autoreprezentareaq, alfabetizarea vizuala si expresia creativa a peste
50 de tineri cu varste cuprinse intre 14-18 ani (din comunitatea roma
de la Pata Rat, Cluj si din alte minoritati etnice regionale) si, totodata,
sa stimuleze informarea si constientizarea asupra impactului pe care
segregarea 1l are asupra tinerilor din medii marginalizate (Fundatia
Tranzit);

Activitati si evenimente culturale, gandite sa stimuleze
awareness-ul comunitar, s activeze comunitatile pentru depdsirea
vulnerabilitatilor si sd favorizeze regenerarea urband a localitatilor din
zond pentru peste 300 de copii, tineri, adulti si varstnici vulnerabili din
3 comunitdati defavorizate din Valea Jiului - Bosnia (Petrosani - Petrila),
Dallas (Vulcan) si Colonia Stefan (Lupeni) (Asociatia Valea Jiului
Development Society Project in parteneriat cu Urban Lab Valea
Jiului si Asociatia Copii pentru Viitor).




Cele 3 proiecte din domeniul S O rt au

promovat incluziunea sociald, dezvoltarea personald
si sandtatea fizica si mentald, prin activitati de judo,
caiac, fotbal si volei, dedicate copiilor si tinerilor

din medii vulnerabile, inclusiv celor cu dizabilitati,

si prin competitii comunitare ce au reunit sute de
participanti:

Antrenamente saptdmanale de judo adaptat si oportunitatea de
a participa la Turneul International ,,Judo se joacd, CE Spui?”, dedicat
copiilor cu dizabilitati psihice, precum si copiilor tipici care provin din
mediul institutionalizat, pentru peste 250 de copii provenind din

medii vulnerabile din 10 judete ale tarii (sistemul de protectie socialg,
din familii cu venituri reduse, cu dizabilitati psihice) (Asociatia Club
Sportiv Bronx Powerlifting Club Bacédu);

Activitati sportive (caiac si barca Dragon) si educative (nutritie

si somn) pentru un numar de 80 de copii si tineri care traiesc cu
sindromul Down, cu scopul de a le imbundtati starea de sandatate
fizica si psihica si de a contribui la reducerea stigmei si la integrarea lor
socialg; (Asociatia Club Sportiv Nautic Titanii);

Un program de activitdti sportive si aventurd pentru intreaga
comunitate in Comuna Castelu din judetul Constanta si comuna
Coroieni din judetul Maramures: activitati sportive sdptdmanale
(cluburi de fotbal si volei) pentru 70 de copii, tabere de dezvoltare
prin aventurd si joc pentru 28 de copii si competitiile “Stafeta pentru
educatie” la care au participat peste 1000 de copii si adulti (Asociatia
Reality Check).



Apelul de proiecte In Stare sa Ajut a fost un apel de
toamng, lansat in @ octombrie 2023. Pentru editia anului 2023,
Apelul a sprijint dezvoltarea si implementarea de initiative

de prevenire a consecintelor negative asociate consumului

de droguri in randul adolescentilor din Romania, prin oferirea
accesului acestora la informatii, servicii si esurse specializate
pentru a reduce riscurile asociate consumului de droguri in
aceastd grupd de varstd si pentru a promova un stil de viatd
sanatos.

Bugetul total al apelului a fost de 1.000.000 lei, iar
organizatiile au putut solicita bugete cuprinse intre
35.000 - 175.000 lei pentru proeicte cu o duratd cuprinsd
intre 3 si 5 luni. In cadrul acestui apel au fost inscrise

in total 103 propuneri de proiect din randul carora au
fost finantate 6 propuneri. Toate proiectele au fost
implementate n cursul anului 2024, incepand cu luna
ianuarie. Cele 6 proiecte au abordat teme precum:

% Acces la la informatii, servicii personalizate de consiliere si resurse
specializate pentru a reduce riscurile asociate consumului de droguriin
grupa de varstd 12 - 18 ani si pentru a promova un stil de viata sdnatos
(Societatea Nationalé de Cruce Rosie din Romaniaq, filiala Sibiu);

Dezvoltarea abilitatilor sociale ale tinerilor prin antrenarea
adolescentilor spre acele modele de relationare centrate pe valori
sociale: respect, colaborare, ajutor etc., descoperirea talentelor si
calitatilor lor ca o alternativa la izolare sau refugiu in anturaje n care

se consuma substante interzise; activitati de informare pentru parinti
astfel incat sa inteleagd ca in orice circumstantd familiald, e nevoie
ca pdrintii sa aibad o relatie corectd cu proprii copii, sa le castige
increderea si sa negocieze n acelasi timp anumite limite (Asociatia
A.S.M.E.A. Actiuni Sociale Prin Metode Educative Active);

Prevenirea si reducerea riscului asociat consumului de droguri in
randul a 250 de tineri institutionalizati din Romania printr-o abordare
integrata care include suport educational, moral si emotional centrat
pe dezvoltarea de comportamente si acces la servicii specializate
(psihoterapie si grupuri de suport) in vederea adoptdrii unui stil de
viata sanatos (Asociatia Lindenfeld - Ajungem Mari in parteneriat
cu Asociatia Preventis);
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% Un program de psihoeducatie si transfer de abilitati precum
gandire criticg, rezistentd la presiunea grupului, autoreglare emotionala
cu gjutorul carora sa poata lua decizii informate si echilibrate n

ceea ce priveste consumul de substante in randul a 500 de copii cu
varste cuprinse intre 12 si 15 ani. In acelasi timp, parintii au dobandit
informatii de psihoeducatie si de comunicare astfel incat sa deving

cu adevarat un factor protectiv in fata eventualelor adictii ale copiilor
si nu un factor de risc (Asociatia Aliat pentru Sandatate Mintald in
parteneriat cu Asociatia FDP-Protagonisti in educatie);

% Dezvoltarea si testarea unui model de educatie preventiva,

cu aplicabilitate in scoli si in alte medii non-formale, dedicate
adolescentilor din medii urbane cei mai expusi la consum si pentru 20
de adulti din sistemul de Tnvatdmant cu rolul de a deveni sprijin pentru
elevii lor (Asociatia Fundatia Tineri pentru Tineri);

% Un program ce presupune acces la servicii de suport psihologic
pentru adolescentii consumatori, dezvoltarea competentelor cadrelor
didactice pentru depistarea si interventia timpurie, precum si facilitarea
accesului acestora la resurse informationale relevante (Asociatia
Streetaware).




Reuultate generale
"Il | ale celor 3 apeluri:

8 33 o onNG-uri finantate

(25 solicitanti + 8 parteneri)

i 19.964 beneficiari

directi (din care 7.618 copii; 14.927
fete/femei)

al 374.339 beneficiari

indirecti

%\@7 129 localitdti in care

s-au desfdsurat proiecte, cu un
procent de 38% de interventiiin
comunitati rurale

fal 35 de judete acoperite +

Bucuresti

%@7 91 de evenimente publice

%‘{7 1.225 ateliere cu

beneficiarii

%ﬁ 5.486 de ore de

activitati culturale, de educatie
pentru sdndtate, de recuperare,
sportive si educational recreative

%‘{7 22.235 pachete

alimentare/igienice/
educationale distribuite

%@7 182 de colabordri

institutionale (15 primari/consilii
locale, 106 scoli, 61 alte institutii)




Componenta
de dezvoltare
a sustenabilitatii
organizatiilor

Componenta Crestem ONG-uri a continuat si in editia a 6-a a
programului In Stare de Bine, intr-o manierd mai restransa.

Pe de o parte, a fost finalizata dezvoltarea
platformei online Crestem.ONG,

prima platforma online roméneasca dedicatd dezvoltdrii
organizatiilor neguvernamentale. Resursele si instrumentele care i
stau la baza au fost testate si validate in ultimii 5 ani alaturi de peste
1000 de organizatii de talii si din domenii diferite, la nivel national si
international.

In prezent, platforma este deschisa tuturor ONG-urilor care

sunt in c@utarea unui instrument usor de folosit si care oferd

o perspectivad integratd asupra analizei unei organizatii. Orice
organizatie poate accesa Crestem.ONG pentru a-si crea un profil

si a aplica instrumentul de analiza a situatiei organizationale
actuale, care masoard nivelul de dezvoltare al organizatiei pe 10
dimensiuni. Reprezentantii organizatiei pot apoi accesa biblioteca

de resurse, unde vor gdsi unelte practice pentru imbundtatirea
punctelor slabe, pentru oricare dintre cele 10 dimensiuni analizate.
Organizatiile selectate in cadrul programelor dedicate de dezvoltare
organizationald (cum ar fi Crestem ONG-uri #InStareDeBine, dar si
altele) vor beneficia in plus de consultanta din partea expertilor FDSC
n interpretarea rezultatelor analizei si in planificarea imbundatdtirilor.
De asemeneq, prin intermediul platformei, organizatiile inscrise in
programele de dezvoltare vor fi conectate cu persoane resursa ce le
vor oferi consultantd pe teme particulare.
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In ceea ce priveste colaborarea
directa cu organizatiile
neguvernamentale, in 2024 au
fost lansate doua initiative:

La inceputul anului 2024 a fost lansat un apel restrictionat pentru
organizatiile finantate in cadrulprogramului In Stare de Bine de a
se implica in procese de dezvoltare organizationald prin Crestem
ONG-uri In Stare de Bine. Astfel, FDSC a colaborat cu 7 organizatii
din diferite regiuni ale tarii (Bucuresti, lasi, Braila, Targu Mures) in cadrul
unui demers complex de dezvoltare organizationald, concentrat
pe mai multe componente esentiale. Acestea au inclus elaborarea
de planuri de stréngere de fonduri pentru donatori corporativi si
individuali, realizate alaturi de 3 dintre organizatii, precum si crearea si
implementarea unor strategii de comunicare dezvoltate in parteneriat
cu 4 dintre acestea. Totodatd, s-au desfdsurat activitati de planificare
strategicd cu 4 organizatii. Pentru a sprijini aceste initiative, FDSC a
beneficiat de expertiza a cinci specialisti in arii specifice de interventie.

@ La finalul anului 2024 a fost lansat un apel dedicat proceselor
de planificare strategica. Initiativa a pornit de la premisa ca un
proces complex de dezvoltare organizationald trebuie sa se bazeze
pe o viziune clard asupra directiei de crestere si un plan bine definit
pe termen mediu si lung. In acest context, a fost lansat un apel

pentru proiecte predefinite dedicate planificarii strategice, adresat
organizatiilor interesate sa aloce timp si resurse pentru dezvoltare
organizationald pe termen lung. Apelul a atras 82 de propuneri de
interventii, pentru un buget maxim de 20.000 lei per proiect. In prezent,
aceste propuneri se afld in etapa de evaluare. Din totalul acestora,
intre 5 si 7 proiecte vor fi selectate pentru implementare, proces

care va demara la inceputul anului 2025. Acest demers isi propune sa
sprijine organizatiile selectate in consolidarea capacitatii lor strategice
si operationale.



https://crestem.ong/ro

[ )
Activitéti de
comunicare a
programului

Conceptul editiei 6 a programului In Stare de Bine a plecat de la
ideea ca de multe ori percepem doar o parte din redlitate, ca si

cum am privi printr-un filtru partial opac. Observam situatii precum
dependenta de substante, dar rareori intelegem nevoile si povestile
din spatele acestor comportamente. ONG-urile, la réndul lor, adesea
generalizeazd cazurile pentru a le putea gestiona, din lipsa de resurse
sau din nevoia de eficientd, pierzdnd astfel nuantele individuale

ale fiecarei situatii. Astfel a fost pus in evidentd conceptul de
intersectionalitate pe de o parte ca agregator comun al proiectelor
finantate in 2023, dar siin cadrul campaniei de comunicare.
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Principalele proiecte de
comunicare din cadrul celei
de-a 6-a editii au inclus:
Press trip in Valea Jiului

Unul dintre proiectele finantate a fost vizitat in cadrul unui press trip, cu scopul de a oferi
profesionistilor din domeniul comunicarii atat contextul de implementare a proiectului, cat si
activitatile realizate n cadrul acestuia.

Cercetarea exploratorie asupra intersectionalitatii

Sociologii Claudia Petrescu si Ema Igndatoiu-Sora au realizat studiul ,Intersectionalitatea intre
concept si practicd - cum este inteles si implementat conceptul de intersectionalitate in randul
organizatiilor neguvernamentale romanesti”. Aceastd cercetare, desfasuratd in perioada
2023-2024, analizeazd modul cum sunt percepute nuantele si intersectionalitatea in societate
si de cdtre ONG-urile romanesti in 2023-2024, evidentiind importanta empatiei si intelegerii
profunde n abordarea problemelor sociale. Raportul final este disponibil online aici.

Evenimentul ,Cum vorbim despre consumul de droguri”

Pe 16 mai 2024, la Teatrul Apollo din Bucuresti, a avut loc un talk-show care a deschis discutiile
despre consumul de droguri in rdndul adolescentilor si tinerilor. Evenimentul, conectat la
tematica apelului ,In Stare s& Ajut”, a avut ca obiectiv prevenirea consumului problematic si a
reunit specialisti din diverse domenii, printre care:

® Catdlin Moise - YouTuber influent

® Dr. Mugur Ciumdgeanu - Psihoterapeut si lector universitar

® Dr. Marian Ursan - Fondator al Asociatiei Carusel

® Ramona Costescu - Psiholog si presedintd a Asociatiei ALIAT
® Aurelia Stanculescu - Director al CMBRAE

® Alexandra Miroslav - Coordonator de programe educationale in Fundatia Tineri
pentru Tineri

Evenimentul a avut un impact semnificativ asupra tinerilor, parintilor si specialistilor, fiind bine
primit de toate categoriile de participanti.

@ Campania Timp pentru Bine: In
parteneriat cu echipa Kaufland Romania, a fost
organizatd o vizita la un proiect al Fundatiei

Buckner din Tarndveni, finantat prin program.

Alte
activitati
si colaborari

@ Colaborare cu Radio Romania
Cultural: Tema apelului JIn Stare sa Ajut” a
fost promovatd in cadrul emisiunii Stiinta 360,
prin patru aparitii radio care au contribuit la
cresterea vizibilitatii programului.


https://instaredebine.ro/wp-content/uploads/2024/09/Intersectionalitatea-Intre-Concept-si-Practica-FINAL.pdf

iN STARE
DE BYNE

Pipgram pentri OMNG-ur!
sustinut de K ufland

In Stare de Bine, editia 2023-2024, s-a desfdsurat intr-un context marcat de provocdri majore:
continuarea razboiului din Ucraina, cresterea acceleratd a inflatiei siincheierea programului
de finantare Active Citizens Fund, Iasand in urmda incertitudini legate de viitorul sprijin pentru
ONG-uri.

In acest peisaj, sprijinul constant al Kaufland Romania a fost o resursd important pentru sectorul
neguvernamental, asigurénd stabilitate si continuitate. Apelul 3 - In Stare sa Ajut, dedicat
prevenirii consumului de droguri in réndul tinerilor; a generat un interes semnificativ, consolidat
de evenimentul “Cum vorbim despre consumul de droguri”, care a avut un impact remarcabil in
mediul online.

Tot datoritd sustinerii Kaufland, in 2023 am continuat sa sprijinim dezvoltarea capacitatii ONG-
urilor prin platforma Crestem ONG-uri, iar in noiembrie 2024 am lansat un nou minigrant pe
tema planificdrii strategice, oferind asociatiilor un instrument esential pentru sustenabilitate.

Aceasta colaborare este pentru noi un exemplu de bune practici, reflectand un model de
parteneriat valoros si sustenabil pentru sectorul neguvernamental. Apreciem deschiderea si
flexibilitatea Kaufland Romdénia in a sustine teme esentiale pentru societatea romdneascd,
adaptandu-se mereu nevoilor actuale.

IONUT SIBIAN

Director Executiv Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile
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by Kaufland

Programul Start ONG este cel mai simplificat
mecanism de finantare, dezvoltat de
Kaufland Romania si Asociatia Act for
Tomorrow, pentru a oferi sprijin financiar
ONG-urilor mici sau recent infiintate, din
intreaga tard, dar si institutiilor publice din
sfere precum educatia (gradinite, scoli) si cu
rol social (cantine publice, centrele pentru
persoane varstnice si copii).

Prinicipalul obiectiv al programului este

sustinereaq, prin finantari lunare a proiectelor

cu impact pozitiv in domeniile educatie,
mediu, sandtate, social si cultura.

Ca mecanism de desfasurare, proiectele
propuse pentru finantare trebuie nscrise

pe platforma www.startong.ro, incepand cu
data de 1 a fiecarei luni calendaristice, pe
durata a 10 luni. Evaluarea proiectelor inscrise
este realizata de cdtre Asociatia Act For
Tomorrow, in ordinea solicitdrilor primite pana
la epuizarea bugetului lunar, iar proiectele
neevaluate pot fiinscrise In competitie in
urmatoarele apeluri lunare.

Organizatiile pot aplica pentru unul dintre cele 3 praguri de finantare:
e pragul |, cu o valoare de pand la 1.000 de euro;
e pragul Il, cu o valoare cuprinsd intre 1.000 si 5.000 de euro;

e pragul lll, cu o valoare cuprinsa intre 5.000 si 10.000 de euro.

In 2023, Start ONG a sprijinit
financiar 98 de ONG-uri si 32
de institutii de invatamant,
care au derulat proiecte de
responsabilitate sociald in
domeniile educatie, mediu,
sandtate, social si cultura.



Datorita sprijinului financiar
oferit de Start ONG, au fost
posibile o serie de proiecte cu
impact pozitiv, printre care se
numMara:

Invinge cancerul - un proiect prin care s-au oferit consultatii
gratuite, (examen clinic, anamneza factorilor de risc si ecografie
mamard) si indrumari pentru autopalparea corectd a sanilor si
depistarea formatiunilor tumorale;

Album Mozart Pentru Nevazatorii Care Studiaza Muzica/ Si
Tu Poti Canta Acum la Chitara Clasica - proiecte prin care au fost
accesibilizate atat un album de partituri pentru nevazatori, care
cuprinde 10 dintre cele mai cunoscute sonate ale lui W. A. Mozart, cat
si volumul ,Metoda de chitard” de Maria Boeru si alte 3 albume;

Totul Pentru Inima ta - un proiect prin care s-a organizat o
campanie de preventie a bolilor cardiovasculare, in cadrul cdreia
participantii au beneficiat si de consultatii gratuite;

Trenurile seniorilor - un proiect prin care centre de zi dedicate
seniorilor activi, din Bucuresti, Galati si Brdila, au organizat competitii
de jocuri de societate si excursii;

Tintim spre varf - un proiect prin care copiii cu dizabilitati din
Ploiesti au avut parte de antrenamente, drumetii si activitati in aer
liber;

Micii Mesteri - proiect care s-a axat pe promovarea si
conservarea patrimoniului cultural romdnesc si a mestesugurilor
traditionale.

Toate proiectele finantate prin programul
Start ONG au ajuns la un numar de

de beneficiari directi, dintre care:

® 11.327 copii/elevi/tineri

® 3.669 copii/elevi apartindnd grupurilor defavorizate

@ 1.152 adulti/seniori apartinand grupurilor defavorizate

@179 adulti 35-55 ani
@ 153 seniori b6+
@ 566 cadre didactice




Organizatiile castigdtoare au
desfdsurat, in total, 1.206 de
activitati, cum ar fi:

@ Campanii de constientizare si prevenire a bolilor cardiovasculare,
sesiuni de formare, consultatii gratuite si indrumdri pentru
autopalparea corectd a sanilor si depistarea formatiunilor tumorale;

@ Evenimente de constientizare si incluziune sociala si sedinte de
consiliere psihologica si de terapie pentru tineri cu dizabilitati;

Activitati de informare si educare cu privire la igiena corporaldin
randul adolescentelor si femeilor;

&) Tabere outdoor si drumetii pentru tinerii din comunitatile rurale;

@ Ateliere mestesugdresti pentru promovarea si conservarea
patrimoniului cultural romanesc.

341

In plus, din finantarile acordate
prin program in 2023, s-au
realizat si urmdatoarele achizitii:

759 de pachete alimentare, rechizite, materiale igienico-sanitare si
mese calde;

@ 130 achizitii de echipamente digitale: laptop, imprimanta
multifunctionald si 3D, videoproiector, tabld magneticd, microscop
profesional, tabld interactiva, telefon mobil, camera video, scanner 3d,
robot programabil edison, smart tv cu hdmi, soundbar, monitor, sistem
pc, tabletd ipad, gopro, boxa portabilg, sistem de sonorizare aparat
foto, microscop digital;

@ 4925 de achizitii de: carti, mobilier scolar, materiale educationale,
aparaturd medicalg, ustensile gradinarit, instrumente muzicale,
container sald de curs, tractoras tuns iarbd, caiace, tocator resturi
vegetale, statie monitorizare a calitatii aerului.

Cele mai multe proiecte au
fost implementate in domeniul
educatie, unde s-au organizat
/8 de initiative comunitare,

cu un buget de 282.213 de
euro, prin care s-au desfasurat
ateliere, cursuri si activitatiin
aer liber si s-au achizitionat
instrumente digitale, cum

ar fi table magnetice si

smart, tablete, laptopuri,
videoproiectoare, sisteme audio,
dar si rechizite, mobilier scolar,
materiale educationale etc.




A |

b

Rezumatd in cifre, a V-a
editie a programului
Start ONG arata astfel:

o, 500.121 euro finantare acordatg;

0 130 de proiecte finantate in domeniile educatie,
mediu, sdnatate, social si culturd, desfasurate in 34 de judete
si in Bucuresti;

o, 130 de organizatii castigatoare ale programului;

e 1.295 de activitati derulate in cadrul proiectelor;

@ 17.046 de beneficiari directi, in special elevi, tineri si

copii proveniti din grupuri vulnerabile;

o, 252.834 de beneficiari indirecti.
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Z,

O altd componentd importantd a programului este cea de dezvoltare
organizationala. Start ONG nu oferd doar un mecanism de finantare,
ci si contexte prin care organizatiile neguvernamentale, institutiile de
invatamant si grupurile informale primesc instrumentele si resursele
necesare pentru a desfasura proiecte cu un impact pozitiv.

Editia 2023 ainregistrat un numar de 700 de proiecte inscrise si
a avut un buget total solicitat de 3.822.820 de euro, ceea ce
demonstreaza din nou cd sectorul neguvernamental are o nevoie
acuta de finantari (mai ales nerambursabile).

Tn 2023, au fost organizate
diverse evenimente, precum:

@ 10 webinarii de comunicare, care au adunat 130 de participanti
si care au inclus teme precum prezentarea ghidului de comunicare,
bazele utilizarii Facebook, bazele utilizarii Canva, idei pentru planul de
postari

3 evenimente Start ONG Talk

Rolul ONG-urilor in educatia nonformald: Idei si bune
practici din sectorul neguvernamental;

Comunitdti incluzive - Rolul vital al ONG-urilor in viata
persoanelor varstnice;

@ ONG-uri locale din domeniul sanatatii: Impartasirea
provocdrilor, solutiilor si bunelor practici in comunitatile noastre;

@ Interviuri castigatori Start ONG 2023

Prin #StartCommunity au fost publicate o serie de interviuri
cu echipele care implementeazd proiectele castigatoare din
programul Start ONG.

Aceste materiale au avut ca scop oferirea unei priviri in
backstage-ul unui ONG: ce presupune scrierea, depunerea
si implementarea unui proiect, cum a fost experienta Start
ONG, ce impact a avut proiectul si ce sfaturi pot oferi
castigatorii programului pentru cei care doresc sa aplice in
program.

Idei de proiecte pentru domeniile: Educatie Sdndtate
Mediu Social Cultura

Programul Start ONG a venit in sprijinul potentialilor
applicanti oferind, in 2023, idei de proiecte pentru domeniile
educatie, sandtate, mediu, social si cultura.
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