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Anna Katharina
Scheidereiter

Dragi prieteni,

Ne bucurdm sa va prezentdm
al treilea raport de investitii
comunitare al Kaufland
Romania.

2018 a fost un an al consolidarii
si al eficientizdrii pentru echipa
de CSR din Kaufland Romania.
Ne-am dorit s ajungem

la cat mai multi oameni

prin proiectele derulate si

CSR Manager
Kaufland Romania

am reusit sa atingem acest
obiectiv, depdsind 1 milion de
beneficiari - pentru prima
datd de cand am inceput sa
masurdm impactul investitiilor
noastre comunitare. Numarul
beneficiarilor este cu atat mai
important cu cat proiectele cu
care am ajuns la ei reprezintd
mai mult decat un ajutor
punctual: proiectele noastre

vizeazd educare si crestere

a accesului la resurse de
invatare, precum si schimbare
a atitudinilor fatd de societate
si protectia mediului sau

acces la activitati sportive
menite sd ducd la o mai buna
calitate a vietii. Astfel, simtim
cd implicarea comunitard a
Kaufland Romania are efect
pe termen lung si cd ceea ce
facem noi astdzi va forma
oamenii si societatea Romaniei
de maine.

De asemeneq, in 2018 am
investit predominant in cauze
si proiecte strategice, de mari
dimensiuni, care sd genereze
impact puternic, pe toate
nivelurile pe care implicarea
sociald le presupune: asupra
beneficiarilor, asupra ONG-
urilor partenere si asupra
mediului. Dorinta de a ne
concentra, aldturi de parteneri
comunitari strategici, in
proiecte care au forta sa
genereze schimbdri de atitudini
si efecte pe termen lung, a

dus si la schimbarea dinamicii
in ceea ce priveste numarul

de ONG-uri partenere si de
proiecte in care ne-am implicat.
Ne-am consolidat in acest fel

pilonii de investitii comunitare
pe care construim pentru a
putea mdsura cat mai bine,

pe termen mediu, impactul pe
care Kaufland Romania il are in
societate.

Din dorinta de a ajunge la cat
mai multe tipuri de beneficiari,
am lansat in 2018 primul
program de finantare aldturi
de un ONG care a selectat,
alaturi de noi, proiecte de
impact cu respectarea unei
metodologii bazate pe trei
piloni si pe bugete maximale
de finantare. “In stare de Bine”
a fost un succes atat pentru
noi, cat si pentru partenerii
nostri, si ne-a aratat inca

o datd impactul implicarii
comunitare de amploare.

Ne implicdm pentru a genera
schimbadrile pe care ne dorim
sd le vedem in jurul nostru si
pentru a crea mediul in care
cat mai multi dintre beneficiarii
nostri sa isi atingd potentialul.
Aici se afld cea mai importanta
unitate de masurd a activitatii
noastre: modul cum am reusit
sa facem, pentru beneficiarii

nostri, diferenta.

Katharina



1. INTRODUCERE

Kaufland este una din cele
mai mari companii de retail
din Europaq, cu peste 1.250 de
magazine in 7 tari.

In 2018, Kaufland Romania
a qjuns la un numar de
120 magazine, in 13 ani de

prezentd pe piata romdneasca.

Cresterea numarului de
magazine al Kaufland si
anvergura afacerii noastre
sunt direct proportionale cu
cresterea comunitatilor pe
care le impactam. Tocmai de
aceea amprenta implicarii
noastre sociale creste
constant.

Tn 2018, Kaufland Romania
a continuat sa investeascad
in proiecte ce au ca scop
dezvoltarea sustenabild

a comunitatilor pastrand
directiile de investitie:
educatie, protectia
mediului, proiecte sociale
sport&sdandtate si culturad.

Kaufland Romania a
continuat proiecte importante
incepute in 2017, dar a pornit
si multe proiecte noi, cu
impact semnificativ asupra
comunitatilor.

DESPRE RAPORT

Acesta este al treilea raport
de investitii comunitare al
Kaufland Romania. Raportul
analizeazad investitiile
comunitare ale companiei si
prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului 2018.

Toate datele folosite sunt

valabile pentru anul 2018,
de la 1ianuarie pdna la 31
decembrie. In unele cazuri au

fost prezentate si informatii
din anii anteriori, precum si
proiecte care vor continuain
anul 2019, pentru a evidentia
traseul Kaufland pe drumul
investitiilor in comunitate.

Raportul urmeaza
metodologia GRI, folosita
pentru raportul de
sustenabilitate al companiei
aferent anului 2018 si prezinta
proiectele de investitii conform

cu afilierea noastrd la Global
Compact. In elaborarea
chestionarului pentru
partenerii nostri am folosit

metodologii de specialitate
(SRS, GRI si LBG).

In plus fata de anii anteriori,
am analizat cu mai multa
atentie impactul pe care I-au
avut proiectele sustinute de
companie asupra beneficiarilor,
asupra asociatiilor partenere
si asupra mediului. Am fdacut
acest lucru pentru ca vrem

sd ajungem acolo unde este
intr-adevar nevoie de ajutor si
unde putem schimba in bine
lucrurile.

Relatiile solide se construiesc in
timp, de accea in acest raport
am subliniat colaborarea
continud cu asociatiile
partenere de-a lungul timpului.




PILONII CSR
Al KAUFLAND ROMANIA

Educatie

@ prevenirea abandonului scolar
@ sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitarii
accesului la educatie

@ dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificari, care imbogdtesc
programa scolard

@ programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor
(de ex. Educatie financiara)

Mediu

@ imbunatdtirea infrastructurii
n vederea utilizarii mijloacelor de
transport alternativ

@ refacerea zonelor verzi distruse
sau inexistente

@ combaterea dezastrelor naturale
(inundatii, alunecari de teren)

@ actiuni de ecologizare in scopul

constientizarii unui comportament
responsabil

Social

© dezvoltarea comunitatilor

© sustinerea si sprijinirea unor
grupuri vulnerabile

Sport&Sanatate

@ promovarea unui stil de viata
sanatos
@ sustinerea activitatilor sportive

@ mbunatdtirea conditiilor din
sistemul sanitar

@ senzibilizarea opiniei publice

Cultura

@ promovarea culturii si a artei
autohtone

@ sustinerea artistilor fara putere
financiard proprie

@ sprijinirea evenimentelor
culturale cu scop social/ caritabil
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2.INVESTITIA NOASTRA
COMUNITARA 2018
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£ asociatii m if proiecte m ¥ beneficiari

14,14 %

31,31%

.educotie ‘| .mediu m . social ‘| . sport&sdndtate m .culturd

(o]

Total investitii

2018 28.944.195 o
2017 20.903.711 lei (J
m 28.580.183 lei J

Total proiecte

2017 142 [ )

Total asociatii

2016 143 [ )

Total beneficiari

2018 1.236.669
2017 594.596 )
2016 805.225 ([ J

Investitie per beneficiar

2018 2470 @
2017 35,15 [J
2016 35,49 (J



HIGHLIGHTS

6.000

de copii au invatat
—y cum sd@ mandnce
sandatos

v

4.000

de copii au nvatat
despre institutiile statului

365.000

\-- de persoane
au facut curat
n toata tara

2.000

de persoane
au donat sdnge

75.000

de persoane
au participat la
Bucurie in miscare

@ 200/0/0;
b de persoane au
J alergat pe munte

1.000

de computere au
fost reconditionate
si donate scolilor

65.000
de kg de hartie
si carton au fost
colectate

15.000

de persoane au vazut
un film in aer liber

900

de persoane din
mediul rural au

BILET

o

|

8.000

de elevi au primit
%/ educatie ecologica

de muzicd clasica si

participat la concerte

spectacole de teatru

900

de persoane au primit
o scrisoare Tn mijloacele
de transport
in comun

fi‘/ 700

de persoane
au alergat pentru
Team Hospice

680
%

"

despre sdndtatea
orala

350

de persoane
au primit

tratament

stomatologic

330

de copii au participat
la Cupa Padurea Verde

250

de tineri au
dobdndit abilitati
digitale

de copii si tineri cu
deficiente de vedere
W au participat la un

de copii au invatat

2L festival de escalada

de masini 4x4
au distribuit
y cadouri de Crdciun

30

de tineri
artisti au primit
burse de studiu

8

case au fost
construite
n 5 zile

3

masini electrice
au fost donate

‘oY ()

1

record mondial a
fost stabilit la
Alba lulia

T
Vv

~
\



STAKEHOLDERI S1 AFILIERI

SUSTINEREA STAKEHOLDERILOR
STRATEGICI Al COMPANIEI

COMUNITATI LOCALE

4 Sprijin acordat comunitdtilor locale, proactiv
si reactiv
4 Asumarea rolului de agent al schimbérii si al
inovdrii sociale in comunitdtile in care compania
activeaza

4 Partener pentru societate

CLIENTI

™ Sustinerea sanatatii si sigurantei
consumatorilor prin mdsuri integrate

™ Sortimentatie aleasd in acord cu interesul
n crestere al clientilor pentru mancarea
sdndtoasd, evaluarea si etichetarea produselor

™ Cresterea atasamentului fata de brand

™ Diferentiere si imbundtdtire a imaginii

ANGAJATI

¢ Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat

#* Promovarea valorilor companiei

Integrarea angajatilor in deciziile strategice

s
¢ Dezvoltarea de abilitati si competente
4

Calitatea mediului de lucru




3.ABORDAREA
NOASTRA

STRATEGIA DE IMPLICARE
A KAUFLAND ROMANIA

COMITETUL CSR:

Include cate un reprezentant din

Toate proiectele de implicare n societate fiecare department al companiei;

desfdsurate de Kaufland Romania sunt
derulate de ONG-uri partenere. ONG-
urile partenere propun actiuni, programe

Se reuneste o datd la trei sGptdmani;

Are membri numiti direct de cdtre

conducerea companiei;
si proiecte pe baza unei analize cerute de

Include membri al cdror interes
pentru zona CSR este deja
demonstrat.

companie, care sd explice impactul asupra
stakeholderilor si beneficiarii proiectului.
La sfarsitul perioadei de desfdsurare a
proiectului, partenerii revin cu un raport in
care descriu situatia de nainte si de dupd

ROLUL COMITETULUI CSR:

implicarea Kaufland, precum si rezultatele

18

concrete obtinute.

ORGANIZARE SI
ELIGIBILITATE

Tn 2016, am dezvoltat, implementat si
lansat un proces pentru imbundtdtirea
modului in care analizdm si evaluam
aplicatiile de sponsorizare; am fdcut
acest lucru pentru cd ne dorim sa fim
transparenti in luarea deciziilor cu privire
la proiectele pe care le sustinem sin
acelasi timp sd implicdm in acest proces
cat mai multi colegi din companie. Un
rezultat esential al acestui mecanism a
fost dezvoltarea comitetului de CSR.

74

Revizuieste strategia de CSR care
este transmisd de la grupul Kaufland
si, in acord cu aceastq, stabileste
directiile de implementare;

Comitetul CSR are rolul de a
discuta si de a analiza propunerile
de proiecte, folosind criterii clare
pentru a evalua zone de interes, iar
propunerile sunt supuse la vot;

In a doua fazd, proiectul si ONG-ul
sunt verificate pentru conformitate
legald, conform cu legislatia in
vigoare privind sponsorizdrile;
Directorul general al companiei are
drept de veto pentru fiecare decizie;

Pentru fiecare proiect care depdseste
suma de 1 milion de lei, este necesard
si aprobarea boardului, cdruia 7 va fi
prezentat proiectul.




4.PROIECTELE
NOASTRE

Strategia noastrd de investitie comunitara

s-a bazat si in 2018 pe cei cinci piloni CSR ai

companiei: educatie, mediu, proiecte sociale,

sport & sandtate, cultura.

Pentru cd ne-am concentrat atentia pe sprijinirea proiectelor care sa aibd un impact
asupra unui numar cat mai mare de persoane si pentru cd am eficientizat procesul de
alocare a fondurilor, investitia noastrd comunitard din 2018 a avut ca rezultat cel mai
mare numdr de beneficiari din toatd perioada in care am evaluat efectul investitiilor
nostre asupra societatii, desi numarul de proiecte si asociatii partenere a fost mai mic.

Pentru a ne asigura de transparenta informatiilor, datele prezentate in acest raport au
fost colectate in urma raspunsurilor la un chestionar adresat fiecarei asociatii.

Acolo unde nu am reusit s@ obtinem rdspunsurile, sunt prezentate informatii referitoare
la activitatile desfasurate in cadrul proiectelor, nu si impactul pe care acestea le-au
avut asupra beneficiarilor, asupra mediului sau asupra asociatiei.

® EDUCATIE

¢ MEDIU

® SOCIAL

® SPORT&SANATATE
¢ CULTURA

21



EDUCATIE

£ | 12 asociatii
iF | 15 proiecte
¥ | 35.260 beneficiari

Asociatia Tleven

Creatori de viitor: Incubator

Creatori de viitor: Campions United

Cel mai mare 100

Asociatia Amicus

Ordselul Copiilor

Asociatia Antiquitas

ArheoSchool Capidava

Asociatia Ateliere Fara Frontiere

Dam click pe Romanial

Asociatia Calatoria Divortului

Campanie de distribuire a Ghidului de
Parenting dupd Divort

Asociatia Curtea Veche

Narativ - Festival de lectura pentru
copii

Asociatia Green Revolution

Green Bee

Asociatia Pro Magna

Scoala de Vard Antreprenoriat si
Limba Germana

Asociatia Tineri pentru Educatie
si Societate (TES)

Upgrader Youth 2.1

Asociatia Untold

Bac de 10

Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”

Scoala Hospice

Fundatia The Duke of Edinburgh's

International Award Romania

Programul Award

Donatie calculatoare - Colegiul National Mihai Viteazu Ploiesti, Scoala

Generald Nicolae lorga Ploiesti

£ | 6 asociatii
i | 8 proiecte
¥ | 600.050 beneficiari

Asociatia Green Revolution

[-Velo 2.0 Urban

Asociatia Institutul de Cercetare in
Permaculturd din Romania

Gradinescu

Asociatia Parcul Natural Vacdresti

Biciclesti in Vacaresti

Asociatia Star Education

EcoFrecventa

Asociatia Viitorul in Zori

Let's Get Green

Ziua de Curdatenie Nationald

ViitorPlus - asociatia pentru
dezvoltare durabild

Recicleta

Donatie masini electrice - Fundatia Hospice “Casa Sperantei”,
Asociatia Responsible Business, Asociatia MagiCAMP



SOCIAL

£ | 20 asociatii
if | 33 proiecte
W | 23769 beneficiari

Asociatia “Sfantul Nicolae si Sfantul
Efrem cel Nou”

De Craciun, pentru cei aflati in
suferinta

Asociatia Habitat for Humanity
Romania

Big Build 2018

Campanie pentru ajutorarea victimelor
inundatiilor din iunie 2018

Asociatia Sansa Ta

O sansa calda

Cupa ,Sansa Ta”

Tabara din viata Ta

Z&mbetul din cutie

Big Build - eveniment de strangere de
fonduri siinscrieri de voluntari

Asociatia Sperantd pentru Copii

Sa invatdm

Asociatia Touched Romania

Clubul Adolescentilor

Asociatia Impreund Pentru Voi

Vreau sa fiu educat!

Asociatia Viata si Luming

Impreund pentru copii

Asociatia Internationald a Femeilor
din Bucuresti

IWA Charity Christmas Bazaar

Fundatia Centrul Parteneriat Pentru
Egalitate

Painea este dar

Asociatia MagiCAMP

MagicHOME Fundeni

Fundatia de Sprijin Comunitar

Adoptd un liceean

Asociatia pentru Handicapati
Psihici Caras-Severin

Ajutorul lui Mos Craciun

Fundatia Filantropicd Metropolis

Dreptul copiilor defavorizati la o viata
normald

Asociatia Reality Check

Umanitara de Paste

Fiecare copil in Scoala si in Gradinita

Prima data la mare

Fundatia PACT

Dezvoltarea antreprenoriatului social
ca alternativa pentru bundstarea
comunitdtilor locale

Crosul pentru Educatie

Hope and Homes for Children

Constructia a 3 Case de Tip Familial si
a unui centru de tranzit

Umanitara de Crdciun

Prevenirea separdarii copilului de familie

Asociatia Somaro

Magazinul social Somaro Sibiu

Organizatia Salvati Copiii

Educatie pentru toti copiii

Asociatia SOS Satele Copiilor
Romania

Crestem Oameni Mari

Organizatia Suedeza pentru Ajutor
Umanitar Individual

Tabara de varda la munte



SPORT &
SANATATE

£ | 18 asociatii
i | 24 proiecte
¥ | 152.390 beneficiari

Asociatia Tleven

Bucurie Tn Miscare

Bucurie 1n Miscare Mamaia Nord

Asociatia Centrul de Autism Marea
Neagra

Alerg 24 h Autism Marea Neagrd

Asociatia Untold

The Blood Network

Clubul de turism si alpinism Ciucas

Ciucas X3

Asociatia Cu Bicicleta Departe

Pedalam pentru Romania

Asociatia de Pdarinti a Scolii
gimnaziale Dr. loan Mihalyi

Constructie sald de sport

Fundatia Haven Speranta

Stimulare si integrare senzoriald pentru
copiii cu deficiente

Asociatia New Odyssey

Tabdra de vard

Asociatia Orasul Meu Culorile Mele

Ce mé@ncam?

Asociatia pentru Responsabilitate
Sociald Plan B

Akadamia Kinderland

Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”

Team Hospice la Bucharest
International Half Maraton 2018

Centrul socio-medical HOSPICE

Team Hospice la Raiffeisen Bank
Bucharest Marathon 2018

Asociatia Praxis luris

Cupa Edu

Fundatia Inovatii Sociale Regina
Maria

Sanse la o noud viata

Asociatia Simte Romaneste

#CancelCancer

Asociatia SportGuru

Timisoara 21K

Organizatia Salvati Copiii

Primul zambet

Alegerissanatoase

Asociatia Sportivd Rugby Club
Antonio Junior

Cupa Rugby Under 15

Sport a la lasi

Palas Streetball Challenge



& | 17 asociatii
if | 21 proiecte
¥ | 360.200 beneficiari

Asociatia Arta nu musca

CULTURA

Scrisori cdlatoare in mijloace de
transport

Vederi de la Untold

Asociatia Cinemobilul

Ora de film

Asociatia Untold

SOS Cazino

Caravana Cinemobilul

Asociatia Culturald Arkadia

Arkadia ShortFest

Fundatia Filderman

Culorile Unirii Noastre

Femeia, al cincilea anotimp

Asociatia de Dezvoltare a Filmului
Romdnesc

Fiesta del Cine

Fundatia Hospice ,Casa Sperantei”

Concert caritabil

.Roaring 20s” Edelweiss Dinner

Asociatia Falticeni Cultural

Festivalul International de Teatru
pentru Tineret ,Gr. V. Birlic”

Fundatia Principesa Margareta a
Romaniei

Tinere Talente

Asociatia Film si Cultura Urbanda

Concert Extraordinar Centenar

Asociatia Green Hours

AFTER HOP - "Crud”

Asociatia Lupii Liberi

Festivalul ,Lupii liberi”

Asociatia One World Romania

Festival One World Romania

Asociatia pentru muzicd, arta si
culturd

Suflet in culori

Asociatia pentru Responsabilitate
Sociald Plan B

Portret de roman

Asociatia Romanii Care Se Ajutd

<

Caravana cinematograficad “Coborédm

la prima”

Fundatia The Duke of Edinburgh's
[nternational Award Romania

Carte de bucate



FUNDATIA HOSPICE ,,CASA SPERANTEI"

[ ] L] [ ] L]
viziune & misiune
Viziunea Fundatiei Hospice
,Casa Sperantei“este ca, in Romania, toti pacientii cu boli incurabile sa beneficieze

de servicii adecvate de ingrijire paliativd, la momentul potrivit, pentru a trdi cu
demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

Necesar de finantare c
al asociatiei in 2018: 17251000 LeL

e 218%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1 / Scoala Hospice

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare in produse 1. Tmbunatatirea competentelor personale
Tmbundtdatirea calitdtii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundatatire

CUM A BENEFICIAT A generat o transformare

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbunatatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Actiuni directe de protejare a mediului

30

J
« proiect exemplu

Scoala Hospice

Scoala HOSPICE urmdreste reducerea riscului de abandon scolar 1 Ui
cu care se confruntd copiii pacienti, dar si cei din familii ai caror _4/\/\
membri suferd de boli incurabile sau care au decedat din cauza &
unor asemenea afectiuni. Acesti copii sunt marcati de traume

profunde ce le afecteazd activitatea educationald si genereazd
dificultati care, neadresate in mod corespunzator, se pot agrava

afect@ndu-le iremediabil viitorul si calitatea vietii.

Proiectul urmdreste crearea unui model integrat de interventie
asupra copiilor cu dificultati de invatare, de formare a
apartinatorilor acestora (pentru a monitoriza si mentine
progresele), de implicare a scolilor din care provin copiii in
sprijinirea acestora prin adaptarea activitatilor educationale n
functie de cerintele educationale speciale ale copiilor.

@ Interventia psihoeducationald si logopedica in Scoala HOSPICE cuprinde
urmdtoarele servicii integrate:
e Evaluare psihoeducationald si logopedicg;
e Interventie psihoeducationald individualizatd (curriculum adaptat, PEl pe toate
ariile dezvoltdrii-cognitiv, psihomotric, emotional, autogospodadrire, socializare);

» Interventie logopedicg;

e Evitarea abandonului scolar prin diminuarea dificultatilor / tulburdrilor de invatare;

» Consiliere psihoeducationald si psinoterapie n perioada pre / post doliy;

 Consilierea si implicarea familiei in educatia propriilor copii.

Scoala face parte din sectia de pediatrie
cu servicii integrate a Centrului de
ngrijire paliativd din Bucuresti, inaugurat
n 2016 cu sprijinul Kaufland Romania.
Sectia este compusd dintr-o unitate cu o
capacitate de 8 paturi, un centru de zi, un
cabinet de consultatii, o sald de stimulare
multisenzoriald, un cabinet de explordari
functionale, sala de kinetoterapie,

Scoala HOSPICE, in care activitatile
educationale sunt concepute
individualizat pentru cresterea

autonomiei personale si a stimei de sine,
include si o echipa de ingrijire la domiciliu
siin spitalele partenere.

Tn 2018, proiectul a avut urmdtoarele
rezultate: 50 copii beneficiari, 310
interventii educationale, 35 sesiuni
kinetoterapie, 62 sesiuni consiliere
psiho-emotionald. 11 studenti de la
Universitatea Bucuresti, Facultatea de
Psihologie si Stiintele Educatiei au derulat
stagii practice in cadrul Scolii HOSPICE
Bucuresti.
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ASOCIATIA
INSTITUTUL DE CERCETARE iN

PERMACULTURA DIN ROMANIA

[ ] [ ] [ ] [ ]
viziune & misiune
Viziunea asociatiei este o retea de oameni, initiative, proiecte si centre

demonstrative ce studiazd, practicd, cerceteaza activ si promoveazd
permacultura in Romania.

Misiunea asociatiei este de a sustine activ practica permaculturii in Romania
pe planurile social, economic si de mediu inconjurator prin cercetare, educatie,
comunicare, implementare initiative si centre demonstrative de permaculturg,
conectare cu institutii nationale si internationale.

Necesar de finantare o .
al asociatiei in 2018: 13 Im[/ leL
din care: 94’6%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte

sustinute de

Kaufland Romania
in 2018: 1/ Gradinescu

mediu

e proiect exemplu

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Sponsorizare n bani

1. Schimbarea atitudinii/comportamentului

2. S-a stabilit o legaturd

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

CUM AM PROTEJAT

MEDIUL TNCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

GRADINESCU 2018 a presupus mentenanta celor 7 gradini urbane
si 8 modele de grddini urbane create de Gradinescu in 2017 n
Capitald: gradini pe acoperisurile si terasele cladirilor, peisaje
comestibile, gradini cu sisteme hidroponice, gradini comunitare, o
serd urbang, gradini in curtea scolii, Livada urband de tip “Food
Forest”.

Proiectul a vizat in acest an cresterea implicdrii comunitdtii in
organizarea si mentenanta gradinii, organizandu-se 34 de mari
ateliere, alte prezentari si discutii la care au participat peste 1000 de @
adulti, membri ai gradinilor comunitare si voluntari.

Au fost organizate o serie de ateliere educationale pentru copii,
desfasurate in locatiile Gradinescu sau in scolile din Bucuresti la care
au participat peste 800 de copiii.

Extinderea Gradinescu in anul 2018 a presupus dezvoltarea a

3 noi gradini pentru care s-a realizat proiectarea, amenajareaq,
mentenanta si activarea comunitdtii prin workshopuri si evenimente.
Gradinile au fost realizate in Bucuresti (Scoala Gimnaziala nr. 136 si
Ambasada Sustenabilitatii din Romania) siin Alba lulia.
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Actiunile din 2018 au adus, prin impactul proiectului Gradinescuy,
contributii importante n ce priveste schimbarea mentalitatii,
cresterea gradului de incredere si dezvoltarea abilitatilor
locuitorului din mediul urban de a-si cultiva propria hrana, cat
si in experimentarea dezvoltdrii unor gradini urbane roditoare
folosind metode inovative si prietenoase cu natura (eco-
bio-permaculturad), dezvoltate in parcarile, in spatele sau pe
acoperisurile magazinelor Kaufland, in spatii publice sau in
curtea scolilor.

Beneficiari directi: 400 copii, 700 adulti.

Beneficiari indirecti: peste 5000 de persoane.

Proiectul Gradinescu, dezvoltat impreund cu Kaufland

Romania, a pus Romania pe harta Europeand de initiative

urbane sustenabile. Ne bucurd initiativa Kaufland de a

sprijini dezvoltarea de noi gradini urbane in Bucuresti siin

targ, precum si grija fatd de sustenabilitatea proiectului

pe termen lung, pand la dezvoltarea de comunitdti

reziliente si responsabile fatd de mediul inconjurdtor si

fatd de semeni.

Comunicarea agild si fructuoasad cu departmentul CSR a creat un cadru
suportiv pentru echipa Gradinescu si pentru dezvoltarea proiectului.
Consideram colaborarea cu Kaufland Romania un model viabil de colaborare
ONG - mediul privat.

IONUT BADICA

Presedintele Asociatiei
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viziune & misiune
Viziunea Asociatiei Habitat for Humanity Romania este o lume
n care toti oamenii au posibilitatea sa locuiasca decent.

Necesar de finantare . .
al asociatiei in 2018: 9, 8 md«. [eL
din care: 14%

sustinut de Kaufland Romania

Numar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018: 3/ BIG BUILD 2018
/ Campanie pentru agjutorarea victimelor
inundatiilor din iunie 2018
/ BIG BUILD 2018 - strangere de fonduri

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

S ) n bani 1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
onsorizare n bani "
P 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului

Participarea voluntard a angajatilor Kaufland 1 irnlbumEistimae collis viet

Romania la desfasurarea proiectului
2. A generat o transformare

CUM A BENEFICIAT
ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului CUM AM PROTEJAT

MEDIUL INCONJURATOR?
impactul asupra mediului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Nu este cazul

social

« proiect exemplu

B16 BUILD 2018

In fiecare an, Habitat for Humanity Romania organizeaza BIG
BUILD, un eveniment de construire accelerata si voluntariat, in
care ridicd un numdr mare de locuinte in doar 5 zile. Evenimentul
incepe n prima luni a lunii octombrie, de Ziua Mondiald a Locuirii.
Habitat for Humanity Romania a construit intre 1-5 octombrie
2018, 10 case in 5 zile, in cadrul BIG BUILD, in Cumpdna, judetul
Constanta, cu agjutorul a peste 300 de voluntari. Beneficiarii
proiectului sunt 10 familii cu venituri reduse din Cumpdna.

Cele 10 locuinte au fost construite n sistem duplex si au trei
camere - sufragerie, doud dormitoare, baie, bucdtdrie si un
spatiu exterior. Ele sunt amplasate 1angd Campusul Scolar din
Cumpana, aldturi de alte 16 case in diferite stadii de constructie
pe care Habitat for Humanity le ridicd in comunitate. Terenul
pe care sunt construite casele a fost oferit de Primaria Comunei
Cumpana.

Evenimentul de constructie a fost BENEFICIARI INDIRECTI:

precedat de Housing Forum, conferinta © 300 de voluntari care muncesc pe

de advocacy pe tema locuirii sociale in santier aldturi de familile beneficiare.

Romania. Housing Forum a avut loc la Dintre acestia, 100 sunt anggjati

Bucuresti, in luna septembrie 2018 si a Kaufland Romaénia, care au ales sa Tsi

reunit specialisti, reprezentanti ai mediului dedice timpul si sa se implice in acest

public, al celui privat si ai societdtii civile. proiect, pentru a da o mana de ajutor

Scopul BIG BUILD este construirea unui
numar mare de case in 5 zile si expunerea
problemelor de locuire precard in © Aproximativ 500.000 de oameni
Romania. care afld despre nevoia de locuire

primele lor locuinte decente.

din Romania in urma informdrilor de
presd cu ocazia BIG BUILD 2018, care
sprijind misiunea organizatiei sau

BENEFICIARI DIRECTI:

© 10 familii (25 de parinti si copii),
care locuiesc n casele construite n
cadrul evenimentului de constructie

o : de advocacy.
acceleratd si voluntariat. 4

celor 10 familii din comunitate sa ridice

beneficiaza de rezultatele activitatilor
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viziune & misiune

Viziunea organizatiei este o lume in care fiecarui copil i este
respectat dreptul la viatg, protectie, dezvoltare si participare.

Necesar de finantare o .
al asociatiei in 2018: 6,5 nuL teL

din care: 8’6%

sustinut de Kaufland Romania

Numadar de proiecte
sustinute de
Kaufland Romania
in 2018:

FORMA
CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

folosit pen
e Social si Sport & Sandatate.

I dezvoltarea

2/ Primul zémbet
/ Alegeri sandtoase

IMPACTUL ASUPRA
BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului
2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
1. Tmbunatatirea competentelor personale
Imbunatdatirea calitatii vietii
2. S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Nu este cazul

sport & sanatate

e proiect exemplu

Organizatia Salvati Copiii, in colaborare cu Kaufland Romania, ]
a lansat proiectul Primul Zéambet, prin care a oferit mamelor A
din intreaga tard sprijin incd din primele clipe de viatd ale i

nou-ndascutului.

Astfel, 30 de maternitdti din Romania au
primit cutii complete cu lucruri necesare
bebelusilor, esentiale pentru primele
sdptdmani de viatd - si care pot insemna
un sprijin major pentru parintii din
comunitdati vulnerabile. Proiectul a venit in
beneficiul a 3000 de proaspete mdmici.

Cutiile au continut produse care se gdsesc
exclusiv in magazinele Kaufland: haine
pentru copii din colectia Kuniboo, produse
de igiend si ingrijire din gama bevola®
baby, concepute special pentru pielea
sensibild a celor mici (sampon delicat, ulei
de ingrijire si servetele umede), scutece
K-Classic, brosuri cu informatii utile

din partea Salvati Copiii si alte lucruri

necesare bebelusilor.

Proiectul cutiilor Primul Zambet are la
baza conceptul cutiei finlandeze (The
Finnish Box), oferitd de guvernul Finlandei
tuturor mamelor nsdrcinate in ultimul
trimestru si care contine diverse lucruri
necesare primelor zile din viata nou-

ndascutului.

Primii cinci ani de viatd sunt esentiali

n construirea unei relatii emotionale
sdndtoase intre pdrinti si copil, iar
pentru asta mama trebuie qjutatd sa isi
ingrijeascd nou-ndscutul, sa i fie alaturi,
sd Ti dedice timp de calitate, avand la
dispozitie lucrurile necesare.

Acestd campanie este ganditd a fi
inceputul unei bune practici in Romania,
care sd ajute mamele n noul lor rol si

sd le ofere informatii utile legate de
importanta controalelor medicale si

nou model de informare se adaugd
eforturilor anterioare ale Organizatiei
Salvati Copiii de implicare in reducerea
mortalitdtii infantile prin dezvoltarea de
programe suport pentru mame si copii si
prin dotarea maternitdtilor si sectiilor de
nou-ndscuti cu echipamente medicale

performante.
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ASOCIATIA CINEMOBILUL

0)

viziune & misiune
Viziunea asociatiei este aceea de a duce filmul in aer liber in

toate orasele din Romania, cu scopul de a bucura si a transmite
mesajele filmelor in randul cdtor mai multe persoane.

et weeciatioim2oie;, 140.000 lei
din care: 80%

sustinut de Kaufland Romania

Numdr de proiecte
sustinute de
Kaufland Romdnia
in 2018: 2/ Caravana Cinemobilul
/ Ora de film

FORMA IMPACTUL ASUPRA
CONTRIBUTIEI BENEFICIARILOR

1.CE S-A SCHIMBAT? tipul impactului

Sponsorizare in bani 2.CUM S-A SCHIMBAT? profunzimea impactului
Participarea voluntara a angajatilor Kaufland

Romania la desfasurarea proiectului

1. Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtatirea calitatii vietii

2. S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatatire

CUM A BENEFICIAT

ASOCIATIA PARTENERA?
impactul asupra ONG-ului

Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare de persoane
Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau voluntari

CUM AM PROTEJAT
MEDIUL INCONJURATOR?

impactul asupra mediului

Educatie pentru mediu

cultura

 proiect exemplu

Caravana Cinemobilul

& Orade f uUm =
|

Cinemobilul este cea mai accesibila si creativa caravand de film din Romania. Totul a

pornit de la un vis de a aduce experienta unui cinematograf persoanelor din cele mai
izolate zone ale tarii, in special copiilor care nu au mai avut ocazia de a vedea un film
pe ecran mare.

Peste 15.000 de spectatori din toatd tara au participat la cele 78 de proiectii
Cinemobilul cu intrare liberd. Publicul s-a bucurat de productii cinematografice lansate
n ultimii 2 ani, unele premiate international, variate ca genuri artistice: de la film de
aventura ("Odiseea" / "L'odyssée"), la film de animatie ("Testoasa rosie" / "La tortue
rouge", "Berzele" / "Storks") sau documentar ("Roménia neimblanzita").

Pe harta caravanei Cinemobilul 2018 s-au aflat sate si orase din 20 de judete: Cluj,

Bihor, Satu-Mare, Maramures, Bistrita-Ndasaud, Timis, Caras-Severin, Hunedoara, Albg,
Mures, Sibiu, Suceava, Botosani, Bacau, Galati, Buzauy, lifov, Gorj, Valcea si Tulcea. Pentru
majoritatea spectatorilor, proiectiile Cinemobilul au fost prima ocazie de a vedea un
film pe ecran mare, in aer liber. 500 de oameni au participat, in medie, la proiectiile

din orage, iar unele evenimente au atras peste 1000 de spectatori (Tulceq, Sighetu
Marmatiei, Bistrita).

Tn cadrul caravanei, Cinemobilul a lansat si un program de educatie cinematografica
pentru elevii din mediul rural: "Ora de Film". Pentru elevii de la 29 de scoli din targ,
proiectiile Cinemobilul din clasd au fost prima oard cand au vizionat un film. n
parteneriat cu Festivalul International de Film Transilvania (TIFF), a fost proiectat filmul
documentar "Romania Neimblanzitd" la aproape 800 de copii din satele aflate in
proximitatea Clujului, la doar cateva sdptdmani de la lansarea oficiald in cinematografe.
Documentarul "Romania Neimblanzitd" a ajuns si la peste 1000 de copiii din satele
aflate in vecindtatea orasului Tulcea si la elevii din 10 scoli tulcene n colaborare cu

Festivalul International de Film despre Oameni si Mediu (Pelicam).

Colaborarea cu Kaufland Romania a fost foarte

frumoasg, eficientd si promptd, de pe urma cdreia toti cei

implicati au avut de castigat.

ALEXANDRU TUDOR BACIU

Presedinte
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IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

Tn aprilie 2018 Kaufland Romania a lansat
“In stare de bine”, unul dintre cele mai
mari programe de finantare privatd, ce a
oferit granturi nerambursabile, in valoare
totald de 1 milion de euro, organizatiilor
neguvernamentale din Romania, pe
parcursul anului 2018.

Programul sustinut de Kaufland Romania
a fost implementat de Fundatia

pentru Dezvoltarea Societatii Civile si

a presupun dezvoltarea de proiecte de
cdtre organizatii neguvernamentale in
beneficiul comunitatilor din Romania.

Programul a sprijinit activitatea
ONG-urilor prin activitati de crestere a

capacitatii organizationale si a colabordarii

dintre acestea. “In stare de bine” a
urmarit astfel cresterea impactului si
sustenabilitdtii actiunilor asociatiilor si
fundatiilor, in beneficiul comunitatilor in
care acestea isi desfdsoard activitatea.

Obiectivul programului a fost
Tmbundtatirea calitatii vietii locuitorilor
din comunitatile rurale si urbane, prin

sprijinirea initiativelor culturale, sportive si
a activitdtilor de promovare a unui stil de
viata sanatos.

Abordarea programului a avut la baza
trei directii complementare:

1. Finantare pentru proiecte derulate de
ONG-uriin domeniile culturd, sport si
viata sandtoasa.

2. Sprijin pentru dezvoltarea capacitatii
organizatiilor in domenii precum
comunicare, management de proiect,
management financiar, scriere de
proiecte, dezvoltare organizationald, etc.

3. Dezvoltarea comunitatii ONG-urilor
sprijinite de Kaufland - un spatiu

de interactiune, inspiratie, invatare
reciprocd si schimb de bune practici
ntre organizatiile care au beneficiat
sau beneficiaza de sprijinul Kaufland
Romania.

Tn 2018, proiectele au fost derulate in
30 de judete si au implicat in mod activ
peste 53.000 de beneficiari directi (in
special copii si tineri) si peste 100.000

de beneficiari indirecti. Ca prioritate speciald, zona rurald a fost una dintre cele
mai importante caracteristici ale programului, 46% din totalul proiectelor finantate
adres@ndu-se comunitatilor si beneficiarilor din mediul rural.

Programul a fost unul adaptat organizatiilor neguvernamentale mici si mijlocii, oferindu-
le, pe langd finantare, consultantd pentru derularea activitatilor din proiecte, precum si

sprijin pentru dezvoltarea capacitdtii organizationale:

© 6 sesiuni de promovare a programului
si informare privind modalitatea de aplicare (din care 5 cu transmisiune live pe
Facebook), cu 89 participanti offline si 20.936 online;

© 6 workshopuri pentru ONG-uri

(pe temele comunicare, sport, dezvoltare organizationald, raportare si aspecte de
management tehnic si financiar al proiectelor, hackathon de scriere de proiecte pe
tematica drepturilor femeii), cu participarea a peste 130 de persoane din 65 ONG-uri in
total;

Suma maximd a finantdrii acordate pentru un proiect individual a fost de aproximativ
50.000 euro (235.000 lei).

Au existat trei apeluri de proiecte n aprilie, iunie si august 2018.

In total, 26 de proiecte au fost finantate in cadrul programului.

Apreciem foarte mult parteneriatul pe care 1l avem cu
Kaufland Romania, un parteneriat in adevaratul sens

al cuvantului. Compania este atentd la provocadrile si
realitdtile cu care se confrunta sectorul neguvernamental
romdnesc si are capacitatea de a intelege si a interveni
concret, eficient si sustenabil pentru a-l sustine. Echipa
Kaufland cu care lucram este una profesionistd, cu o
viziune pe termen lung, ancoratd insd in realitatile zilnice.
Este, in acelasi timp, umanad si apropiatd de organizatii,
ceea ce ne bucurd si ne aratd cd mediul privat si in
special Kaufland Romania este implicat in comunitate

si o face nu doar la nivel declarativ, ci zi de zi, fdcand
diferenta.

IONUT SIBIAN
Director Executiv
Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile
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26

proiecte finantate
(46% din proiecte cu actiuni Tn mediul
rural)

peste

53.000

beneficiari directi
n principal copii si tineri

peste

100.000

de beneficiari indirecti

1.000

evenimente organizate
(conferinte de presd, expozitii,
concerte, evenimente sportive,
workshop-uri,
sesiuni de informare)

©

54.270

de ore lucrate

¢

30

de judete

n care s-au derulat activitati

reach online de peste

1.600.000

de persoane

peste 100.000
aparitii in presa
(online si offline)



IN STARE

CULTURA

SPORT

Asociatia Centrul Cultural
al Romilor O Del Amenca

Sportul ne aduce impreund

Asociatia Club Sportiv Climb Again

Cupa Nationald de Boulder Climb
Again

Asociatia Club Sportiv Velocitas

Cupa Padurea Verde

Asociatia Clubul Sportiv
Sport Promotion

From the streets to the Olympics

Asociatia Clubul Sportiv
Tandem Arena

Tandem BikeFland

Asociatia FDP -
Protagonisti in educatie

S OININNONY

Asociatia Centrul Multimedia
Teatru Fix

Re-GENERATOR Micro-festival de arte
performative

VIATA SANATOASA

Asociatia Better Chance

Caravana Pasta si Periuta

Asociatia Culturd’n surd

Cultura’n surd - Teatru pe soseaua de
centurd

Asociatia EasyEco

Centrul de bine
(SANO POP-up Ferentari)

Asociatia Culturald Haiin Sat

Hai in sat la Operd

Asociatia Lindenfeld

Ajungem Mari si Sanatosi

Asociatia Eurolife

Brancusi360

Asociatia FAPTE

Classic Unlimited 2018

Asociatia Moara de hartie

Comunitdtile din Campia Romana
(re)descoperd mestesugurile

Asociatia Merci Charity Boutique

Educatie si preventie pentru sanatatea
orald a copiilor din medii defavorizate
prin Zana Merciluta

- cabinet stomatologic mobil

Asociatia Next Move

Bilet spre Adolescentd

Asociatia Noi Re-Cream

TM&CJ Design Days

Asociatia PunctArt

Muzeul Memoriei: exPO

Asociatia PAVEL

O comunitate sanatoasq,
un viitor sanatos!

Centrul Roman pentru Educatie
Artistica si Sociald - CREAS

Pinocchio merge la scoald!

Asociatia pentru Libertate si
Egalitate de Gen - ALEG.

Festivalul egalitatii de gen

Asociatia SOS Satele Copiilor

Copii sandtosi pentru o comunitate
sandtoasa!

Centrul de Dezvoltare Curriculard si
Studii de Gen: FILIA

Actiondm pentru sdndtatea si
siguranta femeilor!

Fundatia de Sprijin Comunitar
Bacdu

Tineri educati = viitor sanatos!

Fundatia Tineri pentru Tineri

Pentru fete si baieti
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