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Introducere

Kaufland Romaénia face parte din
reteaua de magazine europeand
Kaufland, cu sediul in Germania,
operdnd si in Cehia, Slovacia, Croatiq,

Polonia, Republica Moldova si Bulgaria.

Tn 2020, Kaufland a sarbdatorit 15 ani
de prezentd pe piata din Romania, iar
la sfarsitul anului compania opera o
retea de 140 de magazine, 2 centre
logistice si 2 sedii administrative.

Implicarea in comunitatile in care activam
a fost mereu o prioritate, iar aceasta a
crescut constant, odatd cu dezvoltarea
activitdtii companiei noastre.

Tn 2020, am continuat sé& sustinem
dezvoltarea celor cinci directii strategice
de investitie in comunitate si ne-am
implicat in proiecte ce vizeazd educatia,
protectia mediului inconjurdtor, teme
sociale, sport & sandtate si cultura.
Ne-am implicat atdt in proiecte de
anvergurg, implementate de parteneri

de traditie, cat siin proiecte noi, dar care
au avut un scop comun - sustinerea celor
care au nevoie cel mai mult de ajutorul
nostru. De asemeneaq, tindnd cont de
contextul sanitar, am pus accentul de
sustinerea acelor proiecte care au avut ca
obiectiv limitarea si combaterea efectelor
negative ale pandemiei COVID-19.

Despre raport

Acesta este al cincilea raport de investitii
comunitare al Kaufland Romania. Raportul
analizeazad investitiile comunitare ale
companiei si prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului financiar 2020.

Astfel, informatiile prezentate acoperd
perioada 1 martie 2020 - 28 februarie 2021.
Proiectele finantate in aceastd perioadd, dar
care nu au fost inca implementate sau sunt

n curs de implementare vor fi prezentate in
raportul de investitii comunitare aferent anului
2021.

Raportul urmeaza metodologia GRI,

folositd pentru raportul de sustenabilitate

al companiei aferent anului 2020, si prezinta
proiectele de investitii comunitare conform
cu afilierea noastra la Global Compact.
Proiectele continute de acest raport sunt
prezentate in acord cu Obiectivul de
Dezvoltare Durabild pe care acestea il sustin.

Am continuat sa@ analizam impactul actiunilor
noastre asupra beneficiarilor, asupra
asociatiilor partenere si asupra mediului. In
plus, tinadnd cont de contextul sanitar al anului
2020, am inclus in analiza noastrd si impactul
pe care pandemia COVID-19 |-a avut asupra
asociatiilor neguvernamentale si proiectelor
dezvoltate de acestea.

Pentru a asigura transparenta datelor
prezentate in raport, acestea au fost
colectate in urma raspunsurilor organizatiilor
partenere la un chestionar, la baza caruia
stau standardele SRS, GRI (Global Reporting
Initiative) si LBG (London Benchmarking
Group). Acolo unde informatiile nu au fost
disponibile sau partenerul nu a raspuns
solicitarilor noastre, au fost prezentate
informatii referitoare la activitatile
desfasurate in cadrul proiectelor, nu si
impactul pe care acestea le-au avut asupra
beneficiarilor, mediului sau asupra asociatiei.

Numdrul total al beneficiarilor proiectelor
implementate include atat beneficiarii directi
raportati de asociatiile partenere la finalul
proiectului, cat si beneficiarii directi si indirecti
estimati inainte de finalizarea proiectelor.

Pentru analiza bugetelor anuale ale
asociatiilor partenere, am folosit cursul valutar
mediu aferent anului 2020, acolo unde a

fost cazul (pentru conversia in lei a cifrelor
comunicate in euro).

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei
The CSR Agency.

Pentru intrebdri sau sugestii cu privire la
acest material, va rugdm sa ne scrieti la:
presa@kaufland.ro.



Responsabilitate
sociala

Pilonii responsabilitati
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sociale corporative in
Kaufland Romania

In calitate de jucdtor important pe piata de
retail din Romania, avem responsabilitatea
fata de toti stakeholderii nostri sa actionam
cu corectitudine, sa implementdm practici
de business sustenabile si sd ne implicdm

in dezvoltarea comunitdtilor unde ne
desfasurdm activitatea.

Ne-am luat angajamentul sa lucram pentru
a pune bazele unei Romanii puternice si
sustenabile, de aceea directia noastra de
investitii comunitare este compusd din

5 piloni centrali: educatie, mediu, socidl,
sport & sandtate si culturd. Ne concentram
pe proiecte de amploare, care sd atingd un
numar cat mai mare de beneficiari, punand
accentul pe continuitate pentru a avea cu
adevdrat un impact pozitiv pe termen lung.

Pilonii CSR ai
Kaufland Romaéania

EDUCATIE

prevenirea abandonului scolar
sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitdrii
accesului la educatie
dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificari, care

mbogdtesc programa scolard

programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor

MEDIU

promovarea utilizarii mijloacelor
de transport alternativ
promovarea recicldrii si a
consumului responsabil

actiuni de ecologizare in

scopul constientizdrii unui
comportament responsabil

REset - strategia internationald a
Grupului Schwarz privind plasticul

SOCIAL

dezvoltarea comunitdtilor
sustinerea si sprijinirea unor grupuri
vulnerabile n diverse aspecte

ale vietii (locuintd, sandatate,
asigurarea bunurilor de baza)

SPORT&SANATATE

promovarea unui stil de viatd
sdndtos si a unei nutritii adecvate
sustinerea activitdtilor sportive

Tmbundatdtirea conditiilor din

sistemul sanitar
asigurarea accesului la servicii
medicale persoanelor defavorizate

CULTURA

promovarea culturii si a artei
autohtone

sustinerea artistilor fard putere
financiard proprie

sprijinirea evenimentelor culturale
cu scop social/ caritabil
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obiectivul #3 —-ﬂy\/\' obiectivul #8
SANATATE S| BUNASTARE MUNCA DECENTA SI
CRESTERE ECONOMICA

Asigurarea unei vieti sdndtoase si promovarea
unui stil de viatd care sa sustind sandtatea la Promovarea unei cresteri economice sustinute,
orice varsta. deschise si sustenabile, a ocupdrii depline si
productive a fortei de munca si conditii de

Un stil de viatd sandtos si o alimentatie _ )
’ ’ ’ muncd decente pentru toti.

sandtoasd contribuie la o stare de sandtate
bund. Facem eforturi si investitii pentru

a ne asigura cd orice client poate lua

decizii informate atunci cand cumpara din
magazinele noastre si cd poate gdsi alimente  mediile de lucru care aduc satisfactie.
conforme cu dieta sa.

Kaufland Romaénia este un agent al dezvoltarii
economice. Ca atare, sustinem structurile care
pun in valoare dezvoltarea capitalului uman si

Stakeholderi &

afilieri

SUSTINEREA
OBIECTIVELOR

DE DEZVOLTARE
DURABILA ALE
GLOBAL COMPACT

Obiectivele de Dezvoltare Durabild au fost
lansate si adoptate de statele membre ale

Natiunilor Unite in anul 2015. Concepute ca o

hartd pentru a ne ghida drumul in abordarea
provocdrilor majore cu care umanitatea

se confruntd la nivel mondial, cele 17
Obiective sunt insotite de 169 de tinte si 231
de indicatori, care ajutd la monitorizarea si
mdsurarea progresului anual.

Activitatea noastrd este asociatd cu 5
din cele 17 obiective, care se regdsesc si
in strategia noastrd la nivel de grup: zero
foamete, sdndtate si bundstare, educatie,
crestere economicd, productie si consum
sustenabil.

obiectivul #2 '
+ZERO"” FOAMETE

Eradicarea foametei, asigurarea securitdtii
alimentare, imbundtdtirea nutritiei si
promovarea unei agriculturi sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noi, care se
materializeaza prin initiativele pe care le avem
pentru sustinerea fermierilor si agricultorilor
romani, prin educarea consumatorilor si prin
imbunadtatirea sistemelor interne pentru a
combate foametea.

Sustinere pentru furnizorii ce fac parte din
lantul de aprovizionare

Sustinere pentru agricultura locald
Reducerea risipei de alimente
Promovarea produselor autohtone

Un sistem amplu si complex pentru
monitorizarea si gestionarea stocurilor
Initiative sociale care implicd donatii pentru
achizitionarea de alimente

Marci proprii certificate

Produse bio, proaspete de la furnizori locali

Marcd proprie de produse axate pe
sandatate (K-Free)

Audituri de calitate si siguranta la furnizorii
de produse proprii

Campanii si programe ce incurajeazd un stil

de viata sdnatos

obiectivul #4
EDUCATIE DE CALITATE

Garantarea unei educatii de calitate pentru

toti si promovarea oportunitatilor de invatare

de-a lungul vietii.

Intelegem ca putem face diferenta in
Romania si de aceea am decis sa initiem

si sa sustinem cauze legate de educatie

si ocuparea fortei de munca. In acelasi
timp, ne asigurdm ca oferim angajatilor
nostri oportunitati de instruire si dezvoltare
profesionala.

Sustinem comunitdtile locale prin investitii
n proiecte educationale

Sustinem ocuparea fortei de munca prin
parteneriate academice

Le oferim angajatilor nostri programe de
dezvoltare si invatare continud

Etica si culturd organizationald bazate pe
un cod de conduita

Conformitate, sigurantd si gestionarea
riscurilor

Investitii in angajati

Evaluam constant performanta in ceea

ce priveste mediul de lucru si conditiile de
muncd oferite angajatilor

Extinderea retelei de magazine in zone
subdezvoltate

Masuri pentru asigurarea incluziunii sociale
(angajarea persoanelor cu dizabilitati etc.)

obiectivul #12
CONSUM SI
PRODUCTIE RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de consum
si productie.

Kaufland Romania se concentreazd pe
sustinereq, aderareq, dezvoltarea si aplicarea
unor sisteme de monitorizare si gestionare a
productiei de resurse intr-o manierd durabild.
Reducerea consumului de apa
Reducerea risipei de hrana

European Supply Chain Initiative



Sustinerea
stakeholde
strategici ai
companiei
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COMUNITATI
LOCALE

®e Sprijin acordat comunitatilor locale,
proactiv si reactiv

®e Asumarea rolului de agent al schimbarii
si al inovarii sociale in comunitatile in
care compania activeazd

®e Partener pentru societate

-
IS
CLIENTI

®e Sustinerea sandtatii si sigurantei
consumatorilor prin masuri integrate

®e Sortiment ales in acord cu interesul in
crestere al clientilor pentru mancarea
sdnatoasad, evaluarea si etichetarea
produselor

ee Peste 81% furnizori locali

®e Servicii pentru o experientd usoard si
placutd la cumpardaturi

ANGAIJATI

Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat

Politici puternice de resurse umane

Integrarea angajatilor in deciziile
strategice

Dezvoltarea de abilitati si competente
Mediu de lucru corect

Angajator de Top

FURNIZORI

®e Sustinerea furnizorilor locali

®e Sustinerea agriculturii locale




Abordarea
noastra

Strategia de

investitii comunitare
a Kaufland Romaénia

Programele de responsabilitate sociala
reprezintd o componentd cheie in strategia
companiei noastre. Credem cd lumea poate
fi un loc mai bun prin implicarea fiecdruia.
De aceeq, in 2018, am lansat platforma
Jmplicarea face diferenta”, sub umbrela
careia sunt comunicate toate actiunile de

responsabilitate sociald si investitii comunitare.

Prin proiectele derulate in ultimii ani,

am urmdrit crearea de noi oportunitati

si imbundtatirea vietii oamenilor din
comunitdtile in care ne desfasuram
activitateq, sectoarele majore in care ne-am
implicat fiind educatia, protectia mediului,
zona sociald, sportul si sanatateaq, cultura.
Investim in proiecte pe termen mediu si lung,
deoarece schimbarile importante pot sa
apard doar in urma unui efort sustinut.

La baza strategiei noastre de sprijin comunitar
stau parteneriatele pe care le avem cu
asociatiile neguvernamentale. Acestea propun
actiuni, programe si proiecte din domeniile n
care ne implicdm, pe baza unei analize care sa
evidentieze care sunt activitatile propuse, cine
sunt beneficiarii si care este impactul asupra
acestora. La sfarsitul perioadei de desfasurare
a proiectului, partenerii revin cu un raport in
care descriu situatia de Tnainte si de dupad
implicarea Kaufland, precum si rezultatele
concrete obtinute.

Monitorizédm n permanentd impactul pe care
i avem si comunicam in mod constant cu

toti stakeholderii nostri. Pe langa publicarea
anuald a raportului de investitii comunitare,
transmitem periodic la nivel de grup informatii
privind proiectele, mdasurile si initiativele de
sustinere comunitard pe care le implementdam.

Organizare & eligibilitate

Pentru a evalua si selecta mai usor proiectele
de implicare in societate, in 2016 am pus
bazele comitetului CSR. Acesta se reuneste
o datad la trei saptdmani si include cate un
reprezentant din fiecare departament, cu

un interes demonstrat pentru zona de CSR,
numit de conducerea companiei.

Comitetul revizuieste strategia de
responsabilitate sociald care este transmisa
de la grupul Kaufland si, in acord cu aceastaq,

stabileste directiile de implementare.
Comitetul are rolul de a analiza si evalua
aplicatiile pentru finantare primite de
companie, folosind criterii clare pentru a
evalua zone de interes, iar propunerile sunt
supuse la vot.

Proiectele care depdsesc un milion de lei

sunt trimise spre aprobare catre Consiliul de
Administratie, iar Directorul General are drept
de veto la oricare dintre proiecte.
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2018

lan. - Dec. 2018

Totalinvestiti 28 944 195
Total proiecte 128
Total asociatji Q9

Total beneficiari ] 256,669

Investitie per 2470

beneficiar

2019 2020

lan. 2019 - Feb. 2020 Mar. 2020 - Feb. 2021

41923812 34.748.886
144 125

83 /9
2250.772 4994007

18,62 6,95

Domeniu / Nr. proiecte / Nr asociatii

Educatie

11710 / 221500

Mediu

1/ 8 /7 1114.700

Social

55 / 38 / 140.953

/

Nr. beneficiari

Sport &
Sanadtate

32 /20 / 1.327.744

Cultura

14 /13 / 2.024.700
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2 programe de finantare

dedicate organizatiilor
neguvernamentale:

ON

by Kaufland

Program pentru
sustinut de K

Numar total de proiecte Numdr total de proiecte

29 167

Numar total de beneficiari Numar total de beneficiari

38.644 125.766

Sumd investitii Sumd investitii

5.454.900 lei 2.727.550 lei
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6

picturi murale
inaugurate

18,8

tone de deseuri
colectate

45.300

portii de
mancare
donate

1.450

de persoane au
donat sange

4.000

de calculatoare
donate

1

fermd de
agricultura
regenerativa
lansata

1

casd de
tip familial
construita

1

lungmetraj

caritabil

realizat

10.000

de elevi

au primit
abonamente
in o platforma
educationald
fo[fe]ive]le!

1

milion de masti
de protectie
colectate si
reciclate

1

robot autonom
sterilizare UVC
donat




Atunci cand ne selectam proiectele si
dezvoltdm parteneriate cu actorii din
sectorul neguvernamental, punem un accent
deosebit pe contributia noastra la cresterea
si bundstarea comunitdtilor din zona si pe
impactul si efectele pozitive pe care proiectul
le va genera. Astfel, investim in proiecte pe
termen mediu si lung, cu rezultate concrete
asupra beneficiarilor.

Intrucat multe din proiectele implementate in
2020 au fost adaptate noii realitati, trecand
n mediul online pentru a evita raspandirea
noului coronavirus, acestea au putut ajunge la
un numdar mai mare de persoane fatd de anii
precendenti.




Anna Katharina
Scheidereiter

CSR Manager
Kaufland Romania

Dragi prieteni,

Anul acesta sarbdtorim cinci ani de raportare
a impactului pe care investitiile comunitare ale
Kaufland Romania il genereazd in societatea
romdneascd, odata cu lansarea raportului
aferent anului 2020. Cinci ani de solidaritate
pentru Romania, cinci aniin care am pus
umdrul la schimbarea in bine a societdtii
romdanesti. Am pornit pe acest drum cu
misiunea de a fi transparenti cu actiunile

pe care le intreprindem si in acelasi timp cu
dorinta de a servi ca un exemplu de urmat.

2020 a fost un an cu totul diferit. Pandemia
COVID-19 a schimbat multe vieti si a pus
reflectorul asupra inechitatilor din societate,
faca@nd implicarea noastrd in comunitate

cu atdt mai importantd. Pandemia a
reafirmat, de asemeneaq, rolul esential pe care
parteneriatele cu sectorul neguvernamental il
joaca in abordarea si rezolvarea si problemelor
sociale.

Solidaritate este cuvatul care descrie cel mai
bine anul 2020. A fost nevoie de colaborare
ntre mediul privat, sectorul neguvernamental
si institutiile statului pentru a depdsi aceasta
criz@. Am constientizat lucrul acesta incd de
la inceput si ne-am implicat in mod direct in
combaterea efectelor negative ale pandemiei
de coronavirus aldturi de partenerii din
societatea civila. Alaturi de ei, am identificat
cele mai urgente nevoi existente la nivelul
sistemului medical si al comunitatilor si am
luat decizii rapide, adaptand sau dezvoltand
proiecte noi.

Astfel, cea de-a treia editie a programului de
finantare Tn Stare de Bine a fost adaptatd
contextului sanitar. Primul apel de proiecte, In
stare sd ajut, a fost dedicat exclusiv finantarii
initiativelor din domeniul viatd sdndtoasa si
a avut peste 23.000 de beneficiari directi. De
asemenea, Start ONG a adaptat 3 dintre
apelurile lunare ale programului, pentru a
raspunde nevoilor urgente ale comunitdtilor.

Pe parcursul anului nu am uitat insa

cd nevoile societatii merg dincolo de
pandemia de coronavirus. Prin proiectele

pe care le sustinem, oferim mai mult decét
ajutor punctual, ne dorim sa contribuim

la schimbarea fundamentald a vietii
beneficiarilor acestor initiative. Ne dorim copii
care au acces la educatie, familii care primesc
servicii medicale de calitate, tratament egal
pentru persoanele defavorizate, servicii
sociale care sd asigure o viatad decentd si
acces la culturd si un stil de viatd sanatos.

A fost si este in continuare esential sa ne
asiguradm cd nimeni nu este lasat in urma. Am
incredere cd si de acum Tnainte, colaboarea

si eforturile comune vor sta la baza unor
proiecte care vor genera un impact si mai
mare la nivelul comunitdtii. Implicarea face
diferenta!

21



Asociot. Ateliere Fara Frontiere .24

Asociatia {leven ..27

Asociatia Social I
Solutions ...33

Leader&".35

ts

Asociatia Code for Romcmi o
N -

Asociatia Regio din Transilvania .38

Asociatia Modelism:Tomis

Asociatia Centrul Step by Step 1% o —

pentru Educatie si Dezvoltare ...42 -

10 ASOCIATII PARTENERE
11 PROIECTE
221.500 BENEFICIARI

i el i
o
I



24

Asociatia Ateliere Fara Frontiere

Prin activitdtile sale, Ateliere Fara Frontiere urmdreste
consolidarea unui model sustenabil si scalabil de
economie sociald si circulard care sa susting eforturile
misiunii, respectiv insertia sociald, profesionald si civicd
a persoanelor vulnerabile, excluse si marginalizate.

3,8 mil. lei

13% sustinut de Kaufland Romania
2*

Dam Click pe Romania

Solidaritate pentru Educatie Digitala

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor
personale

Imbundtdtirea calitdtii vietii

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

S-a produs o imbunatatire
A generat o transformare

Am fost nevoiti s& ama@ndam proiecte

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Ateliere Fara Frontiere, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreazd in categoriile Educatie si Sport & Sandatate

DAM CLICK PE ROMANIA e
i

Ateliere Fara Frontiere (AFF) este o
intreprindere sociald care prin activitatea sa
economicd Tsi propune sa reducd decalajele
sistemului educational din Romania, sa
genereze un impact de mediu pozitiv si s@
integreze pe piata muncii persoane ce provin
din medii vulnerabile.

Pe termen mediu, obiectivul AFF este
promovarea cresterii economice sustinute,
sustenabile si incluzive, locuri de munca
productive si conditii decente de lucru
pentru toti. Cu acest gand in minte,

Ateliere Fara Frontiere (AFF) isi doreste sa
reducd inegalitatile sociale printr-un lant

de solidaritate in care servicii si produsele
create de angajatii vulnerabili din programul
de insertie socio-profesionald ajung sa fie
utilizate de cdatre persoane ce se gdsesc

la randul lor marginalizate si lipsite de
oportunitati egale in viatd. Fard sa afecteze
mediul intr-un mod negativ.

Proiectul Dam Click pe Romania a presupus
donatia unui numar total de 4.000 de
calculatoare reconditionate catre scol,
ONG-uri si institutii publice de pe intreg
teritoriul Romaniei, echipamentele ajungand
in toate cele 41 de judete ale tarii sin
municipiul Bucuresti.

Toate calculatoarele au ajuns in sdlile de
curs sau direct in casele copiilor ce se afla
n zone defavorizate din Romania, oferind
o sansd in plus la o educatie de calitate
pentru peste 30.000 de elevi si profesori,
grupurile ce reprezintd beneficiarii directi i
echipamentelor.

Echipamentele donate (unitati, monitoare,
periferice etc.) sunt colectate, curatate,
reparate si ambalate de catre cei 15 angajati
din programul de insertie Educlick. Ei
reprezintd o categorie de beneficiari indirecti
ntrucat proiectul oferd pentru ei stabilitatea

locului de munca si asigurd buna desfasurare
a parcursului de reintegrare pe piata muncii.
Tn plus, reconditionarea echipamentelor a
avut si un impact pozitiv asupra mediului. Tn
total, calculatoarele donate in parteneriat
cu Kaufland Romania evitd emisii de CO, de
600.000 de kg.

13 angajati Kaufland s-au oferit voluntari
pentru a juriza proiectele educationale
nscrise si in baza cdrora au fost selectate
cele 232 de scoli beneficiare dintr-un total
de peste 350 de aplicatii. Fiecare angajat a
jurizat in medie 16 structuri aplicante pe baza
unor criterii prestabilite de cdtre echipa de
organizare. Scolile beneficiare au fost alese
Tmpreund cu partenerii proiectului pe baza
aplicatiilor, urmdrindu-se impactul utilizarii
calculatoarelor pentru comunitatea locald, cu
precddere impactul asupra dezvoltarii tinerilor
in materie de competente digitale.

Tn cadrul proiectului, AFF a organizat
campanii publice de colectare de
echipamente electronice pentru a asigura
resursele necesare proiectului. Majoritatea
dintre ele se desfasoard in mediul online si se
adreseazd persoanelor fizice si companiilor
din zona Bucuresti-llfov, dar ultima campanie
a avut loc si fizic in 5 magazine Kaufland din
Bucuresti, Cluj si Timisoara.

O buna parte dintre calculatoarele

donate au sprijinit direct elevii afectati de
pandemia de COVID-19. Unitdatile scolare
beneficiare au distribuit echipamentele
direct catre copiii care aveau dificultati in

a se conecta la orele desfasurate in mediul
online. Odatad cu intoarcerea fizica la clase,
jumatate dintre scolile partenere la proiect
au folosit echipamentele pentru a organiza
ore remediale cu elevii ale cdror rezultate
scolare au avut de suferit ca urmare a trecerii
n online.
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SOLIDARITATE PENTRU EDUCATIE DIGITALA Asociatia 11even

Impreund cu mai multi parteneri si sponsori, Asociatia Ateliere farg

Frontiere a donat calculatoare direct catre elevii din zone defavorizate Viziunea 1leven este sintetizatd in urmatoarea frazd:
O Romanie in care tinerii perfomeri vor sa trdiascd, sa

. ) o se dezvolte si sa colaboreze, formata din comunitdti in
Calculatoarele reconditionate si donate cu sprijinul Kaufland Romania cdrelBlicling miseailsd fla o reclitate a fiecaraizle.

au fost livrate la sfarsitul lunii martie, la mai putin de 2 sdptdmani de
la declansarea starii de alertd, catre copiii din 7 localitati ale judetului
Timis. Astfel, 90 de elevi beneficiari directi au putut accesa cursurile
online si termina cu bine anul scolar, fara pierderi majore n procesul lor

in primele 6 luni ale pandemiei (martie - septembrie 2020).

1,1 mil. lei

educational.

Raspunsul rapid al proiectului in fata pandemiei a fost rezultatul
parteneriatului dintre cele doud organizatii si al muncii depuse de
catre angajatii educlick pentru reconditionarea echipamentelor in

90% sustinut de Kaufland Romania
1*

Creatori de viitor - Transform Champions United

conditii speciale.

Sponsorizare in bani - . o
Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

Ne bucurdm sd avem langd noi un partener ce impdrtdseste
viziunea si obiectivele noastre pentru o societatea verde,
prietenoasd cu mediul si deschisd la oportunitati egale in educatie.

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor

Programele de reconditionare si donatie de calculatoare
desfdsurate cu sprijinul Kaufland Romania reprezintd un parteneriat

exceptional ca anvergurd si obiective. Fiecare echipament donat
Tmpreund aduce o sansd in plus elevilor la o educatie de calitate, Personole Nu este cazul
contribuie activ la conservarea mediului si oferd oportunitatea Imbundtdtirea calitatii vietii

angajatilor programului de insertie s& capete increderea necesard

pentru a deveni cetdteni independenti. S s albills © s E s

Proiectele derulate aldturi de Kaufland Romaénia demonstreazd S-a produs o imbundtatire
o i i i dsi i A generat o transformare ~
ca (cjele motgreledpe[loo:le icit .ﬁ cllepo,5|te p!n |co|<:1tiodrorec1chelor 9 Am fost nevoiti s& amandm proiecte
r r imbari relevante si n ratain e -
e Qisievante 5i'ae lunga CUrgey Am fost nevoiti sd reducem numarul
comunitdtile lor. de angajati

DAMIEN THIERY
Director General Ateliere Fara Frontiere

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Tleven, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreazd in categoriile Educatie si Sport & Sandtate
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CREATORI DE VIITOR - TRANSFORM

CHAMPIONS UNITED

Creatori de viitor este unul dintre cele mai
importante programe educationale dedicate
liceenilor cu performante deosebite, din
Romania si Republica Moldova. In cadrul
acestuiq, tinerii iau contact si sunt mentorati
de lideri implicati activ in viata sociald si
economicd internd si internationald.

Totodatd, programul reprezintd si o platforma
generatoare de idei si proiecte ce aduc
schimbare Tn comunitatile din care creatorii de
viitor provin si nu numai. Pentru cd peste 75%
din acesti tineri urmeaza universitati de top
din toatd lumea, un obiectiv al programului
este acela de a-incuraja s& aleagd Romania
dupa finalizarea studiilor, fie prin urmarea unei
cariere in targ, fie prin implicarea activa in
proiecte cu impact in dezvoltarea Romaniei.

Champions United este unul dintre cele mai
importante evenimente nationale dedicate
liceenilor cu performante. In 2020, programul
a ajuns in 4 orase, unde 50 de liceeni

s-au aldturat in sesiuni online celor 60 de
participanti selectati, astfel incat peste 100
de beneficari directi au luat parte la aceste
evenimente.
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Tn urma editiei din 2020 a Champions United
au rezultat 4 idei de proiecte sociale cu
adresabilitate locald (sau nationald):

ee Constanta: Tabla Virtuala

®e \/as|ui: SCOP - Scoala de Cariere si
Orientare Profesionald

®e |qsi: Akademia Voluntarilor

ee (C|uj-Napoca: QuoVadis

Tabla Virtuala este un spatiu al invatdrii,

un loc al descoperirii, al noutatilor, dedicat
elevilor, profesorilor si parintilor. Proiectul
transforma tabla din sala de cursintr-o
platforma web, in care lectia de zi/obiectul
Tnvatdrii/ 1l constd nsdsi educatia. Pe aceastd
platforma web vor fi analizate si explicate pe
intelesul tuturor instrumente (digitale si nu
numai) care fac educatia mai usoara.

SCOP - Scoala de Cariere si Orientare
Profesionald este un program de orientare
educationald si profesionald axat pe
promovarea meseriilor si domeniilor de
activitate in concordantd cu piata muncii
din judetul Vaslui. Proiectul are in vizor
ameliorarea abandonului scolar si universitar,
precum si incurajarea tinerilor de a face
alegeri informate in viitoarea carierg,
promovand oportunitdti locale de dezvoltare
si angajare.

Akademia Voluntarilor - Formam oameni
este un proiect dedicat formarii si gestiondrii
comunitdtii de voluntari la nivelul Municipiului
lasi. Pe deoparte, proiectul functioneazd ca
un instrument pentru ONG-urile/grupurile de
initiativa locale in a-si forma voluntarii si ale
dezvolta abilitatile prin diferite workshopuri
si instrumente puse la dispozitie de echipa
proiectului si, pe de alta parte, reprezintd

o interfatd ntre organizatorii de proiecte/
evenimente si comunitatea de voluntari.

Astfel, organizatorilor de proiecte/evenimente

le este asiguratd o gestionare profesionistd
a resursei umane, iar voluntarilor un mediu
propice si echitabil in care se pot dezvolta.

Pandemia COVID-19 ne-a blocat toate proiectele asa cum

erau planificate - festivaluri in zeci de orase cu zeci de mii de
participanti, proiecte de educatie prin miscare oferite anual la peste
5.000 de copii, tabere de vara cu sute de participanti si mentori.

Suntem Tns@ recunoscatori pentru cd ne-a si creat contextul de a
gandi diferit si de a actiona concret in sprijinul cadrelor medicale

QuoVadis - Inspiratie pentru viitor este un
program gandit pentru a-i ajuta pe elevi sa ia
decizii informate privind parcursul profesional,
beneficiind de experienta si, in unele cazuri, de
disponibilitatea adultilor profesionisti care sunt
cooptati in program ca mentori, de a i integra
pe eleviin activitatea practica si/sau a le oferi
sesiuni de mentorare individuala.

din comunitatea noastra. Si sigur, pentru faptul cd@ am avut sansa
de a beneficia de sustinerea partenerilor de la Kaufland Romania,
fapt care ne-a permis s ne continudm activitatea si in aceste

vremuri grele.

Suntem Tnsd optimisti cu privire la viitor si la schimbarea pe care
putem s@ o producem prin proiectele noastre de educatie si sport

de masa.

OVIDIU NEAMTU
Presedinte
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Asociatia Sfintii Romani

Misiunea asociatiei este sprijinirea oamenilor care
au nevoie de o mana intinsa, in special copii si
tineri, precum si a culturii, sub multiplele ei valente.

1

Bacalaureat pentru toti - Bursele mybac.ro

Sponsorizare in bani o . o
Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
personale sau voluntari

Imbundtatirea competentelor

S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare
Nu este cazul

Nu este cazul
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BACALAUREAT PENTRU TOTI - BURSELE

MYBAC.RO

Proiectul Bacalaureat pentru toti - Bursele
myBac.ro este derulat siimplementat de
Asociatia Sfintii Romani si mybac.ro sustinut
de Kaufland Romania. Scopul proiectul este
de a oferi 10.000 de abonamente gratuite
timp de un an, in platforma mybac.ro,
familiilor care nu isi permit sa le ofere copiilor
educatie de calitate.

myBac.ro este o platforma online conceputa
pentru a gjuta elevii de liceu, dar mai ales

pe cei din clasa a Xll-q, s& se pregateasca
pentru examenul de Bacalaureat. myBac.

ro oferd suport de curs, conform programei
pentru Bacalaureat a fiecarei materii, pentru
toate filierele si profilurile de studiu din ciclul
liceal - Filiera Teoreticg, Filiera Tehnologicg,
Filiera Vocationala. Materiale de studiu
includ cel putin 4 materii din fiecare profil

(Limba Romé@nd, materia obligatorie specificd

profilului si cel putin doud materii optionale).

Abonamentele au fost distribuite catre 250
de licee din intreaga tard, cu preponderenta
in mediul rural, precum si catre liceele din
mediul urban cu o ratd redusd de promovare
a examenului de Bacalaureat.

In ultimd instantd, scopul acestui proiect
educational este acela de a creste rata de
promovare a bacalaureatului, cu efecte
socio-economice pe termen lung. Totodata,
proiectul faciliteaza:

®e cointeresarea si implicarea parintilor in
educatia copiilor, In vederea constientizdrii
importantei acesteia pentru viitorul lor.

®e gjutarea famililor care nu pot oferi copiilor
acces la educatie online de calitate,
oferindu-le acces gratuit la o platforma
educationald moderna.

Ne bucurdm cd Asociatia ,Sfintii romani” este parte a proiectului
sprijinit de Kaufland Romania, de a oferi 10.000 de abonamente
gratuite n platforma mybac.ro, elevilor de liceu cu posibilitati
materiale reduse, care doresc sa se pregdteasca pentru
Bacalaureat. Prin sprijinirea programului, Kaufland Romaénia
dovedeste cd este un partener activ al fiecdrei comunitati la care
am ajuns. Tmpreund am pus bazele unui parteneriat care Tsi va

ardta roadele negresit.

Implicarea in educatie este masura intelegerii si asumarii unui
rol nobil care transcende orice interes imediat. Implicarea face,

ntr-adevar, diferental Pentru viitor!

STEFAN LUNGU
initiator proiect

31



Asociatia Centrul de Resurse
in Comunicare

Centrul de Resurse in Comunicare are

ca misiune cresterea potentialului de

comunicare si strangere de fonduri al
sectorului non-profit din Romania.

1

Scoala pe net

SCOALA PE NET H

Centrul de Resurse in Comunicare, Asociatia
Techsoup, Teach for Romania, Seeding
Knowledge Foundation, cu sprijinul Kaufland
Romania siin parteneriat cu Ministerul
Educatiei si Cercetdrii au lansat ,Scoala

pe Net”, o platformd multimedia gratuitd,
destinatd cadrelor didactice care pot invata
mai usor de la specialisti in educatie si [T cum
sd utilizeze resurse online, utile in procesul de
predare.

Platforma vine n ajutorul a aproape 180.000
de profesori din Romania, cu solutii simple
care sd i ajute pe acestia sa se adapteze

si sa se familiarizeze cu predarea prin noile
tehnologii, continuand lectiile de acasa.
Proiectul este initiat ca urmare a necesitatii
de a utiliza noile sisteme de predare digitale,
pe durata epidemiei de COVID-19.

Suspendarea cursurilor n scolile din Romania
din cauza epidemiei de COVID-19 a impus
implementarea unor solutii rapide online
care sa ajute elevii si profesorii din Romania
sd poatd continua cu usurintd procesul
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educational. Tnsa profesorii au avut nevoie
de resurse pentru adaptarea la noile metode
de predare din mediul digital, iar proiectul
,Scoala pe Net” a venit in sprijinul acestora
cu o platforma unde li s-a explicat, pas cu
pas, ce mijloace tehnice si pedagogice au la
dispozitie pentru a tine cursurile online, cum
isi pot crea conturi pe diferite aplicatii digitale
si platforme de e-learning sau sau cum isi pot
adapta continutul educational folosind noile
tehnologii, indiferent de nivelul abilitatilor
tehnice pe care le au.

In acest sens, 10 experti in domeniul educatiei
si tehnologiei au oferit asistenta online
profesorilor cu privire la adaptarea curriculei
si a procesului educational la predarea pe
Internet. Acestia au raspuns la intrebarile
adresate de profesori si au creat continut
relevant pe platformd, sub forma de articole,
tutoriale video sau webinarii cu informatii
utile. Continutul este dezvoltat constant
pentru a acoperi cat mai multe nevoi si pentru
ambunatati permanent procesul didactic.

Asociatia Social

Tnnovation Solutions

Social Innovation Solutions oferd consultantd in impact
social si inovatie, faciliteazd conversatiile strategice

pentru ONG-uri si corporatii si dezvoltd programe
educationale si competitii de business pentru tineri.

1

Future Youth Summit

FUTURE YOUTH SUMMIT

Future Makers este un program educational
de antreprenoriat conceput pentru a incuraja
tinerii din toatd Romania in a intelege a

4-a revolutie industriald, tendintele care
modeleazad viitorul si cum pot crea si dezvolta
o afacere sustenabild in contextul schimbarilor
actuale.

1n 2020, la a 3-a editie, Future Makers a
oferit tinerilor oportunitatea de a participa
la ateliere de antreprenoriat atat offline, cat
si online pentru a invata cum sa dezvolte idei
de afaceri viabile care contribuie la un viitor
sustenabil precum si sustinerea financiard

si cu know-how a unor solutii imediate la
provocdrile Covid-19.

Cei 100 de Future Youth Fellows au varste
cuprinse intre 18 si 30 de ani si vin din
Romania, Ucraing, Turcia, Republica Moldova,
Georgiq, Serbia, Grecia, Bulgaria, Ungaria sau
Belarus, dar si din Nigeria, India si Bangladesh.

Pentru incubatorul de business au fost
selectate 50 de idei, propunand diferite solutii

din 10 domenii: automatizare, educatie, mediu,
sandtate, agriculturg, mobilitate, VR & Al,
angajabilitate, servicii si noi tehnologii care ne
eficientizeazd activitatile in viata de zi cu zi si
n business.

Finalistii au primit mentorat si ateliere

de business pe perioada verii, unde au

avut ocazia sd interactioneze cu experti
internationali si antreprenori sociali globali
n conversatii si ateliere despre: viitorul
muncii, fundraising n timp de crizg, business
continuity si inovatie, economie digitala,
concluziile intalnirii de la Davos, dezvoltare
comunitard, tehnologii pentru startups sau
wellbeing.

In plus, tinerii au participat si la o sesiune de
pitch n cadrul Future Summit, cel mai mare
eveniment dedicat trendurilor de viitor. 7 idei
castigatoare au primit premii totale in valoare
de 20.000 de euro. Proiectul angreneaza
peste 20 de parteneri locali (organizatii
studentesti, HUBs si spatii de coworking,
universitdti s.a) si peste 70 de mentori si
experti.
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Marele premiu Future Makers 5.000 de

euro a fost acordat echipei PolyMore, ce
lucreazd la o solutie care foloseste algoritmi
de inteligentd artificiald pentru gestionarea
deseurilor plastice.

Echipele care au castigat cate un premiu de
2.500 de euro sunt:

ee ACT - tacamuri flexibile, un set de
tac@muri cu maner flexibil dedicat
persoanelor care suferd de artritd sau
de alte boli care afecteaza mobilitatea
membrelor superioare.

®e ArtlLink, o solutie conceputd in contextul
pandemiei de COVID-19, care ajutd
comunitatea internationald a artistilor
vizuali s@ rdmana in contact cu publicul lor
prin intermediul Realitatii Augmentate.

CardioMedive, dispozitiv sub forma unui
plasture ,medical grade” care atasat pe
pieptul pacientului colecteaza si analizeaza
toti parametrii vitali esentiali.

®e Synovius, un dispozitiv medical pentru
recuperarea articulatiilor portabil,
digitalizat ce poate lucra toate cele 3
articulatii (cot, genunchi si glezna)

®e Jmalo, este compania care produce
jucdrii inteligente pentru copii ce utilizeaza
tehnologia alternativad, pentru o generatie
viitoare sanatoasa.
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Premiul publicului de 2.500 euro a fost
castigat de Brandoteca, o platformad menita
s celebreze brandurile romanesti, oferindu-le
ocazia sad-si faca povestea cunoscutd, sa-si
promoveze produsele si serviciile si sd-si atinga
intreg potentialul la nivel local sau national

cu un buget redus. Au obtinut peste 1.350 de
voturi, din mai mult de 5.000 de voturi.

Ca raspuns la provocarile imediate ale
crizei Covid-19, programul a oferit suport
suplimentar de 15.000 de euro pentru solutii
la provocarile Covid-19 pentru 3 echipe din
Bucuresti, Craiova si Cluj-Napoca, oferind
vizibilitate si pentru alte zeci de solutii la
provocdrile pandemiei.

Fundatia Romanian
Business Leaders

1

SuperTeach

SUPERTEACH

SuperTeach a fost creat pentru a stimula
descoperirea si dezvoltarea maretiei, a
talentului si potentialului in fiecare copil si a
plecat de la ideea de transformare a mediului
educational astfel incat acest scop sd fie atins
plecand chiar de la motorul care da viata
acestui sistem: profesorii.

Proiectul SuperTeach stimuleaza dorinta
profesorilor de a fi cei care initiazd si
construiesc aceastd schimbare printr-un
proces in trei pasi:

ee Conferintele SuperTeach - organizate
in marile orase din tard, cu durata de
o zi. Aici, profesorii intrd in contact cu
antreprenori, oameni de business si alte
cadre didactice care au aplicat cu succes
metode inovatoare de predare si de la
care Tsi pot lua doza necesard de inspiratie.
Tn 2020, au participat 150.000 de profesori.

ee Programul de formare Mentalitatea
Deschisa in Educatie (MDE) - un program
al Institutului Arbinger, lider mondial
n schimbarea mentalitatilor, si care, in
premierd mondiald, este implementat la

nivelul unui sistem educational national.
Tn Romania, este sustinut de Institutul
Dezvoltarii Personale (IDP), fiind un

curs certificat, in urma cdruia profesorii
participanti vor obtine acreditare. Ulterior,
ei pot parcurge si modulul Formare de
Formatori, care le oferd oportunitatea

de a deveni traineri pentru alti profesori
interesati de program. Programul de
formare este gratuit pentru profesorii
selectati. In 2020, programul a avut 15.000
de absolventi.

Profesorii-formatori SuperTeach
creeazd comunitdti locale de profesori
cu mentalitate deschisd, motivati si
pasionati de ceea ce fac, si devin factor
de schimbare pentru colegii lor si pentru
comunitatea in care traiesc. Astfel, sunt
create 42 de comunitati, in fiecare judet
al tarii.
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Asociatia Code for Romania

Misiunea Code for Romania este una orizontald in
sectorul non-profit avand obiective in multiple arii de
interventie. Scopul asociatiei este sa pund tehnologia
n slujba organizatiilor si sa creascd impactul activitdtii
acestora n cel mai eficient mod cu putintd.

2,3 mil. lei
1,06% sustinut de Kaufland Romania

1

Platforma Donatorilor

Sponsorizare n bani . : > .
Atingerea unui numdr mai mare de

persoane
Alta forma: Deschiderea de date

esentiale sectorului
Schimbarea atitudinii /

comportamentului

S-a stabilit o legatura Nu este cazul

S-a produs o imbundtatire

Volum crescut de munca
Impredictibilitate

PLATFORMA DONATORILOR

Code for Romania proiecteazd, construieste
si administreazd ecosistemul de schimbare
sociald prin tehnologie al Romaniei.
Organizatia a reusit s conceapd si sa
consolideze un mecanism functional prin
care s& aducd impreund si sa directioneze
capacitatea uriasd de dezvoltare IT din
Romania si diaspora pentru a livra solutii
digitale pentru problemele cu care ne
confruntam.

La final de 2020, comunitatea Code for
Romania se apropie de 2.000 de membri care
formeaza impreund un grup interdisciplinar
foarte variat, compus din UX designeri,
developeri, arhitecti software, comunicatori,
designeri si cercetdtori.

Platforma Donatorilor Tsi propune sa aduca

o mai mare claritate asupra investitiilor
strategice in sectorul non-profit devenind
astfel un punct esential de informare cu
privire la alocarea sprijinului financiar in
domenii specifice de interventie, identificarea
de noi oportunitati de finantare in domenii

incd neexplorate, crearea de mecanisme de
co-finantare si descoperirea de noi actori
neguvernamentali si proiectele acestora.
Sectorul neguvernamental si publicul larg vor
avea acces la un punct central de informare
cu date actudlizate si standardizate, urmand
o taxonomie comund si o mecanicd simpld de
colectare, permanentd si consistenta.

Platforma reprezintd un punct esential de
informare cu privire la alocarea sprijinului
financiar in domenii specifice de interventie,
identificarea de noi oportunitati de finantare
n domenii incd neexplorate, precum si de
co-finantare si descoperirea de noi actori
neguvernamentali si proiectele acestora.

Panain luna aprilie 2021, in Platforma
Donatorilor s-au deschis date din partea
a 15 finantatori si 19 Fundatii Comunitare,
reprezentdnd granturi in valoare totald de
45,7 milioane de euro.
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Asociaia Reglo din Transivania
1P

In prezent, in Romania existd 7 scoli cu predare pentru copii nevazdtori
si cu deficiente de vedere, in care invatd aproximativ 1.500 de elevi.
Pentru cd nu sunt suficiente resurse ca acesti copii sa poatd invata

. matematica in mod adecvat, proiectul Fleximodels oferd instrumentele
450-000 Iel potrivite prin care cei mici au posibilitatea de a simti prin tact formele
geometrice si formulele pentru calcul algebric.

93% sustinut de Kaufland Romania

Sistemul Fleximodels, inventat de catre profesorul de matematica Bird
G. Albert, este o inovatie ce include un set de elemente educative
1 interactive de matematicg, realizate special pentru copii nevazatori,
. in limbaj Braille sau figuri in relief, cu vizualizarea culorilor prin linii
Fleximodels . o 4 i -
de diverse grosimi, precum si materiale suport pentru profesorii

coordonatori.

Tn 2020, Kaufland Romania a continuat s& sustind proiectul inceput n

Sponsorizare in bani 2019, astfel incat inca 100 de pachete sa ajungd la copiii cu deficiente
Servicii noi sau imbundtatite de vedere. Pachetele au fost oferite gratuit scolilor din Arad, Bucuresti,
Capacitate crescuta Buzau, Cluj-Napoca, Timisoara si Targu Frumos.

Imbundtdtirea competentelor
personale Nu este cazul
Imbunatatirea calitatii vietii

S-a produs o Tmbunatdatire
A generat o transformare

Nu este cazul
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Asociatia Modelism Tomis

Obiectivele asociatiei sunt organizarea
de cursuri de initiere Tn domeniul
modelismului, in institutiile de invatamant
si la sediul asociatiei, promovarea si
stimularea activitdtilor de modelism.

9.500 lei’
75% sustinut de Kaufland Romania

1

Expozitia - Concurs Cupa Tomis 2020

Sponsorizare in bani . : > .
Atingerea unui numdar mai mare

de persoane
Vizibilitate crescutd

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Educatie pentru mediu

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

*buget necesar pentru organizarea proiectului
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EXPOZITIA - CONCURS CUPA TOMIS 2020

Cea de-a Vl-a editie a expozitiei - concurs
de modelism Cupa ,Tomis” a fost organizatd
n perioada 14-16 august 2020, la Muzeul
National al Marinei Romane.

Dat fiind contextul epidemic, nu au mai putut
fi organizate activitati de prezentare si initiere
n diferite tehnici de modelism, workshop-uri
si promovarea de produse specifice, astfel
incat numdarul vizitatorilor sa fie limitat si sa
fie respectate normele de distantare sociala.
In plus, pentru buna organizare a activitdtii,
au fost luate masuri de igienizare a sdlilor

de expozitie, au fost puse la dispozitie solutii
dezinfectante pentru maini si a fost masuratd
temperatura la intrare.

La editia din 2020 au participat 72 de
concurenti (copii, adolescenti si adulti) si au
fost expuse 300 de machete in concurs -
modele de aviatie, blindate si vehicule militare,
nave, figurine, instantanee si diorame. Mai
mult, au putut fi admirate piese apartinand
colectiei publice de istorie feroviard a
Romaniei, modele feroviare interconectate si
machete de locomotive functionale. Foarte
atractive au fost si modelele radiocomandate
ce au facut spectacol in bazinul cu apd din
parcul expozitional.

Expozitia a fost vizitatd de 500 de persoane.

Multumim pe aceastd cale Kaufland Romania care a facut ca
invitarea si participarea copiilor si tinerilor intr-un cadru organizat
la manifestdrile organizate de catre Asociatia Modelism Tomis,
prin Cupa Tomis, s@ ducd la indeplinirea unui obiectiv important
al asociatiei noastre, si anume promovarea modelismului si
dezvoltarea spiritului practic, al orizontului tehnic si de culturd

generald in randurile acestora.

GABRIEL EREMIA

Presedinte
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Asociatia Centrul Step by Step pentru
Educatie si Dewvoltare

DIAGNOZA INVATAMANTULUI PREUNIVESITAR

IN CONTEXTUL PANDEMIEI COVID-19

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii /
comportamentului

Centrul Step by Step pentru Educatie si Dezvoltare
Profesionald este promotorul principiilor educatiei timpurii
de calitate si deruleazd proiecte pentru modernizarea
educatiei si dezvoltare comunitard sustenabild,

proiecte menite sa pregdteascd noile generatii pentru
confruntarea cu cea de-a IV-a revolutie industriala.

13,5 mil. lei
0,35% sustinut de Kaufland Romania

1

Diagnoza invatdmantului preunivesitar
in contextul pandemiei COVID-19

Servicii noi sau Tmbundtdtite

Nu este cazul

S-a produs o imbundtatire

Am fost nevoiti s@ améandm proiecte
Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare

Proiectul, realizat in colaborare cu Scoala
Nationald de Studii Politice si Administrative
(SNSPA), Asociatia Nationala a Liceelor si
Colegiilor Pedagogice si ReadyNation Ro, cu
consultarea Federatiei Nationale a Parintilor,
a elaborat o prognoza ca suitd de scenarii
posibile si fezabile de organizare a invatarii
sistematice n invatamantul romanesc
preuniversitar. Studiul are rol de suport
stiintific necesar procesului decizional din
Ministerul Educatiei si Cercetarii din Romania,
n baza analizei si a diagnozei multicriteriale
a situatiei din invatamantul preuniversitar
romd@nesc in perioada iulie-decembrie 2020.

Revelata si mai pregnant de criza sanitarg,
starea invatamantului romanesc, incapabil sa
garanteze dreptul fiecdrui copil la educatie,

a ardtat nevoia unui diagnostic in detaliu, de
scenarii de actiune pe timp de pace si pe timp
de crizg, de analize lucide si de propuneri de
solutii pentru fiecare tip de situatie in parte.

Proiectul s-a desfdsurat la nivel national, a
inclus informatii si a validat solutii in toate
liceele pedagogice din Romania (563 de unitati
de nvatamant), reteaua de scoli si gradinite
cu predare in alternativa step by step.

Analiza vine n ajutorul decidentilor politicilor
de educatie din Romania - Ministerul
Educatiei si Cercetarii, Centrul National de
Politici si Evaluare in Educatie, inspectorate
scolare, managementul institutiilor de
nvatamant.

Deschiderea si promptitudinea manifestate de compania Kaufland
pentru sustinerea financiard a unei cercetdri care sa sprijine
procesul educational in context pandemic a facut ca, la inceputul
anului scolar 2020-2021, sistemul preuniversitar sa Tsi reia activitatea
avand o cunoastere fundamentata stiintific a potentialelor riscuri si

actiuni ce trebuie intreprinse.

Beneficiarii indirecti ai proiectului sunt elevii
si profesorii liceelor si colegiilor pedagogice
din Romania, cei din scolile si gradinitele

cu program step by step si, nun ultimul
rand, copiii din invatamantul preuniversitar,
managementul unitatilor de invatamant
preunivesitar si profesorii lor (2.500.000 de
copii si peste 200.000 de cadre didactice).

Cercetarea s-a desfdsurat pe parcursul a 6
luni, iar procesul a constat n:

ee Observatie directd, chestionare,
prelucrarea andlizelor si referintelor
existente in literatura de specialitate,
analiza legislatiei nationale si
internationale;

ee Consultarea principalelor categorii de
actori implicati;

®e [|aborarea de scenarii posibile de
organizare a invatdrii in invatdmantul
romadnesc preuniversitar cu incepere din
anul scolar 2020/2027;

ee \/alidarea fezabilitatii scenariilor;
®e [|aborarea materialui suport;

®e Prezentarea rezultatelor, in primul rand
catre Ministerul Educatiei si Cercetdrii
n vederea introducerii concluziilor in
mecanismul de luare a deciziei.

In derularea cercetarii au fost aplicate peste
1500 de chestionare stakeholderilor din aria
vizata de proiect.

CARMEN LICA
Director Executiv
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Asociatia Act for Tomorrow

Rolul organizatiei este acela de a promova o culturd a
responsabilitatii civice si sociale in randul cetatenilor si
de a-i educa cum sa Tsi imbundatdteascd calitatea vietii
ntr-un mod sustenabil, insa fard a periclita resursele
generatiilor viitoare.

8,55 mil. lei

60% sustinut de Kaufland Romania
2*

Actionam pentru Ape (A.P.A.)

Green Events

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Schimbarea atitudinii /

comportamentului

Tmbundatdtirea competentelor

Personole Actiuni directe de protejare
Imbundtdtirea calitdtii vietii & maalivlui
Educatie pentru mediu

S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Nu este cazul

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Act for Tomorrow, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreazd in categoriile Mediu si Social
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ACTIONAM PENTRU APE (A.PA) g
L 2

Lansatin 2019, programul Actiondm pentru
Ape (A.PA), dezvoltat de Asociatia Act for
Tomorrow si Kaufland Romania, a avut ca
directii strategice implicarea in prevenirea si
combaterea poludrii cu deseuri a apelor din
Romania, realizarea de studii privind poluarea
acestora, campanii de educatie la nivelul
comunitdtilor si de reciclare a deseurilor, dar si
integrarea unor noi tehnologii de valorificare
a deseurilor cu scopul de a facilita tranzitia
cdtre o economie circulard.

Programul a luat nastere in contextul in care
viata animalelor acvatice din apele Romaniei
si sdndtatea noastra sunt puse in pericol de
poluarea cu deseuri a Dunarii si Marii Negre,
aceasta fiind a doua cea mai poluata mare
din Europa. Plasticul constituie 0% din
deseurile produse de oameni si descoperite in
mediul marin. Conform datelor ONU, 1 milion
de pasari marine si 100.000 de animale marine
mor in fiecare an doar din cauza deseurilor de
plastic.

Tn 2020, in cadrul programului au fost
dezvoltate o serie de solutii inovatoare n
Romania pentru combaterea si prevenirea
deseurilor din ape:

®e dezvoltarea primului sistem de
infrastructuri de colectare separatd a
deseurilor din Romania sub forma de
animale marine gigant, reprezentand
cele mai importante specii protejate din
apele Romaniei (delfin, sturion, testoasa).
Cele 4 sisteme de colectare au fost
amplasate pe 3 cele mai importante
plaje din statiunile turistice de pe litoralul
romdnesc: Plaja Reyna din Constanta, Plaja
Nomad din Navodari si Plaja Eminescu din
Mangalia;

®e dezvoltarea primei ambarcatiuni de
colectare a deseurilor din Ape, 100%
electricd, dotatd cu motoare Tesla si

panouri fotovoltaice;

®e dezvoltarea campaniei de educare ,Fata
in fatd cu deseurile ape”, 1 imagini cu
puternic impact vizual, care pun in oglinda
cele mai importante specii de animale
acvatice din Marea Neagrg, Dundre si
Dobrogea, cu cele maiintalnite deseuri din
ape.

Editia din 2020 a insemnat:

®e peste 18,8 tone de deseuri au fost
colectate (9 tone de pe litoral, prin
sistemele de colectare separatd si 9,8 tone
n cadrul evenimentelor de ecologizare, din
cele mai poluate rauri si lacuri din Romania)

400 de voluntari au participat la cele 6
evenimente de ecologizare organizate
pentru curdtarea de deseuri a zonei
Defileului Oltului, lacului Tabacariei din
Constanta, barajului si malurilor lacului

de acumulare Golesti (raul Arges), plajei
Reyna din Constanta, Insulei Mangaliei si a
malurilor Dundrii la Braila

2.146 premii acordate de catre echipele
de voluntari turistilor de pe litoral care au
colectat peste 9 tone de deseuri, care
ulterior au fost reciclate

ee 1 campanie de constientizare impotriva
poludrii cu deseuri a apelor din Romania
,Fatdin fatd cu deseurile din ape”,
prin care romdanii au fost pusi fatd in
fatd cu deseurile care pun in pericol
vietile animalelor acvatice. Prin aceasta
campanie, oamenii au fost indemnati sa
spund ,Stop deseurilor din Ape!”, fiind
ajutati de imaginile cu puternic impact
vizual, care pun in oglindd cele mai
importante specii de animale acvatice
sau protejate din Marea Neagrg, Dundre
si Dobrogeaq, cu cele maiintdlnite deseuri
din ape. Peste 1 milion de persoane au
vizualizat campania de constientizare in

mediul online. “



GREEN EVENTS

Green Events este un proiect de
responsabilitate sociald lansat de Act for
Tomorrow si Kaufland Romania cu scopul

de a contribui la educareq, colectarea si
reciclarea deseurilor in cadrul evenimentelor
sustinute de Kaufland. Astfel, asociatia
contribuie la educarea oamenilor de toate
varstele sifi incurajeazd sa adopte obiceiuri
sustenabile in cadrul petrecerilor, festivalurilor
si altor evenimente culturale, le rasplatesc
grija pentru naturd si construiesc evenimente
prietenoase cu mediul.

Nostalgia - In fiecare weekend din perioada
iunie-septembrie 2020, echipa Act for
Tomorrow si Kaufland Romania au invitat
persoanele prezente la terasa Nostalgia
Retro/Disco/Future din Bucuresti sd imbine
distractia cu grija pentru mediu si sa se
ntoarca impreunad in anii copildriei. Pe terasa
au fost amplasate sisteme de colectare
separate pe 4 fractii, iar persoanele care

Protejarea mediului si sustinerea comunitdtilor reprezintd doud
dintre directiile strategice asumate de Asociatia Act for Tomorrow.
Alaturi de Kaufland Romania, printr-un parteneriat care dureaza
deja de 3 ani, am reusit sa dezvoltam cel mai amplu Program de
protejare a apelor din Romania, Actionam pentru Ape - (A.PA),
precum si cel mai simplificat program de finantare dedicat

) -
ff Jr———
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alegeau sd colecteze separate un numar de
minim 3 deseuri primeau o sansd de joc la
Roata Reciclarii, unde puteau castiga premii
precum Nostalgia Game Collection compus
din cele mai dragi 3 jocuri ale copilariei: Nu
te supdra frate (varianta simpla si extinsa),
Moara (Tintarul), Table si alte premii surprizd.

Rocanotherworld - asociatia a pus la
dispozitia participantilor la festival solutii
pentru colectarea separatd a deseurilor si le-a
oferit premii cool si eco-friendly. Sub deviza
JReciclezi si castigi”, fiecare participant care a
colectat doud deseuri a avut sansa sa castige
baterii externe cu acumulatori solari, masti

de protectie reutilizabile si personalizate si
energizante Crazy Wolf.

ONG-urilor mici si institutiilor neguvernamentale din Romania -

Start ONG.

Ne bucurdm cd prin aceste initiative unice in Romania contribuim

la atingerea obiectivelor asumate prin strategia de responsabilitate
sociald a Kaufland Romaénia, cat si prin strategia REset Plastic,

si @, alaturi de echipa Kaufland, luptam zi de zi pentru a spune
Stop plasticului din ape si pentru a aduce zGmbete si sperantd pe

chipurile persoanelor care au cea mai mare nevoie de sprijin.
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ANDREI COSULEANU

Presedinte

Asociatia Orasul Meu, Culorile Mele

Misiunea asociatiei este de a contribui la
Tmbundtatirea calitdtii vietii copiilor si a familiilor de
toate tipurile, din Romania.

430.000 lei
75% sustinut de Kaufland Romania

1

Aruncad in sigurantd

Sponsorizare in bani e . o
Servicii noi sau imbundtdatite

Atingerea unui numar mai mare

de persoane

Capacitate crescutda
Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescutd

Eomportomentului Atragerea mai multor angajati
Imbundatatirea calitatii vietii sau voluntari

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtatire
Actiuni directe de protejare

a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul
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ARUNCA IN SIGURANTA 3 ﬁ:
W

Pandemia COVID-19 a venit cu o serie de
provocdri nu doar din punct de vedere
sanitar si economic, ci si din punct de vedere
al mediului, odata cu necesitatea utilizarii
mastilor de protectie.

Tn 2020, cantitatea de masti de protectie
folosite in lume a crescut de 207 ori fata de
2019. Aruncarea acestora are efecte atat
asupra mediului, prin poluarea cu plastic, cat
si asupra sandtdatii noastre, prin crearea unor
potentiale focare de infectii. Se estimeazda
ca 1,5 miliarde de masti de unica folosinta
vor ajunge in oceanele lumii, iar durata de
viatd a mdstilor sanitare aruncate este de
450 de ani, fapt ce face ca ele sa fie niste
adevarate bombe cu ceas ecologice, mai ales
n conditiile crizei climatice care afecteaza
planeta de ceva vreme.

—n

LAruncd in sigurantd” este un proiect pilot
demarat in luna martie 2021 de Asociatia
Orasul Meu, Culorile mele, cu sprijinul Kaufland
Romania, prin care mdstile de unicd folosinta
pot fi colectate, eliminate din mediu si
valorificate energetic.

In prima faza, colectarea a fost disponibild
n cele 17 magazine Kaufland din Bucuresti.
Au fost colectate patru tipuri de masti:
mdstile de plastic de unicd folosintd, mastile
FFP2, numite si N95, mdstile FFP3 si mdstile
chirurgicale, daca nu provin dintr-un mediu
medical. Nu au putut fi colectate masti din
material textil, confectionate acasa sau alte
articole de protectie, deseuri periculoase
(ascutite, inflamabile, reactive, corozive, toxice,
infectate sau patogene), deseuri medicale,
baterii, recipiente sub presiune sau sticla
sparta.

Tn cele sase luni de desfasurare a proiectulu, a
fost atins obiectivul de a colecta 1 milion de
masti de protectie. Proiectul a avut 100.000
de beneficiari directi si indirecti.

Pentru partenerul nostru, Kaufland Romania, protectia mediului
este un pilon important al strategiei de responsabilitate sociala.
Am colaborat in acest proiect pentru a oferi tuturor clientilor
Kaufland o optiune sigurd de a arunca mastile de unica folosintg,

pentru ca acestea sd nu dduneze mediului inconjurdtor.
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LESTAT MONROE
Fondator

Asociatia Institutul de Cercetare
in Permaculturad din Romdnia

Misiunea Asociatiei este de a sustine activ practica permaculturii
n Romania pe planurile social, economic si de mediu inconjurator
prin cercetare, educatie, comunicare, sprijinirea de initiative

si implementarea de centre demonstrative de permaculturg,
conectare cu institutii nationale si internationale.

783.000 lei
89% sustinut de Kaufland Romania

2

Sol si Suflet

Gradinescu

Sponsorizare in bani e . o
Servicii noi sau imbundtdtite

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

i Atragerea mai multor angajati
Imbundtdtirea competentelor sau voluntari

personale

Imbundtéatirea calitatii vietii

Schimbarea atitudinii /
comportamentului

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

Am fost nevoiti sa reducem numdrul de angajati
Am intdmpinat dificultati in obtinerea de finantare
Am Tnceput proiecte noi




SOL SI SUFLET ﬂ

Institutul de Cercetare in Permaculturd

din Romania si Kaufland Romania au

lansat proiectul Sol si Suflet, primul Centru
Permanent de Inovare, Productie si Educatie
in Agriculturd Regenerativa din Romania.

Prima ferma de agriculturd regenerativa si
centru educational cerceteaza si dezvolta
modelul de productie regenerativ, oferind
programe de educatie si formare profesionald
pentru fermierii aflati la inceput de drum,
care vor sd adopte acest tip de agriculturd
sustenabild.

Viziunea proiectului este o retea de ferme
regenerative care au in comun un sistem
etic de producere si desfacere a hranei cu

un impact vizibil pozitiv asupra mediului si
economiei, care determind o culturd vibranta
si o societate responsabild.

Sol si Suflet utilizeazd tehnici si strategii
inovatoare de crestere a fertilitatii solului,
maximizare a productiei si crestere a eficientei
muncii, cum ar fi cultivarea minimala si
activarea microbiologiei solului, legumiculturd
biointensivd, keyline design, design de
permaculturd etc. Sunt cultivate aproximativ
doud sute de soiuri de legume, verdeturi,
plante aromatice si medicinale, produse
crescute n sistem regenerativ organic, care
sunt disponible chiar din primavara anului
2021.

Sol si Suflet este si un centru educational
rezidential, menit sd instruiasca tinerii
interesati sa isi deschidd propriile ferme
regenerative. Completénd un decalaj
institutional in sprijinul proiectelor emergente
de agriculturd la scarad micg, Fermele
Incubator sunt instrumente noi care permit
noilor fermieri s acumuleze experientd
practica intr-un context real de business si
mentorat.

52

Incubatorul are forma unui program de
internship platit rezidential, pe o perioadd
de 6 luni. Tn paralel, ferma coordoneaza
programe de voluntariat, tabere, cursuri si
ateliere practice.

Site-ul fermei gazduieste Libraria de Resurse,
o colectie de materiale educative video
despre agricultura regenerativd, distribuit
Open-Source.

La nivel mondial, sistemul alimentar emite
aproape 30% din gazele cu efect de serd

din atmosferd, foloseste 70% din resursele
de apd potabild ale lumii si cauzeaza

78% din poluarea si eutrofizarea apelor.
Studiile aratd cd agricultura conventionald
are impact negativ asupra schimbdarilor
climatice, genereazd pierderea biodiversitati,
degradarea terenurilor si inechitatea sociald.

Agricultura regenerativa schimbd paradigma
productiei de hrand si propune solutii holistice
care au un impact pozitiv vizibil din punct de
vedere ecologic, economic si social: acordd o
atentie sporitd sandtatii si fertilitatii solului,
sustine diversitatea speciilor, iTmbundatdteste
calitatea vietii fermierilor si asigura
bundstarea animalelor.

In Romania, lipsa programelor educationale
legate de agricultura regenerativd, precum si
barierele legislative si birocratice de care se
lovesc potentialii noi fermieri, pot fi remediate
de ferme incubator ca Sol si Suflet, care au
capacitatea de a sustine o noud generatie
de agricultori sustenabili, si contribuie la
raspandirea unui model de productie agricold
replicabil, scalabil, modular, la scard mare.

Ferma este localizatd la 20 km Vest de
Ploiesti, in localitatea VIadeni din judetul
Déambovita, pe un teren de 6 hectare protejat
de pddure si raul Provita, in vecindtatea

rezervatiei de zimbri Neagra, care va contine:

®e 10.000 m? de legume cultivate in cGmp in
sistem biointensiv;

ee 10.000 m? de cultura mare;

ee 5000 m? pasune in sistem holistic
management;

ee ) 500 m? spatiu protejat (solarii si tunele
Caterpillar);

ee 300 m? serd pentru productie de rasaduri
ecologice;

ee 4000 m? perdea forestierd de protectie;

ee 350 m? de hal@ agricold multifunctionald;

ee Sistem de colectare si tratare a apelor gri;

®e Centru Educational Rezidential si spatiu de
evenimente;

ee 1000 m? zond de camping;

ee 1000 m? de iaz destinat colectarii apei
pentru irigatii;
ee 7000 m? de livadd mixtd intercalatd;

ee 200 m? de iaz pentru tratarea biologica a
apelor pluviale.

In cadrul proiectului cei peste 500 de
beneficiari directi au realizat peste 2.500 de
ore de voluntariat.
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GRADINESCU e =
e | QO

Gradinescu e un model de regenerare urband
ce exemplificd cum sisteme de permaculturg,
educatie, economie circularg, energie si hrana
se pot imbina creativ intr-o retea de gradini
urbane, care sd aducd un plus de energie si
vitalitate in vietile ordsenilor.

Gradinile sunt concepute pentru a fiingrijite
de locuitori - prin participare si de echipa
Gradinescu - prin expertizg, facilitare si
cercetare.

Tn anul 2020, cele 20 de gradini din reteaua
Gradinescu s-au autoorganizat in jurul nevoii
beneficiarilor de a petrece timp liber in natura
de a gradinari si de a-si creste singuri hrana,
activitati ce s-au dovedit esentiale si chiar
terapeutice n contextul COVID-19.

Beneficiarii proiectului a fost in jur de 1.000 de
persoane care au lucrat propriu-zis in gradini.

Alaturi de Kaufland Romania suntem cu un pas mai aproape de un
sistem regenerativ de producere si desfacere a hranei cu un impact

vizibil pozitiv asupra mediului si economiei, care determind o culturd

vibranta si o societate responsabild. Aceasta este viziunea noastrd
asupra agriculturii, iar alaturi de partenerii nostri de la Kaufland

Romania credem ca vom ajunge acolo.
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IONUT BADICA
Presedinte

ViitorPlus -
Asociatia pentru Dezvoltare Durabila

Sponsorizare in bani

ViitorPlus - asociatia pentru dezvoltare durabild are ca
scop transpunerea in practica a conceptului de dezvoltare
durabild (sustenabild@). Dezvoltarea durabild valorifica
interconexiunile dintre planurile de mediu, uman, economic
si social care fundamenteaza civilizatia umand in asa

fel incat generatiile actuale si cele viitoare sa-si poatd
satisface nevoile si sd-si poatd pdstra oportunitatile.

5 mil. lei

12,8% sustinut de Kaufland Romania

1

Recicleta

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Vizibilitate crescuta

Schimbarea atitudinii /

comportamentului

Imbundtatirea competentelor

personale

S-a stabilit o legaturd

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o Tmbunatdtire

A generat o transformare

Am fost nevoiti s& ama@nam proiecte
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RECICLETA E

RECICLETA este o intreprindere socialg,
colector autorizat, care oferd un serviciu de
transport ecologic al materialelor reciclabile,
cantitati mici de hartie, carton, doze plastic
PETO1si HDPEO?2, folie plastic LDPE04, doze
de aluminiu si conserve de metal.

Obiectivul RECICLETA este de a deveni un
model intreprindere sociald, cu impact de
mediu pozitiv, prin devierea materialelor
reciclabile de la groapa de gunoi sau incinerat
si prin imbundtdtirea calitatii vietii in orasele
medii si mari, din ce in ce mai poluate si
aglomerate din cauza transportului pe baza
de combustibil fosil.

Modelul logistic RECICLETA urmarit este
first-mile pick-up si foloseste mijloace de
transport alternative nepoluante, in special
cargo-triciclete asistate, conduse de persoane
active care Tsi doresc locuri de munca stabile.
Acest model este o alternativd valoroasa
pentru educatia si decongestionarea
traficului in centrele oraselor. In conditiile unei
economii liniare in care cea mai mare parte a
ambalajelor si produselor ajung la groapa de
gunoi sau la incinerat, RECICLETA si ViitorPlus
promoveazd comportamente constiente

si responsabile, bazate n primul rénd pe
reducerea deseurilor, prin solutii alternative
de cumpdrare si consum, atfel incat deseurile
sa fie generate n cantitati din ce in ce mai
mici si cele care RECICLETA sunt reciclabile
sa fie colectate separat corect si predate
unui colector autorizat care garanteaza
valorificarea.

Romania valorifica in 2019 doar 11,5% din
deseurile municipale prin reciclare, restul
ajungand la gropile de gunoi neconforme, la
incinerat sau in natura.
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Tn 2020, echipa RECICLETA si-a concentrat
eforturile pe:

e mentenanta serviciului de colectare pentru
cei 70.000 de locatari din cele 600 de
scari de bloc existente in sectorul 2;

e mentenanta proiectului de educatie
pentru colectare separatad in cele 20 de
licee si scoli generale din sectorul 2, prin
sustinerea de sesiuni educationale pentru
aproximativ 10.000 de elevi, cu scopul
reducerii deseurilor, refolosirii si colectdrii
separate corecte a materialelor pentru
reciclare;

®e comunicarea generald a programului si
a importantei reducerii consumului si @
reciclarii in mass-media si online;

®e urmarirea atingerii sustenabilitatii pe
termen lung, prin ajustarea ofertei de
colectare pentru clienti firme din Bucuresti,
care platesc serviciul de transport al
materialelor reciclabile.

Tn 2020, asociatia a colectat peste 80.000

de kilograme de materiale reciclabile in
recipientele de colectare special amplasate in
scarile de bloc si scoli, un serviciu oferit gratuit
si constant, folosind transport nepoluant.

In plus, dat fiind contextul sanitar neprevazut
din anul 2020, sustinerea Kaufland Romania
pe perioada stdrii de urgentd a fost esentiald
n mentinerea seviciilor de colectare materiale
reciclabile la un nivel optim pentru beneficiarii
programului.

Intr-o perioadd foarte delicatd, parteneriatul strategic cu
Kaufland Romania a insemnat garantia mentinerii serviciului de
colectare Recicleta pentru cei peste 70.000 de beneficiari directi
ai programului. Dupd 4 ani de parteneriat, am mentinut serviciul
gratuit de colectare la cele 600 de scari de bloc si 20 de unitati de
invatamant. Datoritd parteneriatului cu Kaufland Romania, am
dispus in continuare de resursele necesare pentru consolidarea
modelului inovator de colectare separatd cu cargo-triciclete si
masind utilitard electricd. Aceastd perioadd a fost favorabild
nsd educatiei pentru mediu si comunicdrii directe cu beneficiarii
existenti astfel incat materialele care ajung la reciclare sa fie cat
mai corect separate.

Experienta de peste 11 ani in domeniul productiei si consumului
durabil ne-a recomandat ca un partener real de discutie si
consultare cu reprezentantii din administratiile locale. Suntem
increzdtori cd RECICLETA este o solutie ecologicd si viabild, un
model de bund practicd, pentru transportul materialelor pe distante
scurte in orase.

GABRIELA IORDAN
Presedinte ViitorPlus
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Asociatia Tvan Patzaichin - Mila 23

Asociatia Ivan Patzaichin - Mila 23, infiintata
din dragoste pentru Deltg, traditie si naturg, are
scopul de a sprijini dezvoltarea locald din Delta
Dundrii si din alte regiuni naturale din Romania.

600.000 lei
1,7% sustinut de Kaufland Romania

1

Caravana Apele Unite ale Romaniei

Sponsorizare in tichete sociale e - S
Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutda
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Imbundatdatirea competentelor

personale Actiuni directe de protejare

a mediului

S-a stabilit o legatura Educatie pentru mediu

S-a produs o imbunatdtire

Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare

CARAVANA APELE UNITE ALE ROMANIEI

Asociatia si-a propus sd protejeze
biodivesitatea culturald si naturald a zonelor
cu ape din Romania, cu un accent important
pe necesitatea democratizarii apelor, sa
readucd in actudlitate traditiile romanesti, sa
promoveze profilul cultural si pe cel natural
ale Deltei Dunarii si al altor zone cu apd

din Romania si sa incurajeze un stil de viata
sandtos prin practicarea miscarii si sporturilor
n aer liber. Asociatia dezvoltd programe de
antreprenoriat social pentru a sustine, cu
know how si investitii, zonele subdezvoltate
din Delta Dundrii si parcurile naturale din
tard, aceste proiecte servind drept modele de
bune practici pentru un antreprenoriat social
de succes. De cele mai multe ori, proiectele
contin o componentd educativa puternicg,
promovand si explicdnd notiuni moderne,
precum ecoturismul, turismul cultural, turismul
de aventurd, turismul sportiv, turismul
responsabil, turismul lent si dezvoltarea
durabil@.

Prin intermediul campaniei Apele Unite

ale Romaniei, asociatia si-a propus sa
transforme sistemul hidrografic din Romania
dintr-o resursa pur economica intr-o valoare
nationald, parte a patrimoniului Romaniei.
Tn vremurile pe care le traversam, dominate
de schimbari climatice majore, o astfel de
abordare, gandita pe termen mediu si lung,
ar pune Romania intr-o pozitie privilegiatg,

tindnd cont de zestrea naturald pe care o are.

Din cele mai vechi timpuri, raurile au fost
principala sursd de dezvoltare pentru orase,
jucand un rol important in viata cotidiana.
Pe masurd ce orasul a crescut, rdul a fost

transformat in infrastructurd, avand doar un
rol utilitar. Tn acest proces raul si-a pierdut rolul
primordial si relatia speciald pe care o avea cu
locuitorii orasului.

Insisténd asupra conceptului de rdu ca sursg,
campania Apele Unite ale Romaniei vrea

sd ducd mai departe ideea democratizarii
acestuia, sG omagieze relatia universald om-
apad si sa reconecteze oamenii la naturd. Are
scopul de a pune in valoare impactul rdului
n viata comunitdtilor prin reconectarea lor
la apele interioare ca resursa de dezvoltare,
de identitate locald, de patrimoniu local
apartinand patrimoniului natural national. Tn
acelasi timp promoveaza solutii ecologice de
management al apelor, in concordanta cu
conceptul de blue-green cities.

Tulcea este locul unde Asociatia lvan
Patzaichin - Mila 23 petrece inceputul

de toamng, alaturi de participantii la
RowmaniaFEST - Festivalul International al
Barcilor cu Vasle.

Cea de-a 10-a editie a RowmaniaFEST, care a
fost amanata pentru 2021 din cauza situatiei
inedite pe care o traversam, nu putea trece
totusi nemarcata. In acelasi timp, pentru a fi
alaturi de Delta de ziua ei (1 septembrie - Ziua
Rezervatiei Biosferei Delta Dundrii), intre 1si
5/6 septembrie, Asociatia lvan Patzaichin,

cu sprijinul Kaufland Romaénia, a organizat o
caravand de aproape 100 de persoane, in
peste 25 de ambarcatiuni (canotci, caiace,
placi de SUP), ce au parcurs aproximativ 100
km ntre Tulcea si Sf. Gheorghe pe bratul sudic
al Dunarii, in prima Caravand Apele Unite ale
Romaniei.
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lubitorii de aventuri si plimbdri pe apd au fost
invitati sa se aldture cu propriile ambarcatiuni
cu vasle si propriile corturi pentru a descoperi
impreung, n tihnd, minunile Deltei.

Printre activitatile turei s-au numarat:
®e \Gslit pe canalele Dundrii

®e gastronomie pescdreascd de refugiy,
servitd pe malul apei

®e hirdwatching

®e concert de muzicd traditionald
lipoveneascd

®e |cctii practice despre:

®e cum se mMAandanca ciulinele de balta,
castana Deltei

®e 7one ale Deltei in care accesul este interzis,
cum le vizitdm de departe si de ce sunt ele
mai valoroase dacd nu intram in ele

®e impactul gunoaielor aduse de apele ce
trec prin Deltd si ajung in mare

®e specii de peste al caror pescuit a fost
interzis, desi in trecut acestea se gdseau
din abundenta

®e resurse naturale ale Deltei care nu sunt
valorificate

ee demonstratii de vaslit pe placa de SUP

ee demonstratii de scufunddri in Deltd cu un
echipament minimal
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Nevoia caravanei, intr-o perioadd in care
lucrurile sunt altfel pentru noi toti, a venit din
dorinta de a nu pune pe pauzd promovarea
unor valori si concepte de care Romania are
nevoie mai mult ca oricand: continuarea
cresterii active a vizibilitatii la nivel national

si international asupra turismului sustenabil
in general, si promovarea Deltei Dunarii ca
destinatie de ecoturism, a miscarii in aer liber
si a potentialului turistic al Romaniei, precum
si sprijinirea comunitatilor din Deltd pentru o
dezvoltare durabilg, cu accent pe importanta
apeiin viata de zi cu zi.

Mai mult, in contextul generat de pandemie,
n care calatoriile au fost restrictionate,

multi romani s-au orientat spre descoperirea
obiectivelor turistice naturale din targ, fard

a se gandinsa si la impactul lor asupra
habitatelor pe care le viziteazd. De exemplu,
in Delta Dundrii una din principalele surse

de venit este turismul, localnicii depinzand

de el pentru supravietuire. Cu toate acesteq,
este absolut necesar sa ludm in considerare
si efectele pe termen lung ale feluluiin care
omul alege sd interactioneze cu natura.
Chiar daca turismul de masa, care nu acorda
o grija deosebitd habitatelor Deltei, poate
aduce venituri rapide pe termen scurt si chiar
daca contactul turistului cu mediul este unul
de scurtd duratd, impactul pe termen lung
asupra mediului este mare si poate duce la
disparitia Deltei asa cum o stim acum, odata
cu distrugerea habitatelor naturale protejate.

De aceeq, caravana i-a indemnat pe cetateni
s@ Tsi indrepte atentia catre mediu si catre
dezvoltarea durabild a zonelor cu apa

din Romania. Caravanei Apele Unite ale
Romaniei a fost un exemplu de bune practici
- cunoastere responsabild a Deltei in ritm de
pagaie. Prezintd exemple pentru practicarea
turismului responsabil, fdcut cu grija pentru
mediu si cu respect fatd de biodiversitate,

o lectie despre cum trebuie vizitata Delta
Dunarii si despre ce poate oferi un astfel

de traseu. Aceste valori trebuie sd deving
evidente nu doar pentru participanti, cat si
pentru publicul larg, ajutédndu-l sa inteleagd
mai bine impactul unei vizite in Delta si sa
constientizeze ca doar daca ai grij@ acum de
locul in care ai ajuns vei puteq, si pe viitor, s@
ai parte de o experientd similara sau chiar
imbunatatita.

Caravana Apele Unite face parte din platforma Apele Unite ale
Romaniei pe care Asociatia Ivan Patzaichin - Mila 23 a lansat-o
acum doi ani. Platforma a strans in jurul ei un numar mare de
parteneri preocupati de impactul apelor in viata cetdtenilor.
Kaufland Romania s-a aldturat campaniei de la inceputurile e,
iar in 2020 ne-a ajutat sa ne adaptdm si s ducem mai departe

A prezentat modele de crestere a profilului
identitar si turistic al Romaniei prin
dezvoltarea de trasee pe ape, asistate

de construirea de infrastructurd necesard
desfasurdrii lor. Promoveaza potentialul
cultural si economic al apelor si pune la
dispozitia localnicilor idei verificate de
valorificare a acestuia. Diverse comunitati din
tard ar putea avea de castigat dacd aplica
local un astfel de exemplu: prin intarirea
profilului identitar (turism istoric sau de sport/
aventurd, culturg, traditii) si valorificarea
potentialului economic al unor ape curate
(mediu, estetic), ingrijite (infrastructura),
protejate impotriva riscului la inundatii
(obiective economice).

proiectele, avand in acelasi timp grija unii de altii.

Prima editie a caravanei Apele Unite a imbinat voia bund si spiritul
de aventurd cu lucruri mai serioase, si anume conceptele de

turism responsabil si dezvoltare durabild. Pentru noi, Asociatia lvan
Patzaichin, dezvoltarea durabild inseamna intoarcere la traditie

dintr-o perspepctiva contemporand, in care folosim traditia pentru
a construi un model actual si extrem de interesant care tine cont si
de un echilibru intre natura si noi, oamenii care ne bucurdm de ea.

Suntem recunoscdtori cd am gdsit in Kaufland Romania un
partener cu o viziune similarg@, care ne-a sprijinit sd facem ca ideile
noastre sa devind realitate, pentru caq, la randul nostru, sd ajutdm
cati mai multi oameni s& se bucure de apele Romaniei.

TEODOR FROLU

Vicepresedinte Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23
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Asociatia Green Revolution

In orasele Romaniei fiecare cetdtean trebuie

s se bucure de un mediu curat. Comunitdtile si
autoritdtile trebuie sa fie angajate, incontinuuy,
n sprijinul dezvoltdrii durabile a mediului urban.

1,4 mil. lei
9,94% sustinut de Kaufland Romania

1

I'Velo Urban

Sponsorizare in bani e . o
Servicii noi sau Tmbunatatite

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea calitatii vietii

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Am fost nevoiti sG amandm proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numarul
de angajati

Am int@mpinat dificultdti in
obtinerea de finantare

I'VELO URBAN

I'Velo Urban este singurul proiect de bike-
sharing & e-scooter sharing automatizat din
Bucuresti. Reteaua acoperd zona centrala a
Capitalei si principalele puncte de interes si
acces la alte mijloace de transport in comun.

Proiectul functioneaza in Bucuresti 365

de zile pe an, oferind acces 24/7 tuturor
cetdtenilor care s-auinrolat in sistem prin
aplicatia mobila. Sprijinul Kaufland Romania a
nsemnat mentenanta a 2 din cele 16 statii -
Tunari si Barbu Vacarescu - si suport pentru
dezvoltarea si actualizarea aplicatiei mobile.
5.000 de persoane au inchiriat biciclete din
cele doua statii.

Tn contextul COVID-19, proiectul a fost cu atat
mai apreciat de catre oameni, fiind un mijloc
de transport sigur, ce garanteazd distantarea
sociald si o modalitate de miscare sandtoasa
pentru combaterea sedentarismului din
perioada de lockdown.

Tn 2020, 38.660 de persoane au beneficiat de
proiectul 'Velo Urban.

Impactul proiectului I'Velo, dublat de
relevanta acestuia in perioada pandemiei, a
aratat atat la nivel de cetatean, dar sila nivel
de autoritate centrala si locald ca bicicleta
este parte integrantd in mixul modal de
transport si contribuie activ atat la tintele de
decarbonizare ale traficului (tintd a UE de
90% pana in 2050), cat sila sanatatea publica.

Credem in puterea exemplului pozitiv si am gdsit in partenerii de

la Kaufland Romania optimismul, sprijinul si excelenta in leadership
de care societatea civild are nevoie. Sustinerea proiectului I'Velo
Tnseamnad sustinerea vietii pe care decidem sd o avem in orase: este

momentul sa prioritizam omul in orasele noastre si nu masinile.

RALUCA FISER
Presedinte




64

Fundatia Alma Mater Napocensis

Scopul principal al Fundatiei ,Alma Mater
Napocensis” este sprijinirea procesului de
Tnvatdmant, a cercetdrii si a administratiei, cat
si @ unor obiective sociale sau umanitare si de
interes general comunitar.

1

Laboratorul de Management Integrat al Deseurilor

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

Servicii noi sau Tmbundtdtite

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul

LABORATORUL DE MANAGEMENT

INTEGRAT AL DESEURILOR

Fundatia ,Alma Mater Napocensis” este o
organizatie cu profil cultural, social, stiintific,
de servicii comunitare si transfer tehnologic,
avand ca fondator unic Universitatea Babes-
Bolyai din Cluj-Napoca.

Studentii Facultatii de Stiinta si Ingineria
Mediului beneficiazd, incepand din 2020,
de Laboratorul de Management Integrat
al Deseurilor, cu sprijinul Kaufland Romania.
Acesta este primul laborator finantat de
companii private in cadrul facultatii, unde
studentii au oportunitatea de ainvata si a
se perfectiona in modalitati de gestionare
corectd a deseurilor, care vor avea ca rezultat
reducerea impactului acestora asupra
mediului.

Dotarea noului laborator a fost realizat cu
sprijinul Kaufland Romania si al grupului
de firme din Prinzhorn Group - Dunapack
Packaging si Hamburger Recycling, care se
ocupd cu confectionarea de ambalaje si
gestionarea - reciclarea deseurilor.

3 ssinn g
Rmlyag

Cea mai importantd achizitie a laboratorului
este digestorul anaerob la scara de laborator
W8, Armfield, aparat care este folosit

la studierea proceselor de biodegradare
anaerobd a deseurilor organice (inclusiv
deseuri alimentare). Pe I1Gnga acest aparat
s-au mai achizitionat si urmatoarele
echipamente: Multiparametrul WTW

3630 IDS SET G, Termoreactorul pentru
determinarea consumului chimic de oxigen
(CCO), Sistemul cu senzor respirometric si
incubatorul aferent pentru determinarea
continutului biochimic al oxigenului

(CBO), Titratorul potentiometric - Model
titroline5000, pentru determinarea acizilor
volatili si aparatul portabil de masurare a
emisiilor in-situ.

500 de studenti vor beneficia de noul
laborator.
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Asociatia Sansa Ta

Viziunea asociatiei este aceea de a construi o
comunitate n care tuturor sd le fie respectate
drepturile, o comunitate responsabild, care genereaza
schimbari pozitive si durabile pentru societate.

6

Cantina sociala

Zambetul din cutie

Rechizite pentru viitorul tau

O sansa calda

Tabara din viata ta

Sa construim sperante impreund -

centru de zi Sansa Ta

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire
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Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati

sau voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti sa améndm proiecte

Obiectivele Asociatiei Sansa Ta sunt
prevenirea abandonului scolar si investitia
n educatie astfel incat copiii sa poata
avea sansa unui viitor mai bun, sustinerea
persoanelor fard adapost si a celor
defavorizati din punct de vedere material
si social.

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a
desfasurat mai multe proiecte in 2020 care
sd vind in sprijinul persoanelor defavorizate:

ee Zambetul din cutie

Proiectul, aflat deja la a X-a editie, presupune
colectarea de cadouri, ambalate in cutii

de pantofi, pentru copiii care au o situatie
materiald precard. In perioada noiembrie-
decembrie 2020, copii din 35 de scoli din
Bucuresti au adunat cutiile de pantofi care au
ajuns la 8.000 de copii defavorizati din 20 de
sate sdrace ale tarii.

ee Rechizite pentru viitorul tau

Proiectul are ca scop prevenirea abandonului
scolar si se adreseaza copiilor care luptd sa
nu abandoneze scoala. De cele mai multe
ori, copiii din medii defavorizate Tsi doresc

sd meargd la scoald, insd nu au nici macar
rechizitele de bazd de care au nevoie.

In 2020, asociatia a oferit ghiozdane si
rechizite scolare pentru 200 de copii.

ee O sansd calda

Proiectul functioneaza din anul 2011 si are
scopul de a ajuta persoanele fard addpost din
zona Garii de Nord, cdrora asociatia le ofera
saptdmanal o masa calda. Tn 2020, peste

200 de persoane au beneficiat de aceasta
initiativa.

oo Tabdra din viata ta

In perioada iunie - septembrie 2020, peste
60 de copii din centre de sociale si din familii
defavorizate s-au bucurat de o tabard la
mare, in Eforie Nord.

®e Sg construim sperante impreund -
centru de zi Sansa Ta

Centrul de zi de la Bilciuresti, contruit de
asociatie, reprezintd o formd de suport

activ acordat copiilor ce provin din familii
defavorizate, orfani, cu handicap, ale caror
venituri sunt insuficiente pentru acoperirea
nevoilor minime. Asociatia asigurd, prin acest
centru, asistentd si protectie socialg, asistenta
psihologicgd, consiliere familiald, asistentad si
ingrijire medicald, educatie scolard.

Tn 2020, Kaufland Romania a sprijinit centrul
atat cu produse alimentare, cat si cu
materiale sanitare pentru preventia raspandirii
virusului.
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CANTINA SOCIALA E a

Kaufland Romania si Asociatia Sansa ta au
lansat prima Cantind socialad dedicatd sprijinirii
persoanelor defavorizate, prin intermediul
careia oferd mese comunitare persoanelor
fard adapost si famililor cu venituri mici.

Actiunea este o premierd, un model de
parteneriat privat cu societatea civild, ce
vine n sprijinul persoanelor defavorizate si
contribuie la diminuarea risipei alimentare.

Cantina sociald si-a deschis oficial portile in
februarie 2021, in incinta Griro Tower din Calea
Grivitei nr. 355-357, sector 1, Bucuresti, dupa o
perioadd de test de doud sGptamani.

Zilnic, de luni pana vineri, sunt pregdtite
aproximativ 500 de portii de méncare calda
de catre personalul specializat, ce sunt
distribuite de reprezentantii Asociatiei Sansa
Ta catre persoane vulnerabile si catre ONG-uri
partenere aflate in legdturd cu acestea.

Kaufland Romania asigurd toate produsele
necesare pentru prepararea meselor
comunitare. O parte din alimente provin din
stocurile aflate in vanzare accelerata, iar
meniul zilnic este stabilit urmarind folosirea
optimad a tuturor resurselor.

Persoanele fara addpost, dar si familile cu
venituri mici, pot beneficia in fiecare zi, de
luni pana vineri, de o masa caldg, pregatita
special in Cantina sociala. Beneficiarii trebuie
sa fie inscrisi in evidenta Asociatiei.

Spatiul cantinei respectd cele mai inalte
conditii igienico-sanitare si dispune de toate
dotdrile necesare, fiind compus din bucatarie,
unde depoziteazd si pregatesc mesele
comunitare oferite, zond administrativa si
camerd tehnicg, vestiare pentru femei si
bdrbati, dar si o zond de servit cu mese si
scaune pentru aproximativ 70 de persoane,
ce este disponibild in functie de restrictiile in
vigoare.

Bucdtdria este utilatd cu echipamente

de gatit moderne: cuptoare, plite, masini
pentru gatit (curatat, tocat, paste, etc.),
frigidere, vitrine, camere pentru depozitare.
Printre facilitatile disponibile se numard si
sistemele de sigurantd, instalatii sanitare si
de ventilatie noi, vestiare cu dusuri, spaldtorie
pentru echipamentul de lucru, toalete

pentru beneficiari, lift pentru persoanele cu
dizabilitati, dar si o parcare cu 20 de locuri si o
zona de receptie a marfii.

Risipa alimentard este o problema globald cu
consecinte complexe, iar misiunea Kaufland
Romania este ca prin acest proiect sa utilizeze
inteligent toate resursele de care dispune.
Compania si-a propus ca pand in 2023 sa
reducd cu pana la 50% risipa alimentara din
toate magazinele si sa creasca nivelul de
constientizare al acestui fenomen siin randul
consumatorilor.

Colaborarea cu Kaufland Roménia este una din cele mai bune si
de duratd actiuni, care a adus schimbare in vietiile beneficiarilor
nostri. Sunt aldturi de noiincd din 2014 si au investit in proiectele

noastre, motiv pentru care dorim sa le multumim pentru increderea
acordatd. Impreund reusim sa schimbdm in bine lumea in care

traim.

GABRIEL CIUBOTARU

Presedinte

Fundatia Hope and Homes
for Children Romadnia

Viziunea fundatiei este cea a unei lumiin care

niciun copil nu va mai trdi drama institutionalizarii.
Obiectivele fundatiei sunt inchiderea tuturor centrelor
de plasament din Romania pand in 2026 si gasirea
unei solutii de tip familial pentru fiecare copil.

20,8 mil. lei
2,5% sustinut de Kaufland Romania

3

Constructia a doud case de tip familial in judetul lasi
Constructia a trei case de tip familial in judetul Neamt

Dezvoltarea primului Centru de Tranzit din Botosani

Sponsorizare n bani : : _ :
Atingerea unui numdar mai mare

de persoane

Schimbarea atitudinii /
comportamentului Nl csie comul
Imbunatatirea competentelor

personale

Tmbundatdtirea calitdtii vietii

Nu este cazul

Am ntampinat dificultdti in

A generat o transformare
< obtinerea de finantare




Sardcia extrema este principalul motiv al separdrii copilului de familie.
Fara o retea de suport, pdrintii ajung intr-un moment de criza extrema
si decid safsi lase copiii in grija statului, unde vor avea 3 mese calde

si un acoperis deasupra capului. Dar vor fi privati de afectiune si de
atasamentul care i transformd in adulti integrati social si profesional. In
urmatorii 5 ani, asociatia si-a propus sa contribuie la inchiderea tuturor
centrelor de plasament din Romania, sa previna separarea de familie a
peste 4.000 de copii si sd sprijine integrarea socio-profesionald a 1.000

CONSTRUCTIA A TREI
CASE DE TIP FAMILIAL

iN JUDETUL NEAMT

Parteneriatul dintre Hope and Homes for plasament ,Elena Doamna” in anul 2016, in

de tineri care au crescut in grija statului.

i pp i

CENTRUL DE TRANZIT PENTRU

TINERII CARE PARASESC

SISTEMUL DE PROTECTIE DIN
BOTOSANI

Insertia socio-profesionald a tinerilor care
pardsesc sistemul este o componenta
esentiald a reformei sistemului de protectie

a copilului din Romania. Initiativa Hope and
Homes for Children de a construi centre de
tranzit pentru tinerii care parasesc sistemul de
protectie a copilului a pornit de la lipsa severd
a sprijinului din partea statului pentru acesti
tineri. Nepregatiti si ajunsi pe cont propriu
dupad o viatd petrecutd in institutie, ei nu sunt
capabili sa faca fata sarcinilor de zi cu zi. Au
abilitati de comunicare slab dezvoltate, stima
de sine redusd, probleme de comportament
si de atitudine. Intadmpina dificultatiin
formarea de relatii semnificative si risca sa fie
exploatati, pentru ca sunt vulnerabili.
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In decembrie 2020, Hope and Homes for
Children si Kaufland Romania au inceput
lucrdrile de constructie pentru primul Centru
de Tranzit, Asistenta si Consiliere din judetul
Botosani. Centrul va include 10 garsoniere in
care tinerii care pdrdsesc sistemul de protectie
vor beneficia de cazare pe o perioada
cuprinsd intre 6 si 24 de luni si are scopul de
a rezolva problema criticd a locuirii, dar si a
asistarii tinerilor vulnerabili privind integrarea
sociald, formarea profesionald si accesul pe
piata muncii.

Proiectul se desfasoard in parteneriat cu
Directia Generald de Asistenta Sociald si
Protectia Copilului Botosani si cu Consiliul
Judetean Botosani.

Children si Kaufland Romania pentru copiii
vulnerabili din judetul Neamt insumeaza o
valoare a investitiilor de 620.000 de euro
pentru construirea a 3 case de tip familial
care sustin inchiderea Centrului de Plasament
"Elena Doamna” din Piatra Neamt, prin
programul de prevenire a separdrii copilului
de familie si pentru sustinerea tinerilor care
pardasesc sistemul de protectie, prin servicii de
integrare socio-profesionala.

Hope and Homes for Children a inceput
procesul de inchidere a centrului de

CONSTRUCTIA A DOUA

CASE DE TIP FAMILIAL
IN JUDETUL IASI

La finalul lunii iunie 2020, au inceput lucrarile
de constructie la prima casa de tip familial pe
care Hope and Homes for Children o dezvolta
impreund cu Kaufland Romania in municipiul
lasi. Dupd finalizarea lucrdrilor, in aceastd casa
vor locui 12 copii din Centrul de Plasament
JJon Holban” din lasi, aflat in proces de
inchidere in cadrul parteneriatului dintre Hope
and Homes for Children, Directia Generald

de Asistenta Sociald si Protectia Copilului lasi
si Consiliul Judetean lasi. Fundatia isi propune
ca centrul de plasament sa fie inchis pana la
finalul anului 2022.

lasi este judetul in care existd, in prezent, cele
mai multe institutii de tip vechi si cei mai multi
copii in sistemul de protectie din Romania. In
1997, la nivelul judetului existau 35 de centre
de plasament in care erau institutionalizati
peste 5000 de copii. In 2019, in judet mai

parteneriat cu Directia Generald de Asistenta
Sociald si Protectia Copilului Neamt si Consiliul
Judetean Neamt. Tn centru locuiau atunci 108
copii tipici si cu nevoi speciale, pentru care a
fost nevoie sd se identifice solutii alternative
de locuire - printre care si cele 2 case de

tip familial ridicate cu sustinerea Kaufland
Romania: casa Felicia din Piatra Neamt

(in 2019) siin martie 2021, casa Stefan din
Savinesti. Terenurile au fost puse la dispozitie
de Consiliul Judetean Neamt.

existau @ orfelinate n care trdiau peste 450
de copii.

Parteneriatul dintre Hope and Homes for
Children si DGASPC lasi pentru inchiderea
Centrului de Plasament ,lon Holban” a fost
initiat in anul 2014. Tn prezent, in acest centru
locuiesc 65 de copii, fiecare copil fiind evaluat
individual de catre specialistii Hope and
Homes for Children si de catre specialistii
DGASPC, in incercarea de a gasi alternativele
de locuire si ingrijire cele mai potrivite dupa
inchiderea centrului.

Pana la finalul anului 2021, 12 dintre copii

se vor muta in prima casa de tip familial
dezvoltatd de Hope and Homes for Children
si Kaufland Romania. Alti 12 copii se vor muta
n cea de a doua casa de tip familial din lasi

care urmeazad sa fie construita.
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Asociatia SOS Satele

19,9 mil. lei
1,8% sustinut de Kaufland Romania

p.

Crestem Oameni Mari

Sustine Campionii de la SOS

Sponsorizare in bani

g = ag - Servicii noi sau Tmbunatatite
Sponsorizare in tichete sociale "

Atingerea unui numar mai mare

Reforma sistemului de protectie a copilului este un proces complex, de persoane

pe termen lung, cu multe provocdri si mai ales cu o nevoie continud Capacitate crescutd
de interventii. Este deja al saselea an consecutiv in care Kaufland Vizibilitate crescutd
Schimbarea atitudinii /

comportamentului

Tmbundatdtirea competentelor

Romania sprijind cei mai vulnerabili copii ai Romaniei, cu o investitie
totald de peste 2 milioane de euro in constructia de case de tip
familial, in prevenirea separdarii copiilor de familie sin sustinerea 3
tinerilor care pardsesc sistemul de protectie, la 18 ani. Tn 2020 s personale Educatie pentru mediu
am Tnceput, aldturi de Kaufland, si constructia celui de-al doilea Imbundtdtirea calitdtii vietii

centru de tranzit pe care il ridicdm Tmpreund pentru acesti tineri,

la Botosani. Kaufland Romania, va multumim, in numele tuturor S-a stabilit o legatura

acestor copii, pentru cd ne sunteti partener principal in misiunea pe S-a produs o Imbundtdtire

care impreund ne-am asumat-o: dreptul pe care fiecare copil 1l are A generat o transformare
Am intdmpinat dificultati in

la o familie si la un start corect in viata. ) )
obtinerea de finantare

STEFAN DARABUS

Director de Programe, Hope and Homes for Children




Obiectivul asociatiei este mentinerea copiilor in familie, acolo unde

existd un mediu sandtos si iubitor. Pentru a Tsi atinge acest obiectiv, Anul 2020 este dovada cgd, impreund, putem trece peste cele mai
asociatia abordeazd probleme precum numarul mare de copii in dure provocdri. Multumim din inima@ pentru incad un an in care am
institutii de tip vechi, numarul mare de copii separati de parinti din putut oferi impreund copiilor tot ce au avut nevoie, fie ca vorbim de
cauza sardciei, abandonul scolar si pardsirea timpurie a scolii, rata mare sigurantd, de educatie si scoald in format online sau de mentinerea
de mortalitate infantild, numarul mare de copii afectati de violentg, echilibrului emotional. Pentru al 7-lea an la rand, Kaufland Romania
numarul mare de sarcini la adolescente, cresterea numdarului de copii in oferd copiilor din 6 casute SOS o copildrie cu iubire, cu joacd, cu
situatii de risc in contextul pandemiei. incredere si cu un ,acasd”, de unde pleacd in viata independentad.

Sa ne bucurdm impreund de perfomantele lor, de cum cresc frumos
si echilibrat, de cum trec, unul cate unul, la noi etape din viata lor.

CRESTEM OAMENI MARI N R DIANA PODARU
- Director General SOS Satele Copiilor Romania
fiit % —Mf v

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a acoperit integral cheltuielile
care tin de crestereq, ingrijirea si educarea a 30 de copii aflatiin 6 case
de tip familial din tard. Astfel, cei 30 de copii au sprijinul neconditionat
al mamelor SOS, au acces la servicii medicale de calitate, la o educatie
corespunzatoare, iar grijile legate de hrand, imbracdminte sau addpost
deasupra capului pot fi uitate.

Prin asigurarea unui mediu stabil si sigur, copiii din cele 6 case familiale
au sansa de a depdsi traumele abandonului, de a avea un parcurs
scolar de succes si de a ajunge adulti integrati in societate. Cele 6 case
de tip familial se afla in Bucuresti, Cisnddie si Bacdu.

SUSTINE CAMPIONII DE LA SOS ka 3
(IR

Copiii abandonati cresc cu traumele la care au fost expusi in familia
biologicd, trauma abandonului si traumele din centrele de plasament.
Toate acestea i impacteaza pentru o perioadd indelungatd. Sportul i
ajutd insa sa depdseascd aceste traume.

Pentru a le putea reda increderea in sine este necesard terapie
sustinutd prin activitdti de integrare si apartenenta la o echipd
sportiva. Din acest proiect fac parte 61 de copii care practica un sport
de performantd: baschet, balet, capoeira, dansuri, fitness, fotbal sau
care sunt inscrisi la Nationala SOS, echipa SOS Satele Copiilor. Prin
componenta de terapie psihologica prin sport, asociatia le asigura
copiilor sansa de asi optimiza potentialul fizic, tehnic si tactic obtinut
in procesul de pregdtire sportivd, astfel oferindu-le sansa sd ajungd la
un echilibru interior.
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Fundatia Regala Margareta a Romdniei

Viziunea Fundatiei este ca Romania sa isi atinga
adevdaratul potential si toti cetatenii ei sa se respecte
reciproc si pe ei nsisi.

4,9 mil. lei
7% sustinut de Kaufland Romania
1*

Voluntari pentru Vi

Sponsorizare in bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati

sau voluntari
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Imbundatatirea competentelor

Personole Nu este cazul
Imbunatatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare
Nu este cazul

VOLUNTARI PENTRU VARSTNICI

Declararea pandemiei si impunerea mdsurilor
de carantind a insemnat, printre multe altele,
si aparitia unor situatii speciale, mai ales in
randul persoanelor vulnerabile. Pe fondul
riscului mult mai mare de imbolnavire, dar si
al faptului cd@ multi trdiesc singuri, varstnicii
au reprezentat, inca de la inceputul crizei,
categoria cea mai vulnerabila.

Deoarece mare parte din acestia nu

puteau comanda si plati online, intrucat au
competente digitale reduse, fundatia a venit
n sprijinul lor si a demarat o ampla campanie
de voluntariat, in parteneriat cu Kaufland
Romania, cu sprijinul Glovo. Acest nou serviciu,
creat special pentru a deservi persoanele

Proiectul Voluntari pentru Varstnici a fost creat in contextul starii
de urgentd pentru a raspunde nevoilor urgente ale seniorilor
aflati in situatii dificile de viata si afectati de izolarea sociala.
Stiam ca@ 1 milion de varstnici locuiesc singuri si am realizat incd
de lainceput ca pandemia si noua realitatea creatd de aceasta
situatie Inseamna reale provocari pentru persoanele n varsta.

de peste 65 de ani si pe cele cu dizabilitdti,
le-a permis plasarea telefonicd a comenzii
printr-o linie dedicatg, livrarea acesteia la
domiciliu prin serviciu gratuit, precum si plata
cumpardturilor numerar la primire.

In cele patru luni - martie-iunie 2020 -
proiectul a insumat:

®e peste 200 voluntari in magazinele
Kaufland din 14 localitati au procesat 4.200
de comenzi

®e peste 2.500 de seniori ajutati cu livrarea
cumpardturilor acasa in perioada stdrii de
urgenta

®e peste 7.850 de ore de voluntariat

Izolarea sociald a insemnat pentru multi varstnici singurdtate
si lipsa accesului la servicii, iar pentru cei mai vulnerabili, chiar

supravietuirea a devenit o problema.

Alaturi de Kaufland, le-am raspuns cu suflet varstnicilor din
Romania si am initiat intr-un timp record un proiect national de
voluntariat care a implicat peste 200 de voluntariin 14 orase din
tard pentru a facilita seniorilor cumpdrdaturile livrate gratuit acasa,

prevenind astfel expunerea lor si sprijinind distantarea sociald.

IOANA PETREA

Director Comunicare si Fundraising
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° ° ° YY) Salvati Copiii Romania apdrd si promoveaza drepturile copilului in
orgwula,tla sa‘wa,t“ copm Romania din 1990, in acord cu prevederile Conventiei ONU cu privire
la Drepturile Copilului. Salvati Copiii Romania si propune sa garanteze
egalitatea de sanse pentru toti copiii, indiferent de mediul din care
acestia provin, prin utilizarea propriei expertize, precum si prin activitati
Viziunea Salvati Copiii este o lume in care fiecdrui de lobby si advocacy asupra factorilor de decizie si mobilizarea liderilor
copil Ti este respectat dreptul la viatd, protectie, din societatea civila.

dezvoltare si participare.
s 2 Organizatia Salvati Copiii desfasoard proiecte in beneficiul tuturor

copiilor, dar acordd o atentie deosebita celor aflati in situatii dificile:
copii din comunitati defavorizate, copii victime ale violentei, copii
victime ale exploatarii prin muncd, copii ai strazii, copii refugiati, copii

35 mil. Iei in conflict cu legea, copii privati de protectia parentald. Proiectele
implementate vizeazd promovarea si apdrarea drepturilor copiilor, in
o ) : ) o o } o
8'45 /o sustinut de Kaufland Romania speoo\ a GCC§SUIU| la ed.ucot,le, p.ro1iect|0 |.mpo‘.cr|V(.1 \(lo\ue‘r_wtel, traficului
si consumului de droguri, protectia impotriva discrimindrii, reducerea
4* mortalitatii infantile, precum si protectia in mediul online.
Educatie pentru toti copiii Sprijin material de urgenta
Educatie si protectie pentru pentru copii vulnerabili
copii cu parintii plecati la Salvez cu povesti
muncé in strainatate EDUCATIE PENTRU TOTI COPIIl
. _ , Proiectul, desfasurat in perioada martie didactice au fost sprijinite pentru a putea sa
Sponsorizare in bani 2020 - februarie 2027, si-a propus facilitarea utilizeze tabletele si sa predea online.

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd o ] T B
Schimbarea atitudinii / Atragerea mai multor angajati de servicii educationale si sociale care sa
comportamentului sau voluntari raspundd cat mai concret nevoilor copiilor din
Imbundtatirea competentelor grupuri vulnerabile.

personale

Sponsorizare n tichete sociale accesului la educatie a copiilor si diminuarea

abandonului scolar in Bucuresti si alte 5 locatii
(Bucuresti, Craiova, Resita, Targu Mures si
Constanta) prin implementarea unui pachet

Toate activitatile au fost organizate cu
respectarea legislatiei in vigoare, cu grupe
mici de copii, preponderent in are liber siin
depling siguranta din punct de vedere al
distantdarii fizice si al utilizarii de mdasti de
protectie si dezinfectanti.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost 300
de copii aflati in dificultate (copii nescolarizati
sau care au abandonat timpuriu scoala, copii
cu dificultati de integrare scolarg, copii cu
parintii plecati la muncad in straindtate, copii
din familii cu dificultati financiare majore, copii
exploatati economic, copii abuzati/ neglijati)
si familille acestora repartizati astfel: 220
dintre copii inclusi in programul Scoald dupa
Scoald; 80 dintre copii inclusi in programul de
Gradinita Estivald; 150 specialisti instruiti.

Dupa aparitia pandemiei, activitatile s-au
desfdsurat online sau cu prezenta fizicg,
Educatie pentru mediu n functie de contextul epidemiologic.

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd Echipele Salvati Copiii au intervenit si au

S-a produs o imbundtdtire oferit sprijin direct, tichete sociale menite sa
A generat o transformare asigure supravietuirea copiilor ai cdror parinti
au rdmas fard loc de muncg, tablete cu
internet inclus, rechizite si materiale igienico-
sanitare, toate acestea strict necesare

Am intdmpinat dificultati in obtinerea de finantare pentru ca familile s& depdaseascd situatia
Efort mai mare si timp suplimentar al echipelor din proiecte pentru fard precedent in care se gdseau. Pe langa
adaptarea activitatilor noului context; necesitatea decaldrii unor suportul oferit copiilor si famililor, cadrele Beneficiari indirecti: 4.000 de copii beneficiari
activitati in functie de deciziile autoritatilor




ai serviciilor specidalistilor instruiti.

Rezultate atinse:
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6 grupe de tip Scoald dupd Scoald au fost
organizate in Bucuresti (2 centre), Craiova,
Resita, Targu Mures si Constanta;

4 grupe de pregdtire prescolard pentru
copiii care nu au frecventat gradinita au
fost organizate n Bucuresti, Craiova, Resita
si Targu Mures;

80 de copii au participat la Gradinite
estivale;

220 de copii au participat la programul
Scoald dupa Scoalg;

sprijin material pentru 300 copii;

150 specidlisti formati pentru lucrul online.

Rezultate calitative - toti copiii au reusit

s depdseascd temerile si s traverseze cu
bine perioada de constrangeri si de izolare.
Acestia au reusit sa parcurgd materia si s@ nu
nregistreze abandon scolar sau corigente.

Activitatile derulate de Salvati Copiii cu
sprijinul Kaufland Romania au contribuit la
diminuarea deprivarii materiale n randul
copiilor si famililor, cresterea calitatii vietii
copiilor, prevenirea si reducerea abandonului
scolar in randul copiilor din comunitati
defavorizate. Asigurarea suportului financiar
prompt de catre Kaufland Romania a dus

la prevenirea riscului de abandon familial

si scolar care ar putea aveaq, pe termen
lung, implicatii negative asupra formarii
profesionale viitoare a copiilor si integrdrii
sociale.

EDUCATIE SI PROTECTIE PENTRU
COPII CU PARINTII PLECATI LA MUNCA

IN STRAINATATE

Tn Romania, conform ultimelor statistici ale
ANPDCA (decembrie 2020), 75.136 de copii

aveau parintii plecati la munca in straindtate,

ns@ acestia sunt doar copiii inregistrati in
evidentele autoritatilor locale de asistenta
sociald, numarul lor real fiind mult mai mare.

In cadrul proiectului, desfasurat in perioada
martie - decembrie 2020, au fost derulate
interventii destinate asigurdrii bundstarii
emotionale si a protectiei copiilor cu unul sau
ambii pdrinti plecati la munca in strdingtate
din judetul Dambovita. Proiectul face parte
din programul Salvati Copiii destinat copiilor
cu pdrintii plecati la munca in strainatate din
17 centre locale (in Bucuresti si 13 judete).

Eforturile echipei inter-disciplinare locale
(asistent social, cadru didactice, psiholog)
s-au concentrat pe garantarea accesului
copiilor la educatie si suport psiho-social prin

activitati de la distantad sau directe, in functie

de specificul fiecdrei perioade si oferirea
de suport material de urgenta pentru copii
si familile lor, cu respectarea cerintelor si
recomanddrilor autoritatilor locale privind
prevenirea raspandirii COVID-19.

Pentru a raspunde nevoilor determinate

de noul context, legate in principal de
participarea copiilor la educatia online si

de vulnerabilitatea economicd crescutd

a familiilor, au fost oferite pentru cea mai
mare parte a copiilor tablete cu abonament
la internet (necesare pentru participarea

la educatia online pentru copiii care nu
beneficiau de echipamente IT adecvate sau
le foloseau in comun cu fratii lor), tichete

sociale destinate achizitiondrii de alimente
(care au suplinit masa calda in cazul copiilor
care frecventau activitatile zilnice de
suport educational), produse igienice si de
dezinfectat, mdsti, alimente.

Au fost derulate:

®e qctivitati de consiliere psiho-sociald pentru
copii (consiliere de grup si individuald),
n scopul depdsirii problemelor cauzate
de lipsa parintilor, accentuate de criza
determinatd de pandemia COVID-19;

®e qctivitati de suport educational pentru
mbundtdtirea rezultatelor scolare/
mentinerea acestora si prevenirea
abandonului scolar;

®e qctivitati de socializare si timp liber cu rolul,
pe de o parte, de a-i gjuta sa Tsi petreacd
timpul liber intr-un mod util, in compania
unor adulti de incredere si, pe de alta
parte de a-i stimula sa interactioneze cu
alti copii, contribuind astfel la prevenirea
izolarii sociale, situatie des intalnitd la
acesti copii si accentuatd de contextul
actual si de a contribui la dezvoltarea a
diferite abilitati si aptitudini;

®e programe de dezvoltare a abilitdtilor

parentale si consiliere sociald si juridicd, in
functie de nevoi, pentru persoanele in grija
carora au rdmas copiii/parintii copiilor. Tn
cadrul sedintelor de consiliere, pe Ianga
problemele abordate in mod curent, au
fost incluse aspecte specifice legate de
modul de gestionare a anxietatii si panici,
de necesitatea de respectare a masurilor
de prevenire a raspandirii COVID-19, de
organizarea zilnicd a activitatilor cu copiii
n conditii de izolare etc. Totodatd, au fost
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realizate caravane locale de informare
care au vizat informarea parintilor, a
persoanelor in grija cdrora raman copiii

si membrilor comunitdtii cu privire la
riscurile plecarii parintilor asupra dezvoltarii
copilului, modalitati de prevenire a
acestora si obligatiile care le revin parintilor
la plecare, preponderent in localitati din
mediul rural.

Numdar de beneficiari directi:

®e 83 de copii cu parintii plecati la muncdin
str@indtate, 50 persoane in grija cdrora au
ramas copiii (rude sau parinti), beneficiari
de servicii de consiliere si suport.

ee 520 de persoane (200 pdrinti/persoane in
grija carora au ramas copiii, 100 copii, 220
membri ai comunitatii) au fost informati
si consiliati cu privire la efectele migratiei
parintilor asupra copiilor si obligatiile legale
care le revin pdrintilor la plecarea din
tard. Copiii au fost informati cu privire la
drepturile lor si modalitati de a se adapta
la perioada separdrii de parinti.

Numar de beneficiari indirecti:

®e 100 persoane, membre ale famililor copiilor
inclusi in proiect (60 copii, 40 adulti).

ee 500 persoane, preponderent din mediul
rural, din familile membrilor comunitatii
care care au participat la caravanele locale
(300 copii, 200 adulti).

Rezultate:

®e 33% dintre copii si-au imbunatatit
abilitatile emotionale si sociale, in ciuda
contextului dificil;

ee 77% dintre copiii participanti la activitatile
educationale si-au Tmbunatatit rezultatele
scolare;

®e propunerile de completare legislativa

cu privire la protectia copiilor cu parintii
plecati la munca in straingtate naintate
de Salvati Copiii sunt preluate in proiectul
de modificare a Legii 272 din 2004 privind
protectia si promovarea drepturilor
copilului. Proiectul se afla in dezbaterea
Parlamentului.

SPRIUJIN MATERIAL DE URGENTA

PENTRU COPIl VULNERABILI

In contextul pandemiei cauzate de SARS-
CoV-2, persoanele din categoriile sociale

vulnerabile au fost expuse, o datd in plus,
riscurilor si marginalizdrii.

Marea majoritate a pdrintilor, care lucrau
sezonier sau cu ziug, si-au pierdut locurile

de munca si s-au aflat indeosebi in

perioada stdrii de urgentd, dar si ulterior n
imposibilitatea de a oferi copiilor strictul
necesar pentru o viata decentd. Cu sprijinul
Kaufland Romania, Salvati Copiii a oferit
suport material de urgenta pentru asigurarea
de produse alimentare si igienico-sanitare de
bazd pentru 1100 de copii vulnerabili (copii
din familii cu nivel socio-economic scazut,
copii ai caror pdarinti sunt plecati la munca in
straindtate) inclusi in programele Salvati Copiii
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din comunitati urbane si rurale din 8 judete
(Brasov, Constanta, Dambovita, Hunedoara,
Mures, Vaslui, Suceava, Timis).

Au fost distribuite catre familiile celor 1100 de
copii tichete sociale destinate achizitiondrii
de produse alimentare si igienico-sanitare,

cu respectarea prevederilor autoritatilor

de prevenire a raspandirii SARS-CoV-2.
Asistentii sociali au tinut legatura telefonic

cu beneficiarii si cu autoritatile locale pentru
o bund organizare comunitard. Totodatg,
acestia (sau psihologi, in locatiile in care exista
acest tip de personal in echipele organizatiei)
au oferit consiliere sociald, emotionald

si psihologica pentru a sprijini familile sa
depdseascd aceastd perioadd de criza.
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SALVEZ CU POVESTI - PROGRAM DE
PROTECTIE SI EDUCATIE A COPIILOR

AFECTATI DE SARACIE

Pentru a putea veniin sprijinul copiilor
afectati de sardcie cu servicii complexe
educationale, sociale si de suport material, cu
sprijinul financiar Kaufland Romania, Salvati
Copiii a derulat un proiect vizand cresterea
vizibilitatii campaniei de awareness si donatii
#SALVEZCUPOVESTI pentru obtinerea de
fonduri de la donatori si, in paralel, derularea
de activitati estivale de pregatire scolard
remediald.

Proiectul s-a desfdsurat in Bucuresti si

n judetele Arges, Brasov, Caras-Severin,
Constanta, Cluj, Dambovita, Dolj, Hunedoarg,
lasi, Mures, Neamt, Suceava, Timis, Vaslui.

25 de vedete si persoane publice s-au
alaturat campaniei #SALVEZCUPOVEST],
o initiativa prin care Salvati Copiii a dorit
sd atragd atentia asupra nevoilor copiilor
si a problemelor prin care trec familile
defavorizate in perioada pandemiei.

Copiii din Romania sunt extrem de vulnerabili din punct de vedere al
accesului la servicii de educatie, sociale si de sdnatate emotionald.
Pandemia a agravat problemele existente atdt in ceea ce priveste
participarea la educatie, dificultatile cu care se confrunta copiii ai
cdror pdrinti au fost nevoiti sd munceascd peste hotare, problemele
de sandtate emotionald ale copiilor, cat si accesul la informatii din

Clipurile din seria ,Salvez Cu Povesti” au
ajuns la aproximativ un milion de vizualizari,
iar intreaga campanie a fost sustinuta

de persoane publice cu nume sonoare,

de la prezentatori TV, pand la sportivi de
performantd, cantdreti sau actori.

In ceea ce priveste componenta de sprijin
direct, menita sa contribuie la scaderea
vulnerabilitatii sociale si la cresterea accesului
la educatie, 280 de copii au participat la
activitati estivale si au beneficiat de sprijin
educational si psiho-social in vederea
recuperdrii carentelor educationale si
vulnerabilitatilor sociale. Peste 100 de pdarinti
au beneficiat de consiliere sociald si sprijin
material.

Beneficiari indirecti: 4.600 de copii si 3.200
de padrinti.

surse sigure cu privire la mentinerea unui stil de viata sandtos.

Kaufland Romania ainteles pe deplin importanta implicdrii in viata
comunitdtii, iar in cei peste 10 ani de colaborare am reusit impreund
sa contribuim semnificativ la imbundtatirea situatiei copiilor din
Romania. Totodatd, compania a rdspuns prompt initiativelor Salvati
Copiii, contribuind la Fondul de urgentd pentru spitale si la sprijinirea

copiilor vulnerabili, imediat dupd declansarea crizei pandemice.

GABRIELA ALEXANDRESCU

Presedinte Executiv

Asociatia Banca pentru Colectarea
si Distributia Alimentelor

Banca pentru Alimente contribuie la reducerea
risipei alimentare prin colectarea si donarea
surplusului de produse alimentare.

1,1 mil. lei

16,6% sustinut de Kaufland Romania
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Banca pentru Alimente

Sponsorizare n bani

) = Servicii noi sau Tmbunatatite
Sponsorizare in produse U

_ Actiuni directe de protejare
Imbunatdtirea calitdtii vietii @ el

S-a produs o imbunatdatire

Volumul de muncad a crescut,
cantitatea de produse colectate
s-a dublat, a fost nevoie de
suplimentarea angajatilor




BANCA PENTRU ALIMENTE E 2%

Banca pentru Alimente preia produse
alimentare si non-alimentare si le redistribuie
gratuit catre ONG-urile partenere care ofera
servicii de asistentd sociald persoanelor din
mediile defavorizate - persoane in risc de
sardcie majord, persoane cu dizabilitdti, familii
monoparentale, bdtrdni singuri sau cu venituri
mici, in total peste 40.000 de beneficiari
finali.

Tn 2020, Kaufland Romaénia a sustinut
functionarea bancii de alimente pentru
doud luni. Tn plus, prin sprijinul oferit,
asociatia a achizitionat o masind utilizata
pentru transportul de alimente. Tn contextul
pandemiei, numarul solicitarilor din partea

Pentru asociatia noastrd, Kaufland este un partener de nddejde
care a inteles sa ne sprijine in lupta noastra impotriva risipei
alimentare si redirectionarea produselor colectate cdtre persoanele
nevoiase, prin intermediul ONG-urilor partenere care dezvoltd
programe sociale, pe care noi dorim sd le ajutdm cu hrand.
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ONG-urilor partenere au crescut, drept
urmare si cantitatea de produse alimentare
colectatd a crescut. Dacd in lunile precedente
pandemiei, asociatia colecta in medie 55

de tone de produse alimentare pe lung, in
lunile noiembrie si decembrie 2020 volumul
total s-a ridicat la peste 118 tone de produse
alimentare pe luna.

In plus, cu ocazia sarbatorilor de Paste,
Kaufland Romania a donat alimente atat
catre Banca de Alimente Bucuresti, cat si
catre Bancile Regionale din Federatia Bancilor
de Alimente din Romania, respectiv cele din
Roman si Oradea.

GABRIEL SESCU

Fondator Banca pentru Alimente

%0

Asociatia OvidiuRo

Misiunea OvidiuRo este de a da acces tuturor
copiilor la educatie timpurie de calitate.

2,8 mil. lei
25% sustinut de Kaufland Romania

1

Punguta cu doua carti

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor
personale

Tmbundatatirea calitdtii vietii

Nu este cazul

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o Tmbunatdatire B . )
Am fost nevoiti sG amandm proiecte

Am Int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare
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PUNGUTA CU DOUA CARTI

TIn Romania, din cei 600.000 de copii de varsta
prescolard, aproximativ 83% sunt inscrisi la
gradinitd. Procentul este cu 10% mai mic la
sate fata de mediul urban. Abandonul scolar
este de 18,1%, iar in mediul rural ajunge la
26.6%, fata de 10,6% in UE in 2018, pe fondul
gradului de sardcie si al gradului scdzut

de educatie al parintilor. Analfabetismul
functional este de 44%.

Diferentele educationale intre copiii ce trdiesc
in familii sGrace si cei care trdiesc in familii

cu un venit mediu sunt mari, incep din primii
ani de viata si se add@ncesc in anii de scoald.
Parintii sGraci nu au resurse de a cumpadra
carti, caci acoperirea nevoilor de bazd este
mai urgentd. Este dovedit ca dintr-o carte
un copil invatd de 3 ori mai multe cuvinte
noi decat dintr-o conversatie, de aceea

este important sa fie expusi copiii la cat mai
multe cdrti, inca din primii ani de viata. De
aici nevoia de a oferi si de a citi carti copiilor
din medii defavorizate, apropiindu-i astfel de
gradinita si de scoala.

Tn 2020, proiectul a insemnat:
ee 70.000 de cartiilustrate oferite

®e 10.000 de copii cu varste cuprinse intre
0-3 ani au primit cele 10.000 de pungute
cu cate doud carti

®e cel putin 10.000 de pdrinti/bunici au aflat
despre importanta cititului cu copiii, cat
mai timpuriu;

®e 40 de judete participante + Bucuresti;

ee 1.000 de profesori, bibliotecari, asistenti
sociali, asistenti medicali comunitari,
mediatori sanitari si alti specialisti au
fost formati si au devenit ambasadori ai
lecturii in comunitatile lor;

®e 4 sesiuni de formare, dedicate proiectului,
au fost sustinute online;

®e o comunitate online, grupul de Facebook
Punguta cu doud carti, cu 3100 membri
(educatoare care Tsi impartasesc
experientele de lecturd cu copiii).

Parteneriatul cu Kaufland Romaénia este extrem de important,

cdci ne permite sd ajungem la un numdr mare de copii ce provin

din familii dezavantajate si s interactiondm cu parintii celor mici,

pentru a discuta despre importanta educatiei de la cele mai =
fragede varste. Mobilizarea si implicarea comunitdatilor locale, a

educatoarelor, asistentilor sociali, bibliotecarilor, mediatorilor scolari,

preoctilor este de asemenea extrem de importantd, pentru cd astfel

mesajul despre importanta educatiei timpurii vine pe mai multe

canale si da sansa copiilor de a fiinscrisi la gradinita si ulterior la

scoala.
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MARIA GHEORGHIU

Director Executiv

Asociatia Reality Check

Viziunea Asociatiei Reality Check este o tard
n care programele si politicile publice de
combatere a sardciei si crestere a accesului la
educatie sunt bazate pe intelegerea profunda
a problemelor de la firul ierbii, sunt dezvoltate
in mod integrat, in interesul celor mai saraci
copii si sunt aplicate in asa fel incat sa aiba un
impact pozitiv cat mai mare in vietile acestora.

1

Fiecare Copil in Gradinitd si in Scoala - Ponorata

Sponsorizare n bani

q - 3 Servicii noi sau imbundtdatite
Sponsorizare in tichete sociale y

Atingerea unui numdar mai mare
de persoane
Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor
personale

Imbundtdtirea calitdtii vietii

Nu este cazul

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire

A generat o transformare
9 Am int@mpinat dificultatiin

obtinerea de finantare




FIECARE COPIL IN GRADINITA SI

IN SCOALA - PONORATA

Ponoréata (Coroieni) este una dintre cele

mai sdrace comunitati din Romania, cu
familii numeroase si natalitate n crestere.
Majoritatea celor peste 700 de locuitori
trdiesc in conditii greu de imaginat, unii in
corturi improvizate. Sardciq, lipsa educatiei
si igienei fac copiii vulnerabili la boli. Multe
mame sdrace nasc prima datd la 13-14 ani

si nu stiu sa ingrijeasca si sa aldpteze copiii.
Doar cativa adulti stiu sa scrie si s@ citeascd.
Acasd copiii vorbesc romani si cand incep
gradinita stiu foarte putin romaneste. Copiii
merg la gradinita si I-IV in comunitate si la
V-VIII'in Coroieni. Din cauza saraciei lucii,
multi copii frecventeazd sporadic scoala, unii
repetd clasq, iar la gimnaziu ajung mai putin
de jumatate. Doud treimi dintre cei peste 700
de oameni din Ponorata sunt copii, iar odata
cu interventiile asociatiei in comunitate, din
ce in ce mai multi stiu sa scrie si sa citeasca,
iar participarea si rezultatele la evaluarea
nationald sunt in crestere, numarul copiilor
care merg la liceu crescand.

Tn comunitatile sarace, interventiile punctuale
si pe termen scurt nu au cum s@ aibd un
impact semnificativ. Singurele interventii care
pot duce la rezolvarea problemelor sunt cele
bazate pe o abordare integratd, pe termen
lung, centratd pe educatie.

Aproximativ 200 de copii de la gradinita si de
la clasele primare primesc zilnic o masa caldg,
finantatd de Kaufland Romania. Aceasta
este o interventie esentiald pentru ca pentru
unii dintre ei, masa pe care o primesc la
scoald este singura masa in ziua respectiva.
Masa calda si tichetele sociale au fost oferite
pand in lunile martie, respectiv aprilie 2020
(cand scoala s-ainchis) si au fost reluate n
septembrie, odatd cu debutul noului an scolar.
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In plus, cinci copii au primit burse de transport
pentru a merge la liceu.

Tn 2020, in contextul pandemiei de Covid-19,
asociatia aincercat in permanenta sa
gdseascad solutii sa ajute oamenii greu
incercati din comunitdtile in care activeaza.
Familiile sarace care erau deja extrem de
vulnerabile, au avut cel mai mult de suferit

n aceastd perioadd. Mai ales copiii. Nu s-au
acutizat doar lipsurile materiale (adultii nu
au mai putut sa circule liber si sa lucreze

cu ziua cum o faceau in alti ani), ci s-a
accentuat si marginalizarea acestora. Copiii
sdraci au devenit invizibili pentru sistemul

de educatie timp de jumatate de an: cand
scoala s-a mutat in online in martie 2020,
acestia nu au mai participat la ore din cauza
lipsei echipamentelor necesare si accesului la
internet, iar parintii nu le puteau oferi niciun
fel de sprijin. Din martie pand in septembrie,
copiii din Ponorata nu au avut nicio
interactiune formald cu scoala. In septembrie
au revenit in bdnci, dar peste doud luni
nvatdmantul s-a mutat din nou in online. De
data aceastaq, restrictiile fiind totusi mai lejere
decat in starea de urgentd din primavarg,
profesorii au mers zilnic in comunitate sile-au
|asat copiilor fise pe care le completeaza
pdand a doua zi cand se intdlnesc din nou.
Chiar si asa, procesul de invatare este extrem
de greoi si decalajul educational creste.

La inceputul lunii aprilie, in Ponorata au fost
distribuite 160 pachete cu produse esentiale
pentru toate familile din comunitatea
defavorizatd (ulei, orez, faind, zahar, malai,
paste, salam, detergent de haine, sampon si
sapun), cu sprijinul Kaufland Romania. Avand
n vedere cd in perioada de urgentd oamenilor
din Ponorata nu li s-a permis sa pdrdseasca
comunitateaq, sprijinul oferit a venit intr-un
moment in care aveau cea mai mare nevoie.

Sardacia multigenerationald impune multe limite, dar scoala

are puterea imensa de a schimba destinele copiilor din familii
vulnerabile. Cu gjutorul Kaufland Romaénia, partener de nddejde,
echipa Reality Check Tsi continud munca in Ponoréta, judetul
Maramures, una dintre cele mai sdrace comunitati din tard.
Impreuna sprijinim copiii s& meargd regulat la gradinitd si la scoald,
oferindu-le zilnic masa caldg, care le creste puterea de concentrare,
rechizite scolare, tichete sociale conditionate de prezenta si
ajutoare de urgentd atunci cand este nevoie. Este esential pentru ei
sa frecventeze zi de zi pentru a recupera din decalajul educational,
care s-a addancit si mai mult, in contextul pandemiei de Covid-19.

NADIA GAVRILA
Presedinte
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Asociatia

Sponsorizare in bani
Sponsorizare n produ

Sponsorizare n tichete sociale

Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd proiecte si produse care
urmadresc cresterea industriilor creative, acordand o atentie
deosebitd antreprenoriatului si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneazd in scopuri culturale, economice, sociale,
educative si umanitare, promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitateaq, inovatia, initiativa, pasiunea, performanta,
autenticitatea, pragmatismul si perseverenta.

682.000 lei

69% sustinut de Kaufland Romania
3*

Rocanotherworld 2020

Rocanotherworld 2021 - Winter Edition
Proiectul educational #PRESENT

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numdar mai mare

SE]

de persoane
Vizibilitate crescuta

Imbundtatirea competentelor

personale

Educatie pentru mediu

Tmbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o Tmbunatdtire

Am Int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare

ROCANOTHERWORLD 2020 E 3 =

Rocanotherworld, primul festival de muzica
de dupa iesirea din starea de urgentd, a avut
loc intre 24 - 28 iulie, in lasi. Timp de 5 zile,
2500 de spectatori s-au putut bucura de
concerte live in conditii de maxima sigurantg,
iar la aceastd editie biletul de participare a
fost unul solidar, a cdrui achizitie a sustinut
artistii care au urcat pe scena festivalului si
care in anii trecuti au concertat pro bono
pentru a fi aldturi de cauzele promovate de
Rocanotherworld - Luna Amard, Robin and
the Backstabbers, Byron, The Mono Jacks,
Argatu, Jurjak, EYEDROPS, Toulouse Lautrec
siom la luna.

Festivalul si-a concentrat eforturile pe
sustinerea comunitatilor, deschiderea unei
scene si a unui spatiu de expunere, auditie

si experiment pentru muzica underground,
indie si alternativa, pentru muzica electronica
si acusticg, oferind posibilitatea artistilor sa
evolueze dupd perioada lockdown-ului.

Tn fiecare an, festivalul a reprezentat un
demers colectiv de a darui, a carui misiune
a fost cresterea nivelului de constientizare a
problemelor din societate, dar si implicarea

comunitatii. In 2020, cauza a reprezentat
donarea de alimente, produse de igiend
personald si materiale sanitare catre 500 de
familii cu cate 5-12 membri, locuitori ai 4 sate
din comuna Lungani din judetul lasi: Zmeu,
Cruceaq, Goesti si Lungani. Comuna Lungani
este recunoscutd statistic ca fiind una dintre
cele mai sarace din judet, avand o proportie
de persoane fard venit de peste 50% si cel
mai mare numar de beneficiari de ajutor
social.

Inca de la instituirea starii de urgentd,
comunitatile din Lungani au avut dificultati in
a-si procura cele necesare traiului de zi cu zi,
nemaiavand posibilitatea de a lucra cu ziua
in schimbul alimentelor, dar nici resursele de a
achizitiona materiale sanitare precum masti
de protectie si dezinfectanti.

Astfel, cu gjutorul Kaufland Romania,
organizatorii Rocanotherworld au donat peste
9 tone de alimente si pachete cu produse de
igiend personald, dar si materiale sanitare -
2500 | de dezinfectant si 5.000 de masti.
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ROCANOTHERWORLD 2021

WINTER EDITION

Editia de iarna a festivalului Rocanotherworld
a avut loc in perioada 20 - 24 ianuarie

2021. Difuzarea online a concertelor a

adus n casele publicului 14 concerte ale
trupelor Toulouse Lautrec, Robin and the
Backstabbers, Lucia, Pinholes, Byron, Fine,

It's Pink, Eyedrops, Argatu’, Ana Coman,
Jurjak, Luna Amarg, om la lung, Les Elephants
Bizarres si The Mono Jacks.

PROIECTUL EDUCATIONAL #PRESENT E

Proiectul educational #PRESENT faciliteaza
accesul la educatie alternativa si nonformala
pentru copiii care provin din medii
defavorizate, in vederea egalitatii de sanse
privind integrarea in societate. Acesta vine
in completarea misiunii Asociatiei Industrii
Creative de a dezvolta proiecte culturale,
educative si sociale avand ca miza principald
dezvoltarea comunitatii.

Specialisti din diverse domenii sustin sesiuni de
formare sub forma de module educationale,
cu material cognitiv de calitate, prezentat
ntr-o formula relaxata si creativa.Proiectul
are drept miza constientizarea importantei
accesului la material educational profesionist
ca metodad de reducere a diferentelor sociale,
orientare in carierd si cresterea stimei de sine.

Primul modul, centrat pe tema comunicarii,
s-a desfdsurat in perioada ianuarie-martie
2021, in mediul online. Astfel, 64 de copii
de la Centrul de Servicii Sociale ,Bucium”
s-au conectat cu jurnalisti, traducatori
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Festivalul si-a continuat misiunea asumata,
aceea de a avea un impact real in
comunitate. Astfel, continu@nd eforturile din
vara anului 2020, o noud actiune umanitard
a avut loc intre 28-31 ianuarie. Cu sprijinul
Kaufland Romania, echipa festivalului, alaturi
de voluntari si persoane care s-au alaturat
initiativei, au distribuit peste 7 tone de
alimente, produse de igiend si sanitare, 50 de
metri cub de lemn de foc catre 500 de familii
din comuna Lungani, Judetul lasi.

si scriitori cunoscuti din Romania si au
participat la ateliere online de informare
responsabild, scriere creativa, literatura
contemporand, comunicare online, public
speaking, comunicare interculturald. Acest
prim modul a oferit o perspectiva alternativa
asupra formelor pe care comunicarea le
poate lug, atat la nivel personal, cat sila nivel
profesional, prin instrumente precum literatura
contemporand sau mijloacele de comunicare
n masa.

Vizitele la centru au inceput inca de la finalul
lunii decembrie, cand membrii asociatiei au
oferit cadouri de Crdciun copiilor, iar in plus
fatd de cursurile online, biblioteca a fost
dotatd cu 152 de carti de literaturd romand
contemporand. De asemenea, pentru buna
desfasurare a proiectului si pentru a veniin
sprijinul scolii online, copiii au primit 35 de
tablete, alaturi de rechizite scolare.

Proiectele dezvoltate de Asociatia Industrii Creative in colaborare
cu Kaufland Roménia sunt orientate spre comunitdti care au nevoie
de sustinere si gjutor continuu. Din experienta noastrd de pana
acum in ceea ce priveste proiectele sustinute de Kaufland, putem
spune cd am reusit sd credm un circuit solid prin care comunitatea
locald este implicatd constant in actiuni sociale, culturale sau
educationale. Fie cd vorbim de obiective ce vizeaza doar beneficiari
directi sau de teluri ce presupun insusirea unui comportament
perpetuu in randul comunitdtii locale, reusim s@ sarbatorim, de

la o editie la alta a proiectelor, acel rezultat al implicarii, bucuria
oamenilor ajutati si a celor care ajutd.

Aportul adus de Kaufland Romania in sustinerea proiectelor
precum cele dezvoltate de Asociatia Industrii Creative a dus la
ntdrirea importantei lor si la convingerea cd acestea au nevoie de
continuitate, astfel incat sa ajungem la cat mai multi oameni care
au nevoie de noi.

PATRICIA BUTUCEL

Presedinte
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Fundatia Tnovatii Sociale
Regina Maria

IMPREUNA SCHIMBAM DESTINE E

In perioada 15 octombrie 2020 - 30 iunie 2021, 125 de copii
defavorizati din centrele educationale din Baneasa si Clinceni ale
fundatiei au primit sprijin pentru educatie. Cei mai multi dintre copii
provin din familii cu mari dificultati socio-materiale, monoparentale,
familii foarte numeroase, sau cu disponiblitate emotionald redusd, pe
care Fundatia i sustine n principal prin activitatile de educatie formala

Misiunea Fundatiei Inovatii Sociale Regina Maria
este de a ajuta persoanele aflate in nevoie
prin proiecte si programe durabile Tn domeniile

sanatatii si educatiei.

5,7 mil. lei

11% sustinut de Kaufland Romania
2*

Impreund schimbam destine

Vreau inapoi la scoald

Sponsorizare in bani e . .
Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Imbundtatirea calitdtii vietii Viilbilitehe arsauts

S-a produs o Tmbunatdtire

Nu este cazul

Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare

si informald, dar si printr-o masd caldd in fiecare zi.

VREAU INAPOI LA SCOALA E

Proiectele educationale ale Fundatiei vizeaza
dezvoltarea abilitatilor copiilor din medii
defavorizate, reducerea abandonului scolar si
oferd indrumare, asistenta si oportunitati de
implicare comunitara.

Fundatia are doud centre educationale

- Centrul Educational Baneasa si Hero
Afterschool Clinceni - care functioneaza in
sistem de afterschool, unde copiii au o masa
caldd zilnicg, suport in activitatea didactica si
programe educative de dezvoltare personala
si emotionald.

Epidemia de COVID-19 a pus din nou sub
lupd situatia copilor vulnerabili. Tntr-un studiu
realizat de IRES in perioada 27-30 aprilie
2020, doar 68% dintre elevii din Roméania au

Kaufland meritd nu doar felicitarile noastre, ci ale intregii tari,
pentru exemplul de implicare in comunitate. Pentru fundatia
noastrd, Kaufland reprezinta cel mai implicat Partener in proiectele
fundatiei. De cdnd am inceput colaborarea, au investit peste
300.000 de euro in proiectele noastre, atat cele de sandtate

cat si de educatie. Kaufland Romania a avut o reactie extrem

acces la echipamente electronice pentru
scoala online si numai jumatate dintre elevi
au participat la scoala online. Lipsa de resurse
materiale si de sprijin emotional se transforma
imediat in lipsa de oportunitati siin acces
limitat la educatie, agravand clivajul social si
discriminarea.

Prin proiectul propus, fundatia a oferit in
continuare acces la educatie pentru 35

de copii care provin din familii aflate in
dificultate socio-materiala si care sunt
beneficiarii centrelor de tip afterschool. Copiii
au fost sprijiniti prin suport didactic oferit de
personalul didactic, prin oferirea unei mese
calde (pentru majoritatea dintre ei, singura
masa calda si cu aport nutritiv de peste zi) si
prin oferirea sprijinului psihologic.

de prompta la declansarea pandemiei, cénd ne-au sustinut
neconditionat in mentinerea deschisa a clinicilor, iar in ultimii

doi ani a fost unul din cei mai importanti sustindtori ai centrelor

educationale ale fundatiei!

CRISTIANA MATEOIU

Director Executiv



Asociatia SOMARO -

Magazinul Social

SOMARO colecteaza produse cum sunt In prezent, SOMARO detine trei
alimentele si produsele esentiale de uz supermarketuri sociale in Romania: in
» - . - casnic, precum si imbrdcdminte, incaltaminte, Bucuresti, Sibiu si Ploiesti. In anul 2020, a
Misiunea asociatiei este sd ajute oamenii ) o L - .
: ; L M pantofi etc. de la diferite companii si le crescut atat cantitatea de produse colectate,
amenintati de sdrdcie. Asociatia isi doreste L - o ) o _ I L
S T ’ comercializeazd la preturi simbolice, cu cat si numarul beneficiarilor. In total, asociatia
sa sprijine clientii si familile acestora cu ) P . o ) ;
- ) _ e reduceri semnificative, catre clientii cu a colectat peste 500 de tone de alimente si
mijloace de subzistentd extrem de limitate. R 3 e L . ) .
venituri mici. Intreaga gama oferita in le-a oferit clientilor sai, aproximativ 1150 de
magazinele SOMARO include produse 100 familii (peste 4.000 de persoane). In plus,
% adecvate consumului dar care nu pot fi cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a
comercializate in alte magazine din cauza cumpdrat si o masind pentru transportul
641.000 Iei ambalajului deteriorat sau murdar, deoarece produselor neperisabile.

le expird in curdnd termenul de valabilitate

din alt tive.
23% sustinut de Kaufland Romania saudin afte motive

Obiectivul SOMARO este acela de a

1 dobdndi resursele financiare necesare
acoperirii operatiunilor sale prin vénzarea de
Magazine sociale produse. Avand Tn vedere c& acestea sunt

donate, beneficiarii nu achitd decat salariile

personalului angajat si cheltuieli suplimentare
minime.

Sponsorizare in bani

- = Servicii noi sau imbundtdatite
Sponsorizare in produse ’

Atingerea unui numdar mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Tmbundatdtirea calitdtii vietii
Actiuni directe de protejare

S-a stabilit o legatura a mediului

S-a produs o imbundtatire

Nu este cazul
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Asociatia Sister

Asociatia are drept scop cresterea gradului de constientizare
cu privire la problemele sociale cu care Romania se confruntd
siindepdrtarea sau minimalizarea acestor probleme,
promovarea oportunitdtilor egale si a integrdrii sociale cu
accent pe minoritati (inclusiv persoane defavorizate, copii
institutionalizati, persoane cu dizabilitati, varstnici).

1,1 mil. lei

63% sustinut de Kaufland Romania

1

Our Big Day Out

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Nu este cazul

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitatii vietii Am fost nevoiti s amandm proiecte

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare
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OUR BIG DAY OUT E

Our Big Day Out este un program de
voluntariat care invitd societatea civild

sa Tsi asume responsabilitati civice. Din

2005, programul oferd bucurie, speranta si
sentimentul de apartenentd copiilor, famililor
si batranilor care trdiesc in institutii de stat,
addposturi sau in sdrdcie extrema.

Asociatia Sister, prin care se desfdsoard
programul Our Big Day Out, nu are niciun
angajat. Pentru realizarea proiectelor,
asociata se bazeazd exclusiv pe timpul donat
de voluntari, 20% dintre ei avand o slujba
full time, dar si pe sustinerea companiilor
care participd nu doar cu resurse financiare,
dar si cu alte resurse de care dispun: flota
de distributie si de transport, servicii de
secretariat, curierat sau financiare, expertiza
n anumite domenii, dar mai ales, timpul
angajatilor lor.

Editia de Craciun a programului a insemnat:

®e (Colectarea produselor necesare perioadei
de iarna pentru familiile care trdiesc in
comunitati marginalizate in risc de sardcie
si a cadourilor oferite cu ocazia sdrbdtorilor
de Craciun minorilor care trdiesc n sistemul
de protectie speciald si varstnicilor din
aziluri de stat sau addposturi de noapte;

®e Pregdtirea coletelor-cadou, timp de 16 zile;

®e Distribuirea coletelor-cadou in 13 judete si
n peste 30 de comunitati.

Rezultate:

ee peste 225000 de produse colectate (dintre
care 85.000 de produse au fost donate de
catre Kaufland Romania);

®e 14 km de pachete redlizate;

®e 5290 de pachete distribuite cdtre copiii
aflati in centre de plasament, tineri cu
afectiuni neuropsihiatrice si familii si
varstnici vulnerabili, din 13 judete;

®e 349 de voluntari implicati;

®e 127 de voluntari implicati in activitatile
de sortare a produselor colectate si de
pregdtire a coletelor-cadouy;

ee 500 de produse de igienizat pentru baia
publicg, oferite uneia dintre cele mai
sdrace comunitdti din Romania - Ponoratg,
Maramures;

ee peste 3.000 de produse de protectie
oferite voluntarilor cu sustinerea Kaufland
Romania, in colaborare cu Complet
Medical, Clinica Dentalevo si reteaua de
sandtate REGINA MARIA (teste PCR, teste
antigen pentru testarea la un interval de
doua zile a voluntarilor, masti, manusi,
produse de dezinfectare, nebulizarea
spatiului etc.).

Activitatile de la finalul anului 2020 au

fost puse sub semnul intrebdrii pentru

prima datd in cei 16 ani ai acestui program.
Nevoile logistice si resursele necesare pentru
implementarea masurilor de protectie
Tmpotriva raspandirii virusului SARS-CoV-2
depdseau cu mult posibilitatile unei organizatii
care se bazeazad 100% pe sustinerea
voluntarilor si pe resursele companiilor
partenere.

Tn acest context, sustinerea logistica a
Kaufland Romania a fost esentiald. Angajatii
Kaufland s-au implicat atat in sortarea si
transportul a 85.000 de produse, cat siin
pregdtirea celor 5290 de colete cadou.
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Sustinerea Kaufland Romania a ajutat la realizarea celei mai mari
campanii de colectare si donatii pe care am organizat-o pand in
anul 2020. Aplauddm companiile care joacd un rol determinant
n dezvoltarea armonioasd a comunitdtii in care activeazd si care
respectd si necesitatea implicdrii in programe de voluntariat.

Suportul oferit de echipa Kaufland, punénd la dispozitie toate
resursele de care a dispus, a rdspuns nu NUMai unor Nevoi
punctuale, imediate si de bazd, ci a pus umarul la cladirea unei

relatii sustenabile, intemeiate pe actiunea directa si pe termen lung

n vederea combaterii sardciei, promovarea accesului la educatie
si a bundstdrii sociale, dar si a intelegerii nesesitatii si importantei
voluntariatului. Le suntem recunoscatori pentru increderea in
demersul nostru, pentru cg, an de an, doar prin implicarea activa
a voluntarilor , dar si a companiilor, devenim putin mai buni, putin
mai constienti, putin mai responsabili si ne apropiem, incet, de o
societate in care raspunderea fatd de concetdteni primeaza.

ALEXANDRA TINJALA

Presedinte
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Sponsorizare in bani
Sponsorizare in tichete sociale

Schimbarea atitudinii
comportamentului

Misiunea asociatiei este ca persoanele aflate in stare de
vulnerabilitate extremad, marginalizate sau excluse din comunitate
sa primeasca sprijin atat imediat, cat si pe termen lung, sa
beneficieze de egdlitatea de sanse si sa devind vizibili pentru
societate, in spiritul apardrii drepturilor si libertdtilor omului.

2,2 mil. lei
22,16% sustinut de Kaufland Romania

3

Centrul Comunitar ILO - Ferentari
Servicii sociale pentru grupuri vulnerabile

Solidaritate pe strazile pustii - actiune
umanitara COVID-19

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta
/

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legdturd

Nu este cazul

S-a produs o imbunatdatire

Nu este cazul
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CENTRUL COMUNITAR ILO - FERENTARI

Centrul Comunitar ILO - Ferentari este un
program de servicii integrate, sociale si de
sandatate, dezvoltat in Cartierul Ferentari de
catre Asociatia Carusel.

Centrul Tsi propune sd vind in sprijinul
persoanelor care se confruntd cu sardcie
extrema si alte vulnerabilitati asociate precum
lipsa actelor de identitate si a asigurdrii
medicale, locuire precard si lipsa accesului la
utilitati (apa@ curentd, electricitate, incalzire),
afectiuni medicale severe. Printre serviciile
oferite se numara asistentd sociald, socializare,
asistentd medicald primargd, educatie pentru
sandtate, oferirea unei mese calde, acces la
facilitdti de igiend corporald si igienizarea
hainelor.

Activitatile centrului sunt organizate pe doud
nivele de interventie.

Nivelul 1 se referd la serviciile de reducere
a riscurilor si educatie pentru sandtate,

SERVICII SOCIALE PENTRU

GRUPURI VULNERABILE

consiliere si testare rapidd, de distribuire de
haine, incaltdminte si alte accesorii, paturi,
saci de dormit (in functie de sezon), acces la
facilitati de igiend - dus, masini de spalat si
uscat haine, asistentd medicald primara.

Nivelul 2 de interventie consta in activitati

de socidlizare si asistentd sociala si servicii

de educatie financiarg, disponibile pentru
beneficiarii care au minim 2 luni de
frecventare a serviciilor de la Nivelul 1, precum
si cu cei cu care deja a fost creatd o relatie de
incredere. De asemenea, acest nivel implicd si
realizarea unei evaludri socio-economice si a
unui plan individualizat de interventie, asumat
atdt de beneficiar, cat si de un asistent social
din echipa centrului.

Tn perioada noiembrie 2020 - februarie 2021,
cu sprijinul Kaufland Romaénia, au fost oferite
servicii sociale si medicale unui numar de
aproximativ 100 persoane.

Activitatea de teren derulatd in cadrul proiectului a vizat oferirea

de servicii sociale si de reducerea riscurilor pentru persoanele fara
addpost, consumatori de droguri, persoane care practica sex comercial
stradal, pe teren, in locatiile in care aceste persoane Tsi petrec timpul si/
sau desfdsoard activitateq, in Bucuresti si zonele limitrofe. Activitatile
au inclus distribuirea de produse, asistentd sociald si grupuri de suport.

Pe parcursul anului 2020, cu sprijinul Kaufland Romania, activitatea de
teren a vizat un numdr de aproximativ 1.500 persoane.
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SOLIDARITATE PE STRAZILE

PUSTII - ACTIUNE UMANITARA ! X

COVID-19

Proiectul a vizat oferirea unor pachete cu alimente si materiale de
protectie si igiend unui numar de aproximativ 500 de persoane din
grupuri vulnerabile, afectate in mod direct de restrictiile impuse de
starea de urgentd si alertd, masuri ce au vizat pierderea locurilor de
muncd informale pe care acestea le avea si/ sau a altor activitati
aducdtoare de venituri.

Solidaritatea se vede cel mai bine in momente grele, de crizd. Ne
bucurdm ca in aceastd perioada dificild, care i afecteaza cel mai
tare pe cei mai vulnerabili, prietenii de la Kaufland Romania ne sunt
n continuare alaturi. Cu ajutorul lor, putem sa oferim hrand si alte
lucruri vitale, de strictd necesitate, oamenilor fara addpost, atat la
Centrul Comunitar ILO, din Ferentari, cat si pe teren. Masina oferitd
ne-a ajutat sa ne intensificdm eforturile pe stradd, noapteq, astfel
ncat sa putem ajunge la mai multe persoane aflate in nevoie.

Multumim!

MARIAN URSAN

Director Executiv
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Asociatia Little People Romania

2 mil. lei

2,5% sustinut de Kaufland Romania

1

Sustinere pentru copiii bolnavi de cancer
internati in spital

Sponsorizare in tichete sociale e ~ o
Servicii noi sau imbundtdatite

10

Imbunatatirea calitatii vietii Nl csie comul

S-a produs o imbunatdatire

Am fost nevoiti sa améndm proiecte

Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare

SUSTINERE PENTRU COPIIIl BOLNAVI DE
—“We

CANCER INTERNATI IN SPITAL

Serviciile de sprijin psihosociale furnizate de
Asociatia Little People raspund celui mai
mare numdar de copii si adolescenti bolnavi de
cancer, fiind disponibile in toate cele 9 centre
majore de tratament regionale, oferind o
abordare standardizatad, coerenta la nevoile
psihologice si emotionale ale copiilor pacienti
cu cancer, tinerilor si familile lor, cu rolul de @
creste complianta la tratament si de a obtine
un rezultat clinic corespunzator.

Consecventa cu care Asociatia Little People
aimplementat fiecare activitate terapeutica,
centrata pe nevoile fiecarui pacient in parte,
a adus rezultate semnificative in lupta cu
boalg, iar experienta acumulatd pe parcursul
celor peste 20 de ani de activitate pe care
Asociatia Little People Romania o are in
domeniul oncologic si rezultatele obtinute

in urma aplicarii programului standardizat

de interventie in cadrul celor 9 centre de
oncopediatrie din tard, au ajutat asociatia

sa identifice cu adevarat nevoile copiilor

si adolescentilor internati pe sectiile de
oncopediatrie: pe Idngd tratamentul adecvat
tipului de boal@, pacientii au nevoie de suport
psiho-emotional care i ajutd in acceptarea
situatiei si a spitalizarii, complianta fata de
tratament, managementul durerii, reducerea
semnificativd a anxietdtii fata de procedurile
medicale, iar acest lucru poate fi obtinut
crednd un mediu confortabil in care copiii
bolnavi au sansa sa se simta in primul

rand copii, avand acces la joacd, activitati
distractive si un mediu securizat in care sa se
dezvolte psiho-social armonios.

Membrii asociatiei fac eforturi ca Planul
National de Combatere a Cancerului, care
urmeazd sa fie elaborat de specialisti, sG
includa si prevederi specifice onco-pediatriei,
astfel incat beneficiarii sa aibad parte de cel
mai bun tratament medical si psihologic.
Asociatia sustine alinierea cu standardele
europene in ceea ce priveste politicile de
sdndtate, schemele de tratament si accesul
pacientilor la medicamente adecvate,
precum si la studii clinice desfasurate la nivel
european.

Din momentul instaldrii pandemiei, tindnd
cont de restrictiile in vigoare menite sa
limiteze raspandirea virusului SARS-CoV-2,
copiii si mamele internate pe sectia de
oncologie pediatricd din Insitutul Oncologic
Cluj-Napoca sunt in izolare totald, neputand
pardsi saloanele sau spitalul. De aceeaq,

cu agjutorul medicului psihilog din cadrul
institutului, asociatia face liste de cumparaturi
sdptdmanale si cumpara produse de maxima
necesitate (produse de igiend, produse
alimentare, fructe) pentru acestia.

Timp de 11 luni, in perioada iulie 2020 -

mai 2021, asociatia a gjutat 880 de pacienti
ai sectiei de oncopediatrie si pe apartingtorii
acestora.
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Afectiunile cronice nu se opresc pe perioada pandemiei. Cancerul
nu se opreste pe timpul pandemiei de Coronavirus. Asa ca serviciile
esentiale pe care noi le oferim sunt la fel de necesare, daca nu
chiar mai necesare. Si astfel cheltuim la fel de multe fonduri ca

nainte, daca nu chiar mai mult. Sprijinul oferit de Kaufland Romania

ne-a permis sd acoperim o nevoie noud, suplimentard serviciilor
de suport emotional oferite deja, direct identificatd in pandemie,
aceea de a pune la dispozitie produse alimentare si de igiena
familiilor din sectia de oncopediatrie aflate in izolarea saloanelor.

V@ suntem foarte recunoscatori in numele lor.

KATIE RIZVI
Fondator si CEO Asociatia Little People Romania

Organizatia Umanitara CONCORD1A

CONCORDIA este o organizatie
neguvernamentald internationalg,
independentd, dedicatd sprijinirii copiilor,
tinerilor si famililor aflate in nevoie, spre o
viatd mai independenta si mai responsabila.

17,7 mil. lei
0,3% sustinut de Kaufland Roménia

1

Sprijin de urgentd pentru copii,
tineri si familii vulnerabile

Sponsorizare in bani

: - : @ itate crescutd
Sponsorizare in tichete sociale apacitate crescuta

_ Nu este cazul
Imbundtdtirea calitdtii vietii
S-a produs o imbundtatire

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Cheltuieli suplimentare




SPRUJIN DE URGENTA PENTRU COPII,

TINERI S| FAMILII VULNERABILE

Cu sprijinul Kaufland Romania, organizatia

a achizitionat in lunile iulie si august 2020
alimente de bazg, produse de igiend si
curdtenie pentru peste 400 de beneficiari,
copii si tineri din sistemul de protectie a
copilului de stat, tineri post-institutionalizati
beneficiari si familii din cartiere mdrginase ale
Ploiestiului.

Pentru familile copiilor beneficiari ai

centrelor de zi ale organizatiei au fost oferite
alimentele de baza si produsele de igiena
atat de necesare n aceastd perioadd in care
pdrintii lor iInt@mpina mari dificultatiin a le a
asigura copiilor traiul de zi cu zi. Catre 242 de
membri ai acestor familii au fost distribuite 96
de pachete.

In aceste comunitati profund afectate de
sardcie extrema multi dintre parinti lucrau fara
forme legale, ca zilieri. Odata cu restrictiile

si situatia creatd de pandemie, acestia si-au
pierdut sursele de venit. Sprijinirea acestor
familii s-a dovedit, pentru unele dintre aceste
ele, singura sursd de hrana in unele zile.

Au fost distribuite si produse de curatenie

si igiend personald catre acestia pentru a

Pandemia de COVID-19 a fost siincd este o perioadd extrem

de dificild pentru fiecare dintre noi. Incertitudinea, teama si
volatilitatea situatiei au fost resimtite in fiecare casg, in fiecare
familie. Situatia aceasta a fost cu atat mai dificild pentru copii si
tinerii beneficiari ai organizatiei proveniti din familii ce trdiesc in
saracie extrema sau cei fara sprijinul familiei naturale pentru care

e

avea tot ce le trebuie pentru a fin siguranta
si a putea respecta normele de igiend
recomandate.

Pentru copiii si tinerii din cele 5 case de tip
familial din Ploiesti si Aricestii Rahtivani,
judetul Prahova, Organizatia Umanitara
CONCORDIA a achizitionat materiale de
curatenie si produsele de igiend necesare
combaterii raspandirii virusului.

Aceleasi achizitii s-au fdcut si pentru tinerii din
locuintele sociale ale organizatiei unde tinerii
de peste 18 ani care au crescut in sistemul de
protectie a copilului sau care provin din familii
care trdiesc n sardcie extrema primesc un loc
pe care sd il poatd numi acasd pand reusesc
sa devind cu adevarat independenti.

Acesti tineri, majoritatea cu locuri de munca
in industria HoReCa, au fost si ei afectati

de situatia cauzatd de pandemie, multi
pierzandu-si locurile de munca si fiind tinuti
luni Tn sir in somaj tehnic de catre angajatori.
Pe langa consiliere, au primit si produse de
curatenie siigiend, ca sa poata fiin siguranta
si s aibd toate produsele de igiend necesare
in contextul in care veniturile le-au fost
afectate substantial.

casele de tip familial CONCORDIA au devenit acasd. Pentru acesti
copii, sprijinul pe care 1l primim este unul esential, fard de care noi
nu le-am putea fi alaturi atunci cdnd au cea mai mare nevoie ca

cineva sa i gjute.

DIANA CERTAN

Director executiv Comunicare si Fundraising

Asociatia Cauza Bund

Misiunea asociatiei este sd faciliteze
participarea persoanelor cu dizabilitati la
viata sociald si accesul la piata muncii.

300.000 lei
100% sustinut de Kaufland Romania

1

Mobilitaxi

Sponsorizare in bani _ : _ _
Atingerea unui numar mai mare

de persoane
Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Imbundtatirea calitdtii vietii
Nu este cazul
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare




MOBILITAXI

Mobilitaxi este un serviciu gratuit de transport special adaptat pentru
persoane cu dizabilitati.

Proiectul Mobilitaxi isi gaseste inceputul in statistici care spun cd numai
la nivelul municipiului Bucuresti, existd peste 60.000 de persoane cu
handicap locomotor. Desi numarul este impresionant, atunci cand
iesim la o plimbare pe strada sau in parc, cdnd mergem la cumparaturi,
la teatru sau la film, aceste persoane sunt invizibile, captive in casele
lor din cauza imposibilitatii de a se deplasa.

Ceea ce societateq, in general, ia de-a gata: plimbarile in parc, mersul
la medic, deplasarea la scoald sau la serviciu, intdlnirile cu prietenii
sau mersul la cumparaturi, pentru cei care sufer@ de un handicap
locomotor sunt tinte aproape imposibil de atins. Pentru ei, Kaufland
Romaénia si Electrica Furnizare au facut efortul de a adopta cate o
masind echipatd special, oferindu-le un dar de mare pret: mobilitatea.

Pe parcursul anului 2027, asociatia a oferit peste 1.000 de curse
persoanelor cu dizabilitati. Transportul adaptat a fost efectuat in
conditii de sigurantd pentru beneficiari, masina fiind dezinfectatd zilnic
si respectdnd recomandarile de combatere a raspandirii COVID-19.
Proiectul continua si in 2022.
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Fundatia Noua Generatie

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in tichet

Schimbarea atitudinii
comportamentului

Misiunea Fundatiei este de a le face viata mai
frumoasa copiilor aflati in situatii dificile, copiilor
bolnavi de cancer si mamelor acestora, copiilor
proveniti din medii defavorizate, mame victime
ale violentei domestice, copiilor abandonatiin
centre de plasament, a cadrelor didactice din
Tnvatamantul primar.

1 mil. lei

10% sustinut de Kaufland Roménia

1

Mesaje de lubire pentru Copiii cu Branule

e sociale Se.rwcu Noi soq |mbuunotot,.|te
Atingerea unui numdar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta
/

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd

Educatie pentru mediu

S-a produs o imbundtatire

Am fost nevoiti sa améandm proiecte

Am intdmpinat dificultati in
obtinerea de finantare

7



MESAJE DE IUBIRE PENTRU COPIIl CU BRANULE [l *=*
—"Hf

Misiunea Fundatiei este de a le face viata
mai frumoasa copiilor aflatiin situatii

dificile, copiilor bolnavi de cancer si

mamelor acestora. Problemele sociale sunt
reprezentate de fric@, temeri si neputintd in
ceea ce priveste categoria copiilor care se
lupta cu cancerul. ZGmbetul nu are unitate de
masurd, e greu de cuantificat o zi de fericire
pentru copiii care nu mai au nicio speranta. Tn
acest sens, proiectele asociatiei au menirea
de ale aduce un pic de fericire, o rupere de
context. Actiunile implementate aduc un strop
de culoare intr-o mare de gri.

In spitalele din Romania sunt prinsi de
cumplitul cancer peste 1.000 de copii. Tintuiti
intr-un pat, luni sau poate ani, Tsi trdiesc viata

intre analize si proceduri. Mirela Retegan,
initiatoarea acestui proiect, si-a asumat
misiunea de a le colora cat mai multe din
aceste zile, cu surprize vesele.

Asa a luat nastere Caravana Zurli, care in
perioada mai-iunie 2020 a dus 1.000 de
pachete copiilor internatiin 11 sectii de
oncopediatrie din 8 orase din Romania. Copiii
au primit nu numai daruri, dar si mesaje video
personalizate de la vedete sau personaje din
Gasca Zurli si din partea celor care au donat
n campanie. Copiii care duc lupta cu o boala
nedreaptd au nevoie de dliati, iar mesajele si
cadourile le-au facut lupta un pic mai usoara.

Kaufland Romania a fost primul brand care s-a aldturat proiectului,
sustinand atat financiar, cat si cu produse proprii campania. Se
incadra perfect in mesajul lor din aceste vremuri - Implicarea face
diferenta. lar implicarea lor in proiectul nostru a fost butelia de
oxigen de care aveam nevoie ca sd respirdm usurati. Multumesc,
multumesc, multumesc! As vrea sa spun de 1.000 de ori multumesc
n numele fiecarui copil pe care I-am bucurat, in numele fiecarui
parinte care a fost coplesit de emotie, in numele fiecarui cadru
medical care a zGmbit atunci cdnd am ajuns in spitale. O mana

de oameni, 1.000 de suflete si un munte de bundtate au facutin 3

sAptdmani sa se invartd Pamantul cu bucurie.
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MIRELA RETEGAN

Presedinte

Asociatia Magic

Viziunea Magic este o lume Tn care copii cu
afectiuni grave au acces la servicii medicale
de cea mai buna calitate si cea mai rapida
recuperare posibila si cd aceasta se intampla
indiferent de locul din care provine copilul si

statusul financiar al familiei.

1

Masa pentru Asociatia Magic

MASA PEN ASOCIATIA MAGIC

In contextul pandemiei COVID-19, activitatea
organizatiei Magic a fost adaptatd pentru a
sprijini spitalele in lupta cu virusul, iar volumul
de muncad a crescut exponential. Atat echipa,
cat si voluntarii si-au asumat obiective
suplimentare, fie in regim de telemuncg,

fie din sediul amenajat pentru gestionarea
donatiilor catre spitale si beneficiarii
asociatiei.

Proiectul Masa pentru Asociatia Magic a venit
ca raspuns la 2 nevoi identificate: cea de
sprijin a echipei asociatiei, care a fost extrem
de activa in proiectele sale sociale, si cea

3 LARAIEN @

e

de a sustine echipa Noeme, un restaurant
afectat de restrictiile impuse, o initiativa
antreprenoriald cu o amprentd pozitiva
asupra gastronomiei locale.

25 de angajati si voluntari ai asociatiei au
primit gratuit masa de pranz in luna iunie
2020, lucru ce a contribuit la imbundatatirea
productivitatii si a starii de bine la locul de
muncd, cei 9 angajati ai restaurantului Noeme
au fost reactivati si cel putin 7 producdtori
mici din toatd tara au reluat colaborarea cu
restaurantul.
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Asociatia Zi de Bine

Misiunea Zi de Bine este de a pune reflectorul
pe cauze presante si dureroase cdtre care
nimeni nu vrea sd se uite si sa ajute acolo unde
altii intorc privirea. Printre acestea: sdndtatea
mintald, violenta domesticd, copii abandonati
n spitale, doliu, educatie.

1

Perna cu Tihna

PERNA CU TIHNA

Sarbatorile au fost complicate pentru toatd lumea in 2020, dar mai
ales pentru cei singuri. lar cel mai rau, pentru batranii singuri. Fara
familie sau cu familia plecata in afard, cu gandul cd sunt cei mai expusi
in fata virusului, perspectiva e pentru ei sumbrd. Adeseaq, tot ce-si
doresc e sd pund capul linistiti pe o pernd si s nu aiba grija zilei de
maine. Asa cd in luna decembrie, Asociatia Zi de Bine a pregadtit un
pachet plin cu bunatdti care incap intr-o fatd de pernad si care sa facd
sarbdtorile mai frumoase pentru 500 de bunici din judetele Brasov si
Bacau.

Cu gjutorul oferit de Kaufland Romania, valoarea initiald a pachetului a
crescut de la 500 lei la 600 lei.

Cumpardaturile si distributia au fost facute de voluntari ai Fundatiei de
Sprijin Comunitar Bacau (FSC) si ai Asociatiei BertalLand din Brasov.

Asociatia More than a Smile

Asociatia are ca obiective: promovarea drepturilor copiilor
institutionalizati prin educatie, culturd, promovarea tinerilor
voluntari si a voluntariatului prin programele S.EV. si
promovarea drepturilor copiilor institutionalizati.

126.000 lei
80% sustinut de Kaufland Romania

3

Continuam impreuné
Parte din Comunitate

Grija fata de cei Vulnerabili

Sponsorizare n bani D ~ o
Servicii noi sau imbundtdatite

Atingerea unui numar mai mare

de persoane

Capacitate crescuta
Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescutd

Eomportomentului Atragerea mai multor angajati
Imbunatatirea calitatii vietii sau voluntari

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtatire
Nu este cazul

Am fost nevoiti sa reducem numarul de angajati
Am Intdmpinat dificultati in obtinerea de finantare




Misiunea Asociatiei More than a Smile este Tmbundtatirea
calitatii vietii membrilor comunitdtii aflati in dificultate, cu risc de
marginalizare si excluziune socialg, sustinerea tinerilor care ies din
sistemul social al Directiilor pentru Asistentd Sociald si Protectia

Copilului astfel incat sa se poatd integra in piata muncii si s deving

membri activi ai comunitatii.

In 2020, asociatia a desfasurat mai mute proiecte, cu sprijinul Kaufland
Romania, astfel incat sa vind in ajutorul persoanelor vulnerabile:

GRIJA FATA DE CEI
VULNERABILI &
CONTINUAM IMPREUNA

Tn perioada februarie - iunie 2020, 170 de
copii din patru centre de plasament din
judetul Valcea, 400 de copii din Brezoi,
Dragdsani, Lungesti, Titesti, Calimanesti,
Babeni au primit materiale igienico-sanitare
astfel incat sa fie protejati impotriva
raspandirii virusului SARS-CoV-2.

PARTE DIN

COMUNITATE

In perioada septembrie - decembrie 2020,
170 de copii din centrele de plasament

din judetul Valcea au primit echipamente
pentru scoald, 400 de copii au primit cadouri
ShoeBox, 100 de batrani si persoane cu
dizabilitati din Centrul de Neuropsihiatrie din
Babeni au primit o masa calda in preajma
sarbatorilor de iarna.

De peste 5 ani de zile, Kaufland Romania se implica alaturi de
voluntarii Smile in comunitatea valceand. Pandemia ne-a schimbat
prioritdatile, stilul de viatd si realitatea de zi cu zi. A venit cu

emotii puternice, de aceea a fost cu atat mai important s avem
compasiune pentru noi insine si pentru cei din jurul nostru. Kaufland
a fost alaturi de noi in aceastd perioada si ne-a gjutat sa ne
reorganizam activitatile si sa ne adaptdm la noile reguli, astfel incat

sd ne putem implica in comunitate in siguranta.
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TUDOR FLORIN ELVIS

Presedinte

Fundatia Filantropicda Metropolis

Misiunea Fundatiei Metropolis este crearea accesului copiilor
si tinerilor la sandtate, educatie si dezvoltare emotionald
echilibratd. Fundatia se concentreazd pe asistentd sociald
pentru copiii vulnerabili din centrele proprii si partenere,

pe renovarea spitalelor publice din bani privati, dar si pe
sustinerea cauzelor individuale verificate.

7,2 mil. lei
2,8% sustinut de Kaufland Romania

1

Dreptul la integrare in comunitate

Sponsorizare in bani

: - Servicii noi sau Tmbundtdtit
Sponsorizare in produse Srviciinolsa b e

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
comportamentului sau voluntari

Imbundtdtirea competentelor

personale

Imbundtatirea calitatii vietii

Schimbarea atitudinii /

Actiuni directe de protejare

S-a stabilit o legatura a mediului

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Educatie pentru mediu

Nu este cazul




DREPTUL LA INTEGRARE iN

COMUNITATE

Fundatia Filantropica Metropolis are ca scop
coordonarea unor programe specifice cu
scopul de a veni in sprijinul unei categorii
deosebit de vulnerabile:

®e copiii aflatiin sistemul de protectie
speciald, prin proiectul Centrul rezidential

—

JAcasd”;

adultii post-institutionalizati proveniti din
sistemul de protectie sociald, pentru care,
n prezent, nu existd programe coerente
de integrare socio-profesionald la nivel
national, prin programul Centrului de
consiliere si sprijin pentru tineri aflati in
situatii de risc ,Pasi spre independentd”;

copiii aflati in grija famililor cu dificultdti
materiale, educationale, sociale, prin
Centrul de zi pentru copii si parinti.

o

Centrul rezidential ,Acas@” a fost creat cu
scopul de a oferi o sansd copiilor cu varste
cuprinse intre 5 - 18 ani, care provin din
familii dezorganizate, familii cu o situatie
socio-materiald precargd, familii fara locuintg,
familii in care pdrintii au probleme relationale
cauzate de divort, alcoolism, lipsa unui loc

de muncg, probleme medicale si care pot
beneficia in cadrul centrului de o dezvoltare

fizicd, intelectuald, emotionald si spirituala
optima. Centrul functioneazd si este
coordonat cu Directia Generald de Asistentd
Sociald si Protectia Copilului Sector 6.

Minorii care se afld in centru beneficiaza
de g&zduire, ocrotire si educatie. In cadrul
centrului sunt asigurate conditiile igienico-
sanitare necesare in vederea desfdsurdrii in
conditii optime a activitatilor planificate, iar
copiii beneficiazd de conditii bune de locuit,
spatiu de petrecere a timpului liber si de
relaxare.
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24 de copii beneficiazd de mdsura de
plasament in cadrul centrului.

Centrul de Consiliere si Sprijin pentru Tineri

in Situatii de Risc = ,Pasi spre independentd”
are ca scop diminuarea socului adaptativ al
tinerilor adulti, care, dupa varsta majoratului
raman fard suportul institutionalizat de
protectie social@, perioadd extrem de
vulnerabild pentru care au nevoie de o
perioadd de tranzitie pentru a se adapta
cerintelor socio-profesionale si relationale ale
vietii de adult.

Fundatia i sustine pe acestia sa dobandeasca
deprinderi privind managementul bugetului
propriu, gestionarea locuintei si folosirea
adecvatd a resurselor comunitare,

deprinderi pentru gestionarea integrarii
socio-profesionale prin finalizarea studiilor,
planificarea carierei, gdsirea si pdstrarea unui
loc de muncd, deprinderi de ingrijire personala
si conduitd adecvatd in societate, deprinderi
de autogospodadrire.

21 de tineri care au iesit din sistemul de
protectie speciald beneficiaza de serviciile
sociale din cadrul centrului.

Centrul de Zi pentru Copii si Parinti

Copiii, beneficiari ai activitatilor centrului de zi,
se confruntd frecvent cu probleme de adult,
greu de imaginat, lipsiti de supraveghere la
varste fragede, de educatie sau indrumare
scolard, marea majoritate sunt inscrisi in
programul A doua sansd, repetentia si
abandonul scolar fiind regula, nu exceptia.

Tn acest context, stigmatizarea, bullying-ul

si marginalizarea sociald sunt ,repere” mult
mai frecvente in viata lor decat acceptarea si
indrumarea.

Programele si activitatile centrului de zi se
adreseazd, de asemenea, unei categorii
vulnerabile din perspectiva integrdrii sociale,
copiii si pdrintii aflati in situatii dificile de viata,
marcate de sardcie, lipsa educatiei, violentg,
marginalizare.

Serviciile oferite tintesc atenuarea
decalajului generat de inechitatea socialg,
prin construirea suportului absolut necesar,
n sprijinul depdsirii dificultdatilor cu care se
confruntd deopotriva parintii si copiii.

Educatie formald, nonformala si informalg,
activitati recreative, socializare, informare

si orientare n accesarea serviciilor,

psihoeducatie, asistentd juridico-
administrativg, psihologicd, de sprijin pentru
obtinerea drepturilor legale, activitati pentru
ameliorarea dificultdtilor de comunicare
intrafamiliald, o masa caldd, sunt doar cateva
exemple cu care fundatia vine in sprijinul
beneficiarilor. Mai mult decat un afterschool,
programul centrului de zi are in vedere
crearea unei comunitati.

In cadrul centrului sunt nscrisi 25 de copii.

125



Asociatia Pava Kulinariqum

Misiunea asociatiei este consolidarea
valorilor traditionale din gastronomie
si organizarea de evenimente care
promoveazd traditiile transilvénene,
retetele si obiceiurile gastronomice a
stramosilor nostri.

47.000 lei
32% sustinut de Kaufland Romania

1

1001 de mese calde

Sponsorizare in produse

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati

Imbundatatirea calitatii vietii sau voluntari

S-a produs o imbundtatire

126

Nu este cazul

Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare

1001 DE MESE CALDE

Proiectul a avut ca scop asigurarea pranzului
pentru doud grupuri tintd: angajatii institutiilor
aflati in linia intéi a combaterii epidemiei
(Spitalul Municipal Odorheiu Secuiesc, Politie,
Jandarmerie, Inspectoratul pentru Situatii de
Urgenta), respectiv familile din categoriile
sociale cele mai vulnerabile in aceasta
situatie.

Pentru realizarea acestui proiect s-a format
un parteneriat din diversi actori din Odorheiu
Secuiesc: 9 restaurante (Restaurantul Pava,
Hotel si Restaurant Gonduzo, Restaurantul
Petho, Schwarz Bistro, Hotel Tarnava,
Kalapos GastroPub, Hotel Sep4mia, Pizzeria
Diablo), doi producatori de pdine (Rip Rop

si Harmopan), doud lanturi de magazine
alimentare (Merkur si Bertis) si 5 ONG-uri

din domeniul asistentei sociale (Caritas Alba

Ne bucurdm enorm cd am reusit sa stabilim un parteneriat atat
ntre diversi actori locali, cat si cu o organizatie importanta din
Romania, precum Kaufland, cu un scop nobil si c@ am reusit sa
avem un impact pozitiv in viata unor oameni care au fost afectat;i
cel mai mult de pandemia COVID-19, in special pe durata starii de

urgenta.

lulia, Fundatia Diakonia, Surorile Franciscane
din Mallersdorf, Asociatia Gondviseles
Segelyszervezet, Consiliul de Cooperare a
Tinerilor din Odorheiu-Secuiesc).

Astfel, in fiecare duminicg, timp de patru
sdptdmani, restaurantele au pregatit pe

rand cate 1.001 portii de mancare calda

care au fost livrate cu ajutorul voluntarilor si
organizatiilor partenere. Produsele alimentare
au fost transportate in recipiente si tacamuri
de unica folosintd, cu respectarea stricta a
regulilor de igiend si distantare.

Tn mai 2020, cu sprijinul Kaufland Romania,
restaurantele Pava, Petho, Schwarz, Gonduzo,
Jungle au gatit 1.001 portii de gulas.

TRUCZA ADORJAN

Presedinte
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Asociaia Sperants pentrsCop

Declansarea pandemiei in tara noastrg, ®e maj - august 2020, 2.662 de persoane
Principalele obiective ale asociatiei sunt precum si a stdrii de urgentd a insemnat ca au primit masti de protectie, flyere si
promovarea drepturilor copiilor si a voluntariatului. grupurile deja dezavantajate au devenit si mai brosuri informative despre cum sa evite
expuse in fata virusului. raspandirea virusului, precum si pachete cu
Cu sprijinul Kaufland Romania, Asociatia duleiuri
. Speranta pentru Copii a desfasurat patru ®e qugust - decembrie, asociatia a mersin
241.000 IE| editii ale proiectului Ducem Speranta: scolile din mediul rural, unde a distribuit

masti de protectie si produse alimentare

®e martie - mai 2020, asociatia a distribuit pentru 3.792 de persoane:

produse alimentare catre centre catre

80% sustinut de Kaufland Romania

persoane varstnice, centre sociale si de ®e cprilie 2021 - asociatia a distribuit masti de
1 copii. In total, sprijinul a ajuns la 4.841 de protectie, brosuri informative in scolile din
_ persoane; mediul rural din judetul Brasov.
Ducem speranta
Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse Servicii noi sau imbundtatite Kaufland Romania ajutd si sprijind toate categoriile sociale
Atingerea unui numar mai mare defavorizate. Impreund cu Kaufland am reusit sa ajutdm copiii, sa
de persoane sprijim persoanele fara addpost si sd facem diferenta in viata celor

Vizibilitate crescuta care au nevoie de implicarea noastrd sociala.

Imbunatdtirea calitatii vietii ANDRATA TUDOR
Presedinte

S-a produs o Tmbunatatire Educatie pentru mediu

Nu este cazul
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Asociagia Acept

Printre obiectivele Asociatiei Accept se din comunitatea LGBTQ+ au fost cele mai
Asociatia Accept Tsi propune sa creeze numara sprijinirea persoanelor vulnerabile profund afectate de criza generata de
o societate in care persoanele LGBTQ din comunitatea LGBTQ prin servicii de pandemie:
si drepturile lor sunt respectate si s& consiliere psihologicg, juridicd, dar si sprijin

®e persoane LGBTQ+ care au o situatie socio-

sustinG persoanele din comunitatea financiar; respectarea drepturilor persoanelor T - ) i
economicd precard (care si-au pierdut

LGBTQ, in special cele mai vulnerabile. LGBTQ in ceea ce priveste anti-discriminareaq, _ T o
parteneriatul civi, tranzitia legald pentru slujba, care au venituri mici/ nu au venituri);
persoane trans, legislatia privind crimele ®e persoane varstnice LGBTQ+;
motivate de urd; promovarea culturii LGBTQ

) ) ) : ®e qrtisti queer afectati financiar de
& 3 prin festivaluri precum Bucharest Pride sau ’ ’
1,5 mil. lei

Luna Istoriei LGBTQ; crearea unei societdti mai
incluzive pentru persoanele din comunitatea
LGBTQ prin campanii de vizibilitate, advocacy, — ee lucrdtori si lucrgtoare sexuale care si-au

restrictiile actuale, cdrora li s-au anulat
spectacolele/ proiectele;

6,4% sustinut de Kaufland Romania

training-uri, cursuri de formare pentru intrerupt activitatea.
1 specialisti din diverse domenii etc. ) o o
Ajutorul a constat in tichete sociale in valoare
Aici pentru comunitate In perioada aprilie-iunie 2020, asociatia de 1000 RON/persoanad care au putut fi
a implementat campania ,Aici pentru folosite in reteaua Kaufland. Majoritatea
comunitate”, organizatd cu sprijinul Kaufland beneficiarilor au ridicat tichetele persondl,
Romdania, Romanian Diversity Chamber of ns@ pentru aceia care prezinta risc ridicat
SemEeie e selle Commerce si Orasul Meu. Tn cadrul acestei la infectia cu COVID-19- persoane cu alte
Servicii noi sau imbundtdatite campanii asociatia a oferit sprijin alimentar afectiuni si varstnici - cumpdraturile au fost
Atingerea unui numdr mai mare pentru 48 de persoane LGBTIQ+ afectate facute de echipa Accept si livrate direct la
de persoane de pandemia COVID-19. domiciliu.

Tmbunététireo calitatii vietii In urma unui chestionar initial online de A doua editie a campaniei ,Aici pentru
evaluare a nevoilor comunitatii, precum si a comunitate” s-a desfdsurat in perioada
unor discutii cu membri cheie din comunitate noiembrie 2020 - ianuarie 2021 si a oferit

S-a stabilit o legatura N esite aor] si reprezentanti ai altor organizatii, au fost sprijin pentru 45 de persoane LGBTIQ+

S-a produs o imbundtdtire identificate patru categorii principale de afectate de pandemia COVID-19.

beneficiari. Aceste grupuri care fac parte

Am fost nevoiti sa améndm proiecte
Am creat noi proiecte care sa
raspundd nevoilor/ problemelor
generate de pandemie

Cu qjutorul parteneriatului cu Kaufland Romaénia, am reusit s@
sprijinim cele mai vulnerabile persoane din comunitatea noastrg,
persoane care fuseserd cel mai serios impactate de efectele
pandemiei COVID-19. Kaufland a rdspuns rapid cererii noastre,
astfel incat am putut raspunde si noi, la randul nostru, prompt la
nevoile cauzate de inceputurile pandemiei COVID si intrarea in

starea de urgenta.

LUCA ISTODOR

Coordonator de proiect




Asociatia Touched Romania CLUBUL ADOLESCENTILOR &

DAR DIN DAR

Misiunea Asociatiei Touched Romania este de a
Tmbundtati viata copiilor aflatiin dificultate, oferindu-le
sprijin emotional, material si educational. Obiectivele
asociatiei sunt eliminarea violentei domestice, educatia
femeilor, recrutarea voluntarilor pentru sectiile de copii
bolnavi de cancer si copii din sistemul de plasament,

Clubul Adolescentilor este o scoald nonformald pentru 20 de
adolescenti vulnerabili care provin din familii monoparentale sau familii
cu multi copii si nu au resurse. Asociatia i sustine in mod constant prin
meditatii si cursuri de fotografie, metoring, consiliere, leadership, public
speaking, business, jurnalism, film, teatruy, relaxare, buget, valori etc.

sustinerea famililor monoparentale. Tn 2020, cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a putut cumpdra
20 de tablete care sd i ajute pe copii sa participe la orele cu predare
online.

Proiectul ,Dar din dar” s-a ndscut ca o necesitate fireasca de a

2,4 mil. lei continua sustinerea fostelor rezidente ale Casei Agar pe noul drum
al vietii lor, dar nu numai. Tn 2020, 80 de familii monoparentale sau
o : ) R L ) . -
5 /° sustinut de Kaufland Romania cu mai multi copii au primit tichete sociale, astfel incat sa poata face

provocdrilor zilnice aduse de pandemia COVID-19.

Clubul Adolescentilor
Dar din Dar

Sponsorizare n bani

: - ] Servicii noi sau imbundtdatite
Sponsorizare in tichete sociale "

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta
Schimbarea atitudinii /

comportamentului Relatia Asociatiei Touched Roménia cu Kaufland Romania este una
Tmbundatdtirea competentelor consolidatd, cu o istorie de 5 ani de parteneriat si sprijin. Ne dorim
ca impreund sd realizdm si sG construim cat mai multe proiecte care
Personole Nu este cazul ey Fz b D ) ) p
Imbundtdtirea calitatii vietii sd vind in sprijinul femeilor victime ale violentei domestice, precum

si a familiilor vulnerabile, tinerilor care provin din medii defavorizate.

S-a stabilit o legatura NATALIA UNGUREANU
S-a produs o imbunatdatire Director Executiv Touched Romania

A generat o transformare
J Am intdmpinat dificultatiin

obtinerea de finantare




Fundatia Viata si Lumind

Viziunea fundatiei este o societate
n care toti copiii si tinerii sa

trdiascd in sigurantd.

1

Doua case, o familie

DO ASE, O FAMILIE

Viata si Luming si-a deschis portile in anul
1994. La acel timp peste 1000 de copii erau
in stradd. Echipele fundatiei distribuiau zilnic
hrand si imbrdcaminte, incaltaminte. In 1996

fundatia a deschis orfelinatul Viata si Lumina.

Prin portile fundatiei au trecut 1400 de copii,
dar peste 500 au locuit efectiv la Viata si
Lumind. Astdzi sunt oameni mari cu familie,
slujbgd, credintd in Dumnezeu.

2020, iar acestea sa fie inlocuite cu case de
tip familial cu 12-15 copii. In prezent, fundatia
are n grija 27 de copii. Pentru ca acestia

s@ rdmana in continuare in familia Viata si
Luming, fundatia a hotdrat s amenajeze
doud case de tip familial folosind cele doua
cladiri pe care le are in proprietate.

Cu sprijinul Kaufland Romania, fundatia a
reusit sa renoveze cele doud case, astfel incat

ADOPTA UN LICEAN E

Adopta un licean este cel mai longeviv proiect
al Fundatiei de Sprijin Comunitar, implementat
cu sprijinul Kaufland Romania. Prin proiect,
sunt oferite anual 30 de burse tinerilor
defavorizati din mediul rural care vor sa
meargd la liceu.

Tot mai multe studii denotd ca situatia
copiilor si tinerilor in zonele rurale rdmane

n continuare dramaticg, principalele cauze
fiind saracia, infrastructura deficitarg, lipsa de
perspective economice si de dezvoltare. Din
cauza sardciei, jumatate dintre copiii de la
tard renuntd la scoald si raman cu opt clase.

Dincolo de sprijinul material consténd in
burse de 250 de lei/elev, tinerii beneficiaza
de consiliere si asistentd psiho-educationald
pentru depdsirea dificultdtilor legate

de adaptarea la viata de oras si pentru
imbundtatirea performantelor scolare, sunt
incurajati s facd voluntariat, sunt sprijiniti in
orientarea privind cariera.

Provocdrile aduse de pandemia COVID-19
s-au dovedit o piatrd de incercare pentru
tinerii sprijiniti prin program si familiile
acestora. In cele mai multe cazuri ei au

avut acces limitat la instrumentele de
invatare online, iar familiile lor, care oricum

se confruntau cu probleme sociale serioase,
au intrat destul de rapid in crizd, sardcia si
dificultatile economice lovindu-i din plin. Cu
toate acestea tinerii s-au dovedit extrem de
responsabili si constiinciosi, astfel incat niciunul
nu a abandonat scoala si toti au reusit sa
incheie anul scolar trecut cu medii onorabile.
Mai mult decat atat, ei participa regulat la
activitatile de voluntariat ale FSC, oferindu-si
timpul liber si abilitatile pentru a fi la randul lor
de ajutor celor ce au nevoie.

Legea romdneasca prevede ca centrele de
plasament sa se inchidd la sfarsitul anului

acestea sa poatad primi copiii in siguranta.

Fundatia de Sprijin Comunitar

Viziunea Fundatiei de Sprijin Comunitar este o lume in
care drepturile omului sunt respectate si toti membrii
comunitdtii au acces la servicii de calitate, adecvate
nevoilor si acordate de profesionisti.

1

Adoptd un licean

De peste un an si jumatate provocdrile aduse de pandemia
COVID-19 s-au dovedit o piatrd de incercare pentru tinerii sprijiniti
prin program si familile acestora. In cele mai multe cazuri ei au avut
acces limitat la instrumentele de invatare online, iar familiile lor, care
oricum se confruntau cu probleme sociale serioase, au intrat destul
de rapid in crizd, sardcia si dificultdtile economice lovindu-i din plin.
Cu toate acestea tinerii nostri s-au dovedit extrem de responsabili
si constiinciosi, astfel incat niciunul nu a abandonat scoala si toti

au reusit sa incheie anul scolar trecut cu medii onorabile. Mai mult
decat atat, ei participd regulat la activitatile de voluntariat ale FSC,
oferindu-si timpul liber si abilitatile pentru a fi la randul lor de ajutor
celor ce au nevoie. Cu sprijinul Kaufland Romania, unul dintre cei
mai constanti sustindtori ai educatiei in Romania, am imbundtatit
simtitor, in ultimii 12 ani, accesul la educatie al unui numar de peste
300 de elevi provenind din medii rurale defavorizate! Multumim
Kaufland pentru tot ceea ce facetil

GABRIELA ACHIHAI
Presedinte FSC




Fundatia Comunitard Alba

Misiunea Fundatiei Comunitare Alba este

i viata locuitorilor din judetul
Alba prin mobilizarea si distribuirea de
resurse pentru initiative de dezvoltare locala.

1

Ajutam seniorii

- 3&.\""
AJUTAM SENIORII A

In cadrul proiectului, cu sprijinul Kaufland
Romania, Fundatia Comunitarad Alba a
distribuit 10.000 de mdsti medicale de
protectie cdtre varstnicii cu pensii mici din
judetul Alba.

Pe parcursul celor trei zile, intre 100 si 150 de
varstnici au venit zilnic la Casa de Culturg

a Studentilor Alba lulia pentru a-si ridica
pachetele cu masti medicale de protectie,
totul realizandu-se in conditii de maxima
sigurantd, intr-un spatiu aerisit permanent. Tn
total, 400 de pensionari au primit cate un
pachet a cate 25 de mdsti.

Actiunea de distribuire a mastilor s-a realizat
n ,Saptamana voluntariatului’, manifestare
organizata de Casa de Culturd a Studentilor,
avand ca parteneri Fundatia Comunitara
Alba si Liga Studentilor din Universitatea ,1
Decembrie 1918” Alba lulia.

Protejarea varstnicilor in contextul pandemiei
Covid-19 ramane o preocupare importanta
pentru Fundatia Comunitard Alba si Kaufland
Romania, aceastd categorie de varsta fiind
cea mai vulnerabild in fata noului coronavirus.

Asociatia Geeks for Democracy

Misiunea Geeks for Democracy este cresterea implicdrii
civice (sporirea numarului de voluntari din societate si a
resurselor oferite de acestia - timp, donatii in bani sau
bunuri) cu precadere in randul tinerilor cu educatie si
venituri peste medie, familiarizati cu noile tehnologii si cu
o noua paradigm[ sociala (cei ale caror profesii nu existau
sau erau foarte putin dezvoltate acum 30 de ani).

1

Cumpadraturi la usa ta

- = q Nefuxn
MPARATURI LA USA T

Odata cu aparitia primelor cazuri de
COVID-191n tara noastrd si cu instalarea starii
de urgentd, Asociatia Geeks for Democracy

a lansat platforma ,Cumpdaraturi la usa ta”,

o initiativa menitd sa i ajute pe batrani si pe
cei care nu se pot deplasa la magazin, astfel
ncat acestia s rdmanad in sigurantd acasa.
Voluntarii livreaza gratuit pachete cu alimente
persoanelor vulnerabile, acestia din urma
achitand doar costul produselor.

Pentru ca voluntarii sG petreacd cat mai putin
timp n magazin si sa ajungd mai repede la
beneficiari, Kaufland a introdus in sistemul
de livrare pachete deja pregdtite cu alimente
de strictd necesitate. Pentru comenzi sunt

disponibile doud tipuri de pachete de
alimente perisabile si neperisabile, al caror
continut a fost pregatit in colaborare cu
medicul Simona Tivadar.

Tn prima faza, serviciul a fost disponibil numai
n Bucuresti si judetul lIfov, insa initiatorii
proiectului au extins serviciul si in alte orase
unde existd initiative similare. Cu sprijinul
Kaufland Romania, serviciul a ajuns si in Brdila
si a avut 138 de beneficiari.

Tn plus, Kaufland Romaénia a asigurat si
dezinfectanti si manusi de unicd folosintd
celor peste 200 de voluntari.



Asociatia Act for Tomorrow

Rolul organizatiei noastre este acela de a
promova o culturd a responsabilitdtii civice
si sociale Tn randul cetatenilor si de a-i
educa cum sd Tsi imbundtdteasca calitatea
vietii intr-un mod sustenabil, insa fara a

periclita resursele generatiilor viitoare.

8,55 mil. lei

60% sustinut de Kaufland Romania

1

Sponsorizare in bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau imbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Nu este cazul

#ACUM

Incepand cu 24 martie 2020, Kané - New
Romanian Cuisine a devenit temporar o
bucatarie comunitarg, ce a servit mancare
gustoasa eroilor din prima linie: medicii

si asistentele din spitale, dar si celor mai
vulnerabili si totodatad celor care, prin natura
jobului, nu au putut sta acasa. Aceastd
reinventare a insemnat un proces complex
de transformare si reorganizare a fluxurilor
interne, punand la punct un program drastic
de igiend si verificare a produselor, a colegilor
implicati si a spatiuluiin care s-a gatit.

Initiativa de solidaritate a avut la baza doua
paliere. Primul palier a sustinut industria printr-
un mecanism care angreneazd producdtori si
furnizori locali ce au putut ingrediente ntr-o
perioadd in care intreaga industrie Horeca
era inchisd, precum si bucdtari de la alte
restaurante care si-au suspendat temporar
activitatea. Al doilea palier a sustinut medicii
si personalul medical care lucreaza neobosit
n spitalele din Bucuresti si care au primit
zilnic preparate hranitoare. Pentru a invinge,
este nevoie de resurse, iar méancarea de buna
calitate este o resursd indispensabild pentru
acestia.

In decursul a peste doud luni de campanie,
echipa Kané - New Romanian Cuisine

a pregatit si a donat 15.100 de meniuri,
respectiv 45.300 portii de mdncare. Dintre
acesteq, 11.730 de meniuri au fost donate
medicilor din prima linie, de la Institutul de
Pneumoftiziologie Marius Nasta, Spitalul
Clinic de Boli Infectioase si Tropicale Dr.
Victor Babes, Spitalul de Urgenta Floreasca,
Institutul Oncologic Alexandru Trestioreanu
si Spitalul Clinic de Copii Marie Sktodowska
Curie.

Alte 3.370 meniuri au fost donate cdtre
persoane vulnerabile, cu sprijinul Asociatiei
Act for Tomorrow, Asociatiei Studentilor la
Constructii din Bucuresti si Asociatiei Geeks
For Democracy / Cumparaturi la usa ta.

O echipa de 11 bucatari (dintre care 4 au venit
din echipele restaurantelor Noua, Le Bab,

Fish House s& ajute echipa Kané) au lucrat
peste 3.750 ore sa le pregateascq, iar 46 de
voluntari au distribuit meniurile catre familii
din medii defavorizate si varstnici, categorie
de populatie profund afectatd de pandemie.
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Combaterea efectelor

negative generate de
pandemia COUTD-19

Pandemia COVID-19 ne-a schimbat viata tuturor intr-un mod profund,
nsd o astfel de criza are un impact disproportionat asupra grupurilor
marginalizate. De aceea eforturile noastre s-au concentrat pe sprijinirea
celor mai vulnerabili oameni din societate, atat prin partenerii nostri din

sectorul neguvernamental, cat si prin suportul acordat institutiilor statului.

Tn 2020, Kaufland Romaénia a sprijinit mai multe initiative menite
s@ combatd efectele negative ale pandemiei asupra persoanelor
dezavantajate.

R Autoritatea National& pentru Drepturile Persoanelor cu
dizabilitati, Copii si Adoptii - Sustinerea copiilor si adultilor din
centre rezidentiale

Kaufland Romania a sustinut sistemul de protectie a copilului si

cel destinat persoanelor adulte cu dizabilitati pentru acoperirea
cheltuielor neanticipate generate de situatia de crizd, prin acordarea
Directiilor Generale de Asistenta Sociala si Protectia Copilului din 41 de
judete si cele 6 sectoare din Bucuresti tichete sociale in valoare totala
1128.000 lei. Peste 27.000 de persoane vulnerabile au primit produse
alimentare si produse de igienad.

R Consiliul National al Dizabilitétii - Nu esti singur

Kaufland Romania a sustinut Consiliul National al Dizabilitatii pentru
dezvoltarea proiectului social ,Nu esti singur” la nivel national, pentru
achizitia de produse alimentare si igienico sanitare. Astfel, 480 de
persoane cu dizabilitati au fost ajutate sa@ depdseascd starea de
izolare sociald@, in contextul generat de pandemia de COVID-19.

Tichetele sociale au fost distribuite catre opt organizatii ce fac parte
din CNDR: Asociatia Persoanelor cu Handicap Neuromotor din
Romdania (AHNR), Asociatia ,Ridicd-te si umbld”“, Asociatia Nationald
a Surzilor din Romania, Asociatia Nevazatorilor din Romania, Asociatia
Distroficilor Muscular din Romania (ADMR), Asociatia RENINCO -
Reteaua Nationald de Informare si Cooperare pentru Integrarea

in Comunitate a Copiilor si Tinerilor cu Cerinte Educative Speciale,
Asociatia Nationala pentru Copii si Adulti cu Autism din Romania,
Asociatia Invalizilor de Razboi Nevazatori.
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R Asociatia Societatea Studentilor in Medicina din Bucuresti -
6.000 de viziere pentru medici

La debutul pandemiei, din spitale lipseau numeroase echipamente
de protectie necesare cadrelor medicale in lupta cu noul
coronavirus. Asa a luat nastere initiativa Viziere.ro - o comunitate
de makeri care ainceput sa producad viziere de protectie si sd le
distribuie gratuit medicilor.

Cu sprijinul Kaufland Romania, 6.000 de astfel de viziere au fost
distribuite prin intermediul Asociatiei Societatea Studentilor in
Medicina din Bucuresti.

# Act for Tomorrow - Actiondm pentru sandtate

Kaufland Romania a achizitionat 100.000 de recoltoare pentru
exudat nazal si faringian/ mediu transport viral, necesare pentru
realizarea testelor de diagnostic molecular pentru depistarea
COVID-19, pe care le-a donat Ministerului Sanatatii.

Tn plus, tot cu ajutorul Act for Tomorrow, 100 de echipamente IT au
fost donate Directiilor de Sandatate Publicd pentru a putea gestiona
fluxul crescut de informatii legate de pandemia COVID-19.

Proiecte aditionale

Fundatia Sfdantul

sustinerea a 50 de copii din Cara;-Severin
cadrul caminului ,Sfantul losif”,

T T o Pachete de Crdciun

Ringier Foundation

Sprijin pentru copiii fard copildrie
Pachetul de pranz

Asociatia pentru
Francisc Handicapati Psihici

Asociatia Speranta
pentru Buzoieni
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Asociatia Ddruieste Viatd

Sponsorizare n bani

Daruieste Viata isi propune sd ofere sanse in plus
la viatd pacientilor adulti si copii din Romania, prin
proiecte de infrastructurd medicala cu impact pe
termen lung.

89,9 mil. lei
2,57% sustinut de Kaufland Romania

1

Spitalul Modular ATI Piatra Neamt

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a produs o imbunatdatire
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Nu este cazul

Am desfasurat proiecte siintr-o
altad zona: spitale modulare, donatii
echipamente suport COVID-19

SPITALUL MODULAR ATI PIATRA NEAMT 3 =
—"H/\'

Kaufland Romania s-a aldturat demersului
asociatiei Daruieste Viata si a contribuit

cu suma de 250.000 de euro la constructia
Spitalului Modular ATI Piatra Neamt, in cadrul
initiativei Impreund pentru Moldoval, lansatd
pentru a ajuta spitalul judetean, afectat de
incendiul din noiembrie 2020.

Sectia de ATI a Spitalului Clinic Judetean de
Urgentd Piatra Neamt (SCJU), unde erau
tratati pacientii cu COVID-19, a ars aproape
in totalitate la finalul anului 2020. In contextul
pandemiei si a evolutiei greu de anticipat

a acesteiqg, noul spital modular a venit in
ajutorul SCJU Piatra Neamt sd gestioneze
eficient si in beneficiul pacientilor si a cadrelor
medicale cazurile care au nevoie de terapie
intensiva.

Sectia ATl este inima oricdrui spital de
urgentd, pentru ca deserveste nu doar
pacientii infectati cu coronavirus, ci si
traumele, urgentele medicale, pacientii
post-operator etc. Noul Spital Modular din
Piatra Neamt construit de Daruieste Viata
cu sprijinul donatorilor si al sponsorilor privati
functioneaza ca o sectie exterioard de AT],
creatd in conformitate cu normele specifice
unei sectii ATl, care le permite cadrelor
medicale si pacientilor sa lupte pentru viata.

Denumit Spitalul Modular 2 Piatra Neamt,
acesta este al doilea spital de acest tip ridicat
de Asociatia Daruieste Viata in Romania,
dupd Spitalul Modular 1 Elias in Bucuresti.

Spitalul cuprinde:

®e 1/ paturi, grupate in 3 saloane si o rezerva
de tip izolator;

®e [iltre pacienti;

®e /ond de donning si doffing (echipat si
dezechipat) pentru personalul medical;

®e | aborator de analize medicale si sterilizare;

®e Depozite materiale, vestiare, grupuri
sanitare;

®e Post supraveghere;
ee Camerd gardg;

ee Plgtformad tehnicd pentru amplasarea
CTA-urilor si chillerelor;

ee Spatiu tehnic pentru retelele de fluide
medicale.

In prezent, dat fiind numarul in crestere al
cazurilor de infectare cu virusul SARS-COV-2,
spitalul modular este folosit la capacitate
maximad.
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foto: Brandusa Balan

Moldova a avut nevoie de
sprijinul nostru dupd incendiul
de la Spitalul Judetean
Neamt, din noiembrie 2020,
incendiu care a paralizat
practic activitatea spitalului
de urgentd. Ne-am bucurat
sd avem oameni si sponsori
care au inteles importanta
proiectului si care s-au
alaturat cu o donatie, astfel
ncat acest spital sa fie
operational si sa trateze
pacienti in stare grava.

OANA GHEORGHIU
Fondatoare Ddaruieste Viata

Spitalul Modular ATI Piatra
Neamt a repornit inima
spitalului judetean. Pentru
cd oamenii si partenerii
Daruieste Viata au aratat
ca le pasa si ca nu-si

pot intoarce privirea de

la tragedia care a avut

loc acolo. Un alt lucru
extraordinar legat de acest
spital este faptul ca a fost
construit a la carte, de
specialisti, cu instalatii de
filtrare a aerului, cu presiune
negativd, cu instalatie de
gaze medicale si tot ceea ce
are nevoie o sectie de terapie
intensiva. Fara improvizatii si
fard merge si asa.

CARMEN USCATU
Fondatoare Ddruieste Viata

Organizatia Salvati Copiii

Viziunea Salvati Copiii este o lume in care fiecdrui copil i este
respectat dreptul la viatd, protectie, dezvoltare si participare.

35 mil. lei
8,45% sustinut de Kaufland Romania

3

Alegeri sandatoase - Program de educatie pentru
un stil de viata sdndtos pentru copii si adolescenti

Sa fim prieteni - Fara bullying

Fondul de urgentd Salvati Copiii

Sponsorizare in bani

. - . rvicii noi Tmbundatati
Sponsorizare in tichete sociale Servicii noi sau imbundtdtite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Capacitate crescutd
Vizibilitate crescutd
Schimbarea atitudinii / Atragerea mai multor angajati
comportamentului sau voluntari
Imbundtatirea competentelor
personale
Imbundtatirea calitdtii vietii
Educatie pentru mediu

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Am intdmpinat dificultati in obtinerea de finantare

Am fost nevoiti s@ amdnam proiecte

Efort mai mare si timp suplimentar al echipelor din proiecte pentru
adaptarea activitatilor noului context




ALEGERI SANATOASE -
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PROGRAM DE EDUCATIE PENTRU J"Vﬁ'

UN STIL DE VIATA SANATOS PENTRU

COPII SI ADOLESCENTI

Principalele activitati din cadrul proiectului au
constat in derularea de sesiuni de informare
pentru copii si tineri, structurate pe patru
teme principale: nutritie si exercitiu fizic,
prevenirea comportamentului de consum
(alcool, fumat, droguri), prevenirea violentei

si promovarea relatiilor pozitive (sanatatea
emotionald a copiilor), educatie sexuala.

Activitatile proiectului au fost implementate
n 276 unitati de invatamant si au constat in
sustinerea unor sesiuni de informare, destinate
copiilor din toate ciclurile de scolaritate,
implementate de voluntari, cadre didactice si
cadre medicale scolare, dar si de reprezentanti
ai partenerilor locali. Sesiunile au avut ca
metode de lucru activitati non-formale, de la
egal la egal (peer to peer education).

Odata cu declararea stdrii de urgentd in
2020, sesiunile informative au fost sustinute
online prin intermediul diferitelor platforme
utilizate de cadrele didactice (Zoom, Google
Meet, Teachable, Classroom etc.). Sesiunile
din aceastd perioadd au fost derulate la orele
de dirigentie sau alte materii ale profesorilor
participanti, primind reactii pozitive din partea
elevilor si interes pentru abordare de noi teme
conexe.

Temele generale au avut predominant
legdturd cu diverse aspecte impuse de
perioada izolarii si COVID-19, atingénd
aspecte privind starea de sanatate, nutritia,
activitati/educatia online, cat si informarea
corectd privind noul virus si siguranta online.

In vederea derularii proiectului au fost
semnate parteneriate pe plan local cu
unitdtile de invatamant, dar si cu principalele
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autoritati publice locale: Inspectorate Scolare
Judetene, Unitati de Tnvatamant, Inspectorate
de Politie, Politia Locald, Directii de Sdndtate
Publicd, Centre Judetene de Resurse si
Asistentd Educationald, Cabinete de Medicind
a Familiei etc.

Pentru a asigura accesul copiilor si tinerilor

la informatii corecte pe tema educatiei
sexuale, Salvati Copiii a incheiat un protocol
de colaborare prin care oferd consiliere online
in cadrul platformei Sexul vs. Barza. 1749 de
adolescenti si tineri au solicitat informatii

si au primit r@spunsuri care i-au ajutat sa
solutioneze problemele cu care se confrunta.

Pentru a asigura dreptul copiilor la opinie

si participare, in cadrul proiectului a fost
organizatd cea de-a XX-a editie a Forumului
National al Copiilor. Evenimentul a fost
desfasurat online si au participat 100 de copii
din Bucuresti si 12 judete ale tarii. Premergdtor
evenimentului, Salvati Copiii a initiat un sondda;j
de opinie online prin care aproximativ 4400
de copii si-au exprimat opiniile despre cum i-a
afectat perioada stdrii de urgentd cauzatd
de pandemia COVID-19. In urma analizei
raspunsurilor copiilor, in cadrul atelierelor
Forumului au fost dezbatute principalele
probleme cu care s-au confruntat, tema
majord fiind restabilirea dreptului la educatie
pentru toti copiii, prin asigurarea conditiilor
necesare pentru participare la scoala atat
fizic, cat si online. Recomandarile au fost
discutate cu reprezentantii Ministerului
Educatiei si ai Autoritdtii Nationale pentru
Drepturile Persoanelor cu Dizabilitati, Copii si
Adoptii, in cadrul a doud intalniri online.

Activitatile proiectului s-au desfdsurat in 93
de localitdti in cele 15 zone in care Organizatia
Salvati Copiii isi desfdsoard activitatea
principald - Bucuresti, lasi, Mangalia, Craiova,
Targu Mures, Timisoara, Suceava, Brasov,
Petrila, Resita, Pitesti, Piatra Neamt, Negresti,
Targoviste, Constanta, in perioada martie
2020 - februarie 2021.

Numar de beneficiari directi: 26.751 de
elevi cu varste cuprinse intre 4 si 18 ani, din
toate ciclurile de scolarizare - prescolar,
primar, gimnaziu, liceu; 294 voluntari, 673 de
cadre didactice si cadre medicale implicati
in derularea activitatilor informative, 83
reprezentanti ai partenerilor locali.

Numdr de beneficiari indirecti: 150.000 de
persoane (elevi, colegi ai scolilor in care s-a
desfasurat proiectul, alte cadre didactice,
cadre medicale, specialisti si expertin
domeniul educatiei si ai protectiei copilului, alti
membri ai comunitatilor locale).

Avand in vedere interesul crescut fatd de
temele abordate, feedback-ul pozitiv primit
din partea elevilor si a scolilor partenere si
elaborarea programului modular de educatie

pentru sandtate, activitatile intreprinse au
creat premisele pentru continuarea sesiunilor
de informare, extinderea sin alte locatii

a programului si pentru demararea de
initiative de lobby si advocacy. Ca urmare a
demersurilor realizate de Salvati Copiii, au
fost aduse modificari legislative prin care
educatia pentru sdndtate ar fi trebuit sa

fie inclusa in planurile de invatamant, din
anul scolar 2020-2021. Cu toate acesteaq,
pand in prezent nu a fost stabilit modul

de desfdsurare a programului in scoli, fiind
necesard in continuare interventia punctualg,
monitorizarea si facilitarea implementdrii in
scoli a masurilor privind desfdsurarea orelor
de educatie pentru sandtate, inclusiv prin
imbundtatirea documentelor curriculare
existente, precum si prin dezvoltarea
programelor pentru a cuprinde alte teme
conexe educatiei pentru sandtate precum
consumul responsabil de alimente si impactul
mediului inconjurdtor asupra sandatatii
(promovarea reducerii, reutilizarii si reciclarii
deseurilor).
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SA FIM PRIETENI - FARA BULLYING 3 it
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Pe parcursul anului 2020, programul a fost
implementat in 5 gradinite din Bucuresti
(Gradinita Brandusa, Gradinita 208, Gradinita
210, Gradinita 211, Gradinita 272).

Proiectul a presupus desfdsurarea de activitati
specifice programului de cdtre cadrele
didactice formate, cu implicarea unui numar
de 450 de copii, formarea unui numar de 24
cadre didactice pentru aplicarea metodologiei
Free of Bullying, activitati de suport asigurate
de o echipd de psihologi pentru un numar

de 44 de cadre didactice in derularea

de activitati cu copiii si pdrintii, sesiuni de
informare a parintilor.

Proiectul este implementat in parteneriat cu
Ministerul Educatiei si Centrul Municipiului
Bucuresti de Resurse si Asistentd Educationala
incepdnd cu luna noiembrie 2019 si are ca
obiective:

®e crearea de relatii pozitive intre copii-copii si
ntre copii-adulti;

®e dezvoltarea abilitdtilor copiilor de a se
respecta reciproc, de avea grijd unii de
ceilalti, de a fi toleranti si de a avea curajul
sd-si apere prietenii care nu se pot apdra
singuri;

®e integrarea celor 4 valori ca parte
permanentd si fireascd a vietii de zi cu zi a
copiilor;

®e constientizarea educatorilor si a pdrintilor
n privinta impactului pe care il au adultii
asupra relatiilor dintre copii si intdrirea
colabordrii dintre educatori, parinti si copii;

®e imbundatdtirea documentelor curriculare
existente la nivelul gradinitelor, astfel incat
sd corespundd nevoilor reale ale copiilor de
dezvoltare socio-emotionald.
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Rezultate:

ee 450 de copii si-au dezvoltat abilitatile
socio-emotionale, autonomia si
independenta;

ee 800 de parinti si-au imbunatatit
capacitatea de implicare in vederea credrii
unui mediu social pozitiv si abilitatile
parentale in vederea reducerii riscului de
abuz si neglijare Tn mediul familial;

®e specialistii din 5 gradinite si-au imbunatatit
competentele privind gestionarea
situatiilor conflictuale dintre copii (24
cadre didactice formate, 44 de cadre
didactice care au beneficiat de sprijin
din partea echipei de psihologi a Salvati
Copiii);

®e imbundtdtirea climatului social de
dezvoltare pentru copiiin cele 5 gradinite
vizate.

Un climat educational armonios se reflectd
n starea de bine a copiilor, reducerea
episoadelor violente, cresterea gradului

de incluziune a copiilor cu CES, reducerea
situatiilor conflictuale intre parinti sau intre
pdrinti si cadre didactice.

Transformarea tiparelor comportamentale
copii — copii, copii — cadre didactice, cadre
didactice - parinti a generat o transformare
a climatului educational. S-a modificat
modul in care cele trei grupuri se raporteaza
la procesul educational. Tn cele 5 gradinite,
adultii au devenit mai responsabili in felul in
care comunicd, si-au asumat valori comune
si sustinuti de specialistii Salvati Copiii

au transformat gradinitele in comunitati
educationale bazate pe respect, tolerantg,
grija si curaj.

FONDUL DE URGENTA SALVATI COPIII 3 =
—"H/\'

Ca urmare a pandemiei de coronavirus, care
a pus presiune majord pe sistemul medical,
Salvati Copiii a deschis un fond de urgenta
pentru sprijinirea imediatd a spitalelor in
cadrul unei campanii nationale, avand ca
punct de interes major sectiile de primire in
regim de urgentd pentru copii, maternitdti

si sectiile de terapie intensiva pentru nou-
nascuti.

In urma solicitarilor urgente primite de la
spitale din tard, organizatia a achizitionat
prioritar echipamente si materiale medicale
indispensabile n lupta medicilor. 57 de unitati
medicale si de ingrijire pacienti si 79 de
cabinete de medicina de familie au primit
echipamente de protectie si aparaturd
performantd. Peste 6.800 de cadre medicale
au fost astfel sprijinite in lupta contra
pandemiei cu peste 273.609 echipamente si
materiale medicale indispensabile.

Cu ajutorul Kaufland Romania au fost
achizitionate echipamente performante, 2
incubatoare si un ventilator pentru sectia de
neonatologie a Maternitatii Bucur din cadrul
Spitalului Clinic de Urgenta Sf. loan, care le-
au oferit medicilor sprijin in tratarea copiilor
monoponderali ndscuti cu probleme sau a
copiilor nascuti prematur. De asemenea, au
fost achizitionate echipamente de protectie
pentru prevenirea si limitarea raspandirii
infectiei cu virusul SARS-Cov-2. Beneficiarii
directi au fost 100 de medici, iar peste 1.000
de copii cu probleme asociate prematuritdtii
vor beneficia de echipamentele achizitionate.

Fondul de urgenta pentru spitale este o
initiativd pentru sprijinirea sistemului medical
in contextul pandemic. Organizatia Salvati
Copiii a solicitat Guvernului luarea de masuri
imediate de prevenire a contaminarii cu
SARS-CoV-2 a personalului medical din
maternitati si a reprezentat un suport
constant pentru medici.
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Fundatia HOSPICE Casa Sperantei

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti pacientii
cu boliincurabile sa beneficieze de servicii adecvate
de ingrijire paliativd, la momentul potrivit, pentru a trdi
cu demnitate fiecare clipd, alaturi de cei dragi.

25,6 mil. lei
2,92% sustinut de Kaufland Romania

2

Echipa mobild Kaufland. Model de ingrijire
comunitard pentru copii cu boli incurabile

Copacul Dorintelor. Amintiri din copildrie

Sponsorizare n bani S . L
Servicii noi sau Tmbundtdtite

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

A Capacitate crescutd
Imbundtdtirea calitdtii vietii

A generat o transformare
Nu este cazul

Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare
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ECHIPA MOBILA KAUFLAND. 3 s
MODEL DE iINGRIJIRE COMUNITARA e
PENTRU COPII CU BOLI INCURABILE

Studiile sociologice aratd cg, in Romania, mai mult de jumdtate dintre
pacientii care suferd de cancer prefera sa fie ingrijiti in confortul
propriei case de echipe specializate in paliatie. Pacientii HOSPICE Casa
Sperantei beneficiaza de interventii medicale la domiciliu, ingrijiri de
nursing, interventii de ordin social, sedinte de kinetoterapie, sesiuni de
consiliere psihologica si spirituald.

Tn 2020, sprijinul Kaufland Romania a insemnat:

oo 75 pacienti si 309 apartindtori sprijiniti prin interventii specializate
de ingrijiri paliative;
ee 459 vizite la domiciliu pentru copii si adulti din Brasov si localitati

nvecinate;

®e 1156 sesiuni de monitorizare la distantd pentru pacienti si
apartinatori;

®e 438 sesiuni educationale oferite la domiciliu pentru pacienti si
apartindtori copii oferite in Bucuresti si in localitati invecinate.
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COPACUL DORINTELOR:

AMINTIRI DIN COPILARIE

In premierd pentru industria cinematografica
de la noi, ,Copacul dorintelor” este primul
lungmetraj caritabil din Romania, inspirat din
realitatea durd a copiilor care infruntd un
diagnostic incurabil.

Scenariul filmului este scris de Mihai Manescu
(manager comunicare & brand Fundatia
HOSPICE Casa Sperantei), Andrei Hutuleac si
Matei Dima (co-scenarist, producator si actor),
care se implica pro bono in acest proiect.
Filmul in regia lui Andrei Hutuleac are ca
punct de plecare povestile adevarate ale mai
multor copii pacienti ai fundatiei. Desi inspirat
dintr-o realitate dureroasd, lungmetrajul

isi propune s@ transmitd un mesaj despre
sperantd, fiind totodatad o incursiune in lumea
fantastica a uneia dintre cele mai importante
opere literare pentru copii, ,Amintiri din
copildrie” a lui lon Creanga.

Din distributie mai fac parte Maya Prediger,
Teodor Corban, Matei Dima (BRomania),
Cosmin Nedelcu (Micutzu), Corneliu Ulici, Ada
Condeescu si altii.

Desi pandemia de COVID-19 a oprit
temporar desfasurarea acestui proiect,
filmarile au inceput in septembrie 2020 - cu

De peste 7 ani, Kaufland Romania este un partener strategic
pentru HOSPICE Casa Sperantei, iar aceastd colaborare pe termen
lung ne oferd posibilitatea sa oferim ingijire paliativd gratuitg,

la cele mai inalte standarde, pentru un numar cat mai mare de
pacienti. Anul 2020, cu toate provocdrile sale neasteptate si severe,
ne-a dovedit, o datd in plus, cd doar impreund putem face cu
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sprijinul Kaufland Romania - la Suceava

si au continuat in Bucuresti si imprejurimi,
respectdnd cu strictete normele de igiend si
protectie impuse de contextul epidemiologic.

Scenariul are ca punct de plecare povestile
adevdrate ale mai multor copii pacienti ai
fundatiei. Filmul caritabil este totodatd un
apel la solidaritate si la implicare si subliniaza
cate se mai pot face pentru copiii care aud
un rece si descuranjant ,nu se mai poate face
nimic”.

Misiunea filmului este aceea de a transforma
un subiect dificil si delicat intr-un film care
poate fi vizionat de toti membrii unei

familii, indiferent de varsta, fiind totodata o
metaford pentru speranta si iubire.

Incasarile se vor indrepta in totalitate catre
HOSPICE Casa Sperantei si catre ingrijirea
gratuita a celor 4.000 de mici pacienti.

Lungmetrajul ,Copacul dorintelor: Amintiri
din copildrie” este produs de Prietenii Casei
Sperantei, Colorbitor Productions si Viva la
Vidra, in parteneriat cu Chainsaw Europe, si
distribuit de Vertical Entertainment.

adevarat o diferentd pentru copiii si adultii afectati de o boala

incurabila.

MIRELA NEMTANU

Director Executiv HOSPICE Casa Sperantei
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Asociatia pentru
Responsabilitate Sociala PLAN B

Asociatia pentru Responsablitate Sociald PLAN B ofera servicii
pentru imbundtatirea calitatii vietii, educatia nutritionald si
ecologica fiind principalele obiective prin care cat mai multi
beneficiari sa primeascd informatiile si instrumentele necesare
pentru o viatd sdnatoasd, cu impact minim asupra mediului.

1,16 mil. lei

85% sustinut de Kaufland Romania
2*

Caravana Akademia Kinderland

Aplicatia Akademia Kinderland

Sponsorizare n bani e . _
Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescutd

comportamentului
Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd Nu este cazul

S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

*Proiectele dezvoltate de Asociatia pentru Responsabilitate Sociald PLAN B, cu
sprijinul Kaufland Romania, se incadreazd in categoriile Sport & Sandatate si Cultura
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CARAVANA AKADEMIA KINDERLAND &

APLICATIA DIGITALA

Caravana Akademia Kinderland este scoala
mobild de nutritie pe roti, realizatd cu ajutorul
unui vehicul expozitional, in care copiii invata
prin metode non-formale si interactive despre
alimentatia corecta. Tn 2020, caravana a ajuns
n Cluj-Napoca, Oradea, Alba lulia, Sibiu,
Brasov, Constanta, Mangalia, Navodari.

Copiii sunt indrumati de personal prin statiile
decorate atractiv, unde afld cum arata
farfuria ideald, cum functioneaza corpul
uman n raport cu mancarea, cum se combind
corect alimentele, ce inseamna gustare
sandtoasd si cum sd evite risipa alimentard.

Butaforii, fructe si legume sub forma de
exponate gigant, statii de explorat, jocuri pe
tabletq, informatii si curiozitati despre toate
categoriile de alimente sunt disponibile in
caravand.

Programul Akademia Kinderland, gandit in
jurul mobilitatii, sprijind eforturile parintilor si
ale cadrelor didactice in eforturile de a-i gjuta
pe cei mici sa deprindd obiceiuri sdndtoase, cu
impact pe termen lung.

Potrivit specialistilor, una dintre consecintele
izoldrii sociale din timpul pandemiei a fost
cresterea obezitdtii infantile, in contextul in
care copiii nu au mai avut activitate fizica

si a existat tentatia de a consuma mai des
hrand nesdndtoasa, precum fast-food, dulciuri,
sucuri etc.

156

g

—M/\'

Cel mai recent studiu european cu privire

la obezitatea infantilad aratd ca in Romania,
7% dintre copii nu iau niciodatd micul dejun,
iar unul din 4 copii de 8 ani are probleme de
greutate si unul din 10 suferd de obezitate.

Tn anul 2020, proiectul a avut 5.500 de
beneficiari directi si 10.000 de beneficiari
indirecti.

Din luna iunie 2021, Akademia Kinderland

a luat forma unei aplicatii digitale dedicate
copiilor, prima de educatie nutritionald in
limba romand, cu jocuri si demonstratii unice.

Akademia Kinderland este o aplicatie
educativa care i invatd pe cei mici, intr-un
mod interactiv si amuzant, cum sd mandénce
corect pentru a fi sandtosi si plini de energie.
Absolvind toate cele cinci cursuri ale
Akademiei si descoperind toate secretele din
Campus, copiii vor afla informatii esentiale
despre nutritie, pe care le pot aplica usor in
viata de zi cu zi.

Educatia reprezintd cheia pentru imbundatatirea calitatii vietii
fiecdruia dintre noi, iar PLAN B, ca ONG care a ales implicareaq,
actioneazd pentru cresterea responsabilitatii sociale si crede in
business sustenabil. Educatia este un domeniu prioritar pentru
PLAN B si Kaufland Romania, astfel colaborarea noastra face

posibile, de mai multi ani, schimbadrile vizate la nivel profund.

OANA DUMITRIU

Presedinte Plan B
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Dupa o serie de actiuni caritabile desfasurate ~ ®® Saloane dotate cu bdi proprii, echipate
Misiunea Fundatiei Metropolis este crearea accesului copiilor in cadrul Institutului Clinic Fundeni, in perioada complet;
si tinerilor la sandtate, educatie si dezvoltare emotionald 2016 - 2019, in vara anului 2019, Fundatia

®e |nstalatie electricd cu alimentare proprie

echilibratd. Fundatia se concentreazd pe asistentd sociald Metropolis porneste un proiect de izolare a ) ) , ) :

pentru copiii vulnerabili din centrele proprii si partenere, acoperisului spitalului. Mai tarziu, in august ,$I tOblourl lectrice noi, echipate modern,

pe renovarea spitalelor publice din bani privati, dar si pe 2020, cu destul de multe emotii dar si cu o lurninat led;

sustinerea cauzelor individuale verificate. considerabild cantitate de curaj, lanseazd ee |nstalatii sanitare noi, instalatie termica
proiectul Spitale Publice din Bani Privati. refdcutq, radiatoare nlocuite;

Scopul acestui proiect este de a aduce toate
spitalele din Romania la standardele din

7'2 mil. Iei vest, prin proiecte de renovare, reamenajare,
reabilitate si dotare cu echipamente moderne.  ee |nstalatie de detectie, semnalizare si

®e |nstalatie de gaze medicale echipatd cu
rampe oxigen/aer de ultimd generatie;

o, R . . iei d alarmare in caz de incendiy;
2,8 % sustinut de Kaufland Roménia enovared §i reamenajarea sectiei de
Hematologie Pediatrica a Institutului Clinic ee Pereti refacuti si acoperiti cu PVC de nalta
1* Fundeni reprezintd prima etapd a acestui calitate, cu aviz medical antibacterian;
proiect.

®e Birouri si vestiare personal renovate cu
In ciuda pandemiei si a dificultatilor care aceleasi materiale cain saloane;
au apdrut in mod inevitabil pe parcursul
unei lucrdri de asemenea anvergurd, la final
proiectul a insemnat:

Spitale Publice din Bani Privati

®e Mobilare integrald a saloanelor cu mobilier
facut pe comanda.

Sponsorizare in bani e . _
Servicii noi sau imbundtdtite

Atingerea unui numar mai mare

de persoane

Capacitate crescutd
Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescutd

Eomportomentului Atragerea mai multor angajati
Imbundatdtirea competentelor sau voluntari
personale Fundatia Filantropica Metropolis a gasit in Kaufland Romania un

Tmbundatatirea calitdtii vietii partener care a asigurat si asigurd in continuare sustenabilitatea

l l ' proiectelor pe o lungd perioadd de timp. Impreund cu Kaufland
Romania ne implicam in solutionarea cat mai urgentd a
problemelor acute ale comunitdtii, reflectate in tiparul interventiei
prin identificarea nevoilor de bazd, modalitatea de solutionare prin

S-a stabilit o legaturd Actiuni directe de protejare

S-a produs o Tmbunatatire a mediului
A generat o transformare Educatie pentru mediu

actiuni concrete si rezultate sigure de succes.

DANIEL EPURE
Director

Nu este cazul

*Proiectele dezvoltate de Fundatia Filantropica Metropolis, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreazd in categoriile Social si Sport & Sandatate
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Asociatia Funky Citizens

1

Robot autonom de sterilizare

ROBOT AUTONOM STERILIZARE i’
—"'n/\v

Dupa ce a lansat primul prototip de robot

de dezinfectie cu ajutorul radiatiei UV-

C, laboratorul de cercetare si dezvoltare
Modulab din Bucuresti a lansat o campanie
de crowdfunding pentru a putea produce

cat mai multe exemplare de roboti autonomi
cu care sa ajute spitalele din Romania in

lupta contra coronavirusului. Initiativei i s-au
alaturat si organizatiile Daruieste Viata, Funky
Citizens, Romanian United Fund.

In prezent, spitalele din Romania se confruntd
cu doud mari probleme: raspandirea

noului coronavirus in spitalele care nu sunt
desemnate pentru pacientii Covid-19,
afectdnd cadre medicale si bolnavi vulnerabili,
si infectiile nosocomiale, ca urmare a
suprainfectarii pacientilor cu bacterii si fungi
multirezistente la antibiotice.

Cu sprijinul Kaufland Romania, robotul a ajuns
la Spitalul Clinic de Urgentd Bucuresti.
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Radiatia UV-C este cea mai eficientd
metodd de neutralizare diferitelor tipuri de
microorganisme patogene, fiind eficientd si
impotriva virusului COVID-19. Robotul MUV
Smart creat de Modulab are o putere mare
de sterilizare, nu expune operatorii umani

si poate naviga spatii complexe evitand
coliziunile, poate detecta prezenta oamenilor
pentru a-si dezactiva lampile si poate fi
supravegheat si controlat de la distantd, cu
ajutorul unei aplicatii Android.

Din punct de vedere tehnic, MUV este un
sterilizator mobil care omoard bacterii si
virusuri printr-o tehnologie folositd deja

pe plan mondial - iradierea germicidd prin
ultraviolet. Poate acoperi 20m? in mai putin
de 15-minute, actionand direct asupra acidului
nucleic al microorganismelor patogene,
anuldnd capacitatea lor de reproductie.

Robotul a fost produs de grupul care a creat
primii roboti autonomi din Romania, Agora
Robotics, ce apartine companiei romanesti
Modulab, cu peste 15 ani de experientd in
cercetare, dezvoltare si prototipare.

Asociatia Club Sportiv Climb Again

Viziunea Climb Again este ca, in Romania, toti copiii si
tinerii cu nevoi speciale sa aibd sansa sd-si atingd propriul
potential, la fel cum o au si persoanele fard dizabilitdti,
prin sport - escalada - cu focus pe dezvoltarea
abilitatilor de viata independentd si de integrare sociald.

1,9 mil. lei

52% sustinut de Kaufland Romania

1

Climb Again HUB

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in produse

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau Tmbunatdtite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti sa améandm proiecte
Am int@mpinat dificultdti in
obtinerea de finantare
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CLIMB AGAIN HUB el b
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Potrivit Autoritatii Nationale pentru
Persoanele cu Dizabilitati, in Romania sunt
nregistrate peste 850.000 de persoane cu
dizabilitati, din care putin peste 71.000 sunt
copii. Potrivit datelor, doar aproximativ o
treime dintre acestia beneficiazd de servicii de
recuperare specializate. Insuficienta serviciilor
si abordarea specializatd a nevoilor lor este
foarte mare, diminuand si mai mult sansele lor
de integrare in societate.

La Climb Again acestia au un cadruin care
sd-si dezvolte abilitatile necesare unei vieti
independente prin sesiuni gratuite de terapie
prin escaladq, kinetoterapie si consiliere
psihologicd pentru copii si tineri cu dizabilitati:
deficienta de vedere, de auz, tulburare

de spectru autist, tulburdri neuromotorii,
deficiente asociate. Cei cu vocatie sportiva
fac parte din echipa Lotului National de
Paraclimbing si au un palmares competitional
complex.

Escalada este recunoscutd la nivel mondial
ca fiind unul din sporturile cu cele mai

multe beneficii pentru copiii cu dizabilitati
dezvoltandu-le functiile fizice, psihice,
cognitive si senzoriale. Cu cat serviciile de
recuperare incep mai devreme, cu atat cresc
sansele de a avea un progres mai rapid in
dezvoltare si o integrare sociald adecvata.

Tn 2020 asociatia a demarat, alaturi de
Kaufland Romania, proiectul Climb Again
HUB, prin care incurajeaza independenta

n randul copiilor si tinerilor cu deficiente de
vedere din Romania. Astfel, mini centrele de
escalada s-au transformat intr-o retea de
servicii de catdrat si dezvoltare personald
pentru copiii nevazatori din toate cele 7
scoli speciale din 350 de copii cu deficiente
de vedere din tard au beneficiat de sesiuni
sdptadmanale de terapie prin escalada prin
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intermediul sdlilor de catarat partenere si
sesiuni lunare de dezvoltare personald si
instructaj baston alb.

Asociatia a abordat cu precautie si grija
toate problemele generate de contextul
epidemiologic. Copiii cu deficiente de
vedere din tard beneficiari ai proiectului au
fost sustinuti cu device-uri si au putut sa Tsi
continue antrenamentele Tn mediul online.

Tn 2020, asociatia:

ee g redlizat 200 antrenamente (fizice si
online) pentru cei 350 beneficiari;

®e o dezvoltat 50 de ateliere dezvoltare
personald si instructaj baston alb;

®e (o construit 4 panouri de catarat in sdlile de
sport ale scolilor speciale (Targu-Frumos,
Cluj, Bucuresti si Timisoara);

®e ¢ trimis famililor care aveau nevoie de
ajutor 200 tichete sociale.

Dat fiind contextul sanitar, asociatia nu a
reusit sd implementeze in conditii de sigurantd
Caravana Climb Again, proiect planificat
pentru anul 2020, insd a reusit sa achizitioneze
turnul mobil de catarat, cu sprijinul Kaufland
Romania. Pe viitor turnul i va gjuta sa
interactioneze cu publicul larg si sa fie mult
mai flexibili in legdturd cu locatiile in care pot
promova escalada ca sport terapeutic.

Pe 15 octombrie, de Ziua Bastonului Alb,
turnul de 7 metri indltime a fost inaugurat in
aer liber, impreuna cu prietenii centrului.

Pentru Climb Again sprijinul Kaufland Romania dovedeste ca
suntem ,Puternici impreund”. Le multumim ca sustin cu incredere
terapia prin escaladd a copiilor nevazatori din scolile speciale

din Romania si contribuie astfel la dezvoltarea stimei de sine, a
autonomiei si la integrarea lor sociald.

CLAUDIU MIU

Presedinte
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Asociatia Untold

4

Blood Network

UNITED #bineimpreuna

Un Singur Cluj - cazare pentru medicii din Cluj-Napoca

Ajutdm familiile izolate din catunele din Muntii

Apuseni de Craciun

BLOOD NETWORK 3 e
—"'H/\'U

Organizatorii festivalurilor UNTOLD si
Neversea au continuat si in 2020 Campania
Blood Network, cea mai longevivd campanie
de donare de sange din tard. Chiar dacd cele
doua festivaluri si-au amanat editiile din 2020,
reprezentantii lor au decis sa continue aceasta
campanie intr-un an dificil in care spitalele au
nevoie disperatd de sdnge.

Donarea de sénge a scazut dramatic in
primele luni ale anului, asa ca organizatorii
UNTOLD si Neversea au facut apel la fani sa
vind sa doneze sdnge si sa salveze vieti.

Campania de donare de s@nge, ajunsd la cea
de-a sasea editie, s-a desfasurat in perioada
8 august si 13 septembrie, in toate centrele
de transfuzii din tard, in conditii de siguranta.
In zilele de weekend, in centrele de transfuzii
din 10 orase a fost prezentd si caravana
mobild Blood Network. Tn total, intr-un an
dificil, in care spitalele s-au luptat cu virusul
SARS-CoV-2, dar si cu o crizd de sénge, peste
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1.450 de persoane au intrat in reteaua Blood
Network sa facd o faptd bund si safsi ajute
semenii. Astfel s-au colectat peste 650 litri de
sange, care au salvat peste 4.300 de bolnavi
din toatd tara.

Cei care au donat sénge in zilele de week-
end si s-au Tnscris n reteaua ,Si eu Donez” au
primit, la alegere, un bilet de o zi la UNTOLD
2021 sau Neversea 2021 si un voucher de
cumpardturi de 100 de lej, din partea Kaufland
Romania.

Organizatorii celor doud mari festivaluri de
muzica din Europa au facut apel si la pacientii
vindecati de Covid-19, s& doneze plasma
pentru a salva vietile celor care luptd cu acest
virus si sunt in stare critica la ATI. Oamenii
s-au mobilizat si cei mai multi donatori de
plasma au fost in Bucuresti. Fiecare donator
a primit un bilet de o zi la UNTOLD 2021 sau
Neversea 2021 si un voucher de cumparaturi
de 100 de lei, din partea Kaufland Romania.

UNITED #BINEIMPREUNA

Pentru a veniin sprijinul autoritatilor odatd
cu aparitia primelor cazuri de COVID-19 in
Romania, organizatorii UNTOLD au lansat
initiativa #bineimpreund, prin care incearca
sG atragad forte economice pentru sprijinirea
spitalelor din tard. Primii pasi au fost facuti
chiar de organizatorii festivalului. UNTOLD
a donat 100.000 de euro pentru sprijinirea
medicilor din Constanta si Cluj, precum si o
parte din logistica necesard construirii unui
spital mobil la Constanta.

Astfel, UNTOLD a trimis la Constanta 6 tiruri
cu echipamente pentru constructia spitalului
mobil, continand 4.000 de metri patrati

de portafloor, 4.000 de metri patrati de
geotextile si 6 tunuri de luming, din logistica
festivalurilor Neversea si UNTOLD. De
asemeneaq, zona de trigj din Spitalul Judetean
Constanta beneficiaza de corturile festivalului
si linoleum.

Kaufland Romania a fost intotdeauna un partener care a sustinut si
sprijinit campaniile de CSR UNTOLD. Am salvat vieti impreund prin
campania Blood Network si am sustinut perfomanta in educatie
fmpreund prin campania Bac de 10. Le multumim cd au fost aldturi
de proiectele noastre chiar siin perioada 2020-2021, in contextul
pandemiei, si cd impreund am continuat sa ne implicdm si sa fim un

exemplu pentru Romania.

UNTOLD a donat si Spitalelor din Cluj peste
12.000 de teste si consumabile aferente si a
contribuit la dotarea tehnologica a centrului
de comanda ISU.

Initiatorii platformei UNITED #Binelmpreund
si-au propus ca aceasta s@ adune la un

loc mesaje optimiste, initiativele de bine

si solidaritatea tuturor romanilor, dar si

date concrete despre evolutia epidemieiin
Romania.

Bursa de Nevoi UNITED a ajuns si in muntii
Apuseni, la cei mai izolati oameni. Peste 200
de familii care trdiesc in cdtune nu au mai
avut acces, in acea perioadg, la alimente si
produse de bazd, atdt de necesare oricand,
dar mai ales in acest context. Cele 200 de
familii au primit pachete cu tot ce aveau
nevoie de la voluntarii UNITED, Asociatia Din
Suflet Pentru Apuseni si Kaufland Romania.

EDY CHEREJI
UNTOLD UNIVERSE
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Asociatia Simte Romaneste

1

#CancelCancer

#CANCELCANCER

Tn plin context pandemic, cand capacitatea
de functionare a spitalelor este semnificativ
redusd, AVON si Kaufland Romania au
continuat siin 2020 #CancelCancer, caravana
nationald de ecografii mamare gratuite.

Tncepdnd din 31iulie, femeile din cele 16

orase incluse in caravana medicald au putut
beneficia de o consultatie medicald gratuita.
Campania s-a desfasurat in 3 etape: prima
etapd s-a incheiat la mijlocul lunii august, cea
de-a doua etapd ainceput pe 18 august, iar
cea de-a treia etapd in perioada 7 septembrie
- 2 octombrie.

Este al patrulea anin care doud branduri
responsabile si puternic implicate in campanii
sociale Tsi unesc fortele pentru o cauza
nobild: reducerea ratei mortalitatii cauzate
de depistarea in stadii terminale a cancerului
de san. Frica de a merge la medic face ca
Romania sa fie tara cu cea mai mare ratd de
mortalitate cauzatd de cancerul la san, desi
nu are si cea mai mare incidentd. Femeile
ajung foarte tarziu la medic, abia in stadiile 3
si 4, sansele de vindecare pentru cancerul de
san, atunci cand este descoperit in stadiile O si
1, fiind de 94%.

Y
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Acesta este motivul pentru care campania
pune accentul pe indemnarea romancelor
sd meargd la controlul periodic la san. Prin
Cancel Cancer mesajul importantei unui
control la san gjunge la milioane de femei
din Romania, femei care nu stiu diferenta
intre ecografie si mamografie, care nu stiu
cat de important este sa mergi la un astfel
de control in fiecare an, dar mai ales care
nu au la dispozitie n localitatile din care
provin aparaturd specificd pentru astfel de
investigatii.

Un cabinet medical mobil, dotat cu ecograf
de ultimd org, a strabatut tara alaturi de

o echipd de medici specialisti ce au oferit
consultatii senologice gratuite femeilor.

Unitatea mobila a fost amplasatd in parcarile

hipermarketurilor Kaufland din fiecare
localitate, unde a stationat timp de 3 zile.

Campania #CancelCancer a fost initiata de
AVON cu sprijinul Kaufland in 2017 si este
un demers social cu scopul de aimbunatati
statisticile, de a educa femeile din Romania
si de a transforma preventia intr-un subiect
uzual si firesc.

Asociatia 11even

Viziunea Tleven este sintetizatd in urmatoarea fraza:
O Romanie in care tinerii perfomeri vor sa trdiascd, sa
se dezvolte si sd colaboreze, formata din comunitati in
care bucuria miscarii sa fie o realitate a fiecarei zile.

1,1 mil. lei

90% sustinut de Kaufland Romania

>

Bucurie in Miscare - Summer Fun Mamaia & Corbu

Bucurie in Miscare - Winter Fun Sinaia

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Nu este cazul

Am fost nevoiti s& amanam proiecte
Am fost nevoiti sa reducem numdrul
de angajati




BUCURIE IN MISCARE -
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SUMMER FUN MAMAIA & CORBU _ﬁ*\/\'

Timp de 3 luni, pe parcursul verii 2020,
asociatia a fost prezentd in mai multe locatii
ale litoralului Marii Negre cu prima editie de
Bucurie in Miscare -~ Summer Fun, oferitd cu
sprijinul Kaufland Romania.

Intr-un anin care exista multa precautie,
dar si neclaritate din perspectiva pandemiei
COVID-19, asociatia a incercat sd ducd mai
departe mesajul sau, acela ca miscarea
nseamnd sandtate, buna dispozitie si, de ce
nu, fericire.

Astfel, pe plajele pe care au fost prezenti, intre
Mamaia Nord si Corbu, au fost implementate
o serie de activitati specifice litoralului, dar si

BUCURIE IN MISCARE -

WINTER FUN SINAIA

Intre 16 ianuarie si 28 aprilie 2021 s-a derulat
prima editie a noului proiect, Winter Fun.

In cadrul domeniului schiabil Sinaia, a fost
amenajat un snow park cu mai multe
trambuline pentru pasionatii de ski si
snowboarding, precum si un traseu denumit
Family Track. Toate acestea au fost posibile
prin sustinerea financiard a Kaufland
Romania si prin sprijinul oferit de Primdria si
Gondola Sinaia.
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provocdri atipice, demne de cei mai curajosi
turisti. Cei care au vrut sd aibd parte de
adrenalind in apd, care au vrut sa-si testeze
echilibrul pe valuri au putut sa incerce paddle
board-urile oferite pentru sesiuni de pana la
30 de minute. Pe plajg, in zona sezlongurilor,
au fost create zone de beach-volleyball, spike
ball, paddle tenis, dar si un panou urias de
escalada. 50.000 de persoane au trecut in
cele 3 luni de vard prin spatiile Summer Fun si
au putut testa alaturi de familie, prieteni sau
alaturi de voluntarii Bucurie in Miscare jocurile
si activitatile propuse.

3
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Toate zonele create intre Cota 2.000 si
Apres-Ski Valea Soarelui au fost disponibile
gratuit tuturor celor prezenti pe partii. In plus,
in fiecare weekend, o echipd a Asociatiei
Tleven, cu sprijinul unor monitori locali, a
derulat concursuri diverse, de la ski slalom,
pand la sarituri in snowpark. Peste 10.000

de persoane au luat parte la evenimentele
create pe parcursul celor 3 luni si jumdtate de
Winter Fun.

Fundatia Tnovatii Sociale
Regina Maria

Misiunea Fundatiei Inovatii Sociale Regina Maria este
de a gjuta persoanele aflate in nevoie prin proiecte si
programe durabile Tn domeniile sanatatii si educatiei.

5,7 mil. lei
11% sustinut de Kaufland Romania
1*

Ajutd-ne sa tinem spitalele deschise
pentru COVID-19

Sponsorizare in bani - . o
Servicii noi sau imbundtdatite

Atingerea unui numdar mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Tmbundtatirea calitdtii vietii Vizibilitate crescutd

S-a produs o imbunatdatire

Nu este cazul

Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare

*Proiectele dezvoltate de Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreazd in categoriile Sport & Sandtate si Social
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AJUTA-NE SA TINEM SPITALELE DESCHISE

PENTRU COVID-19

Scopul proiectului a fost diminuarea
raspandirii infectarii cu virusul COVID-19 in
comunitdtile vulnerabile si reducerea presiunii
puse pe sistemul medical. Fundatia a reusit
s@ sustind pacientii sociali cu boli cronice
mentindnd policlinice deschise chiar siin
perioada de lockdown, tinand legatura cu
acestia si incurajandu-i s@ ving spre ei si nu
nspre sistemul de stat - spitale sau camere
de garda.

Rezultate:
®e 594 de consultatii si tratamente;
ee 300 de cutii de medicamente;

®e 55 de persoane au beneficiat de 545 de
analize;
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ee 171 de pacienti de boli cronice au
beneficiat de 266 consultatii si 79 de
persoane s-au prezentat pentru urgente
stomatologice, toti primind ingrijiri
medicale in conditii de maximd siguranta,
cu respectarea tuturor normelor in vigoare;

ee 256 din pacienti prezentati au avut boli
cardiace si au avut nevoie de 891 de
consultatii si investigatii;

®e 144 qu beneficiat de ecografii;

ee 185 de pacienti au avut nevoie de
consultatii si investigatii de medicind
internd si 147 de pacienti cu probleme
stomatologice restul cu alte specialitati
medicale incluzénd si analize medicale.

Asociatia Zi de Bine

Misiunea Zi de Bine este de a pune reflectorul pe
cauze presante si dureroase cdtre care nimeni nu

vrea sa se uite si sd ajute acolo unde altii intorc
privirea. Printre acestea: sdndtatea mintald, violenta
domesticd, copii abandonati in spitale, doliu, educatie.

>

Zid de Bine

Ajutor pentru Piatra Neamt

ZID DE BINE

In fiecare lung, peste 1,5 milioane de romani

isi sarbdtoresc ziua de nastere sau de nume.
Cum ar fi dacd 1.500.000 de oameni care vor
sd se implice in ceva si nu stiu de unde sa
inceapd s-ar folosi de ziua lor pentru a face
acel ceva care le miscd sufletele sile da un
sens? Aceasta este viziunea asociatiei care
alege in fiecare lund o cauza sociald pe care o
sprijind cu ajutorul oamenilor care isi doneazda
zilele de nastere.

Luna iunie 2020 a fost dedicata copiilor care
trec zilnic pragul Spitalului Clinic de Urgenta
,Grigore Alexandrescu” si al Institutului
National pentru Sandatatea Mamei si Copilului
din Bucuresti. Astfel, Asociatia Zi de Bine cu
ajutorul Asociatiei Edit si al artistilor de la
Sweet Damage Crew si-a propus sa picteze
ziduri imense, de peste 200 de mp, pentru

a colora viata copiilor nevoiti sa petreacd in
spital ore, zile sau saptdmani intr-o camera pe
ferestrele cdreia se vede doar gri - blocuri gri,
trafic.

g daurs

Cu sprijinul Kaufland Romania, care s-a
implicat in cauza lunii iunie, a aparut primul
#ZidDeBine, aflat in curtea Spitalului Grigore
Alexandrescu. SuperKid, eroul a carui super
putere este rabdareq, i inveseleste si le da
curaj copiilor care se afld in spital si care

au fost nevoiti la randul lor sa nvete lectia
rabdarii.

Tehnica folositd este un mix intre foto-realism
(personajul) si un stil pueril, similar felului in
care deseneazd un copil (casele, blocurile

si soarele in coltul picturii). In plus, pentru a
proteja mediul inconjurdtor, artistii au folosit o
vopsea speciald care purifica aerul.

Cea de-a doua imagine manifest si-a gdsit
locul pe peretele Institutului National pentru
Sandtatea Mamei si Copilului, unde siluetele a
doi copii au prins contur, iar de balonul lor s-a
agdtat curajul.

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Zi de Bine, cu sprijinul Kaufland Romania,

se incadreazad in categoriile Social si Sport & Sandtate
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Asociatia Smart Society

Fiecare om are dreptul sa traiasca
ntr-o societate in care sd deving

cea mai bund versiune a sa.
Credem cd fiecare om are dreptul

la o viatd decenta.
2*

les doar sa donez

5 noi centre de transfuzie sanguina

IES DOAR SA DONEZ

De lainceputul pandemiei de COVID-19,
numarul de donatori a scazut considerabil in
centrele de transfuzie sanguind din targd, in
ciuda faptului ca au fost luate toate masurile
de preventie necesare.

Campania #iesdoarsddonez si-a propus
incuragjarea dondrii de sdnge in contextul
pandemiei. Cu ajutorul aplicatiei Donorium,
donatorii de sGnge beneficiazd de un parcurs
facil si rapid al procesului de donare prin
programare la donare, asigurandu-se astfel
respectarea tuturor mdasurilor de distantare
sociald prevazute de autoritdti. Este minimizat
astfel contactul dintre donatori si este evitata
formarea unor puncte de aglomeratie in
cadrul centrelor de transfuzie.

Incepand din 17 august 2020, donatorii de
sdnge se pot programa la donare siin centrele
din: Baia Mare, Brasov, Cluj-Napoca, Craiova,
Deva, Galati, Pitesti, Rémnicu Valcea, Slating,
Targu Mures.

3 =
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In perioada campaniei, centrele de transfuzie
partenere Donorium au beneficiat atat de

un flux de donare constant si organizat, cat

si de posibilitate de a anunta in timp real

cei aproximativ 45.000 de donatori inscrisi in
aplicatie despre criza de s@nge prin care trece
sistemul sanitar de urgentd.

Tn urma campaniei #iesdoarsaddonez, lansata
in luna aprilie, au fost inregistrati 8.003
donatori noi, 8.572 persoane s-au programat
pentru a dona s@nge si au reusit sa salveze
13.715 vieti. De asemeneaq, in cadrul campaniei,
aplicatia a fost implementata in 10 noi centre
de transfuzie din tara.

Tn plus, cu sprijinul Kaufland Romania, au fost
addugate pe harta Donorium 5 noi centre de
transfuzie sanguind - Braila, Buzau, Calarasi,
Slobozia si Targu Jiu.

Asociatia Ateliere Fara Frontiere

Prin activitatile sale, Ateliere Fara Frontiere urmareste

consolidarea unui model sustenabil si scalabil de
economie sociald si circulara care sa sustind eforturile
misiunii, respectiv insertia sociald, profesionald si civicd a
persoanelor vulnerabile, excluse si marginalizate.

3,8 mil. lei

13% sustinut de Kaufland Romaénia

1

Sprijinim autoritdtiile din sGndtate cu echipament digital

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundatdtirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitatii vietii

S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti sa amé&ndm proiecte




3

SPRIJINIM AUTORITATILE DIN SANATATE

—"'n/\ v

CU ECHIPAMENT DIGITAL

Tot ca un raspuns la nevoile generate de pandemie, Asociatia Ateliere
fara Frontiere si Kaufland Romania au derulat un proiect prin care 22
de directii de sdnatate publica locale au primit 71 de echipamente
care sa inlocuiascd aparaturd veche si astfel sa reduca timpii de
rdspuns si actiune pentru mdsurile sanitare impotriva radspandirii
virusului SARS-CoV-19.

Calculatoarele au fost livrate la mijlocul lunii mai 2021 si precum Tn
restul proiectelor, toate au fost reconditionate de cdtre angajatii
programului de insertie Educlick, veniti din medii vulnerabile.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost angajatii directiilor de sandtate
care au putut sd-si desfasoare munca in conditii mai bune, evitdnd
ntarzieri sau erori provocate de vechea aparatura.

[&
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Fundatia pentru SMURD

Fundatia pentru SMURD sprijind
dezvoltarea sistemului integrat medical
si tehnic de urgenta si prim ajutor.

1

Centrul mobil de instruire a populatiei
pentru rdaspuns la situatii de urgentd

CENTRUL MOBIL DE INSTRUIRE A POPULATIEI

3

PENTRU RASPUNS LA SITUATII DE URGENTA e

Fundatia pentru SMURD, cu sprijinul Kaufland
Romania, a achizitionat si pune la dispozitia
Inspectoratului General pentru Situatii

de Urgentd un Centru mobil de instruire

a populatiei pentru raspuns la situatii de
urgentad.

Centrul mobil isi va incepe activitatea de
instruire la unitatile de invatamant din ciclul
primar si gimnazial, urmand ca in viitor sa
stationeze in mai multe orase din tard pentru
a forma o parte cat mai mare a populatiei
n vederea cultivarii comportamentelor de
evitare a tragediilor si gestionare a situatiilor
de urgentd. Centrul mobil de instruire a

fost contractat cdtre o firma olandezd cu
experientd in realizarea de astfel de sisteme
inteligente de formare si se va aldtura
Caravanei Fii Pregatit, care pregdteste
populatia pentru acordarea de prim ajutor in
situatii de urgenta.

Centrul este construit intr-o configuratie de
semiremorcd, fiind complet autonom. Folosind
flacari digitale” de ultima generatie, scenarii
pentru prevenirea incendiilor, tehnologii

de recunoastere a pericolelor si efecte
multimedia, Centrul Mobil este conceput
astfel incat sa poatd asigura o invatare
experientiald, prin deplasarea acestuia

n diverse locuri din tard, crescand astfel
accesibilitatea intregii populatii la acest tip de
invatare.

Prin obiectivul sadu de formare a populatiei,
Centrul mobil va imbunatati capacitatea
de identificare si reducere a pericolelor,
astfel incat sa scadd numdarul de accidente
n locuinte. Participantii la formare
experimenteazd scenarii de urgentd sigure,
dar extrem de redliste, ce pot varia in
intensitate si rezultat.
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Centrul mobil este dotat cu echipamente
inteligente ce simuleaza situatii de urgentg,
cum ar fiincendiile, printre care: aragaz, dulap
inteligent cu ardere, cuptor cu microunde, cos
de gunoij, prgjitor de pdine, tablou electric cu
scanteie, prize fumegdande, masind de spadlat,
alarma de incendiu, butoi chimic, butelie de
gaz, aer conditionat, simulare fum care iese
pe sub usa incdlzitd, alarme de fum, fereastra
de evacuare.

Pe langd acesteaq, centrul mobil este dotat si
cu:

®e Jn pachet inteligent pentru conditii
meteo extreme, care utilizeaza televizorul
interior, suportul audio si o luming
stroboscopica pentru a simula diferite

Apreciem foarte mult colaborarea indelungatd cu Kaufland
Romania, colaborare care ne-a permis sa venim, de-a lungul
timpului, cu solutii inovatoare la probleme sociale importante.
Romania s-a confruntat de-a lungul timpului cu provocdri majore
legate de dezastre, de la cutremure la incendii, inundatii sau victime

n masa.

scenarii meteorologice. Luminile pot palpai
n timpul simularii pentru a imita fluctuatiile
de tensiune din cauza vremii extreme, iar
alimentarea televizorului si a luminilor va fi
opritd automat in timpul scenariului pentru
a simula o pand de curent, putandu-se
folosi radioul alimentat manual pentru a
urmari mesajele de stiri.

Simularea realistd a unui cutremur si a
modalitatii cum se percepe acestain
locuinta (apartament).

Un telefon inteligent pentru situatii de
urgentd conectat la alte elemente de
recuzitd inteligente din cadrul centrului,
simul@nd rdspunsul unui operator de
urgenta.

Pregdtirea adecvatd a populatiei pentru a face fatd unor astfel de
provocdri este de o importantd capitald pentru a reduce pierderea
de vieti omenesti sau de bunuriin astfel de situatii. Aceasta
pregdtire se poate realiza, incepdnd cu 2021, intr-un mod interactiv
si modern prin intrarea in dotarea Inspectoratului General pentru
Situatii de Urgentd a Centrului mobil de instruire a populatiei
pentru raspuns la situatii de urgentd, rod al colabordrii dintre
Kaufland Romania si Fundatia pentru SMURD. Beneficiind de dotdri
inteligente pentru simuldri de incendii, conditii meteo extreme

sau cutremure, Centrul Mobil este conceput astfel incat s poata
asigura o invatare experientiald, prin deplasarea acestuia in diverse
locuri din targ, crescand astfel accesibilitatea intregii populatii la
acest tip de invatare.

DR. RAED ARAFAT
Sef al Departamentului
pentru Situatii de Urgentd
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Asociatia Clubul Sportiv Sibiu
Sport Project

Asociatia are ca obiective promovarea unui stil de viatd
sdnatos, promovarea Sibiului ca destinatie turistica
eco-friendly, atragerea copiilor si a tinerilor spre ciclism,
promovarea ciclismului prin concursurile pentru copii si
amatori.

967.000 lei
3,75% sustinut de Kaufland Romaénia

1

Turul Ciclist al Sibiului

Sponsorizare n bani
Vizibilitate crescuta

Imbunatdtirea calitdtii vietii el T e el

S-a produs o imbunatdatire

Nu este cazul
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TURUL CICLIST AL SIBIULUI 3w

Cea de-a zecea editie a Turului Ciclist al
Sibiului, cel mai important tur din Sud-Estul
Europei, a avut loc in perioada 23-26 iulie si
a fost prima competitie internationala de
ciclism din lume organizatd dupa perioada de
lockdown din primdvara anului 2020. Doud
echipe de World Tour, sase echipe UCI Pro,
17 echipe continentale si una nationald au
luat startul competitiei si au parcurs cele
cinci etape, trei de sprint si doud montane,
organizate pe un traseu spectaculos la Balea
Lac (2034 m altitudine) si Paltinis — Arena
Platos (1300 m altitudine).

Castigatorii acestei editii au fost:

®e Tricoul galben, clasamentul general
individual pe timp: Gregor Muhlberger
(Bora Hansgrohe)

®e Tricoul alb, clasamentul cataratorilor:
Gregor Muhlberger (Bora Hansgrohe)

®e Tricoul verde, clasamentul general
individual pe puncte: Gregor Muhlberger
(Bora Hansgrohe)

®e Tricoul cu buline, cel mai bun tanar U23:
Erik Frisk Bergstrom (Team Bike Aid)

®e Tricoul albastru, clasamentul sprinterilor:
Pawel Bernas (Mazowzse Serce Polski)

®e Tricoul rosu, cel mai bun roman: Serghei
Tvetcov (Nationala Romaniei)

®e Cea mai buna echipd: Elkov Kasper
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Dat fiind contextul sanitar, asociatia a
asigurat toate conditiile organizarii in
sigurantd a consursului, cu ajutorul celor peste
100 de voluntari. Regulile au inclus, printre
altele, teste PCR SARS-CoV-2 pre-eveniment
pentru toti participantii si limitarea totald a
accesului public la zonele de inceput si de
finish ale cursei. De-a lungul traseelor, turul a
adunat 50.000 de spectatori.

Turul a fost retransmis pe 52 de platforme
online, pagini web si platforme de socializare,
fiind urmarit din 83 de tari, de peste 350.000
de telespectatori, 80% fiind din afara tarii.

Pentru a promova sportul si in randul copiilor,
asociatia organizeazd anual si concursul
pentru copii Green Day Kids, eveniment conex
Turului Ciclist al Sibiului. Tn 2020, competitia a
avut loc in data de 24 idlie si a adunat la start
peste 120 de copii cu varste cuprinse intre 5

si 12 ani.

Faptul ca am fost prima competitie din calendarul UCI, in
pandemie, ne-a ajutat din trei directii. In primul rénd a ardtat ca
suntem capabili s& organizam un eveniment n conditii totale de

sigurantd, nu s-a inregistrat nici mdcar un singur caz pozitiv de
COVID-19 pe parcusul Turului.

In al doilea rand, am atras la start echipe de World Tour, care
pand in acel moment nu au avut la dispozitie alte competitii in
care sa-si verifice sau imbunatateasca forma. Si, odata venite, au
constatat cad oferim standarde similare cu orice altd competitie la
care participd de reguld si au transmis acest semnal si altor echipe
de World Tour. In al treilea rand, am ar&tat ca putem organiza
concursuri pentru copii in conditii de maxima sigurantd fizica si
sanitard. Toate acestea nu ar fi fost posibile fara sprijinul Kaufland
Romania, drept pentru care ii suntem recunoscatori incd o data.

COSMIN COSTEA

Presedinte
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Asociatia Tndustrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvolta proiecte si produse
care urmdresc cresterea industriilor creative, acordand o
atentie deosebitd antreprenoriatului si parteneriatelor din
aceste domenii. Asociatia functioneaza in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare, promovand
valorile sale fundamentale: excelenta, creativitateaq,
inovatia, initiativa, pasiunea, performanta, autenticitateaq,
pragmatismul si perseverenta.

682.000 lei
69% sustinut de Kaufland Romania

1

Fondul Donatorilor 2020

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in produse
Sponsorizare in tichete sociale

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Imbundatdatirea competentelor
personale

F Educatie pentru mediu
Imbunatatirea calitatii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

Am ntampinat dificultdti in
obtinerea de finantare

*Proiectele dezvoltate de Asociatia Industrii Creative, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreaza in categoriile Sport & Sandatate si Social
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FONDUL DONATORILOR 3
—"H/\'

Asociatia Trei Vieti si Asociatia Industrii Creative prin Rocanotherworld
au lansat #FondulDonatorilor, un demers comun pentru sustinerea
medicilor din spitalele iesene. Acest fond comun constituit este
destinat achizitiilor de echipamente si produse necesare celor din
prima linie in lupta pandemiei COVID-19 - masti FFP2, combinezoane,
dezifectanti, teste rapide, precum si ventilatoare si aparaturd de
anestezie si terapie intensiva in valoare de 50.000 de euro. Campania a
strans laolaltd peste 300 de donatori individuali si companii private

Tn mai 2020, cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a donat 400
de combinezoane, 1.500 de viziere si 100 litri de dezinfectant de
suprafete pentru personalul medical al Spitalului de Urgentd din
Piatra Neamt.
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Fundatia Romana de Neurologie
si Epileptologie

Sponsorizare n bani

Imbunatdtirea calitatii vietii

S-a produs o imbunatdatire

182

Scopul fundatiei este determinarea structurilor societatii
civile, a statului, indivizilor si a altor organisme si organizatii
interne sau internationale, sa apere drepturile si interesele
de orice fel ale persoanelor cu afectiuni neurologice sau
epilepsie, s aloce resursele necesare dezvoltdrii socio-
profesionale, culturale, educative ale acestora, prin orice
mijloace specifice cum ar fi: diagnostic modern, tratament,
recuperare, recreere, ajutor material nemijlocit.

1

Oameni mari pentru copii mici

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Nu este cazul

Nu este cazul

OAMENI MARI PENTRU COPII MICI 3 mE
—"H/\'

Epilepsia este o boald a creierului,
manifestatd prin crize epileptice datorate
descarcarilor electrice excesive ale neuronilor
cerebrali. Tn Romania, existd aproximativ
180.000 de pacienti cu epilepsie dintre care
20.000 sunt copii. 6000 dintre ei sunt rezistenti
la tratament medicamentos si dintre acestia,
2000 de copii ar putea fi vindecati prin
tratament chirurgical al epilepsiei. Chirurgia
epilepsiei este singurul tratament curativ al
afectiunii.

Prin campania ,Oameni mari pentru copii mici”
fundatia urmareste strangerea de fonduriin
vederea facilitdrii evaluarii prechirurgicale si

a chirurgiei epilepsiei la copii de catre medicii
Clinicii de Neurologie Pediatricd Obregiaq, prin
achizitionarea de aparaturd performanta.
Centrul Obregia este Centru de Referinta

de Boli Rare Neurologice Pediatrice afiliat la
reteaua Europeand de Epilepsii rare si dificil
de tratat EpiCARE.

Fundatia a reusit pand in prezent sa
achizitioneze o parte a aparaturii, iar in
2020, cu sprijinul Kaufland Romania, a fost
achizitionat si un sistem de termocoagulare
RF cu accesorii tip Neuro 50. Echipamentele
vor fi utilizate n sectia de neurologie a
Spitalului Obregia in scopul eficientizdrii
serviciilor medicale oferite copiilor. 200 de
copii vor putea astfel sa fie operati si sa
primeasca o sansa la o viatd normala.
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SPRIJIN PENTRU ALIMENTE

Asociatia Romanad pentru

Intolerantd la Gluten A

NEPERISABILE IN SPITAL

Cu sprijinul Kaufland Romania, asociatia a sustinut personalul medical
Asociatia are ca obiective imbundtdtirea calitatii vietii si pacientii internatiin Institutul National pentru Sdndtatea Mamei si
persocuiwelor cu boald celiaca din Ron'wdnio, prin 'comp;onii de Copilului si in Maternitatea Polizu din Bucuresti, in cazul in care acestia
educare si constientizare a populatiei generale cu privire la erau depistati pozitiv cu virusul SARS-Cov-2, urmand sa rémand in
boala celiacd, programe de sustinere a famililor aflate n caranting pand la vindecare.

dificultate, dezvoltarea pietei gluten free din Romania. Proiectul a fost implementat timp de patru luni, in perioada aprilie -

iulie 2020.

180.000 lei
26% sustinut de Kaufland Romania

1

Sprijin pentru alimente neperisabile in spital

Sponsorizare in tichete sociale - -~ o
Servicii noi sau Tmbunatatite

Imbunatdtirea calitdtii vietii NU este cazul

S-a produs o imbundtdtire Parteneriatul cu Kaufland Romania ne ajutd sa dezvoltdm proiecte

de impact si programe care vin in ajutorul comunitatii celiacilor
din Romania. Campaniile noastre de informare, de educare si

Am fost nevoiti s amandm proiecte constientizare a publicului larg cu privire la boala celiacd au ajutat

Am fost nevoiti sa reducem numdarul la imbundtatirea ratei de diagnosticare si au crescut gradul de

de angajati : cunoastere si informare corectd despre boala celiaca si regimul fard

Am intdmpinat dificultatiin gluten, schimband astfel perceptia asupra acestei boli.

obtinerea de finantare ANGELA STANESCU
Presedinte
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Asociatia Centru Terapeutic
Marea Neagrd de Sprijin a
Persoanelor cu Autism

Asociatia are in vedere asigurarea de programe terapeutice
complexe copiilor diagnosticati cu tulburdri neuropsihice,
precum si dezvoltarea unui sistem terapeutic care sa permita
famiilor aflate in dificultate s@ poatd beneficia de terapie.

1,9 mil. lei

2% sustinut de Kaufland Romania

1

Autism24h

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea
proiectului

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundatdtirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legdatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Nu este cazul

Am fost nevoiti sa améndm proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numdrul
de angajati

Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare

AUTISM 24H 3 =
—"H/\'

Autism 24h este un ultramaraton de 24 de

ore, ce are ca scop promovarea drepturilor

persoanelor cu nevoi speciale din Romania

si integrarea si acceptarea acestora in viata
comunitatii.

Daca in anii anteriori evenimentul se
desfasura pe plaja din statiunea Mamaia, in
2020, din cauza restrictiilor impuse pentru
prevenirea raspandirii virusului SARS-CoV-2,
acesta a avut loc in domiciliul fiecdrui
participant, in 30 de orase din Romania.

Cei 150 de participanti au alergat pentru
sprijinirea financiard a copiilor cu autism izolati
n casd si care nu au posibilitatea de a-si
continua tratamentul. Participantii au alergat
n casd, pe banda de alergare, pe terasd, pe
acoperisul blocului, in curtea casei si pe orice
alt traseu care a indeplinit conditiile legale
pentru acea perioada.

Evenimentul a avut un scop caritabil si

a urmarit strdngerea de fonduri pentru
realizarea primei platforme online de
terapie si suport emotional pentru copiii cu
autism. Printre proiectele sprijinite in urma
evenimentului se numara:

®e /4 proiecte destinate copiilor diagnosticati
cu autism din Centrul Marea Neagrg;

®e qchizitionarea unei case in judetul lasi
pentru o mama singurd cu 6 copii;

®e gchizitionarea a 5.000 de manuale scolare
adaptate pentu copii cu dizabilitati din
Romania;

®e gchizitionarea unui soft kinetoterapeutic
pentru copiii de la Asociatia de Sprijin
pentru Parinti si Copiii cu Autism Galati:

sprijinirea a 3 centre din cadrul Directiei
pentru Asistentd Sociald si Protectia
Copilului pentru copii cu dizabilitati din
Tulcea si Galati;

®e sprijinirea centrului SOS Autism Bihor,
destinat adultilor cu dizabilitdti:

®e sprijinirea a 10 copii cu rezultate excelente
din cadrul unei scoli din municipiul
Constanta:

®e sprijinirea unui centru destinat copiilor cu
Sindrom Down din Blgj;

®e gchizitonarea de tablete pentru copiii unei
scoli din Medgidig;

ee finantarea unei operatii pentru un copil
ce a suferit arsuri pe 90% din suprafata
corpului;

ee finantarea unei interventii chirurgicale
pentru o persoand diagnosticatd cu cancer
mamar.

Tn total, proiectul a avut 3.000 de beneficiari
directi.

Pentru mine, sprijinul Kaufland Romania a fost esential, deoarece
a fost primul si cel mai constant partener al nostru. Implicarea
Kaufland intr-un eveniment aduce in primul vizibilitate si mai ales

credibilitate intregului proiect.

ADRIAN GEMANARU

Presedinte
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REINTOARCEREA IN SIGURANTA LA RUGBY

Asociatia Sportiva Rugby Club

Antonio JR. IN CONTEXTUL PANDEMIEI COVID-19 /v

Clubul sportiv are ca obiective: Tn 2020, cu sprijinul Kaufland Romaénia, clubul
a putut participa la competitiile organizate
sport ca parte componentd a educatiei sub egida Federatiei Romane de Rugby la

o ' nivel national in Barlad, Gura Humorului, lasi,
1 generale; Suceava, Timisoara, Cluj-Napoca si Constanta.

Misiunea asociatiei este de a transforma sportul intr-un ee promovarea miscdrii si a educatiei prin

model de bune practici in materie de educatie non-formala.

®e organizarea de evenimente, intdlniri in
Reintoarcerea in siguranta la rugby scopul promovarii activitatilor sportive (in
in contextul pandemiei COVID-19 special rugby); organizarea si promovarea
de turnee sportive, stagii de pregdtire,
cantonamente, concursuri, competitii
precum si orice alte evenimente sportive;

Pentru ca activitatea clubului sa se desfasoare
in conditii de sigurantd, toti participantii la
antrenamente au respectat recomanddarile
referitoare la prevenirea raspandirii virusului.
Astfel, cei 30 de jucdtori au purtat masca

in afara antrenamentelor, au folosit solutii

Sponsorizare in bani oo P e ) PO .
IR - Sret sprijinirea, promovarea si finantarea dezinfectante pentru maini inaintea sin
Servicii noi sau imbundtatite Py P 7 " P 7

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

tinerelor talente sau a oricdrei persoane pauzele antrenamentului. In plus, jucdtorilor
interesate in vederea participdrii la diverse  li s-au fdcut teste rapide si PCR inaintea
manifestdri sportive n tard siin strdindtate.  competitiilor.

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtdtirea competentelor Sanatatea este una dintre cele mai importante valori,

personale Nu este cazul generozitatea se incadreazd si ea in aceeasi listd privilegiatd. De-a
Imbundtatirea calitatii vietii lungul anului ne-am confruntat cu diferite probleme pe care nu le
puteam rezolva din cauza slabei finantari. Multumitd generozitdtii
T e S dumneavoastrd, am reu_sit §é otingeWQ pﬂorte_din obiecvtivvele .
propuse. De aceea ne simtim onorati si mandri totodata ca ati ales
sd ne sprijiniti.
Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

Am int@mpinat dificultdti in

obtinerea de finantare

ANTONIO DUMITRU
Antrenor Rugby Cluj Antonio Jr.
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Fundatia Regala Margareta
a Romaniei

Sponsorizare in bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romania la desfasurarea

proiectului

Schimbarea atitudinii
comportamentului

Viziunea Fundatiei este ca Romania
sd Tsi atingd adevaratul potential

si toti cetdtenii ei sa se respecte
reciproc si pe ei nsisi.

4,9 mil. lei
7% sustinut de Kaufland Romania
1*

Tinere Talente

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

/

Imbundtatirea competentelor

personale

Nu este cazul

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o Tmbunatdtire

A generat o transformare
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Nu este cazul

*Proiectele dezvoltate de Fundatia Regald Margareta a Romaéniei, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreazd in categoriile Social si Culturd

TINERE TALENTE

Programul national Tinere Talente le oferd
tinerilor talentati un sprijin complex, prin
burse, mentorat si promovare pentru ca ei

sa Tsi exprime talentul si sa isi implineasca
potentialul. Programul este destinat tinerilor
cu varste cuprinse ntre 14 si 24 de ani si care,
chiar dacad sunt talentati si urmeazd cursurile
scolilor de arte sau muzicd, nu au sanse reale
de afirmare, pentru ca provin din familii cu
venituri reduse.

Programul a reprezentat un ajutor esential
pentru zeci de tineri muzicieni si artisti vizuali,
care au potentialul de a deveni artisti de
succes, pentru ca ei sd nu piarda drumul lor
spre o carierd.

Tncepdnd cu martie 2020, in contextul crizei

COVID-19, activitatile programului au fost
regdndite pentru a permite bursierilor sa
beneficieze, in continuare, de sustinere.

In

2020 proiectul a insemnat:

30 de bursieri muzicieni si artisti
vizuali sustinuti cu burse n valoare de
2.000 de euro;

17 sesiuni de mentorat on-line organizate
de Fundatie;

17 participdri la expozitii individuale si de
grup;
8 premii la importante concursuri de

muzicd nationale si internationale;

10 participari la concerte cu orchestrg, in
rol de solisti;

9 recitaluri si expozitii organizate de
Fundatie;

3 competitii internationale de design
vestimentar;

2 emisiuni televizate - Romania are nevoie
de artd si Gala Tinere Talente 2020;

1 platforma digital@ educativa - tt360.ro,
cu scopul de furniza gratuit materiale
inspirationale realizate cu mentorii
programului.
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Asociatia Gaspar, Baltasar

& Melchior

1

Muzeul - Atelier - Scoala de la Piscu

MUZEUL - ATELIER - SCOALA DE LA PISCU

Pe 18 februarie 2021, a avut loc inaugurarea
Muzeului-Atelier-Scoala de la Piscu, un spatiu
cultural pornit din dorinta de a imprieteni
copiii si adultii cu patrimoniul si de a pune in
lumind mostenirea cultural@ a comunitatii
din Piscu, o veche vatra de olari cu o istorie
culturald bogatd, singura din apropierea
capitalei in care incd se produce ceramica
taraneasca.

,Memoria mestesugului de Pisc este cea
care a generat acest loc, este un nucleu de
la care spatiul s-a extins si temele de studiu,
la randul lor, s-au extins. Piscu a fost pe
vremuri un centru de oldrit in care s-a lucrat
enorm. In cele mai bune timpuri, cate 200 de
cuptoare ardeau aici si sute de mii de oale
pdrdseau satul in fiecare an catre targurile
din Bucuresti si din imprejurimi.”, a declarat
Adriana Scripcariy, istoric de arta si initiator al
proiectului.

Proiectul fanion al organizatiei Scoala de

la Piscu, Muzeu-Atelier-Scoald, valorifica
experienta a 15 ani de cercetare si actiune
educationald si culturald dedicatd
patrimoniului cultural. Initatorii sdi, istoricul
de arta Adriana Scripcariu si sculptorul Virgil

Scripcariu, si-au propus sd prezinte public
mostenirea satului Piscu plasatd in contextul
mai larg al tehnicilor traditionale de lucru cu
pdmantul si de comunicare intre traditie si
creatie contemporana.

Momentul festiv din 18 februarie a marcat
inaugurarea spatiului si finalul unei etape
definitorii din infGptuirea acestuia, in contextul
proiectului ,Scoala din Muzeu - Piscu” sprijinit
de Kaufland Romania. Printr-o finantare
nerambursabild care a gasit cladirea ridicata
si acoperitd, ins@ cu nevoie de sprijin pentru
inchiderea cu sticld, instalatii, finisaje,
Kaufland s-a aliniat dorintei initiatorilor de
activare a patrimoniului cultural in educatie,
sustinand valoarea de proiect-pilot a acestui
demers si potentialul de a fi replicabil si in alte
comunitdti rurale din Romania.

Pe langa functia de expunere, Muzeul-Atelier
Scoald le va oferi vizitatorilor s@i experiente
formatoare care vor facilita accesul copiilor si
adultilor la patrimoniu cultural si natural prin
educatie, cu prilejul atelierelor de mestesug si
lectiilor de patrimoniu.

Asociatia One World Romania

Directiile fundamentale ale One World Romania sunt
facilitarea accesului si cresterea interesului publicului romanesc
pentru film documentar, precum si contributia la informarea si
educarea unei comunitati de cetdteni implicati cultural si social.

1,16 mil. lei

4,16% sustinut de Kaufland Romania

1

Festivalul international de documentar si
drepturile omului One World Romania

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in produse

Schimbarea atitudinii /
comportamentului

S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti sG amandm proiecte
Am Int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare




FESTIVALUL INTERNATIONAL DE
DOCUMENTAR S| DREPTURILE OMULUI

ONE WORLD ROMANIA

Asociatia depune eforturi sustinute pentru

a aduce filmul documentar, pe diferite cdi,
catre un public cat mai larg, precum si pentru
a sustine discutiile Tn mediul public n jurul unor
teme presante care privesc drepturile omului.

Festivalul international de documentar

si drepturile omului One World Romania
aduce de 14 aniin atentia publicului sute
de documentare de calitate, autohtone

si internationale, majoritatea inaccesibile
publicului in afara initiativelor Asociatiei.
Festivalul faciliteaza zeci de dezbateri si
evenimente, moderate de cineasti si experti
renumiti si serveste drept forum de discutie
culturald si sociala.

Publicul de peste 13.000 de persoane de

la editia OWR din 2019 a vizionat 95 de
documentare din 39 de tari, in 6 sdli de
proiectie (Elvire Popesco, Eforie, Union, Arcub,
POINT, Pavilion 32) si a luat parte la 35 de
evenimente conexe n alte 10 spatii. Cifrele
au suferit modificari in minus din cauza
pandemieiin 2020 si 2021, dar calitatea
parteneriatelor, a invitatilor si a dezbaterilor,
precum si a publicului atras a rdmas aceeasi.

Obiectivele asociatiei sunt de crestere

a publicurilor interesate de tematica
drepturilor omului, de diversificare a ofertei
de documentar prezentate si a dezbaterilor
asociate, de crestere a programelor derulate
atat in Bucuresti cat siin tard, precum si de
generare a unei schimbari la nivelul mentalului
colectiv in ceea ce priveste ecologia, munca,
persoanele rome, drepturile femeilor, accesul
la informatie, drepturile refugiatilor etc.
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Kaufland Romania a fost Sponsor principal
pentru al patrulea an consecutiv al Festivalului
international de documentar si drepturile
omului One World Romania, editia a 14-q,
derulat fizic la Bucurestiin perioada 11-20
junie si online la nivel national in perioada 21-

27 iunie 2020.

One World Romania 14 a adus in cele 17 zile
de derulare un public de aproape 5.000 de
spectatoriin fata a peste 70 de filme, dintre
care 3.300 la proiectii si evenimente fizice
(50-70% din capacitatea sdlilor de spectacol)
si 1.500 |a proiectiile online.

Au fost prezentate 74 de documentare
produse in 25 de tari. 70 dintre filme au

fost disponibile si pentru vizionare online

pe site-ul festivalului, in regim pay-per-view.
Filmele au fost impartite n 13 sectiuni, care au
cuprins 83 de proiectii si evenimente speciale.
Dezbateri, ateliere, concerte, performance-uri,
dialoguri cu invitatii au aprofundat tematicile
filmelor sau le-au abordat dintr-un alt unghi,
reunind peste 90 de invitati in offline siin
online: cineasti, Juriul International, Juriul
Liceenilor, experti, activisti de drepturile
omului, artisti, etc. Dintre acestia, cineastii/
protagonistii romani si internationali care au
reusit sd se aldture fizic la aceasta editie
pentru a-si prezenta cele mai noi productii
sunt: Rene Wolf (Olanda), Nicole Fernandez
Ferrer (Franta), Raluca Durbacd, Cristina
Hanes, Mirjam Landolt (Elvetia), Diane Sara
Bouzgarrou (Franta), Eleonore Weber (Franta),
Miguel Eek (Spania), Paloma Sermon Dai
(Belgia), Mona Nicoara (SUA).

O serie de 20 de evenimente speciale a
completat programul festivalului, printre care
ateliere, dezbateri, massterclass-uri, dialoguri
cu invitatii festivalului, piese de teatru,
performance-uri si concerte.

Programul Adoptd un documentar a ajuns
in 2020 la a 8-a editie. 24 de ONG-uri locale
si personalitdti romanesti au adoptat si
promovat 28 de filme din program in functie
de expertiza si domeniul lor de activitate.

Cea de-a 14-a editie a festivalului s-a
desfdsurat in 6 cinematografe si locatii
outdoor din Bucuresti. Proiectiile de filme si
evenimentele conexe au avut loc la Cinema
Elvire Popesco si gradina sa, Cinemateca
Eforie, Cinema Muzeul Taranului, Institutul
Cultural Maghiar din Bucuresti, Sala Cinema a
UNATC si J'ai Bistrot.

Documentarul este un mod subtil de a schimba mentalitati, iar
dezbateriile provocate de un film sunt o forma a implicarii in
comunitdtile noastre, mai restranse sau mai largi. Parteneriatul
dintre Kaufland Romania si Festivalul OWR este o mdsura a

implicarii care schimbd vieti - in mai bine.

ALEXANDRU SOLOMON

Presedinte
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Asociatia Falticeni Cultural

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea spiritului creator
si competitiv al tinerilor; oferirea unor metode alternative
de petrecere a timpului liber; descoperirea unor tinere
talente in arta teatrald; reinvierea municipiului Falticeni
ca centru cultural reprezentativ al Romaniei.

200.000 lei

35% sustinut de Kaufland Romania

1

Festivalul International de Teatru
pentru Tineret ,Gr. V. Birlic”

Sponsorizare in bani

Schimbarea atitudinii /
comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdtire
A generat o transformare
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Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Actiuni directe de protejare
a mediului
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s amandm proiecte

FESTIVALULUI INTERNATIONAL DE TEATRU

PENTRU TINERE ,GR. V. BIRLIC”

Cea de-a zecea editie a Festivalului
International de Teatru pentru Tineret "Gr. V.
Birlic" a avut in perioada 17-23 august 2020,
la Faticeni.

Timp de sapte zile, actori profesionisti, de
la cunoscute teatre din targ, au prezentat
12 spectacole. Studentii la actorie au oferit,
Tmpreund cu profesorii care Ti indrumg,
patru spectacole, Trupa de Teatru ,Birlic” a
Asociatiei Falticeni Cultural a venit cu patru
spectacole, din care doud au fost premiere
- ,Micul print”, in regia lui Vlad Basarabescu
si ,Povesti de dragoste”, regia Gheorghe
Balint. Au mai urcat pe scend una dintre
castigdtoarele FITT Birlic 10, Atelierul de
Teatru din Botosani, cu spectacolul ,Port”,
si castigatoarea editiei precedente, Trupa
,Gong” din Roman, cu spectacolul ,Satul
electronic”.

Au avut loc doud lansari de carte, ,lubiti-le,
iubiti copii’, o carte de colorat pentru copii
a cdrei graficd este semnata de pictorul
humorean Radu Berceq, versurile purtand
semndtura prof. Constantin Bulboacd, si
volumul de versuri ,Autoportret cu tine”,
de Sorin Poclitaru, emotia si trdirile intense
generate de poezia poetului humorean
fiind imbinate perfect intr-un spectacol de
poezie si muzicd cu vocea si personalitatea
cantautoarei Stefania lacob, care i-a incantat
pe cei prezenti cu un minirecital de muzica
folk si cu lansarea albumului ,Nu stii tu,

o

mama-.

In fiecare seard au avut loc spectacole de
muzica folk. Cinemateca de noapte a oferit
filme romanesti, prezentate de actori sau
scenaristi implicati in realizarea lor.

Pentru a se respecta conditiile de distantare
fizic@, in 2020 festivalul a pardsit sala de
spectacole si s-a desfasurat in mai multe
locatii: in fata Muzeului de Arta ,lon Irimescu”,
in curtea interioarad si in curtea exterioara

a Colegiului National ,Nicu Gane” si la
amfiteatrul de la Baza de agrement ,Nada
Florilor".

In fiecare an, cand noaptea vine peste
Falticeni, organizatorii oferd filme de calitate
la Cinemateca de noapte. La editia din 2020,
au fost prezente filme precum ,Cardinalul”,

n regia lui Nicolae Margineanu, care pune o
luming pe viata episcopului luliu Hossu si pe
incercdrile la care au fost supusi reprezentantii
Bisericii Greco-Catolice de catre comunisti, de
asemenea ,Octav’, un film regizat de Serge
loan Celebidachi, avandu-iin rolurile principale
pe actorii Marcel lures, Victor Rebengiuc,
Andi Vasluianu, un film care exploreaza

teme universale precum timpul, nostalgia si
dragostea in cea mai purd si mareatd forma
a sa, avanpremiera unui film documentar
despre viata maestrului Constantin Codrescu,
intitulat ,Un timp prin care am trecut”,
lansarea cartii autobiografice a maestrului,
cu acelasi titly, si o intalnire a cinefililor cu
regizorul filmului, Silviu Raduy, si, actorul

Stefan Velniciuc, in cadrul careia s-a vorbit
despre filmul si teatrul romdnesc, la care a
avut o contributie semnificativd si maestrul
Constantin Codrescu.
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In fiecare zi, copiii au fost prezenti la teatru.
Ateneul din lasi si Compania ,Andirino” au
prezentat adaptdri dupd scriitori romani,
spectacole originale, interactive, in care micii
spectatori au fost invitati sa intre n joc cu
actorii.

|ubitorii de teatru au avut ocazia sa vizioneze,
n fiecare dupd-amiaza cateva spectacole

de exceptie prezentate de studentii de la
Facultatea de Teatru din cadrul Universitatii
de Arte ,George Enescu” din lasi sau de Casa
de Culturd a Studentilor lasi, o parte dintre
viitorii actori fiind falticeneni, fosti membri

ai Trupei ,Birlic”. Spectacole cum ar fi ,Bani

din cer”, ,Casa Bernardei Alba” sau ,Tango”
au adus un numdr mare de spectatori intr-o
locatie destinatd pand acum in exclusivitate
intalnirilor elevilor, curtea interioard a
Colegiului ,Nicu Gane”, un loc cu o acustica
exceptionald.

Statuile vivante de la Funny Art au fost
prezente in fiecare dupa-amiaza pe aleea
pietonald din centrul municipiului, iar seara, in
fata muzeului.

Festivalul s-a bucurat de prezenta a 2.000 de
spectatori.

Asociatia Falticeni Cultural este implicatd in foarte multe activitdti
culturale, sociale, ecologice si umanitare. Kaufland Romania a

fost alaturi de noiincd de la prima editie din 2011 a Festivalului
International de Teatru pentru Tineret ,Gr. V. Birlic”, fiind considerat
pe buna dreptate Sponsor Oficial. Pe aceastd cale aducem alese
multumiri implicarii Kaufland Romania in buna desfasurare a
activitatilor culturale organizate de noi, avand impact atat national,

cat si international.

VASILE LIVIU MIHAILA

Presedinte
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Fundatia Cdarturesti

Viziune - Adaptdm orasul pentru oameni. Ti invitdm
sd ocupe strdzile cu ideile lor pentru un mediu urban
mai bun: prin comunitate, si descoperirea de lucruri
noi. Oferim platforma pe care cresc viziuni proaspete
despre locuire.

1 mil. lei

33% sustinut de Kaufland Romania

1

ReSolutii - Picturi murale

Sponsorizare in bani S . o
Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Schimbarea atitudinii /
comportamentului

Actiuni directe de protejare

S-a produs o Tmbundatatire a mediului

Nu este cazul
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I PSS
RESOLUTII - PICTURI MURALE —
o

Dupd 14 ani de prezentd continud in spatiul
public, in 2020 evenimentul-manifest Street
Delivery nu a putut aduna mii de oameni pe
stradd, ci a generat proiecte-insulg, raspandite
n tot orasul, sub umbrela unei teme comune:
ReSolutii, in weekendul 3-5 iulie.

Tn toiul unei pandemii cum nu ne-a mai fost
dat s@ traim in istoria recentd, Street Delivery
si-a provocat publicul sa gdseasca noi metode
de recuperare a spatiului public. Evenimentul
invitd la povesti din izolare si rezolutii de dupg,
sub forma de jurnale, interventii in orase,
exprimdri artistice, campanii sociale si proiecte
comunitare care sa redefineascd spatiile
comune si sa readuca la viatd cartierele.

Asa ca Street Delivery 2020 a luat forma
unui eveniment-puzzle, raspandit in tot orasul
si recompus online. Peste 40 de zone ale
orasului au fost readuse la viata prin mici
evenimente, momente, activari sau initiative
cetdtenesti care au activat in siguranta
comunitati obosite de izolare.

Artisti, riverani, pietoni, arhitecti, asociatii,
ONG-uri si grupuri de initiativa civice din
zone precum Chibrit, Cismigiu, Kiseleff,
Aviatiei, Carol-Filaret si multe alte cartiere
si-au recuperat citadela si au venit cu solutii
si rezolutii pentru un oras adaptat nevoilor
comunitare.
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# ReSolutia din Pantelimon:
cinematograf in cartier

Blocurile gri ale Pantelimonului au devenit
cinematograf in aer liber cu loje la balcon.

Cu sprijinul ShortsUP, au fost proiectate cele
mai bune scurtmetraje votate de public in
ultimii ani intr-o zond in care nu a mai avut

loc niciodata un eveniment cinematografic.
Vecinii s-au bucurat de filme scurte de la
propriile ferestre, iar unii dintre ei au coborat
din apartamente n stradd, cu scaune, paturi si
gustari dupad ei.

2 ReSolutia pentru Démbovita: un réu
pentru oameni

Bucurestenii au putut vedea orasul dintr-

un unghi mai putin familiar, chiar de pe

raul Dambovita. Wolfhouse Production,
Rowmania (Asociatia lvan Patzaichin - Mila
23) si SupAcademy au recuperat raul din
canotci, waterboard-uri si alte mijloace

de plutire, aratand ca raul emblematic al
Bucurestiului meritd mai mult decét sa fie
doar privit. In paralel, artistii Irina Mocanu si
Georgian Constantin au realizat o pictura
murald tematica la intrarea in fosta cladire
industriald, mica grading din fata centrului
comunitar La firul ierbii a fost reimprospatatg,
iar comunitatea makerilor de la NOD
makerspace si-a deschis portile catre toti cei
curiosi de ce se poate face cu doud mdini si
multd creativitate.

R ReSolutii pentru pereti - picturi murale

Cu sprijinul Kaufland Romania, Street Delivery
aimpdanzit orasul cu mesaje artistice care dau
sperantd locuitorilor si cadrelor medicale:

®e Pe calcanul faimos de pe strada Arthur
Verona, artistul Alex Baciu a lasat un
mesaj simplu, dar de efect pentru cei ce
traverseazd zona: The world needed a
break anyway. Let it breathel!

®e Craiova - Am grijd de voi, picturd
realizatd de Catdlin Moraru si Florin
Radu

Ne bucurdm tare mult cd existd companii precum Kaufland care

sd incurajeze acest timp de proiect. Picturile murale reprezintd una
din cele mai pure metode de exprimare artisticd a unei comunitati,
fiind una din principalele forme folosite deja in foarte multe tari, si

tot mai apreciatd acum si la noiin tara.

®e |gsi - Solicitudine, picturald muraldin
solidaritate cu cadrele medicale ale
Spitalului de Boli Infectioase din lasi,
realizatd de Harcea Parcea

®e Bacdu - Artis for nothing, picturald
murald realizata de Cristian Scrutaru

®e (Cluj-Napoca - Plaja Grigorescu, pictura
murald realizatd de Kero si Oku

Pentru realizarea picturilor murale a fost
folosita vopsea care purifica aerul.

MIHAI MUJA
Brand Partnership Manager
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Asociatia Cinemobilul

Viziunea asociatiei este aceea de a duce filmul in
aer liber in toate orasele din Romania, cu scopul de
a bucura si a transmite mesajele filmelor in randul
cGtor mai multe persoane.

39.000 lei
90% sustinut de Kaufland Romania

2

Caravana Cinemobilul
Ora de film

Sponsorizare in bani S . S
Servicii noi sau imbundtdtite

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescuta

Personole Atragerea mai multor angajati
Imbundtdtirea calitdtii vietii sau voluntari

Imbundtatirea competentelor

S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbunatdatire
Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numarul
de angajati
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CARAVANA CINEMOBILUL / ORA DE FILM

Cinemobilul este cea mai accesibild si

creativa caravand de film din Romania.
Cinematografele lipsesc din orasele mici si din
mediul rural, iar locuitorii nu au ocazia de a se
bucura de experienta viziondrii unui film. De la
aceastd idee a plecat Tudor Baciy, initiatorul
proiectului, care si-a propus sd ducd filmele in
toata tara.

Cea de-a sasea editie a caravanei a ajuns in
doar cinci orase, dat fiind contextul sanitar din
tard. Astfel, in parcdrile magazinelor Kaufland
din Reghin, Tirgu Mures, Sibiu, Ordstie, Medias,
1.000 de persoane au venit la cinematograful
in aer liber.

Dincolo de proiectia filmelor, caravana a
nsemnat mai mult in 2020 - a adus oamenii
impreung, le-a oferit din nou ocazia de a
socializa dupd perioada de lockdown din
primdvarg.

Tn cadrul caravanei se organizeaza in fiecare
an si programul de educatie cinematografica
pentru elevii din mediul rural, Ora de film. Tn
2020, 1.500 de elevi din 10 localitdti au avut
ocazia sd vadd animatia ,Viata secretd a
animalelor 2”.

Kaufland Romania a facut posibild extinderea Caravanei
Cinemobilul in toatd Romania, fadcadnd-o cea mai extinsd caravand
de film din Romania din ultimii 30 ani, fapt pentru care suntem
profund recunoscatori si motivati sd continudm ce am inceput in

urma cu 7 ani.

TUDOR BACIU
Presedinte

205



Ty ——

Sociala PLAN B

.Mov(i)e On - filme de bine” este un eveniment de tip cinematografic
drive-in prin care Kaufland Tsi incurajeazd si motiveaza clientii sa
depdseascad criza provocatd de pandemie. Desfdasurate in perioada
n care cinematografele erau inchise, serile de film propuse in format
drive-in au insemnat protectie impotriva riscului de infectare si filme
cu mesaj pozitiv, despre puterea de a invinge obstacole, despre a gdsi
bucurie Tn viata si despre a-i ajuta pe ceilalti.

Asociatia pentru Responsablitate Sociald PLAN B oferd
servicii pentru imbunatdtirea calitatii vietii, educatia
nutritionald si ecologicd fiind principalele obiective prin
care cdt mai multi beneficiari sa primeascd informatiile
si instrumentele necesare pentru o viatd sdndtoasd, cu
impact minim asupra mediului. Serile de fim drive-in ,Mov(i)e On - filme de bine” s-au desfasurat in
parcarile magazinelor Kaufland din Bucuresti si judetul Constanta.

Proiectul a avut 3.000 beneficiari directi si 6.000 beneficiari indirecti.

1,16 mil. lei
85% sustinut de Kaufland Romania

1

Mov(i)e On - filme de bine

Sponsorizare in bani S . o
Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd
Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescutd

comportamentului
Imbundtatirea calitatii vietii

S-a stabilit o leg&turd Nu este cazul
S-a produs o imbunatdatire
A generat o transformare

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte

*Proiectele dezvoltate de Asociatia pentru Responsabilitate Sociald PLAN B, cu
sprijinul Kaufland Roménia, se incadreazd in categoriile Sport & Sandatate si Culturd
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Asociatia Culturald Gabriela Tonescu
si Slavomir Popovici

Asociatia Culturald Gabriela lonescu si Slavomir
Popovici are ca principal obiect de activitate
educatia artistica si incurajarea manifestarilor
culturale, pe doud paliere: educatie pentru tineri, prin
Super, festivalul de art@ facutd de adolescenti si prin
ART200, festivalul de film queer.

68.000 lei
49% sustinut de Kaufland Romania

1

Festivalul Super

Sponsorizare in bani S . o
Servicii noi sau imbundtatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane
Capacitate crescutd

Tmbundtét,ireo competentelor Vizibilitate crescutd

personale

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbundatatire Nu este cazul

Am fost nevoiti s& ama@nam proiecte
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FESTIVALUL SUPER

Prin Super, asociatia adreseaza problema
lipsei educatiei artistice in licee si a

ncurajdrii de a face artd pentru adolescentii
din Romania prin: crearea de ateliere
educational-artistice (de film, teatru, dans,
jurnalism cultural, scriere creativd, poezie etc.),
organizarea de evenimente culturale dedicate
adolescentilor siin care se prezintd creatiile
adolescentilor (proiectii de film, spectacole

de teatruy, concerte, lecturi de poezie etc),
organizarea de oportunitdti de finantare si de
networking cu specidalisti din domeniul cultural
(sesiuni de feedback cu juriul, Super Pitch).

Cea de-a opta editie a festivalului, organizata
in perioada 31 august - 6 septembrie 2020, in
Bucuresti a adus in atentia publicului o serie
de evenimente:

2 Atelier de poezie

Cei 13 participanti s-au intalnit cu poetii
Medeea lancu, Andrei Dosa, Stefan Baghiu,
Livia Stefan, Deniz Otay, Cosmina Morosan,
Florentin Popa si Claudiu Komartin. In

total s-au inscris peste 100 de adolescenti.
Rezultate:

®e Antologia de poezie ,Cocon”, editura
OMG Publishing;

®e | ecturd de poezie cu un public de 75 de
persoane;

ee Difuzare live pe Facebook a lecturii cu
un public de 1.300 de persoane.

2 Atelier de film

Cei 12 participanti s-au intélnit cu cineastii
Ana Lungu, Carmen Tofeni, Carla Foteq, Irina
Trocan, Simona Sava, Calin Boto, Dragos
Apetri si loan Filip. In total s-au inscris peste
50 de adolescenti.

Rezultate:
®e 4 scurtmetraje;

®e Projectie a filmelor cu un public de
aproximativ 100 de persoane;

ee Difuzare live a Q&A-ului cu regizorii, cu
un public de 1400 de persoane.

R Proiectii de film

Tn total, au fost inscrise aproximativ 400 de
scurtmetraje romdnesti si internationale, din
care cei 6 selectioneri adolescenti au ales
aproape 100. Proiectiile s-au tinut la Spatiul
M60, Mercato Kultur si Muzeul Taranului
Roman.

Rezultate:

®e 4 proiectii de film care au adunat, in
total, aproximativ 600 de spectatori;

®e ( discutii cu realizatorii filmelor, dupa
proiectii, moderate de selectioneri.

# Un concert care a avut loc Tnainte de gala
de deschidere a festivalului, la Spatiul M60.

Au cantat doud trupe formate din
adolescenti, Moksha si Sacadat, trupe ce
au fost selectate din aproximativ 10 inscrieri.
Concertul a avut un public de 100 de
persoane.
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R Spectacol de teatru

Trupa de teatru adolescent ,Acting Up” a

interpretat spectacolul ,Doudzeci’, o adaptare

dupd Adam Haehnel, inaintea unei proiectii
de film la Mercato Kultur, la care au participat
100 de spectatori; alti 750 au urmarit
transmisia live.

2 Film + poezie - Proiectie de videopoeme si

lecturd de poezie

Din cele aproximativ 100 de videopoeme
inscrise, selectionerii Teona Galgotiu si Andrei
Désa au ales 14 filme, care au fost proiectate
la Rezidenta BRD Scena? pentru un public de
75 de persoane. Difuzarea live a strans 1200
de spectatori.

# Expozitie de arté vizuald, cu tema
,Exterior”, curatoriatd de Luca Florian si
Matei Bumbut

43 de artisti adolescenti au expus picturi,
fotografii, instalatii, sculpturi si colaje, la
Spatiul M60. S-au Tnscris aproximativ 38

de adolescenti cu 85 de lucrari. Vernisajul
expozitiei a avut un public de peste 200 de
persoane, iar difuzarea live a vernisajului

si interviurilor cu participantii si vizitatorii a
adunat laolaltd 630 de persoane.

2 Concursul Super Pitch” (pentru o
finantare de 200 de euro)

A fost impartit in doud etape: nscrierea
online a ideilor de film si prezentarea ideilor,
care au trecut de prima etapg, in fata unui
juriu. Sesiuniile de pitching s-au desfdsurat la
Sediul Accept.

Rezultate:
®e 10 idei de scurtmetraj inscrise;

®e 5 idei selectate in a doua etapd si
prezentate juriului;

®e Un scurtmetraj care a castigat
finantarea si care va fi proiectat la
editia a 9-a a festivalului.

# Gala de premiere

Filmele din festival au fost impartite in trei
sectiuni: competitia nationald, internationald
si sectiunea non-competitionald. Juriul a

fost format din Ana Draghici, Andrada

Cilibiu si Flavia Dima. 11 cineasti adolescenti
au castigat premii in bani, carti, aparaturd

de fotografiat etc. La gala de premiere si
inchidere a festivalului au participat 100 de
spectatori, iar difuzarea live a stréans alti 1.400.

Kaufland Romania a sprijinit in 2020, pentru prima oarg, festivalul
de artd facutd de adolescenti Super. Cu sprijinul lor, am reusit

sG credm cea mai complexd editie a festivalului de panda atunci,
extinzand focusul de pe partea de film pe artd in general si
incluzand, astfel, muzica, teatrul, poezia in festival.

In ciuda faptului cd a trebuit sa amandm proiectul din cauza

Asociatia Locus

Asociatia Locus are ca scop salvarea si
promovarea patrimoniului cultural, arhitectural,
urbanistic si natural de pe teritoriul Romaniei.

97.000 lei
50% sustinut de Kaufland Romania

1

#IGotMarked

Sponsorizare in bani e . S
Servicii noi sau imbundtdatite

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutda
Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Imbundtatirea competentelor
personale

Imbundtatirea calitatii vietii

Nu este cazul

S-a stabilit o legdturd
S-a produs o imbunatdatire

A generat o transformare e - .
Am fost nevoiti sG amandm proiecte

Am int@mpinat dificultatiin
obtinerea de finantare

pandemiei, editia a opta, din 2020, a fost una in care festivalul s-a
transformat semnificativ, in care am investit in multidisciplinaritate
si am creat mai multe oportunitati pentru tineri. Toate acestea nu
ar fi fost posibile fard sprijinul Kaufland Romania, care ne-a ajutat
sa crestem si sd ne dezvoltam.

IAROMIRA POPOVICI

Presedinte
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#IGOTMARKED

Filozofia definitorie pentru asociatie este
aceea ca patrimoniul national, fie el material
sau imaterial, are potentialul de a deveni un
motor de reactivare si regenerare comunitard.
Mijloacele utilizate sunt multidisciplinare,
urmdrindu-se obtinerea unor strategii
personalizate pentru fiecare caz in parte.
Impactul se doreste a fi atat de naturd
material@, de exemplu reabilitarea obiectivelor
de patrimoniu si cresterea bundstarii
comunitatii, cat siimaterial in cazul coaguldarii
mediului social si al conservarii patrimoniului
invizibil.

#lgotMarked este o platforma de promovare
si valorificare digitald a patrimoniului cultural
al Bailor Herculane. Mesajul principal al
acestei campanii este faptul cd patrimoniul
cultural a ocupat si ocupd un loc esential in
memoria colectivd.

Proiectul inedit a constat intr-o serie de
evenimente culturale ce au imbinat doud
teme importante - patrimoniul cultural si
comunitatea culturala.

Primul pas in proiect a fost reconstruirea
metaforica a Bailor Neptun, prin implicarea
societatii civile si a mediului cultural,
reprezentat de catre ambasadorii culturali.

Timp de doud luni, initiatorii proiectului au
colectat povesti si amintiri ale oamenilor care
au fost marcati si au o legaturd emotionala
cu statiuneq, in cadrul unui apel public lansat
pe site-ul HerculaneProject si paginile social
media ale proiectului. Grafica a fost ulterior
montatd pe ferestrele Bailor Neptun, pe
durata a trei zile, alaturi de 10 voluntari, fiind si
o componentd educativa si de voluntariat.

Pe perioada celor trei zile, turistii, cat si o serie
de invitati s-au Idsat marcati de patrimoniu
prin atingerea fatadei Bailor Neptun si
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fotografierea palmei de catre un fotograf
invitat in cadrul proiectului.

Proiectul a inclus si dezvoltarea unui film
scurt despre vindecare patrimoniului si a 10
testimoniale video #lgotMarked, cu focus
extensiv pe Bdile Herculane si comunitatea
locald, cat si pe o serie de statiuni balneare
conexe pentru a conecta idei si eforturi
comune.

O a doua componentd a proiectului a fost
reprezentatd de organizarea de evenimente
de tip happening online - LIVE-uri, Giveaway,
Q&A, QUIZ-uri, cat si fizic - tururi culturale/
ture foto (in limita mdsurilor cu privire la
organizarea de evenimente in perioada
COVID-19) si conectarea proiectului cu scoala
de vard Baia de Arhitecturd Editia IV, ce a
avut loc in iulie 2020.

Pasul final al proiectului a fost dezvoltarea
Atlasului Vindecdrii - cartarea celor doi
pereti ai Bailor Neptun marcati de cei ce au
facut baie acolp inca din 1886. Atlasul are
forma si dimensiunea unei caramizi reale

si a fost dezvoltat intr-o editie limitatd de
100 de bucati. Pe langa cartarea efectiva

a caramizilor inscriptionate, acesta contine
testimoniale scrise din partea unei serii de
invitati.

Grupul tinta al proiectului este format din:
membrii comunitatii LOCUS (vizitatorii
website-ului, fanii paginii de Facebook si
contului de Instagram Herculane Project,
membrii ai comunitatii locale si turisti
participanti la activitatile din Baile Herculane)
- aproximativ 30.000 de persoane;
persoanele interesate de patrimoniu, istorie,
artd, arhitecturgd, peisagistica si dezvoltare
comunitard din Romania, independent de
profesia lor; specidalisti si cercetdtori din
domeniile arhitecturii, peisagistici, istoriei,

istoriei de artg, restaurdrii, economiei,
turismului, dezvoltarii comunitare; creatori
de continut; membri mass-media localg,
nationald si internationald; personalul
administratiilor publice locale si ai institutiilor
responsabile de protectia si gestiunea
patrimoniului (Institutul National al
Patrimoniului, Directiile Judetene de Culturd
sa.).

Nevoile acestor grupuri sunt diverse si diferite,
de aceea proiectul propune comunicarea
atét a unor directii educative si interactive

cu publicul larg, cat si crearea unui dialog

cu mediul de specialitate si promovarea
conceptelor sustenabile de reactivare a
patrimoniului cultural.

Relatia de colaborare cu Kaufland Romania s-a desfasurat, putem
spune, perfect, de la detdalile organizatorice si pand la cele de
comunicare si prezentare ale proiectului. Totodatg, relatia pe care
am construit-o cu reprezentantii Kaufland Romania a fost una de
ncredere si onestitate si pot spune ca noi, asociatia, am simtit ca

facem parte dintr-o mare familie.

OANA CHIRILA
Presedinte

Cautam
amintirea ta

[Horcutono oo}
#GotMarked !l

SIEL
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Asociatia Stage Photo

Asociatia Stage Photo este o organizatie
profesionald cu caracter social, artistic, educativ si
stiintific, avand in centrul atentiei sustinerea morald
si materiald a membrilor asociatiei, sustinerea si
ncurajarea pasiunii pentru fotografie a membrilor,
reprezentarea si organizarea de actiuni si evenimente
civice, expozitii de fotografie si publicarea de
materiale dedicate fotografiei.

1

Bucharest Photofest

Sponsorizare in bani - . U
Servicii noi sau Tmbunatatite

Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

Schimbarea atitudinii /

comportamentului
Imbundatatirea competentelor

personale Nu este cazul

S-a stabilit o legdturd
S-a produs o imbunatdatire

Am fost nevoiti s@ amandm proiecte
Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare
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BUCHAREST PHOTOFEST

Bucharest Photofest, ajuns in 2020 la a
cincea editie, este un festival-platforma

care si-a asumat misiunea de a intermedia
accesul publicului larg la unele dintre cele
mai importante, actuale si relevante repere
din fotografia autohtond si internationald.
Dincolo de faptul ca este un proiect cultural
prezentat intr-un concept coerent articulat,
fotografia devine in contextul Bucharest
Photofest si pretext pentru dezbaterea unor
teme importante ale actualitatii socio-politice
si cultural-umane, astfel, fotografia devenind
un instrument de educatie vizuald.

Tema centrald a editiei a fost subiectul
Solidaritatii / Solidarity, ca simbol, in

sensul larg al cuvantului, pentru ceea ce

a reprezentat anul 2020 pentru aproape
intreaga planetd. Festivalul a adus in atentia
publicului subiecte precum situatia refugiatilor
din lumea intreagd, cum a afectat pandemia
COVID-19 tara noastrd si nu numai, a fost
prezentat un proiect fotografic din Fasia
Gaza, dar si imagini din Americi si pandin
indepdrtata Asia gratie unei expozitii colective
a comunitatii internationale GuruShots.

Fotografia prin insusi rolul sdu transmite,
comunicg, prezintd fapte, evenimente,
personaje, oameni. Astfel, ea este pretext
pentru dezbateri pe teme actuale, iar
Bucharest Photofest a oferit contextul unor
discutii cu fotografi si specialisti. O serie de
discutii au fost organizate la Goethe Institut,
precum si doud vernisaje, mai intdi cel al
proiectului Home - semnat de apreciata
fotografa Felicia Simion - la Modul Carturesti
si mai apoi cel al proiectului everRestLess - al
fotografilor Sorin Florea si Adi Bulboacd - la
Victoria Hub. Comunitatea de fotojurnalisti
romani de la Documentaria.ro au expus doud
expozitii grupate sub genericul Solidaritate
(la Muzeul National al Taranului Roman) si
sustinut un la Goethe Institut. Festivalul s-a
incheiat cu un concert acustic sustinut de
Cezar si Cosmin (Days of Confusion). Opening
act: trupa Barter.
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Fundatia Filderman pentru
Educatie, Cultura, Artda

Misiunea fundatiei este facilitarea unui dialog intercultural,
implicarea tuturor factorilor interesati in activitati de
voluntariat, in vederea dezvoltdrii unui sistem de educatie
bazat pe valori, competente si aptitudini.

264.000 lei
19% sustinut de Kaufland Romania

2

Femeiaq, al cincilea anotimp

Spune multumesc unui prieten

Sponsorizare in tichete cadou
Servicii noi sau Tmbundtdtite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd
Schimbarea atitudinii / Vizibilitate crescuta

comportamentului
Imbundatatirea competentelor
personale

Imbunétatirea calitatii vietii Nu este cazul

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o Tmbunatdatire
A generat o transformare

Am fost nevoiti s& ama@ndam proiecte
Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare

Am adaptat evenimentele pentru a
restrange numdarul de participanti
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FEMEIA, AL CINCILEA ANOTIMP

Proiectul ,Femeiq, al cincilea anotimp” are la baza promovarea
egalitatii de gen, a intelegerii rolului important al femeii in societatea
actuala. Astfel, in perioada 12-16 martie 2020, asociatia a organizat
activitati dedicate Zilei Femeii in Bucuresti, Ploiesti, Dorohoi si Focsani.

Asociatia s-a adresat, deopotrivd, femeilor care au rezultate excelente
n domeniile lor de activitate, dar si femeilor a cdror conditie sociald si
profesionald, nivel de educatie siintelegere nu le permit sa Tsi inteleagda
rostul si rolul in comunitatile in care trdiesc.

320 de femei au participat la evenimente, unde au primit daruri, dar
si mesaje scrise care le reaminteau despre rolul lor in societate. Au fost
premiate doamnele care au rezultate excelente in domeniile in care
activeazd - femei manager, profesori, medici, lideri comunitari.

Pentru cd evenimentul a coincis cu instituirea stdrii de urgentad,
asociatia a fost nevoitd sa restrdngd activitatile programate - a anulat
recitalurile live, spectacolele si a mutat concursurile in mediul online,
pentru a evita formarea grupurilor mari de persoane.
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SPUNE MULTUMESC UNUI PRIETEN

Perioada pe care o traversam in contextul
pandemiei de coronavirus, temerile, restrictiile
si nesiguranta sanitard ne impun derularea
activitatilor si actiunilor noastre n spatiul
virtual. Nu ne intalnim decat online, vorbim

la telefon, ne facem urdri sau ne felicitam,
dincolo de spatiul real. Traim si o vom mai
face, o bucatd bund de vreme, intr-o forma
de izolare acceptatd si inteleasa.

Proiectul ,Spune multumesc unui prieten”,
derulat in data de 16 decembrie 2020, in
preajma sarbdtorilor, a fost modul asociatiei
de a ardta ca respectd si aprecieazd fiecare
persoand implicatd in lupta anticovid, in
campanii colective sau in nume propriu,

de restrdngere a efectelor pandemiei si de
intelegere a responsabilitatilor fiecdruia in
parte, ale tuturor, impreuna.

Implicarea face diferenta - a creat o stare de spirit care presupune
si impune responsabilitate, participare, emotie. Esti acolo si cand

e bine, esti acolo si cand trebuie sd iei decizii pentru a pune pe
fagasul bun o stare, o situatie. Implicarea face diferenta - e o lectie

deschisa despre viata.
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Asociatia a creat cdrti postale, felicitari, a scris
mesaje de multumire si a oferit daruri. Cel
care te qjutd atunci cand te afliintr-un impas,
acela poate fi numit Prieten. Cu acest gand a
fost alcatuita lista celor carora asociatia le-a
multumit. Listd pe care s-au regdsit medici si
asistente medicale care se afld in prima linie
n lupta impotriva COVID-19, actori si artisti,
profesori, directori de muzee care au pdstrat
interesul pentru scoald, cercetare academica,
studiu, colegi care si-au asumat riscurile pe
care le presupune munca in comunitate si

au avut grija de seniorii din cdminul pentru
persoane varstnice.

In acest fel, asociatia a adunat peste 320

de Prieteni, cdrora le-a multumit cu ajutorul
sprijinului oferit de Kaufland Romania,
promovand astfel valorile care dau sens si rost
unei comunitati — educatie, responsabilitate
sociala, cultura.

JANINA ILIE

Presedinte

Asociatia Literati

Viziunea Asociatiei Literati este aceea de
a sprijini educatia si cultura din Romania.

54.000 lei
44,7% sustinut de Kaufland Romania

1

Arta pe Scena Noud

Sponsorizare n bani . : - :
Atingerea unui numar mai mare

de persoane
Vizibilitate crescuta

Schimbarea atitudinii /
comportamentului

Nu este cazul

S-a produs o imbunatdatire

Am fost nevoiti sa améndm proiecte
Am int@mpinat dificultati in
obtinerea de finantare
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ARTA PE SCENA NOUA

Arta se afld, in aceste vremuri marcate de
pandemia Covid-19, in fata unei noi provocdri.
Provocarea de a-si gasi o Scend Noud

prin care sa ajunga la public. Adica spatii
neconventionale sau locuri care au o poveste.

Arta pe Scena Nouad este un proiect care
promoveazd arta, cultura, muzica si baletul,
prin intermediul unor productii video, cu
artisti de renume, promovand astfel Romania
pitoreascd si locuri cu insemndtate pentru
cultura Romaniei.

Proiectul si-a ales ca primd Scena Noud
comuna Secaria, localitate care aminteste de
satele strdbune, de o frumusete extraordinard
si peisaje de un verde care inundd privirea.
Prezintd o coregrafie originald, pusd in scend
de balerinele Alice Minoiu si Raluca Jercea.
Tema muzicald este inspiratd din cantecele
Mariei Tanase, cea care a fost si ddinuie ca
fiind vocea satului romdanesc. Muzica este
glasul a doud viori, in interpretarea violonistilor
Rafael Butaru si Mircea Lazar. lar natura
participd la actul artistic.

Filmul ,Arta pe scena noud - Pana cand

nu te iubeam” si-a propus sd promoveze

arta prin mai multe axe ale sale (muzica
clasica, balet, fotografie, regie video) si sa
aducd la viatd, in fata publicului, frumusetea
Romaniei prin peisaje autentice, patrimoniul
cultural al Mariei Tanase si creatii ale unor
designeri romani, care reinterpreteazd motive
romanesti.

Filmul a fost prezentat la Sibiu in cadrul Astra
Film Festival Open Air, in cadrul programului
Valuri AFF - proiectii de film vizionate din
barci care plutesc pe lac.

Proiectul Arta pe Scena Noud a fost
unul dintre putinele proiecte artistice de
constientizare a importantei artei si culturii
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in contextul pandemiei COVID-19. Pentru

ca una dintre problemele sociale pe care
Asociatia Literati doreste sd o adreseze este
reprezentatd de slaba participare culturala
in special a tinerilor din Romania, videoclipul
realizat in cadrul proiectului a fost vizualizat
in proportie de peste 80% de un public tandr,
fiind pentru multi primul contact cu arta
baletului.

Impact:

®e 3 milioane persoane

®e reach social media - 360.000
®e 130.000 vizualizari ale filmului
ee 30+ aparitii media

®e 78 spoturi radio

Filmul ,Arta pe scena noud - Pana cand nu
te iubeam” a generat cel putin 20 de aparitii
media la televiziune, agentii de stiri, presa
online centrald sau locald si peste 10 aparitii
in agregatoare de stiri. Potrivit MediaTrust,
aceste aparitii media au avut un public
potential de peste 900.000 de persoane.

Sprijinul Kaufland Romania a fost esential in desfasurarea
proiectului Arta pe Scena Noug, care a demonstrat cd arta se
poate adapta la noile conditii pandemice si cd poate s& ajungd la
public si prin intermediul mijloacelor electronice.

Intr-o perioadd in care multe companii erau reticente fata de
sprijinirea proiectelor artistice, ramurd economica si sociald
consideratd “non-esentiald”, Kaufland Romania a inteles ca o
societate educatd are nevoie de culturg, cu atgt mai mult intr-o
perioadd in care teatrele Tsi puseserd lacatul, iar artistii s-au trezit
peste noapte fard activitate. Colaborarea a fost cat se poate de
eficientd, iar responsivitatea reprezentantilor CSR ai Kaufland

Romania ne-a bucurat si impresionat enorm.

DIANA FLORENTINA NASULEA
Vice-Presedinte

221



Fundatia Astra Film

Misiunea ASTRA FILM este educarea si cultivarea
comunitdtii in spiritul tolerantei si intelegerii
diversitdtii lumii in care trdim, cu ajutorul filmului,
cel mai puternic mediu de comunicare.

1,45 mil. lei
1,57% sustinut de Kaufland Romania

1

Astra Film Festival

Sponsorizare in bani e . S
Servicii noi sau Tmbunatatite

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

comportamentului Atragerea mai multor angajati
Imbundatdatirea competentelor sau voluntari
personale

Schimbarea atitudinii /

S-a stabilit o legdturd

A generat o transformare Educatie pentru mediu

Am fost nevoiti sa amé&ndm proiecte
Am fost nevoiti sG reducem numdrul

de angajati
Am intdmpinat dificultatiin
obtinerea de finantare
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ASTRA FILM FESTIVAL

Astra Film este un festival care se integreazd
n viata orasului prin identificarea sa cu
nevoile comunitatii si naste identitati urbane
noi, consolidand curente culturale si generand
legdturi stranse intre cei pasionati de arta
cinematografiei de non-fictiune. De mai bine
de un sfert de secol, festivalul e un punct

de convergentd pentru excelenta artisticg,
valoarea si semnificatia continutului si trairea
intensa care aduce laolalta public, artisti si
organizatori deopotriva.

Din punct de vedere al continutului, fiecare
editie inoveazd, aduce la Sibiu noutati
tematice si personalitati ale genului
cinematografiei documentare, iar proiectiile
speciale vizeazd de fiecare datd grupuri
specifice.

Astra Film Festival 2020 a adus la Sibiu
multiple productii ale cinematografiei
mondiale de non-fictiune intr-o structurd
conceputd pornind de la doud obiective
principale: asigurarea continuitatii la nivel
european a celui mai important eveniment
festivalier dedicat filmului de non-fictiune

din Romania si aducerea cdtre public a unui
program consistent de opere cinematografice
de non-fictiune in conditiile actuale de
restrictionare a accesului in spatii inchise sin
conformitate cu regulile de distantare sociala.

Festivalul, organizat in perioada 4 - 13
septembrie, a debutat cu Gala de deschidere,
n care a fost prezentat conceptul editiei,
urmat de vizionari, dezbateri si un concert al
trupei Subcarpati.

Tn primele 3 zile ale Festivalului, festivalul

a oferit publicului o experientd unica de
vizionare - scaunele de cinema au fost
inlocuite cu barci cu vasle si hidrobiciclete de
maxim 4 locuri. Pe un ecran gigantic amplasat
n capatul lacului, publicul a putut viziona trei
documentare ce au dat conceptul celor trei
seri: Cu barca la munte (6 septembrie), Cu
barca in viitor (7 septembrie), Cu barca printre
mori de vant (5 septembrie).

Pentru competitia din cadrul festivalului

au fost selectate filme documentare fard
restrictii de tema si duratg, care nu au mai
fost nscrise Tn competitie la alte editii ale
Astra Film Festival. A fost necesar ca filmele
sd aibd calitdti cinematografice, angajament
artistic si o prezentd a punctului de vedere
regizoral atdt in ceea ce priveste forma, cat
si continutul. Documentarele sunt creative si
de autor. Findlistii au fost nominalizati pentru
urmdatoarele premii, in functie de categoria in
care au fost nscrisi:
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®e Scctiunea internationald - Selectia finald a
cuprins 8-10 lungmetraje din toatd lumea.

®e Scctiunea Europa Centrald si de Est - a
cuprins filme din tarile Europei Centrale
si de Est si care au facut parte din blocul
sovietic, incluzand republicile asiatice si
Rusia extrem-orientald. Selectia a urmarit
productii care trateaza problematica
comund a iesirii din comunism, focalizandu-
se in acelasi timp asupra celor mai
importante si interesante aspecte specifice
fiecarei tari in parte. Selectia finald a
cuprins 8-10 lungmetraje / mediu-metraje.

®e Scctiunea Romania - dedicata filmelor de
non-fictiune produse in Romania, realizate
de autori romani sau de origine romana,
precum si filmelor realizate in coproductie
cu parteneri strdini. Selectia finala a
cuprins 8-10 lungmetraje / mediu-metraje.

In fiecare zi a saptdmanii nevoia publicului
sibian si nu numai de cinema si de manifestari
artistice de calitate in conditii sigure a fost
suplinitd cu o proiectie de film documentar pe

teme de interes si un concert electric sustinut
de Subcarpati, Ana Coman, Balkan Taksim,
Karpov not Kasparov.

La un an dupa ce Sibiul a fost Capitala
Gastronomica Europeana, Astra Film

a continuat proiectiile de film pe teme
gastronomice. In 2020, fundatia a lansat

un nou parteneriat cu IGCAT: Institutul
International de Gastronomie, Culturg, Arta
si Turism. Astfel, filme scurte din toatd lumeg,
castigatoare ale concursului Food Film Menu
2020 organizat de IGCAT, au fost prezentate
in cadrul Astra Film Festival.

Diversele mancaruri, feluri de mancare, traditii
si mosteniri gastronomice au modelat de-a
lungul timpului peisajul cultural, arhitectural si
social din diverse regiuni ale globului. Filmele
premiate la Food Film Menu au reprezentat
acest puzzle unic de traditii culinare ce merita
sa fie promovate si pastrate.

Beneficiari directi: cei 10.000 de oameni
prezenti la eveniment.




Tn 2020, am continuat implementarea
celor doud programe de finantare pentru
organizatiile neguvernamente - In Stare de
Bine si Start ONG.

in Stare de Bine este un program

de finantare ce oferd anual granturi
nerambursabile in valoare totald de 1 milion
de euro organizatiilor neguvernamentale
din Romania. Tn plus, include componentd
de crestere a sustenabilitatii organizatiilor
neguvernamentale.

Start ONG, qgjuns la a doua editie, este cel
mai simplificat mecanism de finantare, pentru
a oferi sprijin financiar ONG-urilor mici sau
recent infiintate, dar si institutiilor publice din
sfere precum educatia (gradinite, scoli) si cu
rol social (cantine publice, centrele pentru
persoane varstnice si copii).

Pentru a raspunde nevoilor imediate ale
societdtii in noul context sanitar, am adaptat
formatul celor doud programe, astfel incat sa
ne concentrdm atentia asupra acelor proiecte
care vizau limitarea efectelor negative ale
pandemiei COVID-19.
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A
EBIN

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

#INSTAREDEBINE este un program

de finantare ce oferd anual granturi
nerambursabile in valoare totald de 1 milion
de euro organizatiilor neguvernamentale din
Romania. Programul este sustinut de Kaufland
Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societdtii Civile.

“In Stare de Bine - Programul pentru ONG-
uri sustinut de Kaufland” a continuat in 2020
misiunea de a apropia sectorul business de
sectorul ONG, prin sustinerea celui de-al
treilea an de finantare si componentd de
crestere a sustenabilitatii organizatiilor
neguvernamentale. Programul a debutat
in februarie 2020 si a fost construit pe 2
componente principale - componenta de
finantare a sectorului si componenta de
crestere a capacitatii organizationale prin
programul ,Crestem ONG-uri”.

Ambele componente au fost afectate de
restrictiile de circulatie si medicale cauzate
de pandemia COVID-19 si a fost necesara
adaptarea lor pentru a putea fi de folos cat
mai bine organizatiilor si beneficiarilor lor.
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Componenta de finantare a programului a
fost gandita pentru anul anul 2020 ca fiind
dedicata organizatiilor care lucreaza cu si

in beneficiul grupurilor vulnerabile in cele 3
domenii consacrate ale programului: culturg,
sport si viata sdnatoasd. Componenta de
finantare are un buget de 4.489.000 lei

si viza construirea si lansarea a 2 apeluri
generale de proiecte pentru organizatii
neguvernamentale.

Primul apel insa a fost radical modificat in
ceea ce priveste prioritatile de finantare.
Efectele pandemiei au fost puternice in toate
sectoarele societatii, iar impunerea starii de
urgentd si apoi a celei de alertd au efectatin
special sectoarele deja vulnerabile, atinse de
sardcie si discriminare. De asemeneq, sistemull
medical a fost foarte puternic incercat in
cursul anului 2020.

Astfel, primul apel al anului 2020 a fost
reconfigurat si axat pe nevoile actuale ale
societatii. 50% din bugetul de finantare
(2.244.500 lei) a fost directionat catre un

apel denumit ,In stare sd ajut” si a sustinut
initiative exclusiv in domeniul viatd sandtoasad.

A avut ca scop promovarea si/sau sprijinirea
accesului egal si etic - in conditiile starii de
urgentd cauzate de pandemia COVID-19 si
perioadei imediat urmdatoare acesteia - la
bunuri, servicii si informatii pentru comunitdtile
sau grupurile aflate intr-o categorie de
vulnerabilitate. Bugetul fiecdrui proiect in
parte s-a incadrat intre 25.000 si 150.000

lei (doar in situatii foarte bine justificate se
puteau solicita pana la 235.000 lei), iar durata
maxima putea fi de 6 luni.

Apelul a fost lansat in data de 6 aprilie 2020,
iar la 7 zile de la data lansdrii lui erau inscrise
143 de proiecte, dintre care au putut fi
finantate doar 15 proiecte.

Cele 15 proiecte finantate au avut interventii
care abordau efectele pandemiei de
COVID-19 si au vizat 2 mari categorii de
beneficiari: unitatile medicale aflate in nevoie
de echipamente si consumabile medicale si
beneficiarii organizatiilor neguvernamentale,
ale caror vulnerabilitati au devenit si mai
pronuntate in acest context pandemic.
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Tipurile de interventii au abordat mai multe
directii:

Adaptarea serviciilor sociale oferite de
catre organizatii prin organizarea lor in
sistem online si telefonic sau in offline cu
respectarea elementelor de distantare
sociald (terapie pentru copii cu tulburdri
din spectrul autist; activitati de educatie
remediald in online sau consiliere telefonicd
oferita copiilor si tinerilor care nu pot
participa la activitati online; terapie si
servicii medicale pentru pacienti oncologici;
sprijin social sau emotional pentru parintii/
apartindtorii care au in grija copii cu
diverse tulburari si dizabilitati; etc). Aceasta
adaptare a activitdtii la online a venit si cu
o componentd de dotare a beneficiarilor
cu echipamente care sa faciliteze
comunicarea sau participarea la activitati
de tipul scoald@ online (tablete, laptopuri,
cartele cu abonament la internet);

Oferirea accesului la produse alimentare
si de igiena beneficiarilor vulnerabili

ai organizatiilor neguvernamentale
(organizatiile au oferit pachete
beneficiarilor lor care au fost afectati
financiar de efectele pandemiei, dar si
altor persoane/familii identificate in cadrul
proiectelor);

Aprovizionarea unitdtilor spitalicesti cu
echipamente si consumabile medicale
(masti, solutii dezinfectante, halate,
combinezoane, manusi, pulsoximetre, [ampi
UV etc);

Echiparea asistentilor comunitari ce
lucreaza in mediul rural cu consumabile
si echipament medical, conform
recomanddrilor pentru perioada de
pandemie;

Organizarea de spatii de addpost si
trigj pentru persoanele fard addpost si
renovarea de bdi publice in comunitdti
foarte sarace;

Sprijin oferit micilor producatori locali
(ateliere de croitorie) pentru aTsi
reconfigura activitatea si a contribui la
ameliorarea crizei interne de consumabile
medicale (combinezoane medicale
acreditate realizate in ateliere locale de
croitorie si donate unitatilor medicale in
nevoie).

Printre rezultatele primul apel de proiecte, In
stare sa ajut, se numara:
23.244 de beneficiari;

65 de unitati medicale si
spitalcesti au fost dotate

cu echipamente cu: 11.323
halate/combinezoane, 124.330
masti, 4.500 | dezinfectanti/

gel igienizare, 479 viziere,

26.740 manusi, 5.500 perechi
botosi, 1 videolaringoscop, 11
purificatoare, 30 lampi UV, 2
concentratoare oxigen stationar,
66 pulsoximetre, 3 nebulizatoare;

S-au donat 4.455 de pachete
cu alimente si/sau igienico-
sanitare si 160 de echipamente
pentru educatie online, 183 de
kituri educationale si 55 kituri
terapeutice;

@2 de voluntari au fost
implicati constant in activitatile
proiectelor;

3 containere au fost
achizitionate pentru a fi folosite
drept dormitor si spatiu sanitar
pentru persoane fard adapost
n lasi.

Al doilea apel a fost lansat in data de 30 iunie
2020 si a revenit la prioritatile generale ale
programului si anume sustinerea grupurilor
vulnerabile prin intermediul a 3 domenii
(culturd, sport si viata sanatoasa), mai ales n
contextul in care domeniile cultural si sportiv
au fost unele dintre cele mai afectate ca
urmare a restrictiilor cauzate de pandemie.

Tn cadrul acestui apel, organizatiile au putut
solicita finantare cuprinsa intre 25.000 lei

si 235.000 lei, pentru proiecte cu o duratd
maxima de 6 luni. Tn urma procesului de
evaluare, in cadrul acestui apel au fost
contractate 14 proiecte care au avut ca
perioadd de implementare octombrie 2020 -
martie/aprilie 2021.

Ca tipuri de interventii alese, cele 14 proiecte
au vizat:

Q

Ateliere de lectura si creativitate online
pentru copii de 6-10 ani din comunitati
vulnerabile precum Ferentari, Slating,
Nucsoara, Pojoréata, Leresti (judetul Arges),
Bontida, Geaca, Cornesti (judetul Cluj) si
Razboieni-Cetate (judetul Alba);

o]

Platforma online pentru adaptarea orei de
muzicd prin propunerea de lectii muzicale
video pentru copii si tineri din scolile
gimnaziale din judetul Timis, din care cel
putin jumdtate au unul sau ambii parinti
plecatiin straindtate;
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&

Spectacol de teatru adaptat pentru
spectatori cu diferite tipuri de dizabilitate,
n special persoane cu dizabilitate vizuald
si auditiva;

aQ

Cluburi de karate pentru copiii aflatiin
situatii de risc din comune din judetul
Valcea, impreuna cu scolile locale,
antrenamente si sedinte nutritionale si
educative cu copiii si parintii acestorg;

@

Sesiuni de terapie ocupationald, grupuri de
suport pentru parinti, sedinte educationale,
activitati sportive si ateliere de sandtate
mintald si fizicd pentru copii cu nevoi
speciale (autism, ADHD, sindrom Down)
din Campulung, Calafat si cateva localitati
limitrofe din judetul Dolj;

Q

Programe integrate de nutritie, sport si
consiliere emotionald/terapie pentru copii
cu boli oncologice si persoane cu afectiuni
din spectrul bolilor rare;

Q

Tratamente la domiciliul copiilor cu boli
grave din Dobrogea - prima retea de
asistentd integratd si sprijin de proximitate
pe termen lung pentru copiii bolnavi de
cancer;

Campanie de informare publicd pe tema
neurofibromatozei;

Q

Servicii de reabilitare si integrare prin
sport pentru copii din centre de detentie
si educative, din Craiova, Tichilesti, Targu
Ocna si Buzias;

Activitati sportive (karate) pentru copii din
comunitati rurale din judetui Valcea;

Q

Program de educatie prin gradindrit pentru
copii proveniti din 2 comunitdti extrem de
sarace din Satu-Mare (Satmarel) si din Baia
Mare (Pirita);

o]

Activitati educationale prin teatru

si teatru labirint pentru gestionarea
emotiilor in doud centre de plasament
din judetul Timis.

In cadrul celor 2 apeluri de proiecte au
fost evaluate 369 de propuneri primite
(143 proiecte in Apelul In stare sa ajut si
226n Apelul 2). Tn total au fost selectate,
contractate si finantate 29 de proiecte in
cadrul celor 2 apeluri.

Fiecare dintre cele 29 de proiecte au avut

ca scop fie interventie de urgentd in cazul
pandemiei, fie rezolvarea sau ameliorarea unei
vulnerabilitati a grupului pentru care lucrau.

Printre rezultatele generale ale acestora se
numara:

38.644 de beneficiari din 224 de
localitati (34 judete);

68% din activitatile propuse s-au
realizat in mediul rural;

Au fost organizate 52 de
evenimente publice, 870 de
ateliere cu beneficiarii si peste
7.000 de ore de activitati.

Premii/recunoasteri:

*

*

o

Federatia Organizatiilor
Neguvernamentale pentru Servicii Sociale
- Premiul 11a sectiunea Incluziune Sociald
a Galei Societatii Civile 2021, pentru
proiectul ,Locuire de Urgentd si servicii
medico-sociale pentru persoanele fara
addpost din municipiul lasi pe durata starii
de urgentd”, sustinut in cadrul Apelului 1-
In Stare sa Ajut.

Asociatia Solidart - Teatrul Basca -
premiul British Council la Gala Premiilor
Uniter 20271, pentru spectacolul
accesibilizat , Fluturii sunt liberi” din cadrul
proiectului ,Teatru accesibil tuturor”
sustinut in cadrul Apelului 2.

Asociatia Prematurilor - EESC Civil
Solidarity Prize pentru proiectul ,Sprijin
pentru personalul medical si nou-ndscutii
din maternitati - echipamente de protectie
si aparaturd impotriva COVID-19"
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Componenta de crestere a capacitdtii
organizationale - Programul ,Crestem
ONG-uri” a continuat in 2020 cu editia a 3-a.
Programul a debutat in 23 octombrie 2020

si ainclus 3 etape: evaluare organizationald,
planificarea actiunilor transformationale si
interventie.

#1

Evaluarea organizationala - se realizeaza
in general prin aplicarea unei matrice
organizationale care analizeaza starea
actuald a ONG-uluiin functie de 10
componente. Acestd matrice poate fi aplicata
cel mai eficient organizatiilor care au deja
cativa ani de activitate si unde procesele
organizationale pot fiidentificate de catre
echipa care completeaza matricea. Din
experienta editiilor anterioare nsq, existd, pe
lGngd aceste tipuri de organizatii, si ONG-uri
foarte la inceput de drum, care abia s-au
infiintat si care abia Tsi stabilesc misiunea

si domeniile de interventie, dar si ONG-uri
mari, cu procese de analizd organizationald
deja realizate, dar care au nevoie de ghidaj
pe anumite componente. Astfel, pentru
aceastd editie s-a decis realizarea evaludrii
organizationale abordand diferit cele 3 tipuri
de organizatii mentionate mai sus.

#2

Planificarea organizationald - s-a realizat
individual cu fiecare organizatie din program
n parte, in functie de rezultatele analizei si
s-a concretizat in dezvoltarea celor 4 piloni de
interventie.
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#3

Interventia - a reprezentat realizarea
actiunilor propuse de catre ONG-uri, cu
ajutorul consultantilor si evenimentelor
organizate. Au fost clarificate domeniile de
interventie pentru organizatiile din editia a
3-a si au fost stabiliti pilonii de actiune:

pilonul 1:

Dezvoltare organizationald - consultanta
in dezvoltarea organizatiei din punct

de vedere al managementului acesteia
(comunicare si marketing, fundraising,
realizarea unui cashflow, managementul
voluntarilor, advocacy, planificare
strategicd, proceduri interne, board
development, scriere de proiecte etc.)

pilonul 2:

Sdnatate organizationald - dezvoltarea
unei culturi de wellbeing pentru oamenii
din organizatie (un mic program de online
personalizat de inteligentd emotionala si
wellbeing, pentru identificarea unor factori
de stres pentru oamenii din organizatii si
mecanisme si bune practici de autoreglare
emotionald)

pilonul 3:

invétare organizationalé - dezvoltarea
din punct de vedere tematic al
organizatiilor (drepturile omului, participare
civicg, atragere sustindtori)

pilonul 4:

Conectare organizationald - dezvoltarea
capacitatii de networking a organizatiei
prin participarea la o serie de intalniri

de conectare cu alte organizatii din
Comunitatea ONG-urilor #InStaredeBine,
pe cateva teme stabilite (educatie, social,
culturd si sport si mediul de afaceri)

Tn editia a 3-a ,Crestem ONG-uri” au

fost implicate 45 de organizatii. Dupa
parcurgerea celor 4 piloni, organizatiile
implicate n program au avut posibilitatea

sd acceseze o linie de finantare de micro-
granturi (intre 2.000 si 7.000 lei). Aceste micro-
granturi au fost menite s@ adreseze nevoi
extrem de punctuale, identificate de catre
organizatii in urma implicdrii lor in program

si care nu puteau fi rezolvate cu gjutorul
consultantilor implicati. In total, 21 organizatii
au beneficiat de aceste micro granturi si au
adresat: creare sau editare/ imbundtatire
site sau a paginilor de social media, campanii
de fundraising sau instrumente specifice
pentru fundraising (ex. creare modul de
donatii pe site, donatii recurente etc.), creare
de proceduri interne, promovare online a
diverselor produse si servicii ale organizatiilor,
consultantd juridicd pentru modificare de
documente, achizita de programe de editare
foto/ video sau design grafic etc.

Un eveniment important al programului
Crestem ONG-uri, ce a reprezentat

o combinatie a celor 4 piloni, a fost
Laboratorul in Stare de bine. Evenimentul
s-a desfasurat intre 14-20 august 2021 la
Satul Prunilor, judetul Dambovita, unde

s-au adunat oameni pasionati de lucrul in
societatea civild, care au participat la ateliere
de dezvoltare personald si organizationald,
au experimentat metode de interventie in
comunitate si au avut intalniri de strategie cu
mentori dedicati domeniilor lor de lucru. 28 de
asociatii, fundatii si federatii din Comunitatea
ONG-urilor Tn Stare de Bine au fost prezente.

2020 a fost unul dintre cei mai neobisnuiti si provocatori ani din
ultima perioadd, pentru omenire in general, dar si pentru societatea
civila. Am Tnvatat sa reactionam mult mai rapid decat am fi crezut
ca reusim, iar initiativele si actiunile ONG-urilor au fost de multe

ori esentiale in perioada pandemiei, in special pentru persoanele

vulnerabile.

Impreund cu Kaufland Romania am reusit sG adaptam cea de-a
treia editie a programului In Stare de Bine pentru nevoile actuale
ale beneficiarilor organizatiilor cu care lucrdm. Astfel, in anul 2020,

primul apel de proiecte In Stare s& Ajut a fost dedicat eforturilor
de combatere a efectelor negative cauzate de criza sanitarg, iar
cel de-al doilea apel a continuat sa susting proiecte sustenabile

n domeniile sport, culturd si viata sandtoasd. Aldturi de oamenii,
comunitdtile si organizatiile din program si de Kaufland Romania,

crestem de la an la an o Romanie #InStareDeBine.

IONUT SIBIAN

Director Executiv, Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile




ON

by Kaufland

Programul Start ONG este cel mai simplificat
mecanism de finantare, dezvoltat de
Kaufland Romania si Asociatia Act for
Tomorrow, pentru a oferi sprijin financiar
ONG-urilor mici sau recent infiintate, din
intreaga targ, dar si institutiilor publice din
sfere precum educatia (gradinite, scoli) si cu
rol social (cantine publice, centrele pentru
persoane varstnice si copii), pentru a derula
proiecte cu impact pozitiv in domeniile
educatie, sdnatate, social, mediu si culturd.

Primul apel de proiecte a fost deschis in luna
martie 2020, urmand ca celelalte apeluri s fie
deschise la inceputul fiecarei luni. Organizatiile
au putut aplica pentru unul dintre cele 3
praguri de finantare:

®e pragul |, cu o valoare de pand la 1.000 de
euro

®e pragul ll, cu o valoare cuprinsa intre 1.000 si
5.000 de euro

®e pragul lll, cu o valoare cuprinsd intre 5.000
si 10.000 de euro

2020 a fost un an extrem de dificil, care a pus
intreaga societate la incercare, insd ONG-urile
s-au mobilizat exemplar pentru a oferi sprijin
comunitdtilor din care fac parte.
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Tn 2020, programul a insemnat:
finantare de 500.000 de euro
167 de ONG-uri mici, unitati
de invatamant, centre de copii
sau batrani si grupuri informale
finantate, din
38 de judete
85.647 de beneficiari directi
136.351 de beneficiari indirecti

In total, programul a avut 513 aplicatii, iar
167 de proiecte au fost finantate. Acestea
se incadreazd in cele cinci domenii ale

programului:
Q Q
Educatie: Sandtate:
102 proiecte 17 proiecte
Q Q
Social: Mediu:
42 proiecte 4 proiecte
Q
Cultura:
2 proiecte

In plus, pentru a ajuta comunitatile sa
treacd mai usor peste efectele negative
generate de pandemie, echipa Start ONG
a decis adaptarea a 3 dintre apelurile
programului (aprilie, mai, octombrie), astfel
ncat societatea civild sa poata beneficia
de finantare pentru proiecte care raspund
nevoilor comunitatilor in contextul actual.
In total 40.119 persoane vulnerabile au
beneficiat de sprijinul proiectelor finantate in
cadrul acestor apeluri.

Proiectele din aceastd editie au intervenit
n unele dintre cele mai afectate zone de

pandemie, asigurand servicii si bunuri de baza

pentru persoane vulnerabile:

®e 33 de unitati de invatdmant finantate
care au oferit 374 tablete copiilor din
medii defavorizate, 52 de tablete si

laptopuri pentru profesori, 113 echipamente

de dotare a scolilor (table interactive,
videoproiectoare etc.), 2.915 pachete
materiale igienico-sanitare;

Prin 31 de proiecte au fost oferite alimente
si produse igienico-sanitare persoanelor
varstnice si familiilor vulnerabile;

Prin 11 proiecte a fost oferita consiliere
psihologicd telefonicd sau prin
videoconferinte pentru diferite categorii de
grupuri vulnerabile;

Prin 26 de proiecte au fost realizate
activitati educationale online care au
sprijinit elevii sG continue activitatile
educationale n ciuda faptului ca scolile au
fost inchise in aceastd perioadg;

Pentru a sustine sistemul medical au
fost donate 6 statii de oxigenoterapie, 2
institutii medicale au fost gjutate in mod
direct; 150 de viziere realizate de elevi

pentru medici.
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Printre proiectele care au fost posibile
datorita finantarii Start ONG, se numara:

Matematica la distanta pentru
nevazatori - Au fost realizate 2 culegeri
de probleme pentru Evaluarea Nationala
pentru elevii nevazatori, precum si
nregistrari audio si un ghid de utilizare a
limbajului Matematicus, ca alternativa la
limbajul Braille.

StartO, - Oxigenoterapie pentru pacientii
simptomatici confirmati cu infectie
Covid-19 - 6 statii de oxigenoterapie non-
invaziva prin mascg, destinate persoanelor
COVID-19 pozitive, simptomatice, au fost
puse la dispozitia spitalelor din Cluj-
Napoca.

Restart pentru o noud viatd - femeile

victime ale violentei domestice au fost
sprijinite prin servicii de consiliere online/
telefonicgd, consiliere de grup (grup
terapeutic online) si de informare asupra

fenomenului violentei asupra femeii.

Hrdneste pe cei infometati - 960 de portii
cu hrand caldd au fost oferite persoanelor
nevoiase si vulnerabile, fara addpost in
perioada starii de urgenta.

Azi o mascd, mdine o viata - proiect

prin care elevii de liceu au sprijinit cadrele
medicale prin construirea si oferirea de
viziere pentru medicii aflati in prima linie in
lupta cu COVID 19. Acestia au achizitionat
o imprimantd 3D si au creat si 150 de
suporturi pentru viziere.




Implicarea
face
diferenta.
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