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Kaufland este una dintre cele mai importante
companii de retail din Europa, fiind parte a
Grupului Schwarz si gestion@nd o retea de peste
1500 de magazine in 8 tari. Cu o prezenta solida
de 17 ani pe piata din Romania, Kaufland s-a
impus ca lider al sectorului de retail, gestionand
in anul 2022 un numar de 167 de magazine.

Implicarea activa in comunitdtile in care Am contribuit atat la proiecte ample,
desfasuram activitati a constituit intotdeauna  desfasurate in colaborare cu parteneri

o prioritate pentru noi, iar angajamentul traditionali, cat si la initiative inovatoare, unite
nostru s-a intensificat pe masurd ce am de un scop comun: sprijinirea celor aflatiin
evoluat. Tn cursul anului 2022, am consolidat nevoie.

sprijinul acordat celor cinci directii strategice

de investitii comunitare, concentréndu-ne

asupra proiectelor ce vizeazd educatia,

protectia mediului, probleme sociale, sport si

sandtate, precum si promovarea culturii.



DESPRE
RAPORT

Acesta este al 7-lea raport de investitii
comunitare al Kaufland Romania. Raportul
analizeazd investitiile comunitare ale
companiei si prezintd integrat initiativele
sociale aferente anului financiar 2022.

Astfel, informatiile prezentate acoperd
perioada 1martie 2022 - 28 februarie 2023.
Proiectele finantate in aceastd perioadd, dar
care nu au fost incd implementate sau sunt
in curs de implementare vor fi prezentate

in raportul de investitii comunitare aferent
anului 2023.

Raportul urmeaza metodologia GRI,
folositd pentru raportul de sustenabilitate
al companiei aferent anului 2022, si prezintd
proiectele de investitii comunitare conform
cu afilierea noastra la Global Compact.

Proiectele continute de acest raport sunt
prezentate in acord cu Obiectivul de
Dezvoltare Durabild pe care acestea il sustin.

Pentru a asigura transparenta datelor
prezentate in raport, acestea au fost
colectate in urma raspunsurilor organizatiilor
partenere la un chestionar, la baza cdruia
stau standardele SRS, GRI (Global Reporting
Initiative) si LBG (London Benchmarking
Group). Acolo unde informatiile nu au fost
disponibile sau partenerul nu a raspuns
solicitarilor noastre, au fost prezentate
informatii referitoare la activitatile
desfasurate in cadrul proiectelor, nu si
impactul pe care acestea le-au avut asupra
beneficiarilor, mediului sau asupra asociatiei.

Tncepand cu anul 2021, am inclus o delimitare

clard a beneficiarilor directi si a celor indirecti.

Astfel, beneficiarii directi sunt persoanele
care au participat / beneficiat direct de
activitdtile proiectului, iar beneficiarii indirecti
sunt acele persoane care nu sunt tinta
directd a activitdtilor implementate, insa

beneficiazd indirect de rezultatele proiectului.

Numadarul total al beneficiarilor proiectelor
implementate include atat beneficiarii directi
raportati de asociatiile partenere la finalul
proiectului, cat si beneficiarii directi estimat;i
inainte de finalizarea proiectelor.

Pentru analiza bugetelor anuale ale
asociatiilor partenere, am folosit cursul
valutar mediu aferent anului 2022 (1
EUR=4,9315 lei), acolo unde a fost cazul
(pentru conversia in lei a cifrelor comunicate
n euro).

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei
The CSR Agency.

Pentru intrebdri sau sugestii cu privire la acest
material, va rugdm sd ne scrieti la:

presa@kaufland.ro.
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Pilonii responsabilitétii

sociale corporative in
Kaufland Roménia

Dat fiind faptul ¢ suntem un actor important pe piata de retail din
Romania, recunoastem responsabilitatea noastrd fata de toti cei
implicati in activitatea noastrd. Angajamentul nostru se reflectd in
actiuni concrete care vizeazd dezvoltarea durabild a comunitatilor
n care operdm. Ne propunem sa contribuim la fundamentarea unei
Romanii puternice si sustenabile, orientandu-ne spre cinci directii
cheie de investitii comunitare: educatie, mediu, aspecte sociale,
sport si sdndtate, precum si cultura.

Suntem constienti cd schimbadrile semnificative necesita timp, motiv
pentru care ne concentrdm eforturile asupra proiectelor ample, cu
impact durabil si continuitate n timp. Aceastd abordare reflecta nu
doar angajamentul nostru, ci si viziunea noastrd asupra contributiei
pe care dorim s@ o aducem la construirea unui viitor prosper pentru
Romania.

Pilonii CSR ai
Kaufland Romania

educatie
» prevenirea abandonului scolar

» sprijinirea copiilor din medii
defavorizate in vederea facilitdrii
accesului la educatie

» dezvoltarea unor competente,
abilitati, calificari, care imbogatesc
programa scolara

» programe complementare,
extracurriculare adresate tinerilor

» activitati educationale de
remediere in perioada post-
pandemica

mediu

» promovarea utilizarii mijloacelor
de transport alternativ

» promovarea recicldrii si a
consumului responsabil

» actiuni de ecologizare in scopul
constientizarii unui comportament
responsabil

» REset - strategia internationala
a Grupului Schwarz privind plasticul

L]
social
» dezvoltarea comunitatilor

» sustinerea si sprijinirea unor grupuri
vulnerabile n diverse aspecte ale vietii
(locuinta, sanatate, asigurarea bunurilor
de baza)

sport &
sdnatate

» promovarea unui stil de viatd
sandtos si a unei nutritii adecvate

» sustinerea activitatilor sportive

» Tmbundtatirea conditiilor din sistemul
sanitar

» asigurarea accesului la servicii
medicale persoanelor defavorizate

cultura

promovarea culturii si a artei
autohtone

sustinerea artistilor fara putere
financiard proprie

sprijinirea evenimentelor culturale cu
scop social/ caritabil




. STAKEHOLDERI S| AFILIERI

Sustinerea
Obiectivelor
de Dezvoltare
Durabila

ale Global
Compact

Eradicarea foametei, asigurarea securitatii
alimentare, imbunatadtirea nutritiei si
promovarea unei agriculturi sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noj, care se
materializeaza prin initiativele pe care le avem
pentru sustinerea fermierilor si agricultorilor

Obiectivele de Dezvoltare Durabila (ODD) au fost introduse si
adoptate de cdtre statele membre ale Natiunilor Unite in anul

2015, reprezentdnd o hartd de navigare esentiald pentru a aborda
provocdrile majore cu care se confruntd umanitatea la nivel global.
Aceste obiective, in numar de 17, sunt insotite de 169 de tinte si 231
de indicatori, furnizand un cadru comprehensiv pentru monitorizarea
si mdsurarea progresului anual in atingerea lor.

Tn cadrul activitdtilor noastre, ne concentram si contribuim la
redlizarea a 5 dintre cele 17 ODD-uri, acestea fiind integrate siin
strategia noastra la nivel de grup. Aceste obiective includ eradicarea
foametei, promovarea sanatdtii si bundstarii, facilitarea accesului

la educatie, stimularea cresterii economice durabile, precum si
promovarea unui model de productie si consum sustenabil. Prin
implicarea noastrd in aceste domenii, contribuim la eforturile globale
de a construi un viitor mai echitabil si sustenabil pentru toata lumea.

Sustinere pentru furnizorii ce fac
parte din lantul de aprovizionare;

Sustinere pentru agricultura localg;
Reducerea risipei de alimente;
Promovarea produselor autohtone;

Un sistem amplu si complex
pentru monitorizarea si gestionarea
stocurilor;

Initiative sociale care implica
donatii pentru achizitionarea de
alimente.

romani, prin educarea consumatorilor si prin
imbundtdtirea sistemelor interne pentru a

combate foametea.

OBIECTIVUL #3

SANATATE SI
BUNASTARE

L 4

SANATATE S| BUNASTARE

Asigurarea unei vieti sanatoase si
promovarea unui stil de viata care sa
sustind s@natatea la orice vérsta.

Un stil de viata sandtos si o alimentatie
sandtoasd contribuie la o stare de sandtate
bund. Facem eforturi si investitii pentru

a ne asigura cd orice client poate lua

decizii informate atunci cand cumpara din
magazinele noastre si cd poate gdsi alimente
conforme cu dieta sa.

Marci proprii certificate;

Produse bio, proaspete de la furnizori
locali;

## Marcd proprie de produse axate pe
sandtate (K-Free);

Audituri de calitate si siguranta la

furnizorii de produse proprii;

Campanii si programe ce ncurajeaza un
stil de viatd sanatos.

OBIECTIVUL #4

EDUCATIE DE
CALITATE

]

EDUCATIE DE CALITATE

Garantarea unei educatii de calitate
pentru toti si promovarea oportunitdatilor
de invatare de-a lungul vietii.

Intelegem ca putem face diferentain
Romania si de aceea am decis s& initiem

si sG sustinem cauze legate de educatie

si ocuparea fortei de munca. In acelasi
timp, ne asigurdm ca oferim angajatilor
nostri oportunitati de instruire si dezvoltare
profesionala.

Sustinem comunitdtile locale prin investitii
n proiecte educationale;

Sustinem ocuparea fortei de munca prin
parteneriate academice;

i Le oferim angajatilor nostri programe de
dezvoltare si invatare continud.



OBIECTIVUL #8

MUNGA DECENTA
$1 CRESTERE
ECONOMICA

o

MUNCA DECENTA SI
CRESTERE ECONOMICA

Promovarea unei cresteri economice
sustinute, deschise si sustenabile, a
ocupdrii depline si productive a fortei
de munca si conditii de munca decente
pentru toti.

Kaufland Romania este un agent al
dezvoltarii economice. Ca atare, sustinem
structurile care pun in valoare dezvoltarea
capitalului uman si mediile de lucru care
aduc satisfactie.

4 Eticd si culturd organizationald bazate
pe un cod de conduitg;

Conformitate, siguranta si gestionarea
riscurilor;

Investitii Tn angajati;

Evaluam constant performanta
n ceea ce priveste mediul de lucru si
conditiile de munca oferite angajatilor;

Extinderea retelei de magazine in

one subdezvoltate;
Masuri pentru asigurarea incluziunii

sociale (angajarea persoanelor cu
dizabilitati etc.)

OBIECTIVUL #12

CONSUM SI1 PRODUCTIE
RESPONSABILE

Asigurarea unor tipare sustenabile de
consum si productie.

Kaufland Romania se concentreazd

pe sustinerea, aderarea, dezvoltarea si
aplicarea unor sisteme de monitorizare si
gestionare a productiei de resurse intr-o
manierd durabild.

Reducerea consumului de apg;
Reducerea risipei de hrang;
European Supply Chain Initiative;

Sustinerea stakeholderilor

COMUNITATI LOCALE

Sprijin acordat comunitatilor locale,
proactiv si reactiv;

Asumarea rolului de agent al schimbarii
si al inovarii sociale in comunitatile in care
compania activeazg;

Partener pentru societate.

CLIENTI

Sustinerea sandtatii si sigurantei
consumatorilor prin mdsuri integrate;

Sortiment ales in acord cu interesul
in crestere al clientilor pentru mancarea
sdnatoasad, evaluarea si etichetarea
produselor;

Peste 77% furnizori locali;

Servicii pentru o experientd usoara si
placutd la cumpdardaturi.

strategici ai companiei

ANGAIJATI

Implicarea angajatilor in actiuni de
voluntariat;

Politici puternice de resurse umane;

Integrarea angajatilor in deciziile
strategice;

Dezvoltarea de abilitati si competente;
Mediu de lucru corect;

Angajator de Top.

FURNIZORI

Sustinerea furnizorilor locali;

Sustinerea agriculturii locale.
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Strategia de investitii comunitare

a Kaufland Romania

Responsabilitatea sociald reprezintd un element esential in strategia companiei noastre, avand
convingerea cd fiecare individ poate contribui la transformarea lumii intr-un loc mai bun. In acest
sens, am lansat in 2018 platforma "Implicarea face diferenta”, sub egida careia comunicdm toate
actiunile noastre de responsabilitate sociald si investitii comunitare.

Proiectele pe care le-am derulat in ultimii ani au avut ca scop crearea de noi oportunitdti si
imbundtatirea calitatii vietii in comunitdtile unde desfasurdm activitati. Principalele domenii

n care ne-am implicat includ educatia, protectia mediului, aspecte sociale, sport si sdnatate,
precum si cultura. Investim in proiecte cu impact pe termen mediu si lung, constienti ca schimbarile
semnificative necesita eforturi sustinute.

Parteneriatele solide cu organizatile neguvernamentale stau la baza strategiei noastre de sprijin
comunitar. Aceste organizatii propun actiuni, programe si proiecte in domeniile noastre de interes,
avand la bazd analize detaliate ale activitatilor propuse, beneficiarilor implicati si impactul estimat.
La finalul fiecdrui proiect, partenerii furnizeaza rapoarte detaliate, evidentiind evolutia inainte si
dupd implicarea Kaufland, precum si rezultatele concrete obtinute.

Monitorizam constant impactul actiunilor noastre si mentinem o comunicare constantd cu toti
stakeholderii nostri. n plus fatd de raportarea anuald a investitilor comunitare, transmitem la
nivel de grup informatii periodice despre proiecte, mdsuri si initiative de sustinere comunitard
implementate. Astfel, ne asigurdm cad angajamentul nostru pentru responsabilitate sociald este
transparent si cd aducem contributii semnificative la imbundtdatirea comunitdtilor in care activdm.

DI>)

Organizare
si eligibilitate

Proiectele care depdsesc un milion de lei

sunt trimise spre aprobare catre Consiliul de
Administratie, iar Directorul General are drept
de veto la oricare dintre proiecte.

Tn vederea facilitdrii evaludrii si selectiei
proiectelor de responsabilitate socialg, in

2016 a luat nastere Comitetul CSR, format

din reprezentanti ai fiecarui departament,
desemnati de conducerea companiei datorita
interesului lor evident pentru domeniul

CSR. Comitetul se intruneste o data la trei
saptdmani si are ca scop revizuirea strategiei
de responsabilitate sociald furnizate de
Grupul Kaufland. Tn conformitate cu aceasta
strategie, se stabilesc directiile de implementare
si se analizeazd cu atentie aplicatiile pentru
finantare primite de companie.

Comitetul utilizeaza criterii bine definite pentru
evaluarea zonelor de interes si propunerile
sunt supuse unui vot colectiv. Proiectele

care depasesc suma de un milion de lei sunt
directionate spre aprobare cdtre Consiliul

de Administratie. De asemenea, Directorul
General are drept de veto in ceea ce priveste
oricare dintre proiectele propuse.

Acest cadru institutional asigurd o abordare
riguroasd si transparentd in selectia si
implementarea proiectelor de responsabilitate
sociald, garantdnd c& acestea corespund atat
viziunii Grupului Kaufland, cat si nevoilor reale
ale comunitatilor in care activam.
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@ 2020 34.748.886
@ 2021 40.931.490
@ 2022 44.285.480

@ 2020 4.994.007
TOTAL @ 2021 1.229.762

BENEFICIAR]
@ 2022 1126.239

@ 2020 125

TOTAL @201 17
PROIECTE

@ 2022 132

@ 2020 6,95

INVESTITIE
PER @ 2021 33,28
BENEFICIAR @202 39,32

@ 2020 79

TOTAL @202 sa
ASOCIATII

@ 2022 112

< N) o O

NR. PROIECTE

NR. ASOCIATII

NR. BENEFICIARI

. social . sport & sdndtate . culturd

. educatie . mediu
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Cifre cheie
programe de finantare dedicate
organizatiilor neguvernamentale ceccoee >>>>

25.310

copii din medii dezavantajate
au fost sprijiniti s Tsi continue

624 ...

mediul rural au primit consultatii
stomatologice

IN STARE
DE BINE

ON

by Kaufland

Program pentru ONG-uri educatia
sustinut de Kaufland
§5 2700 de pachete
_ _ ;: ;: 3 o o , de Crdciun au fost distribuite
NUMAR TOTAL DE PROIECTE NUMAR TOTAL DE PROIECTE de persoane din
mediul rural au vazut o piesa de
teatru ..
31 148 # 6.277 tone de
35 o o alimente si produse non-alimentare
y v . salvate de la risipd si donate
NUMAR TOTAL DE BENEFICIARI NUMAR TOTAL DE BENEFICIARI de copii au

nvatat despre nutritia sandtoasa

6.381.608 2.885.350 /
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Atunci cand selectam proiecte si stabilim parteneriate

cu organizatii neguvernamentale, punem o importantd
deosebitd pe contributia noastrd la cresterea si bundstarea
comunitdtilor din regiune, concentrédndu-ne asupra
impactului si efectelor pozitive pe care proiectele noastre
le vor genera. Alegem sa investim n initiative cu rezultate
concrete si durabile pentru beneficiari.

Cu scopul de a obtine o imagine mai clard asupra
persoanelor beneficiare ale proiectelor noastre, am definit
doud categorii principale de beneficiari: directi si indirecti.
Astfel, numarul total de beneficiari comunicat incepand

cu anul 2021 include doar beneficiarii directi, adicd acele
persoane care au participat sau au beneficiat direct de
pe urma activitatilor proiectelor implementate. Aceasta
abordare ne permite sa oferim rapoarte mai precise si
sa reflectdm mai fidel impactul proiectelor noastre in
comunitdtile in care ne implicam.
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Dragi prieteni,

Sunt extrem de bucuroasd sa va adresez acest mesaj si sa impdrtdsesc cu voi rezultatele
actiunilor noastre siimpactul investitilor comunitare ale Kaufland Romania asupra
societatii.

Anul acesta, am reusit sG aducem o schimbare pozitiva in vietile a mai mult de 1
milion de beneficiari, prin intermediul a peste 130 de proiecte menite sa sprijine
comunitdtile noastre, in care am investit 44 de milioane lei. Acest lucru a fost posibil
datoritd parteneriatelor solide pe care le-am dezvoltat alaturi de organizatiile non-
guvernamentale implicate, ce fac o diferentd reald pentru comunitate.

Am ales sd ne concentrdm asupra proiectelor educationale ce au vizat copiii din medii
defavorizate si accesul lor la o educatie de calitate. In paralel, am derulat proiecte de
mediu precum actiuni de impddurire si schimbare a comportamentului privind reciclarea.

Astfel, am reusit sa acoperim fiecare judet al tarii si sG avem, totodatd, 13 proiecte la nivel
national.

Chiar siin fata provocdrilor fara precedent, cum a fost conflictul din Ucraina, am reusit
sa ne adaptdm. Desi nu era parte din planul nostru initial, am pus pe pauza strategia pe
termen lung si ne-am concentrat atentia pe nevoile imediate ale comunitatilor noastre.
Ne-am mobilizat rapid si am actionat alaturi de alte 29 de organizatii, investind 3,3
milioane lei in actiuni de ajutor umanitar. Intr-o lume marcatd de schimbari rapide, am
adaptat cele doud programe de finantare = Start ONG si In Stare de Bine - pentru a
raspunde nevoilor urgente ale persoanelor refugiate, sustinand proiecte care au facut
diferenta in vietile lor.

In tot acest timp, nu am uitat nici de partenerii nostri de lungd duratd, care au continuat
sd se bazeze pe sprijinul nostru. Ne mandrim sa ne implicdm anual in cele cinci directii
cheie - educatie, mediu, sport si sandtate, cultura si social = pentru a contribui la
schimbarea in bine a vietilor celor din jur. Asadar, va invit sa cititi paginile urmatoare

ale acestui raport, unde veti descoperi povestea impactului pozitiv pe care, an de an,
impreund cu colegii nostri-din echipa Kaufland Romania, incercam sa o scriem si rdspandim
in comunitate.

Le multumesc partenerilor nostri pentru dedicare si pentru cd sunt parte integranta a
acestei cdlatorii impresionante de transformare si sperdm sa va inspiram la fel de mult pe
cat sunteti sursa de inspiratie pentru noi. Implicarea face diferental!

Anna Katharina Scheidereiter
CSR Manager Kaufland Romania
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Asociatia
Ateliere Fara
Frontiere

Viziunea Asociatiei Ateliere Fard Frontiere
este "O lume sustenabild si unitd in care
oamenii si resursele sunt puse in valoare”.

Misiunea asociatiei este "Integram prin
muncgd, cu grija fatd de mediu, oameni
aflati in dificultate".

7,65 mil. lei

10,3%

sustinut de Kaufland Romania

Dam Click pe
Romania

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Ddm Click pe Romania

Problema sociala pe care Asociatia Ateliere
Fara Frontiere isi propune sd o amelioreze
este excluziunea de pe piata muncii a
persoanelor din categorii vulnerabile prin
activitati din economia circulara.

Obiectivele principale ale asociatiei sunt:
33> Cresterea ratei de insertie profesionald
a beneficiarilor la 60%

3> Asigurarea sustenabilitatii financiare

a atelierelor prin activitati de economie
circulard

3> Cresterea vizibilitatii si imaginii publice a
organizatiei

33> Modificarea cadrului legislativ pentru a
sustine tranzitia verde

33> Dezvoltarea de noi programe de insertie
bazate pe principiile economiei circulare

Dam Click pe Romania vine in sprijinul
scolilor si copiilor din zone rurale sau urbane
marginalizate pentru care tranzitia digitald
acceleratd in ultimii ani de contextul crizei
sanitare a scos la suprafatd un adevar pe
care datele statistice 1l subliniau de mult timp:
lipsa de infrastructura digitald din scolii, care
inevitabil duce la copii care nu detin abilitati
de bazd in folosirea calculatorului. Pentru a
se adapta la noile cerinte ale pietei muncii,
acesti elevi au nevoie de dispozitive, acasa
sau la scoald, de pe care sa invete aplicatii si
platforme care astdzi sunt necesare pentru a
avea o sansad egald la o viatd decenta.
Calculatoarele donate prin Dam Click pe
Romania fac parte din procesul de economie
circulara al Ateliere Fara Frontiere, prin care
asociatia obtine echipamentele IT uzate in
calitate de colector autorizat de la companii
si diverse organizatii, cu scopul de a fi
reconditionate de cdtre angajatii aflati in
programul de insertie socio-profesionald, cu
scopul final de a fi donate catre scolile din
zone vulnerabile ale tarii.
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Proiectul Dam Click pe Romania se afld la a
treia editie desfdsuratd impreuna cu Kaufland
Romania, partener strategic al asociatiei
Ateliere Fara Frontiere si atelierului educlick
in lupta pentru digitalizarea educatiei. In cei
14 de activitate, asociatia si partenerii sdi au
donat peste 22.000 de calculatoare catre mai
bine de 2.000 de scoli din Romania, ajungénd
astfel la peste 500.000 de elevi si profesori
beneficiari.

Mai mult de jumdtate dintre profesori sustin
necesitatea investitiilor in laboratoarele

de informaticd, cu multe scoli folosind
calculatoare vechi de 15 ani. Proiectul

a avut succes in digitalizarea educatiei,
recondition@nd calculatoare si oferind suport
comunitdtilor vulnerabile.

Realizéri:

.t Projectul a reconditionat in medie 450 de
calculatoare lunar, cu impact asupra a peste
49.000 de beneficiari, inclusiv copii, elevi si
profesori din 256 institutii educationale.

it Au fost evitate 576.000 kg CO2 prin
reconditionare, iar 9 persoane vulnerabile si-
au gasit locuri de muncd in cadrul atelierului
educlick.

Tn contextul razboiului din Ucraina,
proiectul a oferit locuri de munca persoanelor
stramutate, facilitdnd integrarea lor in echipa.

suport scolilor in problemele de IT, avénd un
impact pozitiv asupra invatamantului.
Povestile de succes ale beneficiarilor, cum
ar fi elevi, profesori si angajati, subliniazad
impactul social si educational al proiectului.

4 <4 <



Colaborarea noastrd cu Kaufland Roménia in cadrul proiectului Dam Click pe Romania in 2022

a contribuit la schimbdri semnificative in comunitdtile rurale si urban defavorizat prin donatii de

peste 4000 de calculatoare recondlitionate cdtre 256 de institutii educationale si contribuind la
digitalizarea educatiei. Prin reconditionarea echipamentelor IT, am evitat emisiile de peste 570
de tone de CO2, aratand angajamentul nostru fatd de protejarea mediului. Suntem profund

recunoscdatori pentru sprijinul din 2022, mai cu seamd cd aceastd colaborare inseamnd totodata

sprijin pentru misiunea noastrd importantd de a oferi oamenilor oportunitati de integrare

Rezultate sociale:

n cadrul concursului Scoala Viitorului, 75
scoli au fost vizitate, cu peste 250 de elevi
participanti si 33 de voluntari jurati.

it Peste 90% dintre cererile primite prin
serviciul edufixIT au fost rezolvate, ceea ce a
adus satisfactie scolilor beneficiare.

Recunoasteri si premii:

Dam Click pe Romania" a castigat
premiul Runner-Up la categoria "Shaping a
circular industrial ecosystem and supporting
life-cycle thinking" in cadrul ceremoniei New
European Bauhaus la Bruxelles.

sustenabild pe piata muncii, bazatd pe principiile economiei circulare.

Atelierul educlick a fost considerat
exemplu de bunad practicd la nivel european in
domeniul intreprinderilor sociale.

{ educlick a primit premiul Excelentd in
Economie Circulard la Gala Green Report - Al
12-lea Ceas.

DAMIEN THIERY

Director General Ateliere Fara Frontiere
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Ovidiuko de traditie

Din 2004, misiunea Asociatiei OvidiuRO [ ) [ ) [ ) [ ) [ ) [ ) ® () ® ® () [
este de a facilita accesul la educatie

timpurie de calitate pentru toti copiii ° ° ) ® ® ) ° ) ) ) ) )
din Romania siin special pentru cei Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

proveniti din grupuri vulnerabile. Asociatia PY PY PY P P ° PY PY PY ° ° °
mobilizeazd resurse private si publice pentru

a pilota si extinde ulterior la nivel national PY PY ° P PS P ° PY PY PY PY PY
interventii integrate socio-educationale. Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

Asociatia OvidiuRO faciliteazd, de peste 20 de ani, accesul la educatie timpurie de calitate
pentru copiii din Romania, in special pentru cei proveniti din grupuri vulnerabile. Strategia
OvidiuRO este bazatd pe pilotarea si masurarea impactului proiectelor, urmatd de extinderea
la nivel national, prin integrarea lor in politicile publice - pentru a ajunge rapid la cat mai multi
4'1 mil‘ Iei copii, ale caror sanse pentru un viitor bun sunt extrem de reduse din cauza sardciei si a lipsei

accesului la educatie de calitate. La baza activitdtilor stau principiile echitdtii si excelentei,
care de la an la an capatd noi modalitati de exprimare si actiune, inclusiv coagularea unei
comunitdti profesionale in jurul unui ideal educational national, ideal care are in centrul sau
35% invatarea pe tot parcursul vietii, incepdnd de la nastere.

[ impactul asupra ONG-ului ]

sustinut de Kaufland Romania In Romania, se inregistreaza rate ridicate de abandon scolar si analfabetism functional.
Diferentele educationale dintre tinerii proveniti din familii cu resurse financiare limitate si cei din
medii cu venituri medii se manifestd semnificativ inca din primii ani de viatd si se accentueazd
pe parcursul perioadei de scolarizare. Familii cu venituri reduse se confruntd cu dificultdti

n alocarea resurselor necesare pentru achizitionarea de materiale educationale, deoarece
satisfacerea nevoilor de baza reprezinta o prioritate imediata.

[impactul asupra mediuluil Din cauza nivelului de educatie scdzut al parintilor din medii defavorizate, acestia adesea

= nu inteleg importanta educatiei si nu o considerd o prioritate pentru dezvoltarea copiilor lor.
PU ng UtCl cu dOUCl Cercetarile aratd ca un copil poate dobdndi de trei ori mai multe cuvinte noi dintr-o lectura
carti decat dintr-o conversatie obisnuitd. Acest aspect subliniazd importanta expunerii precoce a

! copiilor la literaturd, inca din primii ani de viatd. Prin urmare, Asociatia OvidiuRO considerd ca

este esential sd se furnizeze acces la cdrti si sa se promoveze lectura in randul copiilor proveniti
Planeta e casa din medii vulnerabile, cu scopul de a-i pregdti pentru integrarea cu succes in mediul scolar si
societate.

noastra - Gradinita
Reciclarii (Ema si Eric

au grija de natura) 4 4 <
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Punguta cu doua carti

Punguta cu doud cdrti este un proiect
national pentru incurajarea lecturii in familie,
dedicat copiilor de 0-2 ani din grupuri
vulnerabile. Este un proiect unic, care ofera
copiilor, prin intermediul miilor de ambasadori
ai lecturii voluntari, atat carti valoroase cat si
experiente pldcute de lectura in familie care
constituie baza educatiei si a dezvoltarii lor
ulterioare.

Proiectul a fost lansat si pilotat in 2019

de Asociatia OvidiuRO in parteneriat cu
Kaufland Romania. De atunci, peste 57.300
de copii au primit si rasfoit primele lor carti
adecvate varstei si cel putin tot atatia parinti/
bunici au aflat despre importanta cartilor

si a cititului Tmpreund de la cele mai mici
varste. Scopul proiectului este ca TOTI copiii
sa aibd sansa unei dezvoltdri cognitive si
socio-emotionale corecte, inca din primii ani
de viata.

Editia din 2022 a proiectului a avut ca
obiectiv distribuirea a 20.000 de de pachete
ce contin doud cdrti ilustrate, adecvate
vérstei anteprescolare, cétre copiii de 0-3
ani din familii vulnerabile, incurajand astfel

lectura inca de la primele luni de viata.

Proiectul a inclus 6 formari online pentru
ambasadorii lecturii, sustinute de Maria
Gheorghiu si alti invitati speciali. Peste 10.000
de ateliere de lecturd au fost organizate n
comunitatile participante.

> > b

Ambasadorii lecturii, alcdtuiti din profesori,
bibliotecari, asistenti sociali si alti specialisti,
au fost implicati activ in implementarea
proiectului, organizand sesiuni de lectura
pentru copii si participdnd la sesiuni de
formare centrate pe literatie.

Tn paralel, s-a desfasurat o campanie

de informare la nivel national, adresata
primdriilor, cu privire la importanta educatiei
timpuirii si a cititului in radndul celor mai mici
copii.

Lansarea online a proiectului a adunat

peste 2000 de participanti, inclusiv profesori,
bibliotecari, autoritati locale si asistenti sociali,
subliniind impactul si angajamentul extins al
comunitdtii in promovarea educatiei si lecturii
pentru copiii defavorizati.

7,
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Planeta e casa
noastra - Gradinita
Reciclarii (Ema si Eric
recicleaza)

Schimbdrile climatice ne afecteaza si ne
privesc pe toti. Desi este un subiect aflat

in atentie de zeci de ani, comportamentul

si atitudinea oamenilor se schimbd foarte
greu. De aceeq, este imperios necesar ca
educatia ecologica sa inceapd de la cele mai
mici varste, pentru ca in primii ani de viata

se formeazd comportamentele, aptitudinile,
deprinderile, atitudinile. Astfel, o carte de
povesti si un joc despre cum sd avem grijd de
mediu si ce poate face un copil de gradinitda in
acest sens reprezintd un pas important.

Kaufland Romdnia a continuat initiativele
de protejare a mediului si educatie, lansand
un proiect editorial de educatie ecologica
impreunad cu loana Chicet-Macoveiciuc.
Cartile "Ema si Eric au grija de naturd" si
"Planeta e casa noastrd” se adreseazd
copiilor intre 2-7 ani, explicGnd conceptele
de reciclare si colectare selectiva intr-un
limbaj simplu. loana Chicet-Macoveiciuc,
autoare si coordonatoare de colectii, este
implicatd activ in promovarea educatiei si
comunicarii eficiente cu copiii si parintii si a
subliniat importanta invataturilor din copilarie
si puterea cdrtilor de a simplifica conceptele
complexe.
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Proiectul are si o componenta socialg,
beneficiind de sprijinul Asociatiei OvidiuRO
si al Ministerului Educatiei. Volumele au
ajuns la peste 25.000 de copii, din 450 de
grddinite din patru judete (Brasov, Cluj, lasi,
Timis) si municipiul Bucuresti, prin intermediul
Caravanei OvidiuRO. Fiecare gradinitd a
primit seturi de carti si board game-uri
despre eco-obiceiuri, iar cadrele didactice au
participat la sesiuni de training sustinute de
Asociatia OvidiuRO si Asociatia SNK.

Cartile fac parte din seria "Familia
Pofticiosilor" si urmaresc personajele Ema si
Eric in explorarea temelor precum poluareaq,
schimbadrile climatice si reciclarea. Volumele
vor fi disponibile in magazinele Kaufland
Romania, iar clientii pot primi reduceri daca
aduc recipiente la centrele de colectare
selectiva.

Proiectele Punguta cu doud cdrti si Planeta e casa noastrd - Gradinita
recicldrii ne-au demonstrat incd o datd ct de mare este nevoia de a
aduce lectura mai aproape de copiii ale caror sanse pentru un viitor
bun sunt extrem de reduse din cauza sardciei si a lipsei accesului la
educatie de calitate. Prin joc si lecturd, inca de la cele mai mici vdrste,
copiii pot dobéandi cunostinte care sa-i ajute sa facd o schimbare
pozitiva in comunitatea lor si sa schimbe chiar si obiceiurile familiei.
Numai prin parteneriate puternice, cum este cel cu Kaufland Romaénia,
putem cu adevarat sa gdasim solutii prin care fiecare copil sa aiba sanse
egale de ainvata si a se dezvolta armonios, inca din primii ani de viata.

MARIA GHEORGHIU

Co-fondatoare Asociatia OvidiuRO




Asociatia pentru
Responsabilitate
Sociala PLAN B

Viziunea Asociatiei pentru Responsabilitate
Sociald PLAN B este o lume in care copiii i
tinerii beneficiazd de educatie de calitate si
au sanse reale la o viatd mai buna.

1,3 mil. lei

65%

sustinut de Kaufland Romania

Deschidem scoala

Akademia
Kinderland

*Proiectele dezvoltate de Asociatia
pentru Responsabilitate Sociald
PLAN B, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreazd in
categoriile Educatie si Social

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Viziunea Asociatiei pentru Responsabilitate Sociald PLAN B este o lume in care copiii si tinerii
beneficiaza de educatie de calitate si au sanse reale la o viatd mai bund. PLAN B aduce
solutii creative si eficiente pentru dezvoltarea emotionald si sociald a copiilor, atunci cand

nu functioneaza Planul A, cel ideal, in scopul de a oferi perspective si de a stimula alegerile
corecte.

In urmdtorii 5 ani, Asociatia PLAN B va continua proiectele consacrate si va dezvolta proiecte
educationale pentru reducerea decalajelor dintre diferite grupuri sociale si pentru cresterea
unor generatii viitoare mai instruite si mai constiente, conform celor 3 directii strategice.

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

Toate acestea au dus la dezvoltarea
interesului pentru participarea activa la lectii,
diminuarea absenteismului si recuperarea
lacunelor scolare, cresterea mediilor (notele
elevilor beneficiari au crescut cu 2 pand la 3
puncte), rezultate bune la testele de Evaluare
Nationald, ceea ce ainsemnat si reducerea
decalajului dintre mediul rural si urban.

Deschidem scoala

Proiectul educational ,Deschidem scoala”
este gandit in jurul a 3 directii de actiune:
digitalizarea scolilor vizate, predarea materiei
printr-o metodd acceleratd incluzivg,
consiliere psihologica.

Cele 16 scoli cuprinse in editia a ll-a

a proiectului DESCHIDEM SCOALA
functioneaza in comunitdti rurale vulnerabile,
cu rata mare de abandon scolar. Institutiile de
nvatamant au fost dotate cu echipamente
tehnice performante (tabla interactiva,
videoproiector, laptop, sistem audio), care au
facut predarea materiei mult mai atractiva si
mai eficienta pentru elevi.

De asemenea, cei 850 de copii beneficiari
(clasele a V-a si a VI-a) au primit seturi de
rechizite care i-au ajutat in procesul de
asimilare a informatiilor.

Tn paralel cu orele de consolidare a materiilor
Limba Romana si Matematicd, acestia

au avut parte si de consiliere scolargd, in
perspectiva reducerii absenteismului si a
abandonului scolar. Ajutorul specializat in
procesul de invatare a fost primit in contextul
n care o cincime dintre copiii de la sat
considerd ca nu sunt niciodatd sau sunt doar

uneori fericiti.
> > >
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Akademia Kinderland

Caravana care 7i invatd pe cei mici despre
alimentatia sédndtoasa a ajuns in 2022, pentru
prima datg, in judetele din Sudul tarii, in
cadrul programului Akademia Kinderland,
desfdsurat de Kaufland Romania si Asociatia
pentru Responsabilitate Sociala PLAN B
pentru al cincilea an la rénd.

Butaforii, fructe si legume sub forma de
exponate gigant, statii de explorat, jocuri pe
tabletd, informatii si curiozitati despre toate
categoriile de alimente - toate acestea au
fost disponibile la caravand, unde cei mici au
invatat prin metode non-formale si interactive
despre alimentatia corecta. “Detectivul de
zahar”, “Farfuria ideald”, “Super eroul K”,
“Kinder Bike" sunt cateva dintre jocurile pe
care cei mici le-au descoperit, alaturi de multe
module informative, ca “Piramida alimentard”,
“Tuburile digestive”, “Zahdrul din bduturi”, dar
si de K, Super eroul nutritiei sandtoase.

3500 de copii au fost indrumati de personal
prin statiile decorate atractiv, unde au

aflat, prin joc, ce contine farfuria ideala,
cum functioneazd corpul uman in raport

cu mancareaq, unde se ascunde zaharul, de
ce este important sportul, cum se combina
corect alimentele si cum sa evite risipa
alimentara.

Programul derulat de Kaufland si Asociatia
Plan B sprijina parintii in eforturile de a-i ajuta
pe cei mici sa deprindd obiceiuri sdndtoase,
cu impact pe termen lung in starea de
sdndtate si dezvoltarea armonioasa.

> > b
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Potrivit Sondajului national privind
comportamentul alimentar al copiilor, realizat
anul trecut la comanda Kaufland Romania
si Asociatiei PLAN B, 65% dintre copiii cu
varsta de pana la 14 ani consuma dulciuri
zilnic, iar 22% dintre pdrinti recunosc cd cei
mici mandanca dulciuri de doud-trei ori pe zi, in
timp ce recomandarea nutritionistilor este de
1-2 ori/s@ptadmana.

Y
//

Colaborarea dintre Kaufland Romania si Asociatia Plan B inseamna nu
numai un numdr semnificativ de proiecte si beneficiari, continuitate

si initiative de sustenabilitate unice, ci si un drum comun bazat pe
aceleasi valori si angajamentul de responsabilitate sociald care au
facut posibild schimbarea in bine a multor comunitdti la nivelul intregii
tari. Fiecare dintre proiectele dezvoltate impreund ne-au adus mai
aproape de misiunea noastrd, aceea de a crea si implementa solutii
concrete si durabile care s genereze o educatie eficientd, de calitate
si incluziva, potrivitd tuturor copiilor si tinerilor din Romania.

RALUCA COSTACHE

Development Manager Plan B



Asociatia
Reality Check

Viziunea echipei Reality Check: o tard in
care programele si politicile publice de
combatere a sdrdciei si crestere a accesului
la educatie sunt bazate pe intelegerea
profundd a problemelor de la firul ierbii,
sunt dezvoltate in mod integrat, in interesul
celor mai sdraci copii si sunt aplicate in asa
fel incat sa aibd un impact pozitiv cat mai
mare n vietile acestora, avand astfel sansa
sd devind cetdteni activi si nu dependenti
de beneficii sociale.

4,6 mil. lei
7%

sustinut de Kaufland Romania

Fiecare Copil in
Gradinita & Scoald -
Ponordta

Stafeta pentru
educatie 2022 -
Tmpreuné pentru Castelu
si Coroieni

partener
comunitar
de traditie
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In comunitatile defavorizate, interventiile punctuale si pe termen scurt nu au cum sa aibd un
impact semnificativ. Cea mai bund solutie pentru o sansa la un viitor mai bun in comunitatile
foarte sdrace este interventia integratd pe termen lung, cu accent pe educatie. In ultimii ani, au
fost implementate proiecte de servicii comunitare integrate, atat in Coroieni, cat si in Castelu,
pentru peste 1300 de copii, tineri si adulti.

Lipsa accesului la educatie de calitate pentru copiii defavorizati, conditiile improprii de locuit,
accesul dificil al familiilor la servicii de sdndtate, lipsa locurilor de munca si incapacitatea
adultilor de a obtine si pdstra un loc de muncd sunt toate probleme extrem de dificile, care
nu pot fi rezolvate fard o abordare integratd, pe termen lung. Aceasta trebuie sa aiba in
vedere sprijinul direct al acestor copii si familii prin dezvoltarea de proiecte adaptate nevoilor
beneficiarilor, cat si prin dezvoltarea de politici publice anti-sardcie care sd ajute persoanele
defavorizate la nivel de sistem.

Tn urmatorii 5 ani, asociatia Tsi propune continuarea aborddrii integrate pentru imbundtatirea
vietii copiilor si adultilor din comunitati afectate de sardcie extrema (educatie, social, sandatate,
dezvoltare comunitard, advocacy), pilonul esential fiind educatia. Totodatd, se va continua
aducerea in atentia autoritatilor judetene si nationale a problemelor identificate la firul ierbii si
identificarea, impreuna, a solutiilor care pot fi aplicate si in alte comunitati care se confrunta cu
probleme similare.

Rezultatele nu intérzie sa apard in urma interventiilor constante, pe termen lung, adaptate in

functie de rezultatele obtinute. De exemplu, dacd acum 10 ani niciun copil din Ponorata nu
mergea la liceu, anul acesta 11 copii frecventeazad liceul, iar doi au absolvit deja.

4 4 <
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Fiecare Copil in
Grdadinita & Scoala -
Ponorata

Programul Fiecare Copil in Gradinitd siin
Scoald Ponorata urmareste o abordare
integratd, pe termen lung, prin interventii
socio-educationale, de care beneficiaza
atat copiii, cat si parintii lor, profesorii,
intreaga comunitate. Programul a inceput
in 2010 cu activitati doar pentru copiii de
gradinitg, iar treptat au fost dezvoltate in
urma analizei nevoilor comunitatii. Kaufland
Romania sprijind programul din Ponorata
din 2015 cu masa caldg, burse educationale,
rechizite, tabere scolare, teambuilding-uri
pentru Grupul de Initiativa Locala (adulti
din comunitate, reprezentanti ai Primdriei, ai
Scolii, ai Asociatiei Reality Check), caravana
medicald, cadouri de Crdciun.

Tn perioada martie-septembrie 2022,
aproximativ 200 de copii de la gradinita
si ciclul primar au beneficiat zilnic de masa
calda, sandtoasa si consistentd, cu sprijinul
Kaufland Romania. Acest stimulent, aldturi de
tichetele sociale conditionate de prezentd,
este esential pentru cresterea participarii
scolare si imbunatdtirea rezultatelor. Dovadd
este faptul cd media de prezentd a copiilor in
perioada acoperita de raport a fost de 63%
(martie - septembrie 2023). Prezenta este

mai scdzutd la gradinitd, mai ales la grupa
mica si grupa mijlocie. De asemenea, spatiul
gradinitei este insuficient, in conditiile Tn care
gradinita a fost extinsa in 2022 cu 2 sdli de
clasa si doud grupe invata in centrul de zi. In
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plus, in lunile cu vreme caldg, prezenta scade
deoarece unele familii pleacd pe sate pentru
munci sezoniere.

Masa caldd rdmane Tn continuare unul dintre
principalele elemente care atrage copiii la
scoald in mod regulat, in conditiile in care
familiile din care provin au zile in care nu

pot asigura mancarea. Unii parinti merg sa
lucreze cu ziua si de multe ori, masa pe care
o primesc la scoald este singura pentru copii
pand ajung pdrintii seara acasa. Cu sprijin

de la Edfico, o organizatie germang, copiii
de la ciclul primar care vin zi de zi la scoala
primesc la finalul lunii tichete sociale in
valoare de 50 de lei, pe care parintii i folosesc
sd cumpere alimente, produse de igiend sau
imbracaminte. Aceste stimulente au scopul
de aincuraja participarea scolard, care altfel
ar fi mult mai redusd. Pe perioada verii 2022
s-au purtat discutii cu reprezentantii scolii
despre modificarea criteriilor de acordare

a tichetelor sociale oferite pentru prezenta
regulatd copiilor din ciclul primar. Avand in
vedere feedback-ul profesoarelor de la clasa,
dar si al formatorilor de la bootcampurile

de alfabetizare rapidd, din septembrie 2022
a fost introdus si criteriul “performantad”,

pe langd prezentd, pentru a incuraja si mai
mult copiii nu doar sa vind la scoald, ci si s@
acumuleze cat mai multe cunostinte.

Marinela Scripcariu, profesor si specialist in educatie al Fundatiei Noi Orizonturi, a evaluat copiii
din clasele primare cu scopul de a vedea nivelul la care se afla si a stabili cum trebuie intervenit
pentru a reduce din decalajul acumulat. In perioada pandemiei, carentele s-au acumulat si

am observat ca multi dintre copii trebuie sa recupereze materie. De aceeq, toate activitatile
suplimentare sunt extrem de utile. Totodatg, evaluarea a avut rolul de a'fi stimula pe cei care
obtin rezultate bune si pe profesorii acestora.

O masa calda zilnic au primit si cei peste 30 de eopii de la afterschool gimnaziu. Programul
vizeazad cresterea participdrii scolare si imbundtatirea performantelor. Copiii au nevoie de o
alimentatie corespunzdtoare, pentru a putea avea energie si pentru a se putea concentra in
procesul de invatare, iar masa caldd primitd inainte de inceperea activitatilor a permis acest
lucru. Profesorii au recunoscut importanta acestui aspect spundnd cd, desi le e dificil sa spund,
copiilor le este foame. Prezenta buna la activitati, de aproximativ 80%, s-a datorat si mesei
calde.

Kaufland Romania a asigurat masa calda si la bootcamp-ul de alfabetizare rapida - o sesiune
de 10 zile literatie la care au participat 32 de copii. In plus, 7 copii, elevi de gimnaziu, au fost
voluntari. Activitatea a avut loc la final de august - inceput de septembrie 2022 astfel incat
copiii au inceput anul scolar mai pregatiti. Copiii au ascultat povesti, au scris, s-au jucat si au

exersat cititul.
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Stafeta pentru
educatie 2022 -
Impreund pentru
Castelu si Coroieni

Tn 2022, asociatia Reality Check, cu sustinerea
financiara a Kaufland Romania si Active
Citizens Fund Romania, in parteneriat cu
primdriile si scolile din Coroieni-Ponorata si
Castelu, a organizat doud stafete pentru
educatie la care au participat circa 850 de
copii din ambele comune.

Stafeta pentru educatie de la Coroieni

LLa concursul de alergare de la Coroieni, care a
avut loc pe 4 iunie 2022, au participat peste
300 de copii din intreaga comund, atat din
familii vulnerabile, cat si din familii cu o situatie
socio-economicd mai bund. Intdlnirea a avut
loc la terenul de sport din Coroieni, pregatit

in avans pentru ziua de sdmbata de locuitorii
din satul Ponorata (com. Coroieni). Un grup

de oameni din comunitate, care fac parte

din grupul de initiativa locala si din grupul
tinerilor, au ajutat si la realizarea kiturilor pentru
participanti.

Stafeta pentru educatie, ajunsa la a doua
editie, a reprezentat o oportunitate de a
aduce Tmpreund toti copiii din comuna Coroieni
si de a discuta teme importante precum
incluziunea, toleranta, importanta educatiei

si a sportului. Data concursului sportiv nu a
fost aleasa deloc intdmplator. Evenimentul a
fost o sarbatoare a copiilor si a educatiei, de
aceea a avut locin preajma Zilei Copilului si a
Zilei Tnvatdtorului. Editia din octombrie 2021 a
fost un succes, iar in 2022 s-au inscris mai multi
copii, care au asteptat cu nerabdare sa se
reintéineascd pe pista de alergare. Asociatia Tsi
propune ca Stafeta pentru educatie sa devina

un eveniment cu traditie la Coroieni, care sd

uneascd comunitatea si sd ajute la promovarea

valorilor comune.

Stafeta in numere:

..... 310 de copii din intreaga comuna

..... 120 de parinti si sustindtori ai copiilor

..... 40 de profesori si voluntari

il reprezentanti ai institutiilor judetene:
Inspectoratul Scolar Judetean si Centrul
Judetean de Resurse si Asistentd Educationala

..... 10 angajati ai Primdriei
Stafeta pentru educatie de la Castelu

Peste 500 de copii de la Castelu si Nisipari au
alergat pe 8 octombrie, pentru dreptul lor la
educatie, in cadrul celei de-a patra editii a
Stafetei de la Castelu. Scopul evenimentului

a fost integrarea prin sport, promovarea
incluziunii scolare a tuturor copiilor si cresterea
starii de bine a copiilor si a comunitatii,

per ansamblu. A reprezentat si o ocazie
extraordinara de a vorbi despre importanta
educatiei, a miscdrii, despre fair-play, despre
teluri. Tn premierd, la concurs au participat si un
grup de alergdtori de la liceul tehnologic din
comuna.

Stafeta in numere:

il 524 de copii de la gradinitd la gimnaziu din
Castelu si Nisipari

peste 50 de parinti si 40 de voluntari
(voluntari din afara comunitdtii, profesori de la
Castelu, Nisipari, Liceul Dobrogea, membri din
Clubul Tinerilor)

..... 5 angajati ai Primariei

i 3 vizitatori de la institutille judetene:
Consiliul Judetean si Directia Generala pentru
Asistentd Sociala si Protectia Copilului.
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De-a lungul timpului, lucrul in comunitati defavorizate ne-a
demonstrat ca doar o abordare integratd (educatie, social, sandtate,
dezvoltare comunitard, advocacy), cu educatia ca pilon central, poate
produce transformdri semnificative. Schimbarea necesitd angajament
pe termen lung, adaptare constantd si tenacitate.

Oamenii inimosi de la Kaufland Romdania au inteles acest lucru si ne
sunt aldturi de peste 8 ani. Impreund punem cardmidd peste cardmidd
la transformarea comunitdatilor in care lucrdm si investim in educatie si
in potentialul copiilor.

In 2022, milioane de oameni au fugit din calea razboiului din Ucraina.
Kaufland Roménia a rdspuns prompt si de aceastd datd si, impreund,
am fost aldturi de refugiatii din centrele de tranzit din sectorul 2 din
Bucuresti, in momente de vulnerabilitate maxima.

Implicarea face diferenta!

NADIA GAVRILA

Presedinte



Viziunea Salvati Copiii este o lume n care
fiecarui copil i este respectat dreptul la
viatd, protectie, dezvoltare si participare.
Salvati Copiii actioneazd in 5 domenii
strategice de interventie cu solutii si
obiective strategice proprii care vor
contribui la respectarea drepturilor copilului.

22,8 mil. lei

2,5%

sustinut de Kaufland Romania

Educatie pentru toti copiii

Educatie si protectie
pentru copii cu pdrintii plecati
la munca@ in straindtate

Alegeri sandtoase -
Program de educatie pentru
un stil de viatd sandtos
pentru copii si adolescenti si
Campania ,Dreptul la Pauza
fard bullying”

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Salvati Copiii Romania apdrd si promoveaza drepturile copilului in Romania din 1990, in acord cu
prevederile Conventiei ONU cu privire la Drepturile Copilului. Salvati Copiii Romania isi propune
sa garanteze egalitatea de sanse pentru toti copiii, indiferent de mediul din care acestia provin,
prin utilizarea propriei expertize, precum si prin activitati de lobby si advocacy asupra factorilor
de decizie si mobilizarea liderilor din societatea civila.

Organizatia Salvati Copiii desfasoara proiecte in beneficiul tuturor copiilor, dar acorda o
atentie deosebitd celor aflati in situatii dificile: copii din comunitati defavorizate, copii victime
ale violentei, copii victime ale exploatarii prin muncd, copii refugiati, copii in conflict cu legeaq,
copii privati de protectia parentald. Proiectele implementate vizeaza promovarea si apararea
drepturilor copiilor, in special a accesului la educatie, protectia impotriva violentei, traficului si
consumului de droguri, protectia impotriva discrimindrii, reducerea mortalitdtii infantile, precum

si protectia in mediul online.

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

Educatie pentru toti

copiii

Proiectul si-a propus sa contribuie la
prevenirea si corectarea abandonului scolar
si integrarea sociald a copiilor din comunitati
defavorizate prin oferirea de servicii directe
copiilor si implicarea autoritatilor cu rol de
decizie din 5 regiuni: Bucuresti - sector 1si

5, Constanta, Ciurila - Jud. Cluj, Dolj, Targu
Mures.

Beneficiarii proiectului: 350 de copii aflati

n dificultate (copii nescolarizati sau care au
abandonat timpuriu scoala, copii cu dificultati
de integrare scolard, copii cu pdrintii plecati

la muncad in straindtate, copii din familii cu
dificultati financiare majore, copii exploatati
economic, copii abuzati/ neglijati) si familile
acestora:

..... 80 de copii de varsta prescolard

..... 270 de copii in risc de abandon scolar
(copii din familii cu venituri reduse, copii cu

pdrintii plecati la munca in strdinatate, copii
din familii monoparentale, alte categorii)

i 50 de specialisti cu rol in protectia si
educarea copiilor.

Pe perioada anului scolar au fost organizate
n scolile partenere activitati de pregatire
scolard suplimentard care au fost sustinute
prin programul de tip Scoald dupd Scoala.
Copiii au beneficiat de sprijin in pregdtirea
temelor, de activitdti de educatie nonfromala
si de Tnvatare prin joc precum si de activitdti
menite sa le dezvolte copiilor abilitati de viata
independentd si de autonomie in invatare.

Totodatd au fost organizate activitdti de
timp liber si de socializare care le-au permis
copiilor sd interactioneze cu alti copii si sd Tsi
dezvolte increderea n sine si s acumuleze
cunostinte noi. Pe perioada verii au fost
organizate grupe de Gradinite si Scoli de vard
- pregdtire estivala pentru copiii de varsta
prescolard care nu au frecventat gradinita si
care se pregdtesc de inscrierea la scoald, dar
si activitati de pregatire scolara remediala
pentru copiii din programul Scoala dupa
Scoald. Pe langa activitatile de pregdtire
scolard au fost organizate mici excursii, iesiri
n parc sau la obiective turistice, jocuri si
concursuri sportive.



Pe toatd perioada participdrii la program,
copiii au beneficiat de o masa caldg, rechizite,
imbrdcaminte, igienico-sanitare, iar familile au
beneficiat de tichete sociale si alte forme de
sprijin, in functie de tipul de nevoie.

Pdrintii copiilor au participat lunar la intalniri
de informare si consiliere - consiliere sociald

in vederea obtinerii drepturilor de care
beneficiaza prin lege; consiliere psihologicg;
consiliere juridica in vederea obtinerii
documentelor de identitate, solutiondrii
problemelor locative etc; facilitarea accesului
la serviciile medicale (inscrierea la medici de
familie, consultatii medicale, achizitionarea de
retete).

In cele cinci orase au fost intalniri de lucru cu
reprezentantii autoritatilor cu rol in protectia

si educarea copiilor.

Rezultate si impact:

6 grupe de tip Scoald dupd scoald (doud
n Bucuresti - sector 1 si sector 5, Constanta,
Ciurila Jud. Cluj, Dolj, Targu Mures)

6 grupe de pregdtire prescolara pentru
copiii care nu au frecventat gradinita

6 grupe de Scoald de vara

Toti copiii au reusit s@ nregistreze progres
scolar si cresterea autonomiei de invatare.
In urma participdrii la programul, in randul
copiilor se remarca progresul scolar - un nivel
bun si foarte bun in cazul a peste 72% dintre
copiii.

Tn ceea ce priveste progresele la disciplinele
scolare, la Matematicd, procentul copiilor care
aveau un nivel insuficient sau satisfdcator al
cunostintelor a scdzut de la 63% la intrarea

in program la 31% la finalul programului, iar al
celor care aveau un nivel bun si foarte bun al
cunostintelor a crescut de la 37% la 69%.
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La Limba Romana procentul copiilor care
aveau un nivel insuficient sau satisfacator al
cunostintelor a scdzut de la 67% la intrarea

n program la 25% la finalul programului, iar
al celor care aveau un nivel bun si foarte

bun al cunostintelor a crescut de la 33% la
75%. La Stiinte, procentul copiilor care aveau
initial un nivel insuficient sau satisfdcator al
cunostintelor a scdzut de la 55% la 32% la
finalul programului, iar cei care aveau un nivel
bun si foarte bun al cunostintelor a crescut de
la 45% la 68%.

Actiunile intreprinse pe parcursul anului 2022
au contribuit in mod direct la ameliorarea
situatiei cu care se confruntau cei 350 de
copii si familile lor si, totodatg, la rezolvarea
partiald a problemei sociale cu care se
confrunta copiii din grupuri vulnerabile,
respectiv sardcia si abandonul scolar.

Activitatile derulate de Salvati Copiii cu
sprijinul Kaufland Romaénia au contribuit direct
la diminuarea deprivarii materiale in randul
copiilor si famililor, cresterea calitatii vietii
copiilor, prevenirea si reducerea abandonului
scolar in randul copiilor din comunitdti
defavorizate, prin oferirea de sprijin material
precum si servicii complexe educationale si
sociale destinate atat copiilor, cat si familiilor
lor.

Sunt necesare insd interventii sustinute, pe
termen lung, pentru consolidarea rezultatelor
obtinute. Este necesard, de asemenea
extinderea interventiilor sin alte zone, luand
n calcul participarea scdzutd la educatie a
copiilor vulnerabili.

Asigurarea suportului financiar prompt de

catre Kaufland Romania a dus la prevenirea
riscului de abandon familial si scolar care
ar putea aveq, pe termen lung, implicatii
negative asupra formdrii profesionale
viitoare a copiilor si integrarii sociale.
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Educatie si protectie
pentru copii cu
pdrintii plecati la
munca in strainatate

Tn cadrul proiectului, au fost derulate
interventii destinate asigurdrii bundstarii
emotionale si a protectiei copiilor cu unul sau
ambii pdrinti plecati la munca in strdindtate
din Bucuresti si judetele Caras-Severin si
Neamt. Proiectul face parte din programul
Salvati Copiii destinat copiilor cu parintii
plecati la munca in strainatate din Bucuresti
si 18 judete.

Au fost derulate:

.tiff activitati de consiliere psiho-sociala
pentru copii (consiliere de grup si individuala),
n scopul depdsirii problemelor cauzate de
lipsa parintilor;

i activitdti de suport educational
pentru imbunatdtirea rezultatelor scolare/
mentinerea acestora si prevenirea
abandonului scolar;

.:i activitati de socializare si timp liber

cu rolul, pe de o parte, de a-i ajuta sa Tsi
petreacd timpul liber intr-un mod util, in
compania unor adulti de incredere si, pe de
alta parte de a-i stimula sa interactioneze

cu alti copii, contribuind astfel la prevenirea
izolarii sociale, situatie des intalnitd la acesti
copii si de a contribui la dezvoltarea a diferite
abilitdti si aptitudini;

..... un program de dezvoltare a abilitatilo
parentale si consiliere sociala si juridicd, in
functie de nevoi, pentru persoanele in grija
carora au ramas copiii/pdrintii copiilor.

Totodatd, au fost realizate caravane locale
de informare care au vizat informarea
parintilor, a persoanelor n grija cdrora raman
copiii si membrilor comunitatii cu privire la
riscurile plecarii parintilor asupra dezvoltdrii
copilului, modalitati de prevenire a acestora
si obligatiile care le revin pdrintilor la plecare,
preponderent in localitati din mediul rural.

Beneficiari directi:

i1 90 de copii cu parintii plecati la muncain
strdindtate

it 65 de persoane n grija cdrora au rémas
copiii (rude sau parinti) beneficiari de servicii
de consiliere si suport

Rezultatele proiectului sunt vizibile prin
mbundtatirea abilitatilor emotionale si
sociale ale copiilor, precum si imbundtatirea
rezultatelor scolare.
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Alegeri sanatoase -
Program de educatie
pentru un stil de
viata sanatos pentru
copii si adolescenti si
Campania ,Dreptul la
Pauza fara bullying”

In cadrul proiectului, voluntari (cadre
didactice, specidlisti, tineri) care au beneficiat
de formare au sustinut sesiuni de informare
utilizand metodologia “Alegeri sdndtoase”
pe temele specifice programului (educatie
emotionald, educatie sexuald, prevenirea
abuzului de substante, educatie de mediu

si educatie privind nutritia) in 235 unitati

de invatamant (47 gradinite, 137 de scoli
generale si 51 licee), utilizand mijloace
specifice educatiei non-formale. Activitdtile
au fost implementate n cele mai multe
cazuri in echipe formate din - voluntari/cadre
didactice/cadre medicale/specialisti si s-au
adresat unui numar de 18.562 elevi din toate
ciclurile de invatamant preuniversitar. Au fost
sustinute consultdri si sesiuni de informare
pentru aproximativ 4500 de parinti, 1250 de
cadre didactice si peste 2000 de elevi pentru
cresterea gradului de utilizare a optionalului
"Educatie pentru sangtate”.

Componenta privind educatia emotionald si
prevenirea bullyingului a fost vizatd in mod
special prin interventii dedicate Tmbunatatirii
climatului scolar in scoli si gradinite: “Sa fim
prieteni”, “Scoli fara bullying”, campania
"Dreptul la pauza fara bullying” si “Campania
Globald pentru Educatie”. Astfel, 214
educatori au fost formati, consiliati si sprijiniti

pentru utilizarea materialelor didactice
specifice metodologiei “Sa fim prieteni”,
lucrand direct cu 2.476 de copii pentru
deprinderea a patru valori: toleranta, grija,
respect si curaj. Peste 3500 de parinti au
fost informati si implicati in activitdti ale
proiectului. Tn gradinitele in care a fost
implementatd metodologia s-au facut
progrese pentru crearea unei culturi durabile
si inclusive pentru copii, parinti si cadre
didactice; a crescut gradul de toleranta si
respect reciproc intre copii; s-a observat un
progres semnificativ in modul in care copiii au
grija unii de ceilalti si in felul in care au curaj
sa se apere pe ei si pe colegi.

Complementar, in 47 de scoli, echipa Salvati
Copiii a lucrat aldturi de cadre didactice, copii
si parinti pentru operationalizarea grupurilor
de actiune antibullying si aplicarii prevederilor
normelor metodologice antibullying. 2262

de copii din scolile partenere au participat

la activitati de informare si constientizare

cu privire la problematica bullyingului, 57 de
cadre didactice au fost instruite pentru a
gestiona situatiile conflictuale si sustinerea
copiilor pentru crearea unor relatii sandtoase,
iar 400 de parinti si 292 de cadre didactice
au beneficiat direct de informari cu privire

la prevenirea si gestionarea situatiilor de
bullying si modadalitatile de implicare eficienta
in formarea grupurilor de actiune antibullying.

Tn perioada 2-10 iunie 2022 s-a desfdsurat
n peste 600 de scoli si gradinite Campania
Globald pentru Educatie. 6398 de cadre
didactice au lucrat cu 101.846 elevi si
prescolari, utilizand materialele dedicate
prevenirii bullyingului dezvoltate in cadrul
proiectului. Campania “Dreptul la Pauza fara
bullying” a fost inauguratd la Scoala Centrala
din Bucuresti, fiind urmata de o conferinta
regionald la Dambovita si una la lasi. In
cadrul campaniei a fost creat un clip video
care a fost diseminat online, un landing page
pe site-ul scodlifarabullying.ro si un set de
vizualuri care au fost utilizate in comunicare
si declinate pentru copertile materialelor
informative si afiselor transmise cdtre scoli.
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Tot in cadrul proiectului, au fost organizate
editia a XXll-a a Forumului National al
Copiilor, avand ca tema principald dreptul la
participare al copiilor si tinerilor - mecanisme
de prevenire si raspuns pentru situatiile de
bullying si Tabdra Sandtatii, evenimente la
care au participat aproximativ 200 de copii si
tineri.

Beneficiari directi:

24.387 copii au beneficiat de
sesiuni informative n cadrul programelor
educationale si au fost implicati in activitati
pe tema educatiei pentru sdndtate si
imbunatatirii climatului educational. (18.562
- modulele Alegeri Sandtoase, 2.476 de
prescolari = Sa fim prieteni, 1.438 din scoli si 65
din institutii de plasament- Scoli fard bullying,
101.846 - Campania Globald pentru educatie).
778 de specidlisti formati.

335 de voluntari formati si implicati in
sustinerea sesiunilor informative;

12 de profesori formati si implicati

n sustinerea sesiunilor informative (606 -
modulele Alegeri Sandatoase, 214 - Sa fim
prieteni, 292 - Scoli fara bullying) si 29 de
cadre medicale scolare formate si implicate n
sustinerea sesiunilor informative;

i 5638 de parinti si 1386 de cadre didactice
informati cu privire la solicitarea optionalului
MEN Educatie pentru sanatate in scoli;

§1200.000 de persoane informate ca
urmare a deruldrii campaniei Dreptul la pauza
Beneficiari indirecti: peste 180.000 de
beneficiari ca urmare a derularii in institutiile
de invatadmant a componentelor programului
“Alegeri SGndtoase”.

Rezultate:

i{124.387 de copii informati privind
adoptarea unui stil de viata sandtos si
construirea unor relatii pozitive cu cei din jur.

Competente crescute pentru specialistii
care lucreazd direct cu copiii in scoli si
gradinite.

Climat scolar imbunatdtit in peste 200 de
scoli prin dezvoltarea colabordarii dintre copii,
cadre didactice, pdrinti pentru a raspunde
nevoilor socio-emotionale ale copiilor.

Un grad crescut de informare publica
cu privire la responsabilitatea prevenirii si
gestiondrii fenomenului bullyingului.

Situatia copilului in Roménia este marcata de vulnerabilitati multiple din punct de vedere al
accesului la servicii de educatie, sociale si de sandtate emotionald. Datele din ultima periodd
indica agravarea problemelor existente atdat in ceea ce priveste participarea la educatie,
dificultatile cu care se confruntd copiii ai cdror pdrinti au fost nevoiti s munceascd peste
hotare, problemele de sanatate emotionald ale copiilor, cGt si accesul la informatii din surse
sigure cu privire la mentinerea unui stil de viata sandtos. Implicarea Kaufland Romania face
diferenta in vietile copiilor vulnerabili, sprijinind interventiile imediate derulate de Salvati Copiii
destinate copiilor; familiilor si comunitdtilor. In cei peste 12 ani de colaborare am reusit impreund
sa contribuim semnificativ la immbundtdatirea situatiei copiilor din Romania.

GABRIELA ALEXANDRESCU

Presedinte Executiv



Asociatia
Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd
proiecte si produse care urmaresc
cresterea industriilor creative, acordand

o atentie deosebita antreprenoriatului

si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneazd in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare,
promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitateq, inovatia, initiativa,
pasiuneaq, performanta, autenticitatea,
pragmatismul si perseverenta.

Proiectul educational
#PRECENT

*Proiectele dezvoltate de Asociatia
Industrii Creative, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreaza in
categoriile Educatie si Mediu

partener
comunitar
de traditie

EDUGATIE DE
CGALITATE
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Proiectul educational
#PRECENT

Proiectul educational #PRECENT

faciliteazd accesul la educatie alternativa

si nonformald pentru copiii care provin din
medii defavorizate, in vederea egalitatii de
sanse privind integrarea in societate. Acesta
vine in completarea misiunii Asociatiei
Industrii Creative de a dezvolta proiecte
culturale, educative si sociale avand ca mize
principald dezvoltarea comunitatii, reducerea
diferentelor sociale, orientarea in carierd si
cresterea stimei de sine.

Tnca din anul 2020, #PRERENT faciliteazd
accesul la educatie alternativa si nonformala
pentru copiii care provin din medii
defavorizate, in vederea egalitdtii de sanse
privind integrarea n societate. Proiectul
educational a avut o serie de module diferite,
centrate pe tematici diverse: Comunicare,
Viata Sandtoasd, Creativitate si Exprimare
prin Artd si, nu n ultimul rand, Integrare si
tolerantd. Primele 4 module, desfasurate in 4
centre de servicii sociale iesene, au Tnsemnat
un numdar de 480+ beneficiari, 204 sesiuni, 34
traineri specializati si 24 de ateliere distincte.

Prin extinderea proiectului educational
#PRECENT, sute de copii din 8 centre din
judetele lasi, Botosani, Bacdu, Piatra Neamt
si Vaslui se bucurd acum de atelierele
interactive si educative organizate de
Asociatia Industrii Creative.

Din octombrie 2022, proiectul educational
#PRECENT si-a extins activitatea in 8 centre
cu copii aflati sub protectia Directiilor
Generale de Asistentd Sociala si Protectia
Copilului din 5 judete: CSS. ,Rosetti’- lasi,
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Centrul de tip familial ,Verseni” - lasi, CS.S.
JJargu Frumos”- lasi, Complexul de Servicii
Comunitare ,Neculai Rosca Codreanu” -
Barlad, Complex de apartamente ,Ciresarii" /
Casa de tip familial ,Lizuca" - Botosani, Casele
de tip familial Filipeni - Bacdu, Complex de
servicii ,Jon Creangd” si Centrul Rezidential
pentru Copii cu Dizabilitati - Piatra Neamt).
Saptdmanal, in acest nou ciclu de proiect
2022-2023, toti copiii implicati beneficiaza de
ateliere variate, diversitatea fiind un cuvant
cheie care ghideaza programul #PRECENT.

Temele abordate la atelierele desfasurate au
fost cele de prim ajutor, protectia mediului

si sustenabilitate, frizerie si hair styling, new
media, artd dramaticd, henng, stil de viata
sanadtos.

Cel mai recent atelier a fost cel de Ritm si
Percutie Africand, sustinut de catre Lucian
Contiu, prin care copiii au invatat sa Tsi
experimenteze si sa isi exprime emotiile prin
muzicg.

Un alt aspect important al proiectului
#PRECENT este componenta caritabild.
Astfel, toti copiii au primit pachete cu
rechizite care sa le susting activitatea scolara
si cadouri de Crdciun.

Proiectul educational #PRECENT este
implementat de catre Asociatia Industrii
Creative, cu sprijinul Kaufland Romania,
n parteneriat cu Directiile Generale de
Asistentd si Protectie a Copilului din lasi,
Bacau, Botosani, Piatra Neamt si Vaslui.

Acesta vine n completarea misiunii Asociatiei
Industrii Creative de a dezvolta proiecte
culturale, educative si sociale avand ca mize
principale dezvoltarea comunitatii, reducerea
diferentelor sociale, orientarea in carierd si P
cresterea stimei de sine.



Asociatia
T1even

Viziunea Asociatiei 1leven este sintetizatd
n urmdtoarea frazd: O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sa trdiascg, sa se
dezvolte si sa colaboreze, formata din
comunitdti in care bucuria miscdrii sa fie o
redlitate a fiecarei zile.

2,7 mil. lei
88%

sustinut de Kaufland Romania

Creatori de viitor

*Proiectele dezvoltate de Asociatia
Tleven, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreaza in
categoriile Educatie, Mediu si Sport
& Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

Creatori de viitor -
Champions United

In perioada august - septembrie 2022, Kaufland
Romania a continuat angajamentul sdu fata
de educatie si tineret si a sustinut programul
Creatori de Viitor - Champions United. Aflat la
cea de-a 9-a editie, evenimentul s-a dovedit

a fi una dintre cele mai importante initiative
nationale dedicate liceenilor cu performante
remarcabile.

Cu un numar de 60 de beneficiari directi si
impactul pozitiv resimtit de 300 de persoane
in mod indirect, programul a consolidat pozitia
Kaufland Romania ca sustinator activ al
excelentei in randul tinerilor.

Creat in cadrul programului educational mai
amplu, Creatori de Viitor, evenimentul a reunit
un grup select de 50 de liceeni din peste 300
de aplicatii primite. Profilul acestora a variat de
la elevi cu rezultate exceptionale la competitii si
olimpiade, la tineri implicatiin activitati sportive,
civice sau de voluntariat, precum si in domeniul
culturii si al artei.

Unul dintre principalele obiective ale programului
este incurajarea tinerilor performeri romani sa-si
considere tara natald in planurile lor de carierg,
contracardnd tendinta alarmanta de emigrare

a peste 70% dintre acestia pentru studii si
oportunitati in afara granitelor tdrii.

Pe langa abordarea acestei probleme

sociale, programul a rdspuns si altor provocdri
contemporane. Prin proiectul TeachU, inclus in
cadrul Creatori de Viitor, s-a oferit sprijin gratuit
pentru aprofundarea diverselor discipline scolare
si extrascolare, in contextul scaderii capacitatii
de invatare si prelucrare a informatiei, fenomen
accentuat de pandemia COVID-19.

Creatori de Viitor reprezinta nu doar o platforma
pentru promovarea tinerilor talentati din
Romania, ci si o sursa de idei si proiecte menite
sa aducd schimbare in comunitdti. Prin aceasta
initiativa, Asociatia Tleven isi propune sa devina
un catalizator al dezvoltdrii viitoare a tarii,
incurajandu-i pe acesti tineri sa ramand si sa
contribuie activ la progresul Romaniei.

4 4 <

Prin actiunile intreprinse in 2022 am mai addugat
cate o cardmidad la demersul nostru pe termen
lung, acela de a gdsi solutii viabile la problemele
mentionate. In cadrul Bucurie in Miscare am
continuat s conectam entitati si cluburi din zone
extrem de diverse ale miscarii cu oameni de toate
varstele, generdnd emotie, incredere, colaborare.
In mod specific, anul acesta ne-am adresat

si comunitdtilor rurale, peste 25000 de copii si
tineri participénd gratuit in cadrul evenimentelor
noastre. In cadrul Creatori de viitor am continuat
conexiunea intre profesionisti din diverse domenii
si tineri liceeni de top. Am construit dezbateri cu

sa aleg Romaénia?" si am addugat alti 50 de liceeni de top acestei
ti a performerilor romani.

Keller spunea "De unii singuri putem face atat de putin; impreund
putem infaptui atat de mult!”. Credem cd acest citat sintetizeza atat de
bine relatia de parteneriat dintre asociatia noastrd si Kaufland Romania, de
la inceputurile sale timide, pénd la impactul extraordinar generat in zeci de
comunitdti siin viata a mii de oameni. Visdm si speram intr-o poveste cel
putin la fel de frumoasd in anii care urmeazd, in care dedicarea si implicarea

comund sa faca diferenta.

OVIDIU NEAMTUY,

Presedinte




Fundatia de
Sprijin Comunitar

Viziunea fundatiei este o lume in care
drepturile omului sunt respectate si

toti membrii comunitatii au acces

egal si nediscriminatoriu la servicii de
calitate, adecvate nevoilor, acordate de
profesionisti.

8,98 mil. lei
1%

sustinut de Kaufland Romania

Adoptd un licean

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

FARA EDUCATIE DE
SARKCE CALTATE

Adoptad un licean

Organizatia si-a propus sa contribuie la o

lume in care drepturile omului sunt respectate,
iar toti membrii comunitatii au acces egal si
nediscriminatoriu la servicii de calitate, oferite
de profesionisti. In termen mediu, organizatia se
focalizeaza pe combaterea abandonului scolar
in randul elevilor provenind din comunitati rurale
defavorizate din estul judetului Bacdu.

Dupa doi ani'in care accesul la scolarizare a fost
sporadic si haotic, tinerii din aceste comunitati
rurale se confruntd acum cu provocdri si mai
mari, cum ar fi scumpirile necontrolate si
imprevizibile ale utilitatilor si alimentelor. Aceste
dificultati i determind sa ia in considerare
abandonul scolar, deoarece familile lor nu

pot suporta cheltuielile de cazare si masa pe
perioada cursurilor liceale. Prin programe sociale
si educationale, organizatia incearcd sa reducd
abandonul scolar si sd creascd semnificativ
numdarul tinerilor din mediul rural care Tsi
finalizeazd invatamantul obligatoriu si obtin o
calificare profesionald.

Tn cadrul programului "Adopta un licean",
organizatia a desfdsurat o serie de actiuni
menite sa sprijine elevii din medii rurale
defavorizate in traversarea cu succes a
perioadei liceale. Aceste initiative au fost
gdndite si implementate cu grija pentru a
raspunde nevoilor specifice ale beneficiarilor.

O primd actiune importantd a constat in
oferirea de sprijin financiar lunar, in valoare
de 300 de lei pentru fiecare elev implicat
in program. Acest sprijin a avut un impact
semnificativ asupra famililor acestorg,
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contribuind la acoperirea cheltuielilor legate

de cazare si masa pe perioada scolarizdrii lor

la liceu. Astfel, elevii au avut sansa de a se
concentra mai bine asupra studiilor si de a
depdsi obstacolele financiare care ar fi putut sa
7i impiedice sdsi continue educatia.

Pe langa sprijinul financiar, organizatia a pus

la dispozitia bursierilor servicii de consiliere si
monitorizare lunard. Un asistent social dedicat
s-a asigurat cd elevii primesc suportul necesar
pentru a avea un parcurs scolar reusit, depdsind
orice obstacol socio-economic generat de
contextul dificil din mediul rural.

De asemeneq, organizatia a implementat
programe de consiliere, sprijin educational si
orientare profesionald pentru cei 16 tineri aflati
n ani terminali de liceu. Aceste initiative au
avut ca scop pregdtirea acestor tineri pentru
examenul de bacalaureat si identificarea

celor mai potrivite solutii pentru continuarea
parcursului lor educational sau intrarea pe piata
muncii.

Un alt aspect esential al programului a constat
in includerea a 50 de tineri in programe de
voluntariat si dezvoltare a abilitatilor de viatad si
orientare profesionald. Aceste activitati au fost
concepute pentru a oferi tinerilor perspective
mai largi asupra posibilitatilor de dezvoltare
personald si profesionald, contribuind astfel la
formarea unei atitudini pozitive fata de viitor.

Prin aceste actiuni integrate, organizatia a reusit
s@ creeze un cadru de sprijin comprehensiv,

care nu numai ca a sustinut financiar elevii din
medii defavorizate, dar le-a si oferit resursele
necesare pentru a-si construi un viitor mai bun
prin educatie si formare profesionald.
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4 Parteneriatul cu Kaufland Roménia inseamnd destine schimbate in

t bine, reprezinta sansa la un viitor demn pentru copiii din satele sérace
ale Moldovei si, implicit, dezvoltare durabila pentru aceste zone.

Pentru noi, Kaufland este un prieten de drum lung, alaturi de care am

transformat sute de vieti, am adus sperantd si incredere!

o o o o o e e GABRIELA ACHIHAI

Presedinte




Fundatia CMU-
Regina Maria

Viziunea Fundatiei CMU-Regina Maria
este de a crea o lume mai bung, in care
dragostea pentru semeni se traduce, prin
puterea exemplului personal, prin grija

si actiune, de la toti cei ce pot, pentru
ajutorarea tuturor celor care au nevoie.
Misiunea Fundatiei este de a ajutd
persoanele aflate in nevoie prin proiecte
si programe sustenabile si durabile n
domeniile sanatatii si educatiei.

7,3 mil. lei
6,72%

sustinut de Kaufland Romania

Impreund schimbam
destine

* Proiectele dezvoltate de Fundatia
CMU-Regina Maria, cu sprijinul
Kaufland Romaénia, se incadreaza

in categoriile Educatie si Sport &
Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

FARA EDUCATIE DE
SARKCE CALTATE

Impreund schimbam
destine

Fundatia CMU-Regina Maria are o viziune
ampld, dorind sa contribuie la crearea unei
lumi mai bune, bazatd pe dragoste si actiune
pentru ajutorarea celor in nevoie. Misiunea
lor se concentreazd pe proiecte si programe
sustenabile in domeniile sanatatii si educatie,
avand obiective clare Tn ambele domenii.

Tn domeniul sandtatii, Fundatia isi propune

sa@ mentind fidelitatea pacientilor actuali,

s@ extind@ numarul acestora si gama de

servicii medicale oferite prin cele doua clinici
sociale. Tn acelasi timp, doresc sa contribuie la
imbundtdtirea starii de sandtate a persoanelor
defavorizate, inclusiv a celor cu venituri mici,
facilitdnd accesul la servicii medicale si facilitand
reintegrarea sociald.

Tn domeniul educatiei, Fundatia are trei centre
educationale, iar obiectivele lor pe termen
mediu vizeazd mentinerea si dezvoltarea
acestora. Aceste centre, numite Centrul
Educational Baneasa, Centrul Educational
Corbeanca si Hero Afterschool Clinceni, au
rolul de a asigura continuitatea procesului
educational pentru copiii inregistrati si viitorii
beneficiari.

Proiectul "Tmpreund schimbdm destine"
reprezintd un efort concentrat si continuu

al Fundatiei CMU-Regina Maria de a aduce
schimbari pozitive in vietile copiilor defavorizati
prin intermediul educatiei. Acest proiect a fost
realizat cu sprijinul generos al Kaufland Romania
si a avut ca scop principal sd sprijine educatia
copiilor din centrele educationale ale Fundatiei.
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Tn cadrul acestui demers, Fundatia si-a propus
sa ofere nu doar sprijin educational formal, ci
si o serie de activitati non-formale menite sd
dezvolte abilitdtile si pasiunile copiilor. Aceste
activitati au inclus cursuri de limbi strdine, lectii
de teatru, educatie morald si civicd, precum si
introducerea lor in tehnologia informatiei.

Un aspect esential al proiectului a fost
asigurarea hranei pentru copiii din centre,
contribuind astfel la cresterea calitdtii vietii
acestora si asigurarea unui mediu propice
pentru desfasurarea activitatilor scolare si
extrascolare.

De asemeneq, copiii au participat activ la viata
comunitatii din jurul centrului lor educational,
implicéndu-se in actiuni civice menite s&
dezvolte sentimentul de apartenenta si
responsabilitate fatd de societatea in care
trdiesc.

Un moment semnificativ al proiectului a fost
organizarea unei tabere educative, care a reunit
50 de copii. Aceasta a oferit oportunitatea de
ainvata impreund, de a studia materiale de
dezvoltare comportamentald si morald, precum
si de a promova implicarea activa in viata
comunitatii.

Rezultatele proiectului au fost remarcabile,
evidentiindu-se prin reducerea abandonului
scolar, imbundtdtirea rezultatelor scolare si
stimularea unei atitudini pozitive fata de
educatie pentru cei 221 de copii sprijiniti.

Prin aceste actiuni, Fundatia CMU-Regina
Maria si-a demonstrat angajamentul ferm
fata de cresterea sanselor de viitor ale copiilor
defavorizati, oferindu-le resursele si sprijinul
necesare pentru a-si depdsi conditiile de viata
dificile.



- Multumesc Kaufland Romania pentru ca ne-ati fost alGturi in acest
4 F proiect deosebit "Impreund Schimbdm Destine', ajuns acum la

a 4-a editie, cu un numdr crescand de copii in cele de-acum trei
centre educationale ale Fundatiei. Rezultatele obtinute an de an
ne-au bucurat si ne-au dat curajul de a merge mai departe in acest
parteneriat. Am reusit ceea ce ne-am propus, sa reducem abandonul
scolar si s imbundtdatim rezultatele scolare ale unor copii care la
inceputul proiectului aveau dificultati la scris si citit. Sprijinul Kaufland
a adus o incredere mai mare in fortele lor si o bucurie de a veni la
afterschool.

CRISTIANA MATEOIU

Director Executiv




Asociatia
ARCA Tasi

Freesponsable

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

EDUGATIE DE
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Freesponsable

Intr-o initiativa remarcabild pentru combaterea
sardciei si a lipsei de educatie in mediul rural,
Asociatia ARCA lasi a demarat proiectul
Freesponsable.

Proiectul de educatie FREESPONSABLE
vizeazd ca timp de cinci ani, incepand din 2022,
30 de copii din mediul rural defavorizat (cu
probleme economice, facand parte dintr-o
minoritate sau din familii dezmembrate sau,
pur si simplu, copii care trdiesc in mediul rural
de unde nu au acces nici la surse de informatii,
nici la modele, nici la o orientare pentru viata)
selectati din satele comunei Popricani judetul
lasi, sa participe la o serie de tabere de
mentorat si educare in outdoor, supravietuire,
aventurd, explorarea naturii si mediului
inconjurdtor, cdt si la ateliere care safiinitieze
n tainele a doud meserii - prelucrarea de
obiecte din piele si reconditionarea/restaurarea
lemnului.

Conceptul si derularea efectiva a activitdtilor

il are in centru pe Ben Brucker/Nicolaie
Strachinaru, trainer de supravietuire, educatie
outdoor, artizan pielar, pictor, ecologist, cu
bogatd experientd in educatia copiilor si
tinerilor pentru acumularea de cunostinte si
abillitati necesare pentru explorarea mediului
inconjurdtor, dar si pentru initierea in practicarea
unor meserii, cum ar fi prelucrarea pielii sau a
lemnului.

Proiectul urmareste dezvoltarea unora dintre
cele mai insemnate abilitati care le sunt
necesare dupd 18 ani copiilor, mai ales celor
care vin din medii defavorizate - curajul,
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autoresponsabilitateq, solidaritatea si,

foarte important, cunoasterea unei meserii.
Ei sunt invatati ce este libertatea si ce este
responsabilitatea. De aici, numele proiectului:
liber si responsabil - FREESPONSABLE.

Activitatile au cuprins lectii, de la cunostinte

de geografie si orientare in naturd, la mdsuri

de prim gjutor in caz de accidente; de la cum
se gateste o mancare rapidd si sandtoasad in
naturd, la cum sa se pdstreze igiena personala si
s@ se aibd grijd de curdtenie in naturd; de la cum
s@ Tsi construiasca singuri un adapost cu ceea
ce gdsestein padure (in care sa si doarma
apoi, peste noapte), la cum sa-si aprindd singuri
focul si apoi sa stea in preajma lui s socializeze;
de la educatie emotionald urmdrind fricile si
neintelegerea pulsiunilor in perioada pubertatii
si adolescentei, la provocari de anduranta in
timpul unei drumetii lungi in padure; de la cum
se poate trdi fard telefon pe parcursul unei zile
ntregj, la trdirea bucuriei in urma descoperirii

cd intdlnirea lor intr-o activitate comuna este
spornica si rodnicg; de la neincrederea in fortele
proprii in privinta priceperilor practice, la trdirea
unei bucurii extraordinare care insoteste privirea
unei materii prime brute pand la plasmuirea ei
intr-un obiect concret (fie o gentuta de piele,
huse pentru telefoane, curele, bratari, mapd

de piele naturald pentru laptop; sau un scaun
rupt si vechi, care e restaurat, retapitat si arata
la final ca nou etc.) Mai precis, in cadrul taberei,
copiii au invatat sa-si construiascd un addpost,
singuri sau sprijiniti de echipd, au dormit in cort,
au ciopli uneltele necesare pentru a-si usura
treburile, au invatat sa-si aprinda focul cu
amnarul, sa gateascad singuri sub supraveghere,
sa@ ofere primul ajutor sau sa facda diferenta
ntre fructele si ciupercile din pddure care sunt
comestibile sau otravitoare, si-au confectionat
singuri obiecte din piele sau din lemn, au
restaurat mobilierul pe care I-a pus la dispozitie
atelierul nostru sau care le apartinea.



Asociatia Junior
Achievement
Romania

Misiunea Junior Achievement Romania
este s inspire si sa pregdteascd tandra
generatie pentru a reusi in viata prin
incurajarea initiativei, profesionalismului
si dezvoltdrii unor competente esentiale
pentru viata personald si profesionala.

6,5 mil. lei
4,28%

sustinut de Kaufland Romania

JobsLand

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

EDUGATIE DE
CGALITATE

]

JobsLand

Junior Achievement Romdania are ca obiective
pe termen mediu facilitarea accesului gratuit
al scolilor si liceelor la activitati de tip "learning
by doing" pentru dezvoltarea competentelor
antreprenoriale si de orientare profesionalg,
consolidarea legaturii dintre scoald si mediul
privat pentru crearea de studii de caz si
oportunitati practice, precum si integrarea
tinerilor pe piata muncii prin facilitarea
activitatilor de internship.

O problemad sociald abordata este lipsa
oportunitatilor educationale pentru a gjuta
tinerii sa ia decizii informate privind viitorul

lor profesional. Prin proiectul "JobsLand,"
implementat cu sprijinul Kaufland Romania, se
urmareste motivarea tinerilor din comunitati
dezavantajate sd nu pardseasca scoala prin
oferirea unei educatii de calitate si orientare
n carierd. Activitatile proiectului includ job

manager de magazin.

AlGturi de Kaufland Roménia, am dezvoltat proiectul JobsLand pornind
de la premisa cd pénd in 2030, generatiile Z si Millennials vor reprezenta
doud treimi din forta de muncg, iar 65% dintre reprezentantii acestor
generatii vor avea job-uri care nu existd incd. JobsLand este adresat
tinerilor in formare, tinerilor aflati in etapa de tranzitie de la scoald la
profesie si reprezintd o oportunitate de invatare practica care i ajutd sa
identifice mai usor posibile cdi de dezvoltare profesionald in domeniul
retail, prin explorarea unei diversitati de job-uri de la lucrGtor comercial la

shadowing, sesiuni Q&A, prezentdri digitale de
joburi, si traininguri pentru cadrele didactice.

In perioada aprilie 2022 - februarie 2023, au fost
dezvoltate o serie de oportunitati educationale
pentru tineri, inclusiv activitati de autoevaluare
a abilitatilor personale, prezentarea detaliatd a
profesiilor din domeniul retail, sesiuni de intrebdri
si raspunsuri cu profesionisti din mediul de
afaceri. Un numar de 2097 de tineri cu varste
cuprinse intre 15 si 19 ani au beneficiat de
aceste oportunitati.

Proiectul "JobsLand" contribuie la reducerea
abandonului scolar si pregatirea tinerilor pentru
tranzitia de la scoald la muncg, oferind un
pachet educational adaptat invatdrii hibride

si sustinand profesorii din zone defavorizate.
Implicarea consultantilor voluntari Kaufland
Romania aduce valoare addugatd, ajutand
elevii sa-si defineasca interesele si abilitatile, sa
identifice oportunitati de studii si cariera si sa
inteleaga rolul siimportanta educatiei.

ntre fructele si ciupercile din padure care sunt
comestibile sau otrdvitoare, si-au confectionat
singuri obiecte din piele sau din lemn, au
restaurat mobilierul pe care I-a pus la dispozitie
atelierul nostru sau care le apartinea.

LOREDANA POENARU

Education Director




Asociatia
Narada

Avand misiunea de a scoate la suprafata
nevoile si problemele din sistemul
educational romanesc si de a mobiliza
comunitdtile pentru a gasi solutii, asociatia
isi propune sd poatd face diferenta in viata
elevilor de azi, viitorilor nostri colegi de
maine.

Chess4Education

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

AR In prima editie, peste 40.000 de euro au fost

. stransi si investiti in echipamente moderne
|!!| l pentru o scoald din judetul Caldrasi. In con-
textul actual, provocdarile au crescut, avand in

vedere criza refugiatilor ucraineni si necesitatea
integrdrii acestora n sistemul romanesc de

Chess4Education TGtEmant

Cu peste 4 milioane de ucraineni, dintre care
jumatate sunt copii, pdrasind tara din cauza
conflictelor armate, situatia este critica. Narada
si partenerii sdi au dezvoltat solutii pentru a
ajuta copiii ucraineni sa-si continue educatia,
inclusiv integrarea lor in scolile romanesti. Fondul
de Rezilientd pentru Educatie intervine pentru a
sprijini scolile implicate si pentru a oferi continut
educativ si suport emotional. Proiectul ,Scoala
la Cutie” distribuie kit-uri cu rechizite, manu-

ale scolare si tablete pentru elevii ucraineni.
Chess4Education devine astfel un instrument
esential in lupta pentru educatie, implicand
comunitati si oferind sansa unei integrari reusite
pentru copiii ucraineni.

Asociatia Narada a organizat a doua editie
a turneului de sah online Chess4Education,
canalizand fondurile catre sprijinirea copiilor
ucraineni. Fiecare mutare pe tabla de sah a
avut ca scop nu numai modernizarea educa-
tiei romanesti, ci si sustinerea institutiilor de
nvatdmant care isi propun integrarea copiilor
ucraineni.

Fondurile stranse au fost directionate catre
Fondul de Rezilientd pentru Educatie, sprijinind
copiii ucraineni in revenirea la ritmul normal de
invatare si facilitdnd reintegrarea lor in scoala.
Participarea la turneu a fost deschisa industriei
tech, jucatorilor de sah sau nu, precum si tuturor
celor dornici sa contribuie la cauzele educatio-
nale. Fondurile au fost obtinute prin donatii, iar
taxa minimd de participare a fost de 50 de lei.
Turneul a fost dezvoltat in parteneriat cu
Mocha Global, Kaufland Romania, BNP Paribas
Personal Finance si Tremend Software Consul-
ting.

Prima datd am organizat Chess4Education in mijlocul pandemiei si
atunci am avut surpriza sa constatam ca sunt foarte multi oameni
de bine dornici sa se implice si sd sprijine educatia. Cu puterea

[ui #impreund am reusit dotarea unei scoli intregi cu tehnologia
necesard si au mai ramas bani ce au fost donati cdtre o altd scoald
aflata in nevoie. Cu aceastd experientd in minte si sensibili la situatia
miilor de copii refugiati ucraineni care, pe lIGnga faptul ca erau
dezréddcinati si despdrtiti de o parte din familie, rdmaneau si fara
acces la educatie, am decis sa organizdm a doua editie a turneului
Chess4Edu. Toti banii strénsi au mers in Fondul de rezilienta pentru
Educatie, ndscut tocmai din dorinta noastrd de a sprijini integrarea
refugiatilor ucraineni in scolile romanesti. Pentru ca nu puteam
ramdne indiferenti in fata unei asemenea provocdri.

ANDRA MUNTEANU

Fondator




Asociatia
pastel

Asociatia pastel este raspunsul pentru
o nevoie actuald: crearea unui obicei
din a face bine. Misiunea asociatiei este
sd educe, sd inspire si sd ajute oamenii
si companiile sa faca fapte bune cu
recurentd.

1 mil. lei

4,8%

sustinut de Kaufland Romania

STARTedu

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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STARTedu

Asociatia pastel a luat nastere dintr-un program
intern al agentiei de comunicare Pastel, inceput
in 2018, in care echipa si-a asumat sa faca o
faptd bund in fiecare lund. Obiectivul asociatiei
este sd creeze un obicei din a face bine si sa
aducd impreund pe cei care au nevoie de ajutor
si cei care doresc sd ofere ajutor. Misiunea lor
este sd educe, sd inspire si sd ajute oamenii si
companiile sa faca fapte bune in mod regulat.

Asociatia pastel se implica in proiecte lunare
de fapte bune, abordand diverse domenii si
ajutand diferite categorii de beneficiari, cum ar
fi copiii, varstnicii, victimele violentei domestice
si persoanele vulnerabile. Unul dintre proiectele
lor, STARTedu, a avut un impact semnificativ

in comunitatea din comuna CA. Rosetti din
judetul Tulcea.

Prin oferirea de kituri de rechizite pentru cei 45
de copii din satele comunei CA. Rosetti si prin
furnizarea de materiale auxiliare si de curatenie

pentru cele 3 scoli din comund, Asociatia Pastel
a rezolvat problema lipsei de materiale pentru
anul scolar 2022-2023. Aceste actiuni au avut
un impact pozitiv asupra elevilor, oferindu-le
acces la educatie si motivéndu-i pand la finalul
anului scolar.

Colaborarea cu Kaufland Romania a sprijinit
implementarea proiectului STARTedu in comuna
CA. Rosetti din Delta Dundrii. Peste 3000 de
materiale, inclusiv rechizite, pixuri, lego-uri,
blocuri de desen, harti de geografie si caiete
de lucru, au fost donate scolilor, impreund

cu produse de curdatenie si alte consumabile.
Activitdti interactive si un mini-concert au
fost organizate pentru copiii din comunitate,
oferindu-le o experientd memorabild si
incurajandu-i sd invete.

Impactul pozitiv al sustinerii Asociatiei Pastel

in comunitatea C.A. Rosetti s-a reflectat in
medii scolare mai mari, un premiu 1 acordat
pentru prima datd in ultimii ani, o ratd de
promovabilitate de 100% si un proces de
predare mai eficient. Asociatia intentioneazd sa
continue sa sprijine aceastd comunitate in mod
regulat si sd creeze un obicei din a face bine in
randul oamenilor si companiilor.



FARR EDUCATIE DE i imi ii paAnad
e A De la primele ore ale diminetii pand aproape

Asociatia o

comunitar

Playouth -o.

e . de inserare, parcul Romniceanu a fost plin
M w |!!| l de muzicd, rasete, veselie si experiente
educationale. Copiii s-au bucurat de diversele

Maratonului
Educatiei Alternative

Maratonului Educatiei
Alternative

Cea de-a V-a editie a
#MaratonuluiEducatieiAlternative a fost o zi
plind de bucurie si recunostinta in comunitatea
care a participat si a contribuit la proiectul
"Biblioteca cu Sperantd” si la pregdtirea copiilor
pentru noul an scolar in sectorul 5. Evenimentul
a fost organizat cu sprijinul voluntarilor si al
Directiei Generale de Asistentd Sociald si

Protectia Copilului Sector 5.

Evenimentul care a avut loc pe 10 septembrie
2022, in Parcul Romniceanu din zona Cotroceni,
a fost dedicat copiilor cu varste intre 4 si 14 ani.
Cei mici au avut ocazia sa participe la 8 zone
de ateliere care au acoperit domenii precum
stiintd, reciclare, artd, bricolaj, miscare, teatru
de improvizatie, precum si 0 zond senzoriald si
jocuri de societate.

Pe langd atmosfera ludica si educativd, aceastd
editie a avut si un scop caritabil - contribuirea

la implementarea proiectului "Biblioteca cu
Sperantd" pentru copiii din zonele defavorizate.
De asemeneq, s-a avut in vedere stréngerea
de rechizite scolare, ghiozdane si materiale
educationale pentru cei 500 de copii din
zonele sarace ale Bucurestiului, in cadrul
Caravanei ABECEDAR.

Biletul de participare la Maratonul Educatiei
Alternative a constat in donarea unei carti
pentru biblioteca copiilor si a unor rechizite
scolare, iar rezultatele au fost remarcabile.

statii de creatie, stiintd, bricolaj, origami, jocuri
de societate, artd si miscare, in timp ce adultii
s-au relaxat in hamace si pe pufurile colorate de
la zona de lectura.

Un moment special al zilei a fost reprezentat
de emotionantele dondri la "Biblioteca cu
Sperantd". Copiii au fost extrem de atent;,
asezdnd cu grijd cdrtile si rechizitele si
impartasind motivele pentru care au ales sa
ofere anumite carti si mesajele lor pentru

cei care le vor citi. Generozitatea lor a fost
remarcabild si a addugat o doza suplimentara
de energie si motivatie pentru continuarea
maratonului educational prin joc si artd pana
la final.

Tn aceastd editie, s-au strans cdrti si rechizite
pentru copiii din zonele vulnerabile ale sectorului
5 din Bucuresti, in colaborare cu Directia
Generala de Asistentd Sociald si Protectia
Copilului sector 5. Ziua s-a incheiat intr-un mod
spectaculos, cu un concert de tobe africane si
o explozie de bucurie n inimile tuturor pentru
toate realizarile remarcabile. Peste 250 de
copii si parinti au participat la eveniment,

iar aproape 100 de copii din centrele de
plasament din oras au adus un plus de
entuziasm si vitalitate.

N
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Fundatia
Casa Perla

Viziunea Fundatiei Casa Perla este aceea
a unei societdti in cadrul cdreia indivizii

au aceleasi sanse privind accesul la o
viatd decentd. Dezvoltarea armonioasgd,
progresul si binele ntregii societdti nu se
va realiza prin intoarcerea spatelui, fata de
cei care reugesc mai greu sa tind pasul cu
mersul societatii, ci prin sprijinirea lor.

73.000 lei
36,6%

sustinut de Kaufland Romania

Scoald dupad scoald

partener
comunitar
nou

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

EDUGATIE DE
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Scoala dupa scoala

Fundatia Casa Perla se dedica facilitarii
integrarii persoanelor defavorizate in societate,
concentréndu-se pe educatie pentru a oferi
sansele unui viitor mai bun. Prin proiectele sale,
vizeazd sprijinirea in domenii problematice

si vulnerabile, luptand impotriva perpetudrii
sardciei morale si materiale. Obiectivele
fundatiei includ progresul fizic, intelectual

si socio-moral, dezvoltarea personalitatilor
autonome si responsabile, promovarea
educatiei, muncii si vietii prin cultivarea simtului
social si a spiritului de cooperare, precum si
incheierea de parteneriate externe.
Societatea este afectatd negativ de rata
scdzutd a educatiei formale in randul

romilor, care adesea suferd de discriminare

si marginalizare. Educatia formald este
cruciald pentru integrarea acestor persoane si
imbundtdatirea calitatii vietii lor.

Povestea incepe in cartierul Mdlin din localitatea
Codleq, unde multi copii se confruntd cu
provocari majore in ceea ce priveste scoala.
Parintii, care ei insisi nu au beneficiat de
educatie formalg, se luptd sa raspundd
cerintelor scolare. Tntr-un mediu scolar
aglomerat, profesorii, desi dedicati, se gasesc
adesea coplesiti de nevoile copiilor, mai ales a
celor care se descurca mai greu.

M-am bucurat cand am inceput colaborarea cu Kaufland Ro-
mania. Incd de la inceput reprezentantii Kaufland cu care am
comunicat au fost deschisi, amabili, politicosi, gata sd rdspunda
la intrebdri sau neldmuriri. Suntem bucurosi pentru ca am avut
oportunitatea sa colabordm si ca ati acceptat sa luati parte la

Fundamentul acestui efort este alcatuit din
obiective clare: reducerea abandonului scolar,
imbundtdtirea situatiei scolare, motivarea
continudrii studiilor si dezvoltarea armonioasa
a personalitdtii copiilor din programul Fundatiei
Casa Perla.

Tn fiecare zi, copiii beneficiaza de un program
special de gjutor la teme, unde i se oferd
sprijin pentru intelegerea si rezolvarea sarcinilor
scolare. Vizitele la domiciliu sunt o alta
componentd esentiald, adresand probleme
specifice ale famililor rome siincercand sa
creeze schimbdri pozitive.

Ultima zi de vineri din lund aduce intdlniri
speciale, pline de bucurie si invatdturi, unde

se sarbdtoresc zilele de nastere ale copiilor si
se desfdsoard activitdti recreative. In vacante,
programul se extinde pentru a include activitati
extrascolare variate, de la excursii la sesiuni

de povesti, totul contribuind la dezvoltarea
armonioasd a micilor participanti.

Fiecare copil primeste sprijin suplimentar, inclusiv
cei cu dificultati de invatare, pentru a asigura cd
niciunul nu este I&sat in urmd. In plus, cu ocazia
sarbatorii Nasterii Domnului, se organizeaza o
serbare speciald, unde pdrintii sunt implicati in
bucuria si realizarile copiilor lor.

In inima acestui efort se afld nu doar cifre

si proiecte, ci povestile reale ale copiilor care
primesc sprijin si sansa de a visa la un viitor mai
bun, datoritd Fundatiei Casa Perla.

educatia copiilor dezavantajati si astfel, la schimbarea in bine a
vietilor beneficiarilor nostri si a intregii comunitdati.

VIOREL SCURTU

Presedinte
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CEOs Back to school

Scopul proiectului este de a crea sesiuni de
consiliere pentru a combate abandonul scolar si
ainspira elevii si deschide o discutie despre viata
reald, invatarea continud si valoarea impdrtdsirii
experientei proprii, prin discursuri inspirationale si
dialog intre elevi si profesionisti de top in diverse
domenii, astfel incat sa poata fi modele pentru
elevi.

Aceste sesiuni de consiliere oferd o modalitate
structurata de a permite relatiilor sa creasca

si s3 prospere. Tn acelasi timp, acestea aqjutd si
profesorii sd sprijine nevoile academice, sociale si
emotionale ale elevilor.

Asociatia isi propune s& contribuie la construirea
unei comunitdti scolare prin crearea unor
legdturi mai puternice intre grupurile sociale,
nvatarea unor abilitati de viatd importante

si stabilirea unui forum pentru consiliere
academicd si orientare in carierd.

Beneficiarii directi ai proiectului ,LEOs Back
to School” sunt cei peste 1500 de elevi care
participa la astfel de intalniri. Beneficiarii
indirecti sunt profesorii si parintii.

partener
comunitar
de traditie

Conceptul ,CEOs Back To School” implica de
fiecare datd 2 pana la 3 directori executivi
care viziteazd un liceu si discuta timp de 2 ore
cu elevii din clasele a 11-a si a 12-a. Pentru a se
conecta cu elevii, acestia incep cu o declaratie
de deschidere de 5-10 minute despre ,cat de
tare este sd nu stii ce sa faci in viata”, subliniind
ca este o etapad prin care trec si oamenii de
succes. Elevii care pun cele mai interesante
intrebdri sunt raspldtiti cu cel putin cinci dintre
cartile preferate ale directorilor executivi. Pana
n prezent, au fost distribuite mai mult de 1.000
de carti.

Tncepﬁnd din 2016, proiectul ,CEOs Back to
School” a reusit sG aducd 130 de directori
executivi din cele mai mari companii din
Romania sa viziteze 51 de licee din Bucuresti
si alte orase din tara si s@ inspire peste 5.000
de elevi din clasele a 11-a si a 12-a. Acestia au
inspirat cu povestile lor personale si profesionale
si au demolat stereotipurile conform cdrora
directorii executivi nu au esuat niciodatd in
viata lor, i-au incurajat pe elevi sile-au aratat
cdi unice prin care Tsi pot Tmbundtati si castiga
experientd, dovedindu-le ca puterea este in
madainile lor pentru a-si construi viata pe care
doresc sd o trdiascd in viitor.

EDUGATIE DE
CGALITATE
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Sustenabilitate si CSR
pe intelesul tinerilor

Proiectul a fost conceput cu scopul de

a amplifica vizibilitatea campaniilor de
Sustenabilitate si Responsabilitate Sociala
(CSR) in randul tinerilor. Analizele relevante au
subliniat interesul crescut al celor trei generatii

- Generatia Z (18-25 de ani), Millennials (26-35
de ani) si Mature (peste 35 de ani) - fata de
implicarea sociald a companiilor in comunitatile
locale si fata de problemele sociale. Acest
interes s-a tradus intr-o atitudine favorabild
fata de achizitionarea produselor de la branduri
active din punct de vedere social, in detrimentul
celor care nu adoptd o abordare similard.

Proiectul s-a materializat prin elaborarea a 35
de texte concise, redactate in limbajul accesibil
tinerilor, cu scopul de a promova si cultiva
responsabilitatea sociald in contextul specific
Romaniei. Aceste informatii relevante au fost
diseminate printr-un set variat de canale de
comunicare, atat online, cat si prin materiale
tiparite.

partener
comunitar
de traditie

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

Tn cadrul proiectului, au fost elaborate si
promovate 6 bannere online, special dedicate
sectiunii de Afaceri Sustenabile, aldturi de
crearea si machetarea a 4 pagini tiparite in
cadrul revistei Afaceri Sustenabile. Aceste
materiale au fost distribuite pe pagina de
Facebook a asociatiei, cu un target bine definit
asupra tinerilor din intreaga tara.

Tn mod concret, tinerii au avut oportunitatea de
ainvata direct din experienta companiilor privind
integrarea sustenabilitdtii si a responsabilitdtii
sociale in strategiile lor de afaceri, precum si
despre modul in care acestea au reusit sa se
implice in viata comunitatilor locale.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost tinerii
care au accesat direct informatiile de pe
platforma CSRmedia, numarand aproximativ
1500 de tineri. Acestia au beneficiat nu doar

de continutul informativ si articolele privind
Sustenabilitatea si CSR, ci si de materiale grafice
atractive, cum ar fi bannerele promovate online.

Studiile de piata au subliniat cresterea interesului
celor trei generatii fatd de modul in care
companiile se implica in rezolvarea problemelor
din comunitatile locale. Prin concentrarea
informatiilor despre actiunile de CSR intr-un
singur loc si prin prezentarea acestora intr-

un mod accesibil tinerilor, acestia au devenit
consumatori mai informati si mai constientj,
sustindnd activ companiile care adoptd practici
responsabile. Tn consecintd, proiectul a contribuit
la stimularea implicarii crescande a companiilor
in viata comunitdtii, generdnd un cerc virtuos de
responsabilitate sociald.
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Asociatia
Proacta EDU

Profesor si Parinte

partener
comunitar nou
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Profesor si Parinte
AZ|

Pentru anul scolar 2021-2022, asociatia a
propus implementarea unui program extins
pentru 20.000 de cadre didactice din Romania,
furnizandu-le instrumente noi pentru a
gestiona relatiile cu parintii. Acest demers vine
n intGmpinarea unei nevoi sociale urgente:
cresterea asertivitatii in relatia parinte-profesor,
cu accent special pe comunitdtile din medii
rurale care nu dispun de psihologi. Scopul
programului este de a transforma cadrele
didactice intr-o a doua sansa pentru elevi,
avand in vedere deficitul de consilieri scolariin
tara.

Tn contextul in care media unui consilier scolar
este de peste o mie de elevi, iar anumite
comunitdti nu beneficiaza deloc de acest
serviciu, profesorii devin esentiali in gestionarea
comunicdrii si a conflictelor, avand pregdtire
predominantd pentru lucrul cu elevii, nu si cu
adultii. Programul propune o pregdtire complexa
pe o perioadd de 80 de ore, asiguratd de cei 107
formatori acreditati, majoritatea fiind psihologi.

Prin acest demers, s-a vizat instruirea a 20.000
de cadre didactice din toata tara, inclusiv
invatatori, educatori si diriginti, precum si
aproximativ 400 de directori. Impactul indirect
se extinde la aproximativ 1.000.000 de familii per
generatie, avand in vedere cd un cadru didactic

93

interactioneazd, in medie, cu 50 de elevi.
Obiectivele proiectului au inclus formarea
cadrelor didactice pentru a gestiona relatiile
cu parintii si elevii, sporind astfel interesul
pentru educatia copilului. Tn acest mod, orele
de dirigentie au castigat valoare addugatd
prin aplicarea tehnicilor inovative de predare,
iar sedintele cu pdrintii au evoluat in consilii
constructive, promovand cooperarea intre
profesori si parinti.

Procesul proiectului a presupus inscrierea
celor 20.000 de cadre didactice in grupuri

de 30-35, arondarea celor 107 formatori in
functie de module, grupuri si judete, realizarea
formatiilor, depunerea documentatiei

la Minister si evaluarea finala. Fiecare
participant a fost evaluat de cdtre o comisie
formata din formatori, reprezentanti ai
Ministerului si reprezentanti ai organizatiilor
neguvernamentale.

Partenerii proiectului includ Ministerul Educatiei,
FNAP-IP (Federatia Nationala a Asociatiilor de
Parinti), precum si Inspectoratele, CCD-urile si
CJRAE-urile din fiecare judet.

N\
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Asociatia
EcoAssist

14,48 miil. lei

0,92

sustinut de Kaufland Romania

Mini Padurea
Urband
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Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Mini Padurea Urbana

Proiectul "Plantam fapte bune in Romania"
a luat amploare incepand din 2011, avand

ca obiectiv principal extinderea suprafetei
Tmpddurite a tarii prin plantarea de arbori.

Tn ultimii ani, proiectul s-a diversificat,
concentrandu-se si pe spatiile verzi urbane,
inclusiv padurile urbane, si extinzandu-

si actiunile Tn scoli si institutii publice. Tn
urmdtorii cinci ani, se propune continuarea
eforturilor, avand ca prioritati cresterea
pddurilor in zona de sud a Romaniei,
constientizarea fermierilor cu privire la
beneficiile plantdrii de arbori si crearea de
spatii verzi in orase.

Proiectul include si initiative educationale
menite sd informeze publicul cu privire

la importanta padurilor si a mediului
inconjurator. Activitdtile educationale se
desfdsoard online, prin materiale video,
conferinte n direct si podcasturi. Eforturile
se extind siin scoli, unde se impdrtaseste
cunostinte despre educatia forestiera. O
noutate din 2022 este implicarea copiilor in
evenimentele de plantare, aldturi de parinti
si bunici.

Proiectul se adapteaza la schimbarile
evidente Tn Romania, concentréndu-se pe
Tmpddurirea zonei de sud si identificarea
speciilor care se potrivesc noilor conditii
climatice. De asemenea, se urmdreste
crearea de spatii verzi in orase, inclusiv
paduri urbane si plantdri in scoli. Proiectul Tsi
propune sd creeze constientizare in randul
fermierilor cu privire la beneficiile plantdrii
de arboriin culturile agricole si sustine ca
pdsunile pot fi plantate cu arbori fara a
afecta activitatea de crestere a animalelor.
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1 AGTIUNE PENTRU
‘SCHMBARLE CUMATICE

2 4

In noiembrie 2022 a nceput o initiativa de
amploare in cadrul proiectului "Plantam
fapte bune in Romania" - plantarea primei
mini paduri urbane Kaufland, marcand astfel
o colaborare ineditd cu compania. Aceasta
actiune speciald a avut loc langa magazinul
Kaufland Crevedia, pe Soseaua Bucuresti -
Targoviste nr. 232, A1, Dambovita.

Aproximativ 20 de angajati voluntari din
magazin si echipa asociatiei EcoAssist au
fost implicati activ in aceastd initiativa. Tn
cadrul acestei actiuni, au fost plantati nu
mai putin de 1.000 de puieti din diverse
specii, pe o suprafata de 1.200 de metri
pdtrati. Printre speciile de arbori alese s-au
numdarat stejar pedunculat, stejar rosu,
gorun, mojdrean, frasin, lemn cdinesc, sénger,
visin si cires.

Metoda de plantare adoptatd a fost cea
Miyawaki, care se bazeazd pe selectarea
speciilor care ar creste in mod natural in zona
specificd, in functie de conditiile climatice.

Aceastd metodad are ca scop nu doar
Tmpddurireq, ci si crearea unei biodiversitati
sporite, oferind beneficii atat pentru clienti
si angajati Kaufland Crevedia, cat si pentru
comunitatea locala.

Aceastd initiativa reprezintd o etapa
semnificativd in colaborarea dintre proiectul
"Plantam fapte bune in Romania" si Kaufland
Romania, aducand beneficii atat mediului
inconjurdtor, cat si comunitatii locale. Tn
viitor, se prevede organizarea de evenimente
similare, cu continuarea plantdrii si cresterii
unor spatii verzi urbane in zonele in care
Kaufland Tsi desfdsoara activitatea.

4 4 <



Proiectele incepute de noi alGturi de

Kaufland cresc spatii verzi in orase, ajutd la
imbundtdtirea stdrii de bine a tuturor celor
care le vad, se plimba prin ele si, in viitor,
participd la activitdtile educative pe care le
vom realiza acolo. SG crestem suprafata verde
a oraselor este unul dintre obiectivele noastre
pentru viitor si ne bucurdm cd il putem realiza
aldturi de Kaufland.

aniag
Auaasy

Presedintele Asociatiei EcoAssist




Viziunea Asociatiei 11even este sintetizatd
n urmatoarea fraza: O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sd traiascd, sa se
dezvolte si sd colaboreze, formata din
comunitdti in care bucuria miscdrii sd fie o
realitate a fiecarei zile.

2,7 mil. lei

88%

sustinut de Kaufland Romania

Tricou de urias

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Tricou de Urias

De Ziua Internationald a Pamantului,
sarbdtoritd pe 22 aprilie, Asociatia 1even

si Kaufland Romania, cu sprijinul Federatiei
Romane de Rugby, au doborat recordul
pentru ,Cel mai mare tricou din lume”, inscris in
Guinness World Records. Tricoul de Urias este
realizat exclusiv din material textil din plastic
reciclat, provenit in urma valorificdrii a peste
250.000 PET-uri.

Recordul a fost omologat sambata, pe
Stadionul ,Arcul de Triumf” din Bucuresti, dupa
ce Tricoul de Urias a fost masurat de o echipa
de ingineri topografi si verificat in baza unor

criterii stricte de catre un reprezentant Guinness

World Records.

Tricoul de Urias cantdreste circa 4 tone si

are dimensiuni similare cu ale unui teren de
rugby, masurand 108,96 metri lungime si 73,48
metri Iatime. Pentru fabricareq, transportul,
manipularea si desfasurarea tricoului, au fost
implicati croitori, transportatori profesionisti si
peste 150 de voluntari.

Tricoul are pe el un model reinterpretat al

drapelului national, un brau tricolor, model care
este folosit pe echipamentul oficial al echipei de

rugby a Romaniei.

Prin campania Tricou de Urias, organizatorii
si-a propus promovarea unui comportament

ecologic, iar cetdteni din toatd tara au rdspuns
pozitiv invitatiei la reciclare. Intre 01 si 22 martie,

peste 500.000 PET-uri au fost colectate la
automatele din magazinele Kaufland, dublul
cantitatii necesare pentru realizarea tricoului.
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Mai mult, peste 3.000 de persoane si alte

132 de echipe sportive s-auinscris pe www.
tricoudeurias.ro, la tombola cu premii oferite de
organizatori.

Initiativa Tricou de Urias a fost conceputd de
la bun inceput pe principii sustenabile, avand
ca obiective incurajarea colectdrii separate si
revalorificarea deseurilor din plastic.

Astfel, din materialul folosit pentru Tricoul de
Urias, vor fi produse peste 12.000 de tricouri
de adulti si copii. Majoritatea vor fi donate pe
parcursul anului in cadrul evenimentelor Bucurie
in Miscare, unul dintre cele mai importante
programe de promovare a miscarii de masa
din Romania, organizat de Asociatia 1leven,
cu sprijinul Kaufland Roménia. De asemeneaq,
o parte dintre tricouri va deveni echipament
pentru mai multe cluburi sportive din targ, in
principal de rugby.

> > b



Asociatia
Act for Tomorrow

Misiunea organizatiei este acela de a
promova o culturd a responsabilitatii civice
si sociale in randul cetatenilor si de a-i
educa cum sa Tsi imbundtdteasca calitatea
vietii intr-un mod sustenabil, insa fara a
periclita resursele generatiilor viitoare.

97,6 mil. lei
43%

sustinut de Kaufland Romania

Actiondm pentru
Ape

Schimbad PET-ul cu
Biletul

Padurea Kaufland

Green Events

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Actionam pentru Ape

Editia 2022 a programului Actionam pentru
Ape - APA, dezvoltat de Asociatia Act for
Tomorrow a inclus mai multe componente
care vizeazd actiuni de voluntariat pentru
ecologizarea apelor, campanii de informare si
educare n mediul online, campanii de reducere
a deseurilor pe plaje:

arbatorirea zilei Dundrii prin una dintre
cele mai mari actiuni de ecologizare ale anului
River Cleanup Collective @Dundare alaturi de
reprezentanti ai grupului Schwarz din 9 tari
riverane.

rganizarea Bicaz Cleanup Camp, o tabdrd
de ecologizare pe malurile lacului Bicaz aldturi
de angajati Kaufland si voluntari din toata tara.

ealizarea a 11 murale pe litoralul roméanesc
si continuarea expunerii infrastructurilor de
colectare selectiva a deseurilor de pe plaje in
scopul educdrii populatiei.

i Curatarea zonelor turistice ale Romaniei
alturi de voluntari din comunitatea
locald si angajati Kaufland in proiectul
#TurismFaraDeseuri.

i Campanie de comunicare si mobilizare
online pentru un turism responsabil cu natura,
prin implicarea de creatori de continut
(Ambasadori Verzi) si prin implicarea comunitdtii
n generarea de continut.

Rezultate:

33> 74627 kg deseuri colectate
> 3.808 premii oferite

3> 18542 kg plastic

33> 2294 saci deseuri

3> 960 voluntari mobilizati
3> 32 ambasadori verzi

33> 9 sisteme de colectare separate a
deseurilor

S>> 415 generatori de continut
33> picturi murale

>>> 7 evenimente de ecologizare
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River Cleanup Collective @Dundre

Pe 3 septembrie a avut loc cea mai ampla
actiune de ecologizare a anului ce a adus
impreund reprezentanti ai grupului Schwarz din
@ tari riverane Dundrii: Austria, Bulgaria, Croatia,
Germania, Polonia, Romania, Serbia, Slovacia si
Ungaria.

140 voluntari din Bucuresti, Oltenita, Drobeta
Turnu-Severin, Videle, Zimniceq, Slatina si Galati
au spus la unison #DundreFaraDeseuri si au
stréns impreund peste 2.800 kg de deseuri.

Lansat de grupul Schwarz in 2022, River
Cleanup Collective @Dundre este un program
de colectare a plasticului din Dundre, ce are loc
simultan in tdrile riverane Dunarii unde Grupul
este prezent.

Bicaz Cleanup Camp

In cadrul campaniei Bicaz Cleanup Camp, peste
4.6 tone de deseuri, din care peste 80% de tip
PET, au fost colectate de pe malurile Lacului
Bicaz de 340 voluntari din 21 de judete ale tarii
la cel mai amplu eveniment de ecologizare
organizat de Asociatia Act for Tomorrow si
Kaufland Romania, care a avut loc in perioada
26-28 august 2022.

Locatii: zona Baicului si zona Ceahldu, pe margi-
nea lacului Bicaz din judetul Neamt.

Evenimentul a reunit si reprezentanti ai celor
mai importante institutii publice de la nivel

local si judetean, ai societdtii civile locale si ai
companiei de salubritate de la nivel local (lulian
Jugan, Subprefect al Judetului Neamt, Andrei
Carabeleq, Primar al Municipiului Piatra-Neamt,
Irina Lucavetchi, Director tehnic Resurse de
Apa - Apele Romane Siret, reprezentanti ai
Primdriilor din localitatile riverane si ai societatii

civile, George Sarluceanu, Presedinte Asociatia
Green Ties).

Aldturi de acestiq, asociatia a decis infiinta-
rea Grupului de Actiune pentru Lacul Bicaz, o
structurd prin care membrii acesteia isi propun
sa construiasca campanii de educatie, sa
intervina frecvent pentru colectarea deseurilor
acumulate, sa sustind implementarea reald a
legislatiei privind deseurile si sG dezvolte noi
politici publice care sa contribuie la rezolvarea
acestor probleme.

Turism Fara Deseuri

#TurismFaraDeseuri este o campanie de
comunicare de mediu si responsabilitate socialg,
parte din programul ,Actiondm pentru Ape!”,
derulatd in perioada 6 iunie- 22 septembrie
2022, care are ca principald misiune promova-
rea turismului responsabil, fiind dezvoltatd si
implementata 100% de echipa Asociatiei Act
for Tomorrow, cu sprijinul financiar oferit de
Kaufland Romania.

Campania si-a propus o expunere 360 de grade,
atat in mediile onling, offline, cat si pe canalele
media traditionale, cu focus pe componenta de
social media (Instagram), prin implicarea influen-
cerilor, avand un obiectiv extrem de ambitios,
acela de a transforma publicul de pe Instagram,
jubitor de naturd si cdlatorii, in generatori de
continut. Astfel, a fost lansata invitatia tuturor
celor care cdldtoresc in Romania s schimbe
pozele instagramabile, cele cu paharul plin de
bduturd in fata unor peisaje superbe, cu foto-
grafii ale deseurilor gasite in calatoriile lor. Daca
tot facem poze drdgute si le publicam pe stories
sin postari pe Instagram, de ce s& nu argtam
tot pe Instagram si partea mai putin placutd si
impreund sa tragem un semnal de alarma ca
este nevoie s@ strangem mereu gunoiul dupd
noi si din cand in cand, chiar si dupd altii.

DIP)

Obiectivul campaniei a fost atins cu succes, 521 de story-uri si postari fiind
publicate pe Instagram de utilizatori din comunitate. Mai mult decat atat,
campania a integrat componenta de influencer marketing in strategie, iar
unul dintre rezultatele importante sunt cei 32 de ambasadori verzi, 21 dintre
acestia aldturédndu-se pro-bono campaniei, fiind atrasi de ideea si mesajul
acesteiq, iar mesajul a gjuns la peste 1 milion de persoane.

Pe ldngd componenta online, campania a avut si un obiectiv de ecologizare
si mobilizare de voluntari, 453 voluntari colectdnd 9.6 tone deseuri din locatii
emblematice pentru turismul romanesc - Constanta, Transfagdrasan, Cheile
Turzii, Valea Prahovei.

Campania a debutat de Ziua Mediului, pe 5 iunie, iar componenta de social
media a fost activatd in perioada iulie-septembrie 2022.

Campanie plaje 2022

Lansarea noului sezon din programul ecologic ,Actionam pentru Ape!”,
dezvoltat de Asociatia Act for Tomorrow, cu sprijinul Apele Romane,
s-a facut prin 11 picturi murale 3D pe asfalt, realizate cu vopsea Airlite
care purifica aerul, avand ca temad impactul deseurilor si poluarii asupra
animalelor marine, ce dau culoare si o noua viatd Digului de pe Plaja
Reyna din Constanta.

De asemeneaq, pe toatd durata sezonului estival, promoterii au incurajat
turistii s colecteze separat deseurile si i-au premiat pe cei care au folosit
infrastructurile de colectare separate in forma de animale marine gigant
dezvoltate in cadrul programului.
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Schimba PET-ul cu
Biletul

#SchimbaPE TulCuBiletul este o campanie

de mediu ineditd, lansatd pentru prima data
in Romania de Asociatia Act for Tomorrow,
cu sprijinul Kaufland Romaénia si Ministerului
Mediului, Apelor si Padurilor, la Constanta, in
mai 2027, si ulterior replicata sub forma unei
caravane in alte 8 orase. In 2022, campania
s-a transformat intr-o miscare nationald, care
a avut loc simultan in 63 de orase din toate
judetele tarii, intr-o singurd zi, pe 16 septembrie,
in cadrul SGptamanii Europene a Mobilitatii

si a programului Vinerea Verde. Campania a
avut 2 obiective principale: incurajarea folosirii
transportului public si promovarea colectdrii si
reciclarii deseurilor, care, in acest context, au
facilitat si accesul locuitorilor la transportul
public.

Tn 2022 campania s-a desfasurat in parcarile
magazinelor Kaufland din targ, iar cei dornici sa
participe au adus 5 deseuri (PET-uri, doze de
aluminiy, sticl@) si le-au introdus Tn automatele
de colectare separate puse la dispozitie de
Kaufland Romania. In urma acestui proces,
pentru cei ce au colectat deseurile separat,
automatele au eliberat un cuponin baza caruia
au primit biletul de autobuz cu doud caldtorii
sau valabil 24 de ore, in functie de specificul
fiecdrui oras, de la voluntarii prezenti la fiecare
punct de colectare.

Mecanismul campaniei, de a transforma 5
deseuri in cdlatorii cu autobuzul, a fost gandit
pentru a mobiliza persoane din diverse medii:
tineri, persoane cu studii superioare, cu interes
pentru mediu, pensionari, muncitori, oameni

cu situatie financiard precard, care au fost
incantati ca efortul lor de colectare este
rasplatit.

La momentul inceperii campaniei, in Romania
nu exista nicio altd initiativd de mediu si
comunicare creativa care sd promoveze
colectarea separatd a deseurilor si sd incurajeze
utilizarea transportului public. Astfel, campania
a fost primitd cu bratele deschise, atat de
cetateni, cat si de institutiile publice partenere,
care au comunicat mesajul campaniei cdtre
diverse grupuri sociale. Prin scalarea campaniei
la nivel national in septembrie 2022, acest
model inovator a devenit accesibil tuturor
cetatenilor din cele 63 de orase.

Campania a avut rezultate deosebite: 63 de
orase si 134 de locatii (magazine Kaufland)

de desfasurare, peste 12.000 de participanti,
87.000 deseuri colectate, 32 de institutii locale
partenere (Primarii, Consilii Judetene, Societdti
de transport local), 46 de ONG-uri locale si
peste 200 de voluntari, 413 aparitii in presa
nationald silocala si 2,63 milioane de persoane
audientd pe canalele media.

Extinderea campaniei a fost posibila deoarece,
incepdnd cu 1septembrie 2021, toate
magazinele Kaufland din tard dispun de
infrastructuri de reciclare de tip self-service
pentru trei tipuri de ambalaje: PET-uri (cu volum
de pdand la 3 litri), sticld si doze de aluminiu (cu
volum de pand la 1litru), Kaufland fiind primul
retailer din Romania care oferd o retea de
automate de reciclare la nivel national. In plus,
in cadrul campaniei ,Sa reciclezi e mai usor
decat crezi”, toti consumatorii care adoptd un
comportament ecologic primesc cupoane de
10% reducere la fiecare 5 ambalaje colectate,
pentru o anumitd categorie de produse ce se
actualizeazd lunar cu sprijinul furnizorilor.

Toate PET-urile colectate in cadrul campaniei
au fost transmise catre fabricile de reciclare,
unde au fost transformate in noi materiale.

POD)

DID)

Campania de comunicare s-a desfasurat in
perioada 9-22 septembirie si si-a propus o
expunere la 360 de grade, fiind distribuita
online, pe Facebook, Instagram, pe conturile
asociatiei si ale partenerilor (Kaufland,
Ministerul Mediului, primarii si ONG-uri
locale); offline, in autobuzele din unele
orase si in magazinele Kaufland; cat si pe
canalele media traditionale. Totodatd, in
judetele in care existd comunitati maghiare,
mesajul a fost diseminat in limba maghiara
(text, materiale grafice). Datorita varietatii
canalelor de comunicare, mesajul campaniei
a ajuns la un public divers, provenit din medii
sociale diferite. De asemeneq, rezultatele
campaniei au fost facute publice atatin
social media, cat si prin comunicate de presa
nationale si locale.

Campania ,Schimba PET-ul cu biletul” a fost
distinsd cu numeroase premii ale celor mai
importante competitii de mediu, PR si CSR
din Romania: locul |, la categoria comunicare
de mediu, in cadrul Romanian PR Awards
(2021), Excelenta in campanii de mediu (Gala
Green Report, 2023), Premiul pentru cel mai

bun program de mediu (Gala Premiilor Revista

Piata, 2023).
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"Ne bucurédm extrem de mult ca aldturi de
Kaufland Romania, Ministerul Mediului si
partenerii nostri de la nivel local, am reusit
sd mobilizdm o tard intreagd sa se aldture
acestei campanii inedite care a introdus
plata cu deseurile pentru transportul public.
<<Schimbda PET-ul cu biletul>> este o
campanie unicd in Romdénia, o campanie
care propune o solutie inovatoare pentru
doud dintre cele mai presante probleme cu
care se confruntd orasele noastre: poluarea
generatd de trafic si colectarea separata

si reciclarea deseurilor. Credem cu tdrie cd
Romania trebuie sa tind pasul cu noile directii
europene, potrvit cdrora incurajarea folosirii
transportului public reprezintd una dintre
cele maiimportante solutii pentru problema
poludrii aerului In marile orase cauzatd

de transportrul auto.”, a declarat Andrei
Cosuleanu - Presedintele Asociatiei Act for
Tomorrow.
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Padurea Kaufland

Pddurea Kaufland, plantatd de catre angajatii
companiei, este unul dintre cele mai ample
proiecte de voluntariat intern, dezvoltat de
Kaufland Romaénia, alaturi de Asociatia Act for
Tomorrow, fiind totodatd un proiect strategic
de sustenabilitate siimplicare sociald.

Padurea plantata in forma de K", inspirata din
logo-ul companiei, cuprinde 16.000 de puieti
din 6 specii diferite de arbori, stejar rosu, stejar
pedunculat, tei, frasin, ulm, sdlcioara si se intinde
pe o suprafatd de 4 hectare. 610 angajati au
participat ca voluntari la cele @ evenimente de
plantare organizate in perioada martie 2021

- aprilie 2023, contribuind la nasterea unei noi
pdduri, egald cu numarul de angajati Kaufland,
in comuna Scorteni, jud. Prahova.

Proiectul, dezvoltat cu sprijinul Primdriei
Scorteni, a pornit de la nevoia de a creste
suprafetele impadurite din tara noastrg,

aflata sub media Uniunii Europene de 38%

si sub obiectivul Programului Natura 2000 de
40%, conform datelor Institutului National

de Statistica. Judetul Prahova inregistreaza o
suprafatd impadurita de doar 30.5%, situandu-
se sub media europeanad.

Printre voluntarii implicati s-a numarat si Marco
HoRIl, CEO Kaufland Romania si Moldova,

care a plantat alaturi de echipa Kaufland,
venitd din toatd colturile tarii. Implicarea sa
directd in proiect confirmda angajamentul
Kaufland fatd de mediu si societate, la nivelul
managementului companiei.

In paralel, obiectivul intern al initiativei a fost
promovarea culturii voluntariatului si incurajarea
participdrii angajatilor la actiuni sociale, civice

si de mediu redlizate de Kaufland. Campania

a avut ca element central conceptul de

+/Ambasadori ai Padurii” si a vizat implicarea
angajatilor Kaufland dinintreaga tard, din
magazine, depozite si din departamente
precum achizitii, IT, resurse umane, comunicare
si altele. Astfel, fiecare angajat angrenat in
campanie a fost un vector de mobilizare si un
model de implicare civicd, gata sa inspire si sa
transmitd mesajul de implicare mai departe
cdtre colegii din alte departamente, pentru a-i
indemna sa participe la actiunile de impadurire
de la Scorteni.

Tn toamna lui 2022 a fost amplasat gardul
de protectie care inconjoard noua pddure.
Urmdatorii pasi ai programului vor consta in
completarea, mentenanta, monitorizarea si
ingrijirea puietilor pand la maturitate, astfel
incdt tandra padure de la Scorteni sa deving
o veritabild sursa de oxigen si un addpost al
biodiversitdtii. In acelasi timp, odatd ajunsa la
maturitate, Padurea Kaufland va fi si o padure
de agrement, unde compania si partenerii
sdi vor derula activitati culturale, sociale si

de mediu, devenind astfel un spatiu deschis
comunitdtii.

"Fara indoiald, sa plantezi cGte un copac pen-
tru fiecare angajat este una dintre cele mai
frumoase actiuni de mediu si voluntariat pe
care le poate face o companie. Ne bucuram
cd asociatia noastra a contribuit la dezvol-
tarea si organizarea acestui proiect inedit de
voluntariat intern si responsabilitate sociald, la
care ne-au fost aldturi 610 angajati Kaufland.
Daca fiecare companie ar urma exemplul
Kaufland si ar planta céte un copac pentru
fiecare angajat, am putea construi o lume
mai verde si mai curatd. Ar insemna un anga-
jament real in lupta cu schimbadrile climatice."
, a declarat Andrei Cosuleanu - Presedintele
Asociatiei Act for Tomorrow.
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Green Events

Prin Programul #GreenEvents, algturi de
Kaufland Romania, asociatia a contribuit

la reducerea impactului asupra mediului a
festivalurilor si evenimentelor de amploare din
Romania, prin promovarea colectdrii separate a
deseurilor si infrastructuri si mecanisme creative
de colectare separata.

Astfel, printre cele mai importante obiective
ale programului se numara cresterea ratei

de colectare separatain cadrul festivalurilor;
informare si educare a publicului, pentru o
raportare mai corectd la problema deseurilor.

Sub deviza ,Reciclezi si castigi’, asociatia

a oferit fiecarui participant care a colectat
deseuri, sansa sd castige diferite premii cool
si eco-friendly, precum: baterii externe cu
acumulatori solari, cani reutilizabile, boxe din
bambus si energizante Crazy Wolf.

Tn 2022, a fost introdus un nou joc numit
Green Shot format dintr-un panou din lemn
cu 6 tinte carora le corespunde un punctaj.
Aruncarea se face cu bile cu arici. In functie
de festival, activarile tip joc au fost insotite de
infrastructuri de colectare separata fie in forma
de animale marine gigant, fie containere din
lemn sau pubele din lemn luminoase. In plus, la
festivalurile mari au fost disponibile automate
de colectare, Recyclebot, jocul Human Claw
Machine si expozitie foto.

Rezultate:

S33>11 festivaluri: Festival du Bonheur,
Rocanotherworld, Nostalgia Izvor si Romexpo,
Neverseq, Deep Forrest, Kids Fest Mogosoaiq,
Comic Con, Artmania, Untold, Focus in the
Park, lvan Patzaichin FEST.

33> 2.375 de persoane premiate

3> 4.806 kg deseuri colectate in 525 de

saci Tn cadrul evenimentelor si reciclat

" In 2022, alaturi de Kaufland Romania, am
reusit sa dezvoltam proiecte care adreseazda
o parte dintre cele mai stringente probleme
de mediu ale Romaniei. Ne bucurdm ca si

in acest an am gdsit in echipa Kaufland un
partener deschis la noi propuneri creative
prin care sG maximizam impactul proiectelor.
Relatia dintre Act for Tomorrow si Kaufland
s-a consolidat in 2022, iar rezultatele
proiectelor realizate impreund ne-au intrecut
asteptdrile.", a declarat Andrei Cosuleanu -
Presedintele Asociatiei Act for Tomorrow.

5 De§euri

ansa castig




Asociatia
Tvan Patzaichin
- Mila 23

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23
promoveazd proiecte de dezvoltare
localg, turismul ecologic in Delta Dundrii,
ncurajeazd miscarea in aer liber pentru
sandtate si sprijind proiecte de dezvoltare
durabild, de protejare a naturii si
constientizarii importantei patrimoniului
hidrografic romanesc si a valorificdrii
peisajului urban/natural. Prin preluarea
numelui satului natal al lui lvan Patzaichin,
Asociatia si-a asumat misiunea de a
intoarce Deltei si locuitorilor zonei atentia
de care au nevoie pentru a-si pastra
traditiile si a mentine naturaletea locului.

1,95 mil. lei

15,23%

sustinut de Kaufland Romania

Apele Unite ale
Romaniei

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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Apele Unite dle
Romaniei

Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23 se implicd intr-o
gama diversa de proiecte cu scopul de a contribui
la dezvoltarea locald, promovarea turismului
ecologic in Delta Dundrii, incurajarea activitatilor in
aer liber pentru sandtate si sustinerea initiativelor
de dezvoltare durabila si protejare a naturi.

Prin asumarea numelui satului natal al lui lvan
Patzaichin, asociatia Tsi propune sd atragd atentia
asupra Deltei si a locuitorilor sdi, contribuind astfel
la mentinerea traditiilor si a autenticitatii locului.

Pe termen mediu si lung, asociatia isi propune sa
dezvolte si sd promoveze proiecte de dezvoltare
durabild cu interes zonal sau regional, avénd

la baza principiile dezvoltari durabile, cum ar

fi protejarea mediului, conservarea resurselor
naturale siinformarea publicului cu privire la
valoarea economicd si sociald a capitalului natural.

Obiectivele asociatiei includ derularea de proiecte
si programe de turism experiential axate pe
naturd si culturg, elaborarea de strategii pentru
imbundtdtirea calitdtii vietii si a oportunitatilor de
dezvoltare comunitard, sprijinirea administratiilor
teritoriale in accesarea fondurilor europene,
sustinerea initiativelor private pentru dezvoltarea
economicg, sociald si culturald, precum si
protejarea, promovarea si sustinerea dezvoltdrii
patrimoniului natural, istoric, arheologic si cuttural.

Asociatia acordd o atentie deosebitd prezervarii
biodiversitatii zonelor cu ape din Romania si
valorificdrii multiculturalitatii si a traditiilor, initind
programe de antreprenoriat social pentru

a sustine Delta Dundrii, parcurile naturale si
comunitdtile riverane. Proiectele dezvoltate
includ si o puternica componentd educativa

si de comunicare publicd, abordand concepte
moderne precum ecoturismul, turismul cultural si
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turismul responsabil, pentru a evidentia avantajele
competitive ale Romaniei in domeniul turismului.
Prin intermediul campaniei "Apele Unite ale
Romaniei," Asociatia isi propune sa schimbe
perceptia asupra sistemului hidrografic din
Romania, transformandu-| dintr-o resursa pur
economicd intr-o valoare nationala si parte
integrantd a patrimoniului tarii. Importanta apei
ca factor comunitar este subliniatd, evidentiindu-
se rolul vital pe care raul I-a avut in formarea
localitatilor. Cu trecerea timpului si cu dezvoltarea
societdtii, relatia speciald cu réul s-a diminuat,

iar apele curgdtoare si-au pierdut importanta si
conexiunea organicd cu comunitatile.

Campania propune o abordare care sa
democratizeze accesul la apd si sd dezvolte o
comunitate a apelor, angajatd in protejarea
acestei resurse, promovarea activitatilor in natura
si redlizarea de proiecte axate pe rdu.

Campania se adreseazd iubitorilor de sport pe
apg, cetdtenilor localitatilor cu acces la apa si
stakeholderilor locali, evidentiind importanta raului
ca sursd si promovand conceptul de blue-green
cities.

Proiectul, dezvoltat in ultimii 12 ani, subliniaza
necesitatea restabilirii relatiilor directe si
responsabile intre oameni si apd, evidentiind
beneficille acestei interactiuni pentru comunitate.

Totodatd, proiectul urmdreste sd influenteze
modificdri legislative care sa faciliteze accesul liber
la apd pentru toti.

Campania Apele Unite ale Romaniei a gjunsin
2022 la a patra editie si promoveazd revitalizarea
apelor si ainitiativelor locale, cu accent pe
responsabilitatea cetdtenilor in mentinerea apei
curate pentru generatiile viitoare. Se doreste
constientizarea la nivel national a rolului apei in
comunitdti, evidentiindu-se importanta acesteia
ca element de patrimoniu natural valorificabil,

in conformitate cu Obiectivele de Dezvoltare
Durabilg si Pactul Ecologic European.

Proiectul incurajeaza participarea activd a
cetdatenilor in procesul decizional privind proiectele
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de dezvoltare in zona apei, analizand beneficille
valorificarii patrimoniului hidrografic pentru
comunitate: dezvoltare economicd, socicld si
culturald.

Prin activitatile sale, proiectul vizeaza crearea
unui mediu propice pentru dezvoltarea unei
comunitati a apelor, cu accent pe asumarea
responsabilitdtii fatd de resursa apa prin
prevenirea poludrii, activitati in naturd si proiecte
bazate pe rau.

Proiectul se adreseazd iubitorilor de sport

pe apgd, cetdtenilor cu acces la apd si
stakeholderilor locali implicati in ingrijirea
apelor si dezvoltarea comunitatii in jurul

apei. Activitatile proiectului acoperd diverse
segmente ale comunitatii, inclusiv ateliere
pentru copii, concursuri de vaslit in canoe,
caravane in Delta Dundrii pentru pasionatii de
activitati pe apd, concerte pentru sensibilizarea
publicului si dezbateri cu autoritatile locale

si stakeholderii. Proiectul este sustinut de o
campanie nationald de comunicare, avand ca
sursa de inspiratie viziunea ldsatd mostenire de
Ivan Patzaichin tuturor.

Activitatea principald a campaniei, editia 2022
a Festivalului lvan Patzaichin = RowmaniaFEST
a avut locin perioada 5-10 septembrie 2022,
incluzand si o turd de vaslit lent in Delta Dundrii.
Festivalul a venit cu o formuld noug, prin care
I-a adus n prim plan pe initiatorul Festivalului,
Ivan Patzaichin (seard de deschidere dedicatd
acestuia, turd de vaslit in Deltd care a avut

ca destinatie satul natal al marelui campion,
prezentarea planurilor viitorului muzeu al lui
Ivan Patzaichin si o dezbare care i-a celebrat
viata de sportiv), pdstrénd, in acelasi timp, si
activitatile traditionale: competitii de vaslit,
concerte live, spectacol cu drone si lumini,
ateliere pentru copii, festival culinar, dezbatere
publica si expozitii.

Festivitatea de deschidere a avut loc luni, 5
septembrie, cu prezentarea unui film scurt
despre viata si activitatea lui lvan Patzaichin,
concert live URMA si spectacol cu drone si
lumini, dedicat lui lvan Patzaichin, dar si orasului

Tulcea si Deltei Dundrii. A fost prezentata
macheta Ansamblului Arhitectural Ivan
Patzaichin, care a fost construita si inaugurata
la Tulceain 2023. Macheta a ramas expusa

la Muzeul de Arta din Tulcea pana la finalul
festivalului, unde a putut fi vizitatd de publicul
larg.

A doua zi a festivalului, a fost marcata de
plecarea a aproximativ 100 de persoane in
Caravana Apele Unite ale Romaniei, turd de
vaslit lent in Delta Dunarii, de la Tulcea la Mila
23. Tura a durat 3 zile, participantii qjungand
joiin Mila 23, unde au fost prezentate si
planurile arhitecturale ale viitorului muzeu lvan
Patzaichin, care se construieste in satul natal al
campionului.

Ziua urmatoare au fost reluate activitatile

in Tulceq, incepdnd cu o activitate dedicata
copiilor, programul educational Calduzele Deltei
(ce va fi organizat de acum in fiecare an),
concurs gandit pentru copiii din Delta Dundrii
care, intr-un alt proiect la Asociatiei, si-au
construit propriile canotci. Copiii s-au intrecut
ntr-un concurs de culturd generald urmat de un
concurs de vaslit sitTndemanare in propriile barci.
O dlta activitate ineditd a zilei a avut loc la
scena amplasata in gara din Tulceq, o ,seard a
lui lvan”, cu rememorarea momentului Munchen
1972. Seara a fost continuatd de concerte multi-
sound cu Rusalka, Tumbe si Subcarpati.

Ultima zi a Festivalului, sambata, 10 septembrie,
a adus pe masa de discutie dezvoltarea
durabild a Tulcei si a Deltei Dunarii, intr-o
conferintd in care au fost prezentate proiecte
locale gandite pentru viitorul regiunii. Tn a doua
parte a zile a avut loc traditionala competitie
Descopera Rowmania, cu faza locald si cu

cea nationald, avand loc una in continuarea
celeilalte.

Un alt moment de referinta al zilei si al
Festivalului a fost acordareq, pe scena
Festivalului, a titlului de cetatean de onoare al
orasului Tulcea campionului mondial Catdlin
Chirila.

Festivalul a fost incheiat cu o serie de concerte
Rock’'n'Row, cu Bland Bombd, Dimitri's Bats si
Alternosferaln paralel, pe parcursul Festivalului,
au fost vernisate doud expozitii: una despre
navigatia pe Dundre - Provocdri si rdspunsuri
pe Dunare - Ungaria si navigatia pe Dundre

in perioada interbelica (organizata la Casa
Avramide cu sprijinul Institutului Liszt - Centrul
Cultural Maghiar Bucuresti) si una de fotografie,
denumita Oamenii Deltei (organizata in Mila
23,7n curteain care va fi amplasat Muzeul

Ivan Patzaichin, cu imagini realizate de Dragos
Lumpan).

Includerea in program a unui numar mare de
ateliere pentru copii a reprezentat un plus
atat pentru Festival, cat si pentru participanti
deoarece le-a dat celor mici sansa de a lua
parte la activitati la care nu au acces in mod
obisnuit. Ei au fost antrenatiin activitdti de
reciclare creativg, constructie de machete de
bdrci, pictat si cusut, un atelier foto si un atelier
de activitati cercetasesti.

n completarea evenimentului de la Tulcea,
parte din campania de promovare, a avut loc
campania nationald Descoperd Rowmania, care
a avut locin 5 localitati din tard in perioada 6
august - 15 octombrie, in Alba lulia, Bistricioara
(Festival WaterFest Ceahlau), Sfantu Gheorghe
(Festival Anonimul), Tulcea si Alexandria.

La concursurile de vaslit in canotci de 10+1
(etapa Tulcea a campaniei Descopera
Rowmania) au participat echipe de amatori,
inclusiv echipele formate de reprezentanti
aiinstitutiilor locale, sponsori si parteneri,
voluntari, prieteni care si-au dorit s petreacd
o zi frumoasa in aer liber, sau echipe care s-au
format spontan. Echipele castigatoare (cu
exceptia celei din Alexandria) si-au reprezentat
judetele in marea finald nationald, care a avut
loc in continuarea fazei locale.
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Dambovita Delivery

Cu prilejul SGptdmanii europene a dezvoltdrii
durabile, marcatd in toate statele europene in
pragul toamnei, Asociatia Ivan Patzaichin - Mila
23 s-a alaturat Asociatiei Nod Makerspace

n organizarea celei de a treia editie a
evenimentului Ddmbovita Delivery (16-18
septembrie 2022) pentru a initia dezbateri si
activitati educationale dedicate intelegerii si
asumarii principiilor dezvoltarii durabile.

Evenimentele au avut loc pe Dambovita, intre
Podul Unirii si zona in care se afld Comunitatea
creativa Nod, precum si pe malurile raului.

Sambatd, de la ora 15:00, a avut loc o
spectaculoasd parcurgere a Dambovitei cu
barci cu vasle (canotci puse la dispozitie de
Asociatia lvan Patzaichin - Mila 23, SUP-uri
aduse de SUP Academy si caiace proprii ale
doritorilor) intre Biblioteca Nationala si Mihai
Bravu. Imbarcareain ,Caravana Apele Unite pe
Déambovita” s-a facut la Biblioteca Nationalg,
iar calatoria de cca 2,5 km - 3 km se a presupus
traversarea a doud stavilare pe rdu.

Tn weekend au fost organizate plimbari pe
rdu cu canotcile si SUP-urile, in zona din fata
spatiului dedicat evenimentelor Dambovita
Delivery, ateliere educationale de constructie
de machete de bdrci si de reciclare creativa.

Atelierul Mobil

Tn luna octombrie a fost organizat la Mila 23

un atelier de constructie de canotciimpreuna
cu elevii de la scoala din localitate. La finalul a
trei sGptdmaniin care cei mici au invatat cum
pot integra in viata reald notiuni de geometrie
sau fizicd si si-au imbogatit cunostintele despre
istoria si geografia locald au scos pe apa
canotca pe care construit-o.



Campania Apele Unite ale Romaniei, pe care am inceput-o alaturi de
Ivan, a pornit din dorinta noastrd de a valorifica o resursd vitald care
este in general neglijatd in Romdénia. Ne bucurdm cd am beneficiat de
sprijinul si increderea Kaufland Romdénia pentru organizarea primelor
patru editii ale proiectului. Subiectul fiind foarte generos si o actiune
necesard, ne propunem sa continudm proiectul si pe viitor pentru cd,
asa cum spunea lvan, un réu iubit si sandtos este medalie de aur.

TEODOR FROLU

Vicepresedinte




ViitorPlus -
asociatia pentru
dewoltare

durabila

ViitorPlus — asociatia pentru dezvoltare
durabild are ca scop transpunereain
practicd a conceptului de dezvoltare
durabild (sustenabild). Dezvoltarea durabild
valorifica interconexiunile dintre planurile
de mediu, uman, economic si social care
fundamenteazd civilizatia umana in asa

fel incat generatiile actuale si cele viitoare
sd-si poata satisface nevoile si sd-si poata
pdstra oportunitdtile.

13 mil. lei
5%

sustinut de Kaufland Romania

RECICLETA -
ECOmunitatea ta

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

1 AGTIUNE PENTRU
‘SCHMBARLE CUMATICE
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RECICLETA -
ECOmunitatea ta

Viitor Plus isi propune sa fie un promotor
cheie al dezvoltarii durabile in randul indivizilor,
organizatiilor si comunitdtilor. Viziunea sa este
structuratd pe urmatorii piloni:

.:itt Antreprenoriat Social: Viitor Plus
promoveazd activitati economice care
integreazd considerente sociale si de mediu

in modul in care sunt organizate. Produsele si
serviciile oferite de organizatie sustin consumul
durabil si economia circulard. Profitul generat
este directionat catre sustinerea activitatilor
educationale desfasurate.

it Educatie pentru Mediu: Organizatia
desfdsoara initiative menite sa sporeascd
constientizarea asupra problemelor de mediu
si sa ofere solutii pentru rezolvarea acestora.
Educatia este abordatd atét in mediul scolar,
cat sin activitdtile extracurriculare, cu accent
pe aspectele practice ale protectiei mediului.

.:iit Voluntariat pentru Mediu: Viitor Plus

oferd oportunitati pentru implicarea activa a
comunitdtii in actiuni concrete pentru protejarea
mediului. Aceste activitati de voluntariat

variaza de la interventii de cateva ore pand la
angajamente pe termen lung.

.ai#t Infrastructura de Mediu: Organizatia
investeste in mijloace fixe care genereaza in
mod constant si pe termen lung un impact
pozitiv pentru protectia mediului.

Unul dintre programele-cheie ale Viitor Plus
este RECICLETA, care detine un rol semnificativ
n comunitatea locald. Prin statutul sGu de
intreprindere sociald, RECICLETA contribuie

la dezvoltarea unei comunitati functionale

prin angajarea unui personal diversificat

si incluziv. Programul se concentreaza pe
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colectarea eficientd a materialelor reciclabile,
utilizand mijloace de transport ecologice, cum
ar fi cargo triciclete si masini electrice. Acest
serviciu nu doar oferd o solutie eficientd pentru
gestionarea deseurilor, dar si creeaza locuri
de munca sustenabile, contribuind astfel la
coeziunea sociald, ocuparea fortei de munca
si reducerea inegdlitdtilor. De asemeneq,
RECICLETA urmareste sd obtind statutul

de unitate protejatd, consolidandu-si astfel
angajamentul de a actiona in beneficiul
comunitatii si al mediului inconjurdtor.

Recicleta in anul 2022

Tn 2022, Recicleta a implinit 13 ani de
antreprenoriat ecologic si social si a avut motive
de sdrbdtoare: a atins borna de 1 milion

de kilograme de materiale reciclabile
colectate.

Recicleta este o initiativa de economie

sociald si un serviciu de colectare autorizatd a
reciclabilelor cu transport alternativ. Transportul
se realizeaza cu cargo-triciclete asistate electric
si cu o autoutilitard electrica. Colectarea se face
pe patru fractii héartie, carton, plastic (doze de
plastic PETO1si HDPEQ2, folie bax LDPEQ4),
doze de aluminiu si metal si oferim garantia
recicldrii. Accentul este pus pe eficientizarea
fluxului de colectare, stocare si transport.

Cu sprijinul partenerului strategic Kaufland
Romania, asociatia colecteazd gratuit, de 6

ani, materiale reciclabile, in special hartie, de

la 600 de scari de bloc si 30 de unitdti de
invétamént din Sectorul 2, adica peste 67.000
de beneficiari locatari si elevi.

Recicleta - 1.000.000 de kg de materiale
pentru reciclat colectate in 13 ani

Tn 2022, asociatia a atins tinta de 1 milion

de kg de reciclabile salvate de la groapa de
gunoi. Dacd in toate orasele din Romania ar fi
implementat un astfel de sistem de colectare
a hartiei, pand in 2030 ar putea fi salvati de la
taiere 530 de hectare de padure, o suprafatd
de mdrimea orasului Ploiesti, echivalentd cu
7500 de stadioane de fotbal.
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Recicleta, in unitdtile de invdtdmdnt din
Sectorul 2

Tinem, in continuare, scolile aproape de
misiunea Recicleta. Tn 2022, asociatia a sustinut
colectarea separata a 9.100 kg de materiale,

n 30 de unitdti de invatamant. Campania de
colectare din luna septembrie a adus noi scoli

partenere si cantitati ridicate de hartie si carton.

Recicleta - ECOmunitatea TA

Asociatia a continuat parteneriatul cu cele 600
de scéri de bloc in 2022. 4516 transporturi
auinsemnat 58.757 kg de hartie pentru
reciclat.

Pentru a mentine interesul fatd de reciclare al
locuitorilor sectorului 2 care folosesc serviciul
Recicleta, asociatia a derulat la inceputul anului,
timp de 3 luni, campania-concurs - ,Recicleazd
hartie si castigi bani! - cu premii in valoare totald
de 31000 lei. La final, scara de bloc aflata pe
strada Luntrei care a adunat cea mai mare
cantitate de hartie corect colectatd, a primit
premiul cel mare, de 25.000 lei, care putea fi
folosit pentru reparatii, eficientizari energetice

si / sau amenajarea gradinii blocului. Castigatorii
au ales sd instaleze panouri solare. Tn luna mai,
a fost organizat un eveniment de facilitare
comunitard pentru scara castigdtoare, cu
chestionare, activitdti interactive si sesiuni de
ntrebdri si raspunsuri. In cele 12 sdptamani de
concurs au fost colectate 14.500 kg de hértie.

Tot la inceput de an, asociatia a organizat
online si offling, la sediul Viitor Plus, intalniri cu
o parte din administratori si presedinti de bloc.
Au fost abordate teme de educatie pentru
mediu cu accent pe colectare separatd pentru
reciclare in comunitatea scarilor de bloc din
sectorul 2.

Intre 18 si 27 noiembrie 2022, Recicleta si
Kaufland Romania au derulat campania de
reciclare a hartiei - ,Sé reciclezi e mai usor

decat crezil” in magazinele Kaufland din
Colentina si Barbu Vacdrescu. La minimum 3
kg de hartie adusd, clientii Kaufland au primit
un voucher de 25% reducere la achizitia unor
articole noi de papetdrie. Astfel, 663 de kg

de hartie nu au gjuns la groapa de gunoi si 10
copaci au fost salvati de la tdiere prin reciclare.

Parteneriate cu alte asociatii

Incepand din octombrie 2022, asociatia a
incheiat un parteneriat cu o initiativa civicd

- Casuta cu Carti Popesti-Leordeni - care
selecteaza o parte dintre cartile gjunse la
reciclat si le reutilizeaza in cadrul unei biblioteci
comunitare. Asociatia Aluziva si Fundatia
Leaders beneficiaza, incepand cu anul 2022, de
suport pentru colectare separatd a reciclabilelor
din partea Recicleta.

Cifrele anului 2022

i} Au fost colectate 109.914 kg de
materiale reciclabile: Hartie: 85.394 kg,
Carton: 22189 kg, Plastic: 2.251 kg, Aluminiu: 36
kg

..... Cargo-triciclistii au parcurs aproximativ

21.500 de km.
.t Flota 100% electrica si reciclarea au
contribuit la evitarea emiterii in atmosferd a

305.176 de kg de CO2.

Au fost salvati de la tdiere, prin reciclare,
1.650 de arbori.
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Kaufland Romania este unul dintre partenerii strategici ai asociatiei
Viitor Plus inca din 2016 si apreciem consecventa lor in a sustine
programe inovative de sustenabilitate cum este Recicleta. O
asemenea initiativd, care implica in premierd nationald transportul
electric in colectarea deseurilor reciclabile si educatia constanta pe
teme de mediu a beneficiarilor, nu se poate sustine fard o contributie
financiard an de an, asa cum am beneficiat noi prin parteneriatul

cu Kaufland Romaénia. Le multumim ca au contribuit astfel la cele 1
milion+ de kg colectate de Recicleta pand in prezent.

TEIA CIULACU

Presedinte



Fundatia
Alex Gavan

Aspretele

partener
comunitar
nou

Aspretele traieste

Alex Gavan, renumit alpinist roman si pasionat
de conservare, isi desfasoard proiectul de salvare
a speciei Asprete in Valea Valsanului. Crescut

pe malurile rGului, Gavan a facut cunoscut
Aspretele lumiiin 2019, in timpul celei de-a
saptea ascensiuni pe un varf de peste 8000 de
metri, fard oxigen suplimentar.

Pentru a salva aceastd specie rard, proiectul se
bazeazd pe patru piloni:

1. Crearea Sanctuarului Aspretelui: Situat la
Galesu, pe malul raului Véalsan, acest sanctuar
serveste ca bazd de cercetare siinmultire a
speciei in captivitate. n plus, va functiona ca
un centru de vizitare experiential si sustenabil,
precum si un hub comunitar.

2. Reconstructia ecologica a raurilor: Proiectul
vizeaza revitalizarea raului Valsan, urmata de
cea a raurilor Arges si Doamnei. Aceasta are ca
scop reintroducerea Aspretelui in habitatul sau
istoric, prin restaurarea habitatelor acvatice si
refacerea conectivitdtii raului.

3. Advocacy ferm si eficient: Eforturile de
conservare implica sprijinul institutiilor statului
roman, la toate nivelurile, pentru a se asigura
ca legislatia de mediu este respectatad si pusa
in aplicare.

4. Educare continud si implicare comunitard:
Constientizarea comunitdtilor locale cu privire
la privilegiul reprezentat de prezenta Aspretelui
si a ariei protejate este esentiald pentru
regenerarea si dezvoltarea durabild a Vdii
Valsanului.

De lainceputul proiectului in primdavara anului
2019, echipa condusad de Alex Gavan a investit
timp si resurse considerabile n construirea

pe acesti patru piloni. Au reusit sd opreasca
numeroasele amenintdri la adresa raului

Valsan, cum ar fi furtul de pietre de pe maluri

si tdierea vegetatiei. Aceste actiuni au fost
intens mediatizate, sensibilizand opinia publicd si
atrdgand simpatia oamenilor.

Momentul crucial a sosit in toamna anului 2020,
cand membirii echipei, Andrei Togor si Marcus
Drimbeaq, au confirmat prezenta a nu mai putin
de 12 exemplare de Asprete in rau. Descoperirea
a fost de o asemenea importantad incat a ajuns
pe prima pagind a BBC, semnaland lumii intregi
importanta acestui proiect de conservare.

In anul urmdator, alte zece exemplare au fost
identificate, consolidand sperantele pentru
supravietuirea speciei.

Aspretele, considerat o specie contemporand cu
ultimii dinozauri, a fost redescoperit in 1956 de
cdtre Nicolae Stoica, un student la Biologie. n
acele vremuri, Aspretele trdia siin raurile Arges
si Doamnei, insd acum a disparut complet

din aceste locuri. Cu toate acesteaq, eforturile

de conservare desfdsurate de Fundatia Alex
Gavan si Fauna & Flora International au adus o
raza de sperantd in aceastd poveste evolutiva.

Proiectul de inventariere, desfasurat in perioada
10-16 octombrie, a fost cea mai ampld actiune
de acest gen de la descoperirea Aspretelui in
1956 pandin prezent. Cu sprijinul MBZ Species
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Conservation Fund, echipa, condusa de Alex
Gdvan, a inclus 9 biologi specializati in pesti
si a stabilit 21 de statii de pescuit stiintific in
raul Valsan. Rezultatul a fost impresionant -
identificarea a 58 de exemplare de Asprete.

Echipa sa a reusit nu doar sa identifice
exemplarele rare de peste, ci si sd extinda zona
confirmata de prezentd a Aspretelui de la 5
kilometri la 15 kilometri.

Proiectul "Aspretele Trdieste" nu se opreste

la descoperirea si inventarierea speciei. Sub
conducerea lui Alex Gavan, a fost dezvoltat
Planul National de Actiune al Speciei,

aflat in faza finald de aprobare din partea
Ministerului Mediului, Apelor si Padurilor. Acest
plan integreazd mdsuri pentru conservarea
Aspretelui, inclusiv crearea Sanctuarului
Aspretelui la Galesu, Arges - un loc de cercetare
si inmultire a speciei in captivitate.

Aspretele a fost declarat monument al naturii,
fiind recunoscut de catre Comisia Europeand ca
specie de interes comunitar.

Eforturile echipei conduse de Alex Gdvan au
dus la imbundtatirea conditiilor de habitat

ale Aspretelui, reducand poluarea si apropiind
debitul de apa al raului Véalsan de valorile
optime. Aspretele, declarat monument al
naturii, devine subiectul unei povesti de succes
n conservarea biodiversitatii, si, prin extensie, al
unei relatii armonioase intre om si naturd.

Proiectul reprezintd o sursd de inspiratie pentru
initiativele de conservare la nivel global si
demonstreaza cd eforturile sustinute pot salva si
proteja speciile vulnerabile in fata amenintdrilor
contemporane.



Asociatia
Industrii Creative

Asociatia Industrii Creative dezvoltd
proiecte si produse care urmaresc
cresterea industriilor creative, acordand

o atentie deosebitd antreprenoriatului

si parteneriatelor din aceste domenii.
Asociatia functioneazd in scopuri culturale,
economice, sociale, educative si umanitare,
promovand valorile sale fundamentale:
excelentq, creativitateq, inovatia, initiativa,
pasiuneaq, performanta, autenticitatea,
pragmatismul si perseverenta.

Festival Zero Waste
Friendly

* Proiectele dezvoltate de Asociatia
Industrii Creative, cu sprijinul Kaufland
Romania, se incadreazd in categoriile
Educatie si Mediu

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

AGTIUNE PENTRU
‘SCHMBARLE CUMATICE

2 4

Rocanotherworld -
Festival Zero Waste
Friendly

Un festival implica foarte multe resurse, iar
asta atrage cu sine si foarte multa risipa. Tn
fiecare an existd alte materiale de promovare,
alta identitate, foarte multe consumabile, prin
urmare foarte multe deseuri.

Conform statisticilor la nivel global, festivalurile
produc aproximativ 24.000 de tone de deseuri,
incluzand sticlele de plastic, resturile alimentare
si vestimentare.

Rocanotherworld a avut mereu ca punct

de interes responsabilitatea sociala (prin
campaniile umanitare de la fiecare editie), iar
incepdnd din 2021 si-a luat angajamentul de
festival sustenabil, responsabil fatd de mediul
nconjurdtor pe principii bazate pe prevenire,
reutilizare, redesign si reciclare.

Debutatin 2016, an de an acesta a crescut,
atat din punct de vedere al artistilor precum
si a publicului prezent. In cei 5 ani de existentd,
festivalul a adunat 100.000 de participant;,
peste 320 de artisti nationali si internationali,
peste 600 de voluntari si 6 cauze sustinute.

Odatd cu cresterea evenimentului, problema
sustenabilitdtii a intervenit de fiecare datd. Un
anintreg de planificare pentru 3-5 zile, in care
foarte multe lucruri se produc, se consumda si se
aruncd, ddundand puternic mediului inconjurdtor.

Cresterea permanentd a insemnat mai multe
deseuri, fiind mult mai dificil de gestionat. La
nivel mondial, productia de bunuri si materiale
care nu pot fi reparate, refolosite, reciclate
sau compostate a transformat peste 10% din
planeta in gropi de gunoi. Deseurile nu dispar,

chiar daca le inchidem in sacul de plastic, ajung
la groapd de gunoi si sunt incinerate in instalatii
speciale. In oricare dintre situatii, eliminarea
deseurilor implica poluare si emisii extrem de
toxice in aer, apd si sol.

Directia de festival zero waste friendly

a continuat siin 2022. Intregul sistem de
amenajare a fost in armonie cu mediul natural,
prin implementarea unui sistem de colectare
separatd, folosirea energiei alternative si
regenerabile precum si reducerea amprentei
de carbon la nivelul intregului festival,

alaturi de promovarea unui comportament
sustenabil si green, catre intreaga comunitate
Rocanotherworld.

Conform celor de la Zero Waste International
Alliance: ,Zero Waste este un obiectiv
pragmatic si vizionar, ce indeamnd oamenii

s@ imite ciclurile naturii, prin care materialele
scoase din uz sunt resurse ce pot fi reutilizate.
Zero Waste inseamnd proiectarea si
administrarea de produse si procese pentru

a reduce volumul, toxicitatea deseurilor si a
materialelor, si pentru a le recupera, fard ardere
sau ingropare”.

Cea de-a saptea editie a festivalului
Rocanotherworld a adus publicului patru zile
cu concerte, improvizatie si joacd, dezbateri si
activitati sportive destinate copiilor si adultilor
- panou de escaladg, caiace, paddle board

si wakeboard, precum si o colectd pentru
animalele fard stdpan din addposturile din lasi.
Festivalul s-a desfdsurat in aer liber, in perioada
23-26 iunie, la baza nautica Brizo din zona

de agrement Aroneanu din lasi si a avut

pe scena principald 16 trupe, printre care se
numard: Golan, Suie Paparude, Zdob si Zdub,
Alternosfera si Nouvelle Vague; 11 D) pe scena
de muzicd electronicd, care a fost curatoriatd
de trei promotori locali: Cyclic, Techno Wall

si Dubla; 4 D) pe scena silent disco si peste

10 artisti implicati in sesiunile de jam session,
improvizatie si performance interactiv si
participativ sustinute de Cercul Intreg din Cluj.



Si editia din 2022 si-a propus sa continue misiunea festivalului de a deveni cat mai Zero Waste

si astfel tot plasticul din zona de food & drinks s-a inlocuit cu materiale biodegradabile, s-au
colectat separat deseurile reciclabile, iar 0% din iluminatul ambiental s-a datorat energiei
regenerabile produsd prin panouri fotovoltaice. De asemeneq, s-au refolosit materialele de la
editile anterioare, personalizarea textilelor a avut loc prin vopsire bio, iar materialele noi au fost
biodegradabile si reutilizabile. Pentru a contribui la reducerea amprentei de carbon, s-a incurajat
folosirea transportului alternativ (fiind montata o parcare cu suport de biciclete chiar la intrare) si s-a
prelungit programul transportului public pana la ora 03.00, cu rute regulate spre si din oras, asigurate
cu ajutorul Primdriei Municipiului lasi si al Companiei de Transport Public lasi. Tot in directia Zero
Waste, organizatorii au incurcjat prezenta producdtorilor locali in zona de food. In plus, comunicarea
evenimentului s-a derulat prin canale digitale (DOOH), renuntandu-se la promovarea clasica prin
bannere, flyere, panouri publicitare etc.

Tn cadrul Rocanotherworld s-au desfasurat si doud dezbateri cu profesionisti din zona societdtii civile
si din industria evenimentelor si a sustenabilitatii. Cele doud intalniri au adunat in total @ invitati si au

avut ca teme de discutii Rolul societdtii civile in gestionarea situatiilor de criza si Rolul festivalurilor in

orasele noastre.




Asociatia Centrul
de Arta Alunis

Asociatia Centrul de Arta Alunis este o
organizatie neguvernamentald, nonprofit
dedicata dezvoltarii durabile a zonei
Alunis-Colti prin prin revitalizarea traditiilor,
sustinerea initiativelor locale, facilitarea
accesului la evenimente de artd si culturg,
promovarea turismului responsabil in Muntii
Buzdului si protectia cadrului natural.

1 mil. lei

70%

sustinut de Kaufland Romania

Scoala de Olarit
de la Colti - Gradina
Sanatatii

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]

Scoala de Olarit de la
Colti

Zona Alunis - Colti si Tmprejurimile detine

o bogata mostenire culturald si artistica
insuficient promovata si valorificatd. Patrimoniul
cultural local, desi unic in tara noastrd, nu

este fructificat in beneficiul comunitdtii rurale
locale. Traditia milenard a ceramicii de pe Valea
Buzdului a fost data uitdrii odatd cu inchiderea
ultimelor ateliere. Localnicii nu au acces la
evenimente de artd si culturd, cursuri de
formare profesionald sau sprijin in continuarea
mestesugurilor traditionale.

Zona face parte din Tinutul Buzaului, arie care
in martie 2022 a devenit Geoparc UNESCO si
odatd cu aceasta se creeazd contextul favorabil
dezvoltarii turistice.

Scoala de Oldrit de la Colti este un proiect
dezvoltat de Centrul de Arta Alunis cu scopul
revitalizarii traditiei ceramicii buzoiene si reludrii
mestesugului oldritului pe Valea Buzaului

ca premisd pentru dezvoltarea durabild a
comunitatii locale si impulsionarea turismului
responsabil in zona.

La Scoala de Olarit de la Colti activeaza primele
femei olar de pe Valea Buzaului, se creeaza

si comercializeazd ceramicd de Colti si se tin
ateliere de oldrit pentru doritori.

Este un proiect al comunitatii pentru
comunitate, Scoala de Oldrit de la Colti
insemndand atat sursa de venit pentru localnici
prin crearea de locuri de munca cét si facilitarea
integrdrii membrilor vulnerabili prin derularea
unui program de educatie culturald.

Scoala de Oldrit de la Colti urmareste
deschiderea primului atelier de acest gen din
zond si functioneazd ca spatiu de rezidentd

si scoald pentru artisti, loc de tabere scolare

si tabere de artd in parteneriat cu institutii
culturale (UNARTE Bucuresti, Uniunea Artistilor
Plastici, etc). Constructia in stil traditional
buzoian se doreste a fi un model de bune
practici pentru dezvoltarea turistica in zong,
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usor replicabil, si care sa devind reper cultural
local si un obiectiv atractiv pentru turisti cu
impact asupra dezvoltdrii economice si culturale
a comunitatii.

1 3 AGTIUNE PENTRU
‘SCHMBARLE CUMATICE

Grdadina Sanatatii

Tn nordul judetului Buzdu, zona Colti - Pandtdu
si comunele din proximitate, localnicii au
abandonat agricultura traditionald; multe
terenuri sunt parasite, iar putinele recolte
produse sunt realizate folosind metode invazive
pentru mediu. Desi existd cerere de produse
eco, crescute local, localnicii nu beneficiaza de
cursuri si indrumare pentru a crea oferta. Mai
mult, tinerii si copiii nu au acces la educatie
alimentard si cursuri de ecologie.

Gradina Sanatdtii Alunis este un program de
educatie care urmareste crearea unei gradini
scoald care sa aducd laolaltd agricultura prin
practici responsabile fatd de mediu, nutritia
sandtoasad si traditia gastronomica locala.

Prima fazd a proiectului pentru care se solicitd
finantare constd in a pune bazele instaldrii

si amenajdrii gradinii si asigurarea unei surse
permanente de apad.

Activitatile din proiect cuprind cursuri

gratuite pentru localnici despre practici

agricole prietenoase cu mediul si metode de
comercializare a recoltei, precum si ateliere
interactive pentru tineri si copii, crearea unui hub
pentru voluntari dornici sa lucreze si sa invete.

Proiectul devine o sursa de venit pentru
comunitatea locald prin crearea de locuri
de muncd, atragerea de vizitatori interesati
de agricultura ecologicd si comercializarea
produselor obtinute, asiguréndu-se astfel si
autosustenabilitatea proiectului.

> > b



Colaborarea noastra cu Kaufland Romdania reprezintd o adevdaratd poveste
de succes in dezvoltarea proiectelor siin atingerea obiectivelor noastre de
a aduce schimbdri pozitive in comunitate. Prin implicarea si parteneriatul cu
Kaufland, am gdsit un partener cu valori si misiune similard, un partener care
crede cu adevarat in dezvoltarea turismului responsabil prin revitalizarea
traditiilor si in importanta durabilitatii pe termen lung a proiectelor noastre.

Kaufland Romania nu este doar un sponsor sau un sustindtor financiar, ci

un partener dedicat si implicat in fiecare etapd a proiectelor noastre. Ei

au inteles cd initiativele noastre ample, precum cele de economie circulard
si dezvoltare rurald, necesita o implementare pe etape si au fost alaturi

de noi in fiecare pas al drumului. Am apreciat profund faptul cd nu cautd
doar proiecte de moment cu vizibilitate imediatd, ci este mai interesat de
potentialul unui proiect de a deveni autosustenabil si de a genera un impact
pe termen lung in comunitatea.

Aceasta colaborare a avut un impact profund asupra ONG-ului nostru si
asupra proiectelor pe care le desfasuram. Cu sprijinul KauflandRomaénia,

am reusit sd aducem schimbdri semnificative in comunitatea noastrd, sG
revitalizam traditiile si sG contribuim la dezvoltarea durabild a zonei noastre.
Suntem profund recunoscdtori pentru angajamentul si sustinerea continud
oferitd si suntem mandri sa numim Kaufland un partener valoros si de
incredere in misiunea noastrd de a face lumea un loc mai bun.

IULIA GABRIELA IORDAN

Fondator Centrul de Artd Alunis

——



Asociatia
Grupurilor Locale
de Tineret

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

13 mmimtie

2 4

Build your forest

Build Your Forest reprezintd o initiativa
complexa ce urmareste promovarea practicilor
ecologice, in special a colectdrii selective si
plantarii de copaci, integrate in cadrul doud

dintre cele mai asteptate evenimente ale anului:

Winterfest Vatra Dornei si Winterfest Marisel.

Scopul proiectului este de a creste gradul de
constientizare n randul participantilor cu privire
la importanta protejarii mediului inconjurdtor si
de a oferi informatii esentiale tinerilor pentru a-i
ncuraja sd adopte practici ecologice in viata de
zi cu zi.

Cea de-a sasea editie a festivalului Winterfest
Romania a fost structuratd in doud evenimente
diferite, ce au dus relaxarea si adrenalina la rang
de sdrbatoare nationala.

Primul eveniment a avut loc in intervalul 10-12
februarie 2023 si s-a desfdsurat pe Partia
Marisel din judetul Cluj, unde atat impatimitii
sporturilor de iarng, cat si iubitorii de zGpada au

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

fost asteptati cu o serie de competitii sportive
si concursuri organizate alaturi de brandurile
partenere, gandite special sG anime weekendul
cum se cuvine.

Daca primul eveniment a fost centrat pe
conectarea participantilor cu natura, cel de-al
doilea a avut o tenta mai urbana. Astfel, a
doua sesiune de distractie marca Winterfest
a fost gazduitd de Stadionul Municipal din
Vatra Dornei, in weekendul 24-26 februarie,
care a devenit scend a celor maiin voga artisti
ai momentului, ce facut publicul sG vibreze la
unison

La editia din acest an, participantii la festival

au primit o noud provocare - pentru fiecare
persoand care colecteazd selectiv la eveniment
si promoveazd acest lucru printr-o postare pe
retelele de socializare, WinterFest planteaza

un copac. Activitatea de plantare a avut loc

n mai 2023, iar persoanele care au promovat
campania de colectare selectiva au fost
incurajate sa participe si la plantarea de copaci.

Proiectul reprezintd o abordare integrata si
inovatoare in promovarea practicilor ecologice,
evidentiind importanta implicarii active

a comunitatii in protejarea mediului. Prin
evenimente de amploare precum Winterfest si
campanii de colectare selectiva si impadurire,
proiectul aspird la construirea unui viitor mai
verde si durabil pentru generatiile viitoare.

Asociatia Green
Revolution

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

2 e 13 mmimtie

$lo

2nd Life - Targul
Jucariilor
Peste 2000 de participanti au luat parte pe

10 septembrie 2022, la cea de-a doua editie
a Targului de jucdrii ,2nd Life”, eveniment

organizat de Asociatia Green Revolution (AGR).

Targul de Jucdrii este centrat pe educatia
ecologicg, financiara si sociald, avand scopul de
a reda jucdriilor nefolosite o noud viatd si de a
educa n acelasi timp copiii in spiritul celor 3 R:
reuse, repair, recycle.

Tn contextul in care industria jucdriilor a devenit
o fortd de peste 90 de miliarde de dolari, este
esential sa reflectdm asupra impactului acestei
industrii asupra mediului si sa actiondm.

Aceastd a doua editie a adus noi parteneri de
distractie pentru mai mult de 1000 de jucdrii
second-hand care au fost vandute in cadrul
Targului, iar alte peste 500 de jucdrii au fost

donate catre copiii refugiati din cauza rdzboiului

din Ucraina.

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare in bani

Banii obtinuti din vanzarea jucdriilor folosite, la
standul Green Revolution, s-au transformat in
130 de mese calde pentru copiii din programul
"Péaine si maine”, al Asociatiei World Vision. De
asemeneaq, copiii prezenti la Targ, care au ales
sa renunte la unele dintre jucdriile lor, au putut
dona o parte din sumele strdnse unei cauze
umanitare pe care au ales-o chiar ei.

La cea de-a doua editie, pe tot parcursul
Targului, vizitatorii mari si mici au putut participa
n mod gratuit la o multitudine de ateliere:
concurs de reciclare selectiva, labirinturi cu
premii, robotica si programare cu piese LEGO,
partide de sah, pictura pe ceramicg, puzzle-uri,
craft pusculite din materiale reciclabile, pictura
pe fatg, tatuaje, codite, masti decorative din
materiale reciclabile.

N
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Asociatia
Institutul de
Cercetare in
Permacultura din

Romadnia

Viziunea Asociatiei este sd dezvolte

o retea de oameni, initiative, proiecte

si centre demonstrative ce studiazg,
practicd, cerceteaza activ si promoveaza
permacultura in Romania.

Misiunea Asociatiei este de a sustine
activ practica permaculturii in Romania
pe planurile social, economic si de mediu
inconjurdtor prin cercetare, educatie,
comunicare, sprijinirea de initiative si
implementarea de centre demonstrative
de permaculturd, conectare cu institutii
nationale si internationale.

Gradinescu Alba
lulia

partener
comunitar
de traditie

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului

[ impactul asupra ONG-ului ]

[ impactul asupra mediului]
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2 4

Gradinescu Alba lulia

Gradinescu Alba lulia, cunoscutd si sub numele
de Gradina din Cetate, a fost inauguratd la
sfarsitul anului 2018, reprezentand rezultatul unui
parteneriat intre primdria Alba lulig, Institutul

de Cercetare in Permaculturd din Romania si
Kaufland Romania. In decursul celor trei ani de
functionare, parteneriatul intre primarie si ICPR
a oferit oportunitatea a aproximativ 2450 de
copii n fiecare an (cu un varf de 2941in 2021) s&
utilizeze spatiul, chiar siin timpul pandemiei.

Parte integranta a comunitatii, in 2021,
Gradinescu a gazduit peste 73 de evenimente,
incluzand proiectii de film, ateliere, spectacole
de teatru, cercuri de dialog si sesiuni
educationale. Acest parteneriat tripartit

s-a dovedit a fi un exemplu de succes la

nivel national si a demonstrat o abordare
inovatoare prin implementarea unei gradini pe
zidurile de apdrare ale unei fortificatii, facand
din Gradinescu Alba lulia un proiect unic in
contextul similar al altor proiecte de acest tip.
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Primdria Alba lulia a sustinut proiectul atat
financiar, cat si cu resurse, recunoscand
importanta acestui spatiu in cadrul comunitdtii
locale si exprimand dorinta de a prelungi
proiectul in viitor.

Cu toate acesteq, dupd trei ani de existentg,
Grdadinescu Alba lulia a suferit uzurd si a avut
nevoie de interventii specifice pentru a-si
mentine functionalitatea si a rdspunde nevoilor
comunitatii. Astfel, lucrdrile de mentenata

au inclus amenajarea unei zone de umbra
pentru amfiteatrul din zona educationald,
reamenajarea straturilor indltate si recalibrarea
zonei de compost, care a fost intens utilizata.

Tn plus, au fost realizate multiple imbundtatiri
punctuale, cum ar fi ranforsarea materialului
saditor, instalarea unui sistem de iluminat
nocturn pentru a sustine evenimentele
desfasurate in timpul noptii, implementarea unui
sistem de videovigilantd pentru securitate, si
schimbarea velelor de umbrire cu altele durabile
si cu o duratd de viata prelungita.
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1 AGTIUNE PENTRU 1 VIATA

SCAMBARLE CLMATIE MARINA

Asociatia Liga o=

comunitar

Romandde o
Spinning

Populdm Romadnia

Asociatia Liga Romana de Spinning are ca obiective promovarea pescuitul sportiv intr-un mod
sustenabil si responsabil, conservarea mediului si refacerea habitatelor naturale, precum si
repopularea apelor.

o Proiectul “Populdm Romania”, implementat parcusul anului 2022, cu sprijinul Kaufland Romania, a
150.000 Iel insemnat:

Repopularea apelor:

30%

sustinut de Kaufland Romania

Colectarea de date stiintifice pentru a evalua starea actuald a populatiei de peste in raurile
si lacurile targetate - Somesul Cald, Somesul Rece, Buzau, Aries, Lotry, Bistrita Aurie, Moldova,
Cibin, Lacul Snagov, Lacul Izvorul Muntelui.

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Elaborarea si implementarea unui plan de repopulare bazat pe specii indigene, cu

monitorizarea ulterioard a evolutiei populatiei.
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

Ecologizarea albiilor si malurilor raurilor si lacurilor:

Populdm Romania

Organizarea de campanii de curdtenie cu voluntari pentru a elimina deseurile si a restabili
echilibrul ecologic.

mplementarea masurilor de prevenire a poludrii, inclusiv implicarea comunitatii in practici
durabile.
[ impactul asupra ONG-ului ]

resterea constientizarii populatiei:
In ansamblu, aceste activitati sunt menite sa creeze o schimbare pozitiva in comportamentul

social, sa restaureze si sd mentind echilibrul in ecosistemele acvatice, si sd promoveze o atitudine
responsabild fatd de mediul inconjurdtor.

[ impactul asupra mediului]
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Asociatia
S8OS Satele Copiilor
Romania

Asociatia are misiunea de a oferi o familie
copiilor care au ramas fard sprijinul parental
si de a-i sustine si proteja pe cei care riscd
sa-| piarda.

NECESAR DE FINANTARE
AL ASOCIATIEI IN 2022

33 mil. lei
1,65%

sustinut de Kaufland Romania

Crestem Oameni
Mari

Sustine Campionii de
la SOS Satele Copiilor

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

at? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundatdtirea competentelor personale

Tmbundatdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

[ impact 1 ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutda

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Crestem Oameni Mari

Scopul proiectului "Crestem Oameni Mari"
este de a furniza un mediu propice dezvoltdrii
emotionale pentru cei 30 de copii crescuti

n 6 case de tip familial. Acest proiect

isi propune sd ofere sprijin in depdsirea
traumelor provocate de abandon si abuzurile
la care acesti copii au fost supusi inainte de

a fi preluatiin grija SOS Satele Copiilor. Prin

Sustine campionii de la SOS

Scopul proiectului "Sustine Campionii de la
SOS Satele Copiilor" este de a furniza un
mediu propice dezvoltarii emotionale pentru
cei 61 de copii crescutiin casele de tip familial
din Satele SOS din tara siin Comunitatile de
Tineri din Bucuresti si Bacdu. Acest proiect
se concentreazd pe oferirea unui sprijin in
depdsirea traumelor provocate de abandon
si abuzurile la care acesti copii au fost supusi
inainte de a fi preluatiin grija SOS Satele
Copiilor.

Prin intermediul activitatilor sportive,
sesiunilor de terapie, educatiei formale si
non-formale, obiectivul este de a asigura
pentru cei 61 de copii un viitor sigur in care
sa devind adulti integrati, fard probleme, in
societate atunci cand madsura de plasament
va inceta. Proiectul include sesiuni de terapie
desfasurate cu psihologi SOS sau terapeuti
externi, evaluarea copiilor si recomandarea
activitatilor sportive.

intermediul activitatilor de terapie si educatie,
obiectivul este de a asigura un viitor sigur
pentru acesti copii, facilitdndu-le integrarea
fara probleme in societate atunci cand
Tnceteazd madsura de plasament.

Aceste activitati includ antrenamente zilnice
desfdsurate la cluburile sportive sau cu
voluntari inregistrati in baza de date SOS,
nsotiti de un pedagog social, precum si
participarea la evenimente sportive. Copiii

au oportunitatea de a participa la diverse
cantonamente, in functie de sportul practicat.

Antrenamentele echipei Nationale SOS au
loc pe Arena Kaufland din Bucuresti, dar si pe
terenurile de fotbal din targ, inclusiv terenul
de fotbal din satul SOS din Cisnadie, terenul
din satul SOS din Hemeius si terenul din
Parcul Nord din Bacdu.
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De 30 de ani, misiunea SOS Satele Copiilor este aceea de a oferi o familie iubitoare pentru
fiecare copil. Este important ca in munca pe care organizatia o depune zi cu zi, pentru a

avea grija de copii, sG avem aldturi parteneri de bine - oameni dedicati cauzei si care inteleg
nevoile pe care le avem. Le suntem recunoscdatori prietenilor nostri de la Kaufland Romania
pentru sprijinul oferit in cei noud ani de cand ne sunt aldturi si bucurosi de implicarea in vietile
copiilor din Satele SOS. Impreund reusim an de an sa construim un “acasa”in 6 case SOS din
Bucuresti, Bacdu si Cisnddie, pentru copiii mai putin norocosi, care nu mai au familia aldturi. |
plus, pe IGngd ingrijirea corespunzdtoare si accesul la educatie si terapie, copiii au parte si de
activitati de petrecere a timpului liber si de multa miscare. Proiectul sportiv Nationala SOS este
un eveniment asteptat cu entuziasm de copiii din Satele SOS, iar in 2022 au avut ocazia s
joace un meci amical contra echipei lui Ciprian Marica. Vd multumim incé o datd pentru toate
lucrurile frumoase pe care le-am putut face impreund si ne dorim sa ne ramaéneti alaturi de noi
si pe viitor.

DIANA PODARU

Director General SOS Satele Copiilor Romania




° (] rtener . Altfel spus, un cadru special creat in care
ﬂsoc‘a'tlaf pe’.t'.u pa = e Superher°y| de au avut parte de momente de normalitate,
oge comunitar Ucrainq au cunoscut alti copii ucraineni, au auzit
R&spomablutaw de traditie limba lor, au putut fiTnsotiti de mama, s-au
bucurat, s-au miscat in voie, au fost poznasi,

e o)
socmm plﬂN B Asociatia pentru Responsabilitate Sociala precauti, temerari, oricum au avut ei nevoie

SILAN B au saiu] Kenflems RemeEnie 5 7 sa fie. Atelierele au fost sustinute de o echipa

parteneriat cu Opera Comica pentru Copii cle gelnelog, care prin “mbOM joculgi $.i glte
a inaugurat, in cea de-a treia sGptamand a metedespedifics, Falliajlitatipeiceilmic
Sponsorizare n bani razboiului de la granitd, “SUPERHEROYI de sa depdseascd traumele razboiului si sa se

Viziunea Asociatiei pentru Responsabilitate Ucraina®, hub de suport si activitati pentru acomodeze noii realitdti.

Sociald PLAN B este o lume Tn care copiii si copiii refugiati din Ucraina.

tinerii beneficiazd de educatie de calitate si

au sanse redle la o viatd mai buna. € at? [ tipul impactului ] 30 de copii ucraineni intre 3 si 7+ ani au
Schimbarea atitudinii / comportamentului participat la ateliere de creatie, dar si la
Tmbundatdtirea competentelor personale activitati desfasurate de traineri si psihologi
Imbunatdtirea calitdtii vietii specializati, s-au jucat liber siin siguranta ntr-

un spatiu generos si frumos amenajat si au

° o Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] madncat Tmpreund

1’3 mll. Iel S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare
65%

sustinut de Kaufland Romania

[ impact 1 ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Su perheroyi de Vizibilitate crescutd

Ucraina Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impact

Nu este cazul




Federatia Bancilor
pentru Alimente
din Romania

6,6 mil. lei
15%

sustinut de Kaufland Romania

=i Impreund impotriva
risipei alimentare,
Tmpreund impotriva
saraciei

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani
Sponsorizare in produse
Sponsorizare n tichete sociale

imbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundatdatirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare

ra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului

e

QO |

impreuné impotriva
risipei alimentare,
Impreund impotriva
sdrdciei

Federatia Bancilor pentru Alimente din
Romania - FBAR, impreund cu cele noud Banci
Regionale pentru Alimente din Bucuresti, Cluj,
Roman, Oradea, Brasov, Timisoara, Constanta,
Craiova, Galati, constituie o mare retea
nationald de solidaritate la dispozitia societdtii,
organizatiilor caritabile si a celor mai vulnerabili
dintre noi, o punte intre existenta surplusului
de alimente si cei care au mai multd nevoie de
hrand.

Bdncile pentru Alimente colecteaza si
doneazd ONG-urilor partenere produse pe
care producdtorii, importatorii, distribuitorii
sau retailerii le doneaza. Obiectivul asumat al
Bancilor este acela ca alimentele si produsele
nealimentare considerate surplusuri, in care au
fost investite resurse materiale si muncg, sa nu
ajungd pierdere sau risipg, ci sa fie consumate
de catre cei aflati in dificultate si care nu au
putere de cumpdrare, contribuind astfel si

la reducerea emisiilor de gaze produse de
deseurile alimentare.

FBAR se inspira si impdrtdseste modelul
Federatiei Europene a Bancilor pentru
Alimente (FEBA) si este recunoscut ca membru
asociat ale acesteia. In viziunea FBAR si a
Bancilor pentru Alimente membre, nimanui nu
trebuie sa-i fie foame, iar a oferi hrand este
forma de ajutor cea mai concreta si imediata
pentru a rdspunde la o nevoie primara a cdrei
satisfacere nu poate intérzia, este primul pas in
considerarea complexitatii nevoilor umane.

Prin activitatea de zi cu zi, Bancile pentru
Alimente contribuie activ la atingerea
obiectivelor de dezvoltare durabila ale
agendei ONU 2030: obiectivul 1 - fard sardcie,

obiectivul 2 - zero foamete, obiectivul 12 -
productie si consum responsabile, obiectivul

13 - actiune climatica. Acestea se transpun in
obiective la nivelul FBAR pe termen mediu si
lung: cresterea progresiva anuald cu minimum
10% a cantitatilor de hrand salvate de la
pierdere sau risipd, cresterea cu minimum 7% a
numdrului de persoane vulnerabile sprijinite de
catre organizatiile partenere, prin identificarea
unui numar tot mai mare de parteneri donatori
de produse care sa se aldture misiunii Bancilor
pentru Alimente.

Conform Eurostat, Romania are un procent
de 34,5% de persoane la risc de sardcie sau
excluziune sociald, cel mai ridicat din UE, unde
media este de 22%. Din cei peste 6 milioane
de romani la risc de sardcie, cei mai afectati
sunt copiii. Conform unui studiu World Vision,
10% dintre copiii din mediu rural merg la
culcare flamanzi. Aproape 30% din persoanele
anggajate traiesc cu salariul minim (~380 euro
net), conform INS. Tn 2021-2022, 40% dintre
gospoddriile din Romania au avut venituri mai
scazute fata de anul precedent, pe fondul
cresterii preturilor la energie, combustibil

si alimente care au condus la o crestere a
costurilor de trai, in special pentru grupurile
vulnerabile.

Reducerea risipei de alimente genereaza
economii pentru consumatori si operatori,

iar recuperareas si redistribuirea surplusului

de alimente care, altfel, ar fi risipite, are

o dimensiune sociald importanta. In plus,
combaterea pierderilor si a risipei de alimente
este esentiald pentru realizarea durabilitatii pe
termen lung.

Tn viziunea FBAR si a Federatiei Europene

a Bancilor de Alimente, médncarea este

irositd inseamnd o risipire a tuturor resurselor
necesare, incepand cu sectorul de productie,
transport si depozitare, dar aceasta inseamnd
si 0 oportunitate pierdutd de a oferi alimente
hranitoare pentru organizatiile de caritate care

ajutd oamenii nevoiasi.
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Deprivarea materiald este larg raspandita

in Europa si implicit in Romania, insa prin
prevenirea risipei alimentare si redistribuirea
alimentelor aceasta poate fi un triplu castig:
economisirea de alimente pentru consumull
uman, operatorii din sectorul alimentar vor
deveni mai eficienti si se va reduce semnificativ
impactului asupra mediului.

Toate cele 9 Banci regionale pentru Alimente
membre ale FBAR sunt inregistrare in

registrul MADR ca operatori receptori, anual
prezentand rapoarte privind cantitatile de
produse receptionate. Din 2016, cénd a fost
creatd prima Bancd pentru Alimente din
Romania la Bucuresti si pand la sfarsitul anului
2022, reteaua nationald a celor noud Bancilor
pentru Alimente a salvat de la pierdere si risipd
peste 14.152 tone de alimente in valoare de
peste 23 milioane Euro. Aceste alimente s-au
transformat in peste 28 milioane de portii de
hrand pentru persoanele in dificultate. Doar

in anul 2022, Bancile pentru Alimente din
Romania au salvat de la pierdere sau risipd
peste 6.277 tone de alimente si qu sustinut la
nivel national 572 de ONG-uri care au avutin
grijd 210.715 persoane vulnerabile, in cadrul
unor servicii complexe socio-educative, de
recuperare siingrijire.

Anul 2022 a fost marcat de criza umanitard
din Ucraing, fapt care a constituit o mare
provocare pentru Federatia Bancilor pentru
Alimente, precum si pentru cele noud Banci
regionale. Pe de o parte, reteaua Bancilor
pentru Alimente a continuat sprijinul pentru
comunitatea locald si, pe de altd parte,

s-a mobilizat rapid pentru a veni in sprijinul
populatiei afectate de razboi.

In acest context, activitatea FBAR si a celor
noud Banci pentru Alimente din Romania s-a
concentratin 2022 pe trei directii principale de
interventie

¢ Continuarea sustinerii comunitdtilor locale
vulnerabile, prin parteneriatele cu organizatiile
caritabile;

.:i Sprijin pentru persoanele refugiate din
Ucraina care au ajuns in Romania si care au
primit hrand si au beneficiat de servicii de
urgentd, gdzduire, socio-educative, formare

profesionald, integrare in cdmpul munci,
integrare educativa, servicii medicale etc, in
cadrul organizatiilor partenere;

Sprijinul persoanelor afectate de razboiul
din Ucraina si a refugiatilor din Republica
Moldova prin transporturi umanitare periodice
de donatii constand in produse alimentare si
non-alimentare.

Tn acest sens, efortul si activitatea operationald
a Bancilor a crescut exponential, cantitatile
colectate au crescut cu 62% fata de anul

2021, iar in anumite perioade chiar s-au dublat
sau triplat fatd de perioada similard a anului
2021. De exemplu, daca in primul trimestru al
anului 2021, cantitatea de produse colectatd la
nivelul retelei nationale a fost de 760.372 kg, in
aceeasi perioadd a anului 2022 s-au colectat
1.894.062 kg. In acest sens a fost necesard si
esentiald consolidarea capacitdtii operationale
a Bancilor pentru a face fatd activitatii
curente si crizei umanitare, prin suplimentarea
de fonduri, resurse, personal, infrastructura,
echipamente pentru activitatea curenta
operationald si pentru a face fatd provocdrilor
acestei perioade. La aceasta se adauga
cresterea costurilor curente prin cresterea
inflatiei si implicit a preturilor, in special la
transport, utilitati (curent electric, gaze, apa)
etc. Intreaga activitatea a Bancilor pentru
Alimente a constituit o contributie valoroasa la
binele comun.

Tn ciuda eforturilor sporite de a raspunde
numdrului de nevoi semnalate de organizatiile
partenere, (cu 10,4% mai multe ONG sustinute
in 2022 fata de 2021) si a cresterii semnificative
a cantitatilor colectate fatd de anul precedent
(62% crestere cantitati colectate si donate
fata de 2021), problema risipei alimentare si

a sardciei necesitd o interventie pe termen
lung si o crestere continud a eforturilor

de areduce risipa alimentara. Asistam de
asemenea la o crestere continud a numarul
persoanelor vulnerabile sustinute prin ONG-
urile partenere: cu 41,5% mai mare in 2022
fata de 2021 Numarul de organizatii care se
adreseazd Bancilor pentru alimente este mai
mare n raport cu capacitatea acestora de a

le sprijini, iar cantitatea colectatd nu acopera
diversitatea si nevoile persoanelor vulnerabile.

Actiuni/activitati implementate in 2022
Recuperarea alimentelor

Zi de zi a fost recuperat surplusul de alimente
donate de partenerii din filiera agroalimentara
(producdatori, procesatori, distribuitori si retaileri),
contribuind astfel la reducerea. In toate
etapele de colectare, transport si depozitare

a alimentelor au fost respectate cerintele de
igiend alimentard prevazute de legislatia in
vigoare, in conditii de sigurantd, respectand
data durabilitatii minimale si utilizand

mijloace de transport si spatii cu temperatura
controlata.

Rezultate:

Aproximativ 100 de donatori de produse din
lantul agroalimentar, alte Banci sau companii
din Europa au donat produse alimentare si
non-alimentare;
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..... 6277 tone de dlimente si produse
non-alimentare salvate de la risipa au fost
transformate in hrand si produse de uz
general pentru persoanele vulnerabile. Dintre
acestea aproximativ 38 tone au fost colectate
prin parteneriatul cu Kaufland Romania,

din depozitele proprii si magazine sau au

fost achizitionate cu tichete sociale puse la
dispozitie de Kaufland Romania.

Redistribuirea alimentelor: sprijinul
comunitatii locale, organizatii partenere si
persoane vulnerabile sprijinite

Reteaua Bancilor pentru Alimente a continuat
cu fidelitate misiunea de a sprijini comunitatea
defavorizatd din Romania. Bancile au oferit in
mod constant sprijin organizatiilor partenere la
nivel national si implicit persoanelor vulnerabile
pe care acestea le au in grija: varstnici,
persoane cu dizabilitati, copii lipsiti de ingrjirea
familiei, victime ale violentei domestice, familii
sarace, familii monoparentale etc.
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Rezultate:

572 de organizatii caritabile partenere au functionat in 2022 in
Romomo si datorita sprijinului Bancilor pentru Alimente (dintre acesteaq,
127 au oferit sprijin si persoanelor refugiate din Ucraina). Intre Bancile
pentru Alimente si organizatiile caritabile partenere s-a incheiat un acord

de donare gratuitd a produselor.
#210.715 persoane vulnerabile sprijinite cu alimente, dintre care peste
2 000 persoane refugiate din Ucraina.

Tichete sociale

Sponsorizarea oferitd de Kaufland Roménia a fost de un real gjutor

Bancilor pentru alimente, produsele venind in completarea celor donate

de companii. Tichetele sociale au fost folosite pentru achizitionarea

de produse alimentare/non-alimentare de bazad din magazinele

Kaufland, necesare acoperirii nevoilor zilnice a organizatiilor caritabile

pentru sprijinirea persoanelor vulnerabile, atat din comunitatea localg,

cat si pentru persoanele refugiate din Ucraina. Tichetele sociale au Anul 2022 a fost un an plin de provocdri, dar si un an de crestere. De la

fost distribuite de FBAR cdtre Bancile regionale pentru Alimente din criza refugiatilor generatd de razboiul din Ucraina si nevoia de sprijin in
Bucuresti, Oradeaq, Craiova, Timisoara, Constanta, Galati, Roman, Brasoy, L e et e
Clu continud crestere a comunitatii locale, la cresterea capacitatii Bancilor
pentru Alimente de a salva hrand de la risipd si pierdere pentru sustinerea
Rezultate: organizatiilor partenere care au in grijd pe cei mai vulnerabili dintre
noi. In acest context, parteneriatul strategic cu Kaufland Roménia a
4.029 kg produse alimentare de bazé& si de igiend: zahdr, ule, fost foarte valoros in atingerea obiectivelor FBAR si a Béncilor pentru
orez, faing, conserve carne si peste, paste, ceredle, lapte, carne, fructe Alimente membre. Acesta a contribuit semnificativ atat prin sustinerea

si legume, dulciuri, produse de ingrijire pentru copii si adulti au fost

activitatii curente si de dezvoltare ale Bancilor, prin donatiile de produse
achizitionate din magazinele Kaufland si donate organizatiilor partenere; IVItash U 7 v Hel pr & proau

alimentare si non-alimentare, prin sustinerea cu tichete sociale care
40 organizatii caritabile au fost sustinute cu produse alimentare si s-au transformat in hrand pentru cei vulnerabili. La acestea se adaugd
non-alimentare achizitionate din magazinele Kaufland cu tichete sociale; actiunile de constientizare, sensibilizare si educare a clientilor Kaufland
prin intermediul celor doud colecte de alimente organizate atat pentru

.:ii: 39.368 persoane vulnerabile au beneficiat de produsele alimentare a sprijini persoanele refugiate si, cu ocazia sarbétorilor de iarnd, pentru
distribuite (dintre aceste 26137 persoane din comunitatea locald si 13.231

_ i ! comunitatile vulnerabile din Romdénia. Credem ca sustenabilitatea
persoane refugiate din Ucraina).

actiunilor noastre este data de fidelitatea si dezvoltarea continud a
parteneriatelor cu companiile care s-au aldturat misiunii Bancilor pentru
Alimente, iar parteneriatul cu Kaufland Romania si dezvoltarea pe care
acesta a capdtat-o in 2022, reflectd increderea si obiectivele comune de
a contribui la o lume fara sardcie, reducdnd prin eforturi comune risipa

® 6 ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ o o o o o o o o alimentard si impactul acesteia asupra planetei.
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pentru Alimente din Romania - FBAR




Fundatia Hope and
Homes for Children
Romania

Viziunea fundatiei este cea a unei lumi

n care niciun copil nu va mai trai drama
institutionalizarii. Obiectivele fundatiei sunt
inchiderea tuturor centrelor de plasament
din Romania pand in 2025 si mutarea
copiilor catre medii de ingrijire familiala.

28 mil. lei
2%

sustinut de Kaufland Romania

Centru comunitar
Codlea

O viatd mai buna
pentru 24 de copii din
lasil

ArtMania
The Color Run

partener
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at? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbundatatirea calitatii vietii
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

ora ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane

»actul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului

SANATATE $1
BUNASTARE

Centru comunitar
Codlea

Anul 2021 marcheaza, de asemeneaq, startul
celui de-al patrulea pilon de interventii al
organizatiei, prin construirea primului centru de
servicii comunitare integrate in Mdalin, Codlea.

Centrul comunitar este o investitie de pionierat
n protectia sociald din Romania, cu o abordare
de 360 de grade in satisfacerea nevoilor
comunitatilor vulnerabile. Serviciile oferite prin
centrul comunitar sunt: asistenta medicala,
asistenta sociald, centru de zi/after school,
centru de igiend (masini de spdlat, bai).

O viatd mai buna
pentru 24 de copii din
lasi!

La finalul lunii iunie 2020, au inceput lucrarile
de constructie la prima casa de tip familial pe
care Hope and Homes for Children o dezvolta
mpreund cu Kaufland Romania in municipiul
lasi.

Dupa finalizarea lucrarilor, in aceastd casd vor
locui 12 copii din Centrul de Plasament ,lon
Holban” din lasi, aflat in proces de inchidere in
cadrul parteneriatului dintre Hope and Homes
for Children, Directia Generald de Asistenta
Sociala si Protectia Copilului lasi si Consiliul
Judetean lasi.

In casele de tip familial, locuiesc 10 - 12 copii
care primesc ingrijire, educatie, sprijin emotional

Centru se aflain Malin, o comunitate
marginalizatd din Codleq, Brasov - una din asa-
zisele pungi de sdracie din tara. 443 de copii
locuiesc acolo, cu familille lor, in sa@rdcie extrema.

n lipsa unor conditii decente de locuire (multe
dintre locuinte sunt improvizate, nesigure

sau ilegal construite, suprapopulate, spatiul
extrem de redus, fard incalzire sau canalizare),
a accesului redus la servicii medicale si la
piata muncii, sardcia devine din ce in ce

mai apdsatoare - iar copiii, din ce in ce mai
vulnerabili, cu atat mai mult cu cét riscul de
abandon scolar creste de la an la an.

Insa copiii trebuie sa ramana langa familiile lor
si sd nu ajungd in orfelinate, din cauza sdraciei
si a marginalizarii.

De aceeq, fundatia aduce chiar acolo, in
comunitate, servicii integrate de asistentd
sociald si medicald, sdli de teme pentru copii si
chiar sali de igiena - dusuri si masini de spdlat.

si consiliere pentru dezvoltarea deprinderilor
de viata independenta si, acolo unde este
posibil, pregdtire in vederea integrdrii socio-
profesionale. Mai presus de orice, copiii traiesc
intr-un mediu cat mai apropiat de cel familial.

Parteneriatul dintre Hope and Homes for
Children si DGASPC lasi pentru inchiderea
Centrului de Plasament ,lon Holban” a fost
initiat in anul 2014. In prezent, in acest centru
locuiesc 65 de copii, fiecare copil fiind evaluat
individual de catre specialisti Hope and Homes
for Children si de catre specialisti DGASPC, in
ncercarea de a gasi alternativele de locuire

si ingrijire cele mai potrivite dupd inchiderea
centrului. Pana la finalul anului 2021, 12 dintre
copii s-au mutat in prima casa de tip familial
dezvoltata de Hope and Homes for Children si
Kaufland Romania. Alti 12 copii se vor mutain
cea de a doua casd de tip familial din lasi care
urmeazd s fie construitd.

> > >



ArtMania

Pentru copiii din sistemul de protectie sau

din familii vulnerabile care exceleaza intr-un
anumit domeniu este aproape imposibil sa
urmeze calea performantei din cauza lipsurilor
materiale. Dar ei meritd, ca orice copil, sa aiba
sansa sa se dezvolte, sG-si croiasca propriul
drum in viatd, unul greu, dar care meritd pe
deplin toate eforturile.

Activitati implementate:

.3 Tnregistrare melodii: Costurile pentru
nregistrarea a 3 melodii au fost acoperite,
oferind astfel acestor tineri oportunitatea de
a-si prezenta talentele muzicale.

.:i# Sprijin pentru educatie: S-a asigurat plata
chiriei si acoperirea cheltuielilor de intretinere
pentru a permite continuarea scolarizdrii, unde
acesti tineri Tsi pot cultiva si dezvolta talentele
muzicale.

it Achizitii instrumente muzicale: O pianing, o
vioard si un pian au fost achizitionate pentru a
sustine evolutia artistica a beneficiarilor.

.2ttt Lectii de pian: Tinerii au avut posibilitatea
sa beneficieze de lectii de pian pe o perioadd
de un an, oferindu-le sansa unei educatii
muzicale de calitate.

Prin aceasta initiativa, Kaufland Romania si
Hope and Homes for Children Romania Tsi
propun sd ofere sanse reale tinerilor talentati
sa-si atingd potentialul, chiar siin conditii
dificile, sustindndu-i in realizarea visurilor lor.

Reforma sistemului de protectie a copilului din Romania este o

batdlie pe termen lung. Tranformarea in bine a vietii copiilor necesita
pricepere, rabdare, dar si investitii concrete in serviciile de care copiii

si tinerii au nevoie. Valoare parteneriatului cu Kaufland Romaénia sta
tocmai in longevitatea si consecventa sa dar si in preocuparea noastra
si a companiei de a fi mereu la curent cu nevoile copiilor si de a
identifica cele mai bune cdi de a le raspunde.

STEFAN DARABUS

Director Global de Programe



ﬂsociatia partener =k acelasi timp, de a lupta impotriva risipei

alimentare. Functiondnd prin intermediul a trei

comunitar S - .
8 o supermarketuri sociale situate in Bucuresti,
Onwo de tl’OdItIe Sibiu si Ploiesti, proiectul a creat o retea care

aduce beneficii comunitdtilor locale.

Magazinul social e
Un aspect distinctiv al Somaro este abordarea

S omdadro sa financiard. Deoarece produsele sunt donate,
beneficiarii platesc doar pentru salariile

Sponsorizare n bani o L - )
personalului si cheltuielile minime suplimentare,

Misiunea asociatiei este sd ajute oamenii

) ) S R Magazinul social Somaro reprezintd un proiect ceea ce face ca produsele sa fie extrem de
amenintati de sardcie. Asociatia isi doreste X : - ! o ) S :
o o " cu impact social semnificativ, concentrandu-se accesibile pentru cei cu resurse financiare
sa sprijine clientii si familile acestora cu . . limi
i q bistentd ext de limitat pe colectarea si comercializarea produselor imitate.
njjieteidels RS el Cddising Gl Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ] esentiale la preturi accesibile pentru cei cu
i itudinii i venituri reduse. Gama sa variata de produse o ' ) )
Schimbarea atitudinii / comportamentului p ) In prezent, SOMARO detine trei supermarketuri

inclusiv alimente, imbrdcdminte si incdltaminte,

Imbundtatirea competentelor personale
provine din donatii ale diferitelor companii.

Tmbundatdtirea calitatii vietii

sociale in Romania: in Bucuresti, Sibiu si Ploiesti.
In anul 2022, Somaro a servit peste 1200 de

° ) persoane caflate in situatii vulnerabile, un
806.000 Iel Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] Aceste produse, degi perfect adecvate T O
S-a stabilit o legaturd consumului, nu pot fi vandute in alte magazine angajamentul siimpactul pozitiv al proiectului
S-a produs o imbundtatire din diverse motive, cum ar fi ambalajul in comunitati diverse, oferind sprijin esential
o A generat o transformare deteriorat sau data apropiatd de expirare. pentru cei in nevoie si contribuind la reducerea
5,3 /o risipei alimentare Tn mod sustenabil.
sustinut de Kaufland Romania Obiectivul fundamental al Asoicatiei Somaro
este acela de a asigura accesul la alimente

[ impactul asupra ONG-ului ] de bazd pentru persoanele nevoiase si, in

Servicii noi sau imbundtdatite
1 Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Capacitate crescutda
Vizibilitate crescutda
SomCl ro Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

+i Magazinul social

Multumim Kaufland pentru implicare, umani-
tate, profesionalism si pentru bucuria pe care
o aduceti zilnic in viata beneficiarilor Somaro.
Pentru faptul ca grijile lor sunt mai mici dato-
ritd voud in fiecare zil

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

SIMON SUITNER

Presedinte




Asociatia
Sansa Ta

Cantina sociald
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Sponsorizare n bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romaniala desfasurarea
proiectului

schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum nbat? [ funz tului ]

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Cantina sociala

Tn februarie 2021, Kaufland Romania si
Asociatia Sansa Ta au lansat prima Cantind
sociald dedicatd sprijinirii persoanelor
defavorizate, prin intermediul careia oferd
mese comunitare persoanelor fard adapost

si famililor cu venituri mici. Proiectul este o
premierd in Romania, un model de parteneriat
privat cu societatea civilg, ce vine in sprijinul
persoanelor defavorizate si contribuie la
diminuarea risipei alimentare.

Cantina sociald se afld in Bucuresti si ofera
mese comunitare in fiecare zi, de luni pana
vineri. n 6 luni de functionare, au fost pregatite
aproximativ 100.000 de meniuri ce au fost
distribuite de reprezentantii Asociatiei Sansa Ta
catre persoane fard addpost, familii cu venituri
mici si ONG-uri partenere, care au oferit mai
departe portiile cdtre beneficiarii lor. Tn primele
luni ale anului 2021, cantina a functionat in
regim take-away (luat la pachet), in linie cu
restrictiile impuse de autoritati. Ulterior, cantina
a fost deschisd si pentru a servi masa in interior,
avand o capacitate de 70 de locuri.

Pentru ca risipa alimentara este o problema
globald cu consecinte complexe, Kaufland
Romania si propune ca acest proiect sa
utilizeze inteligent toate resursele de care
dispune. Astfel, compania asigurd toate
produsele necesare pentru prepararea meselor
comunitare, iar parte din alimente provin din
stocurile aflate n vénzare acceleratd. Meniul
este stabilit zilnic si adaptat pentru folosirea
optima a tuturor alimentelor disponibile.

Spatiul cantinei dispune de toate dotdrile
necesare si respectd cele maiinalte conditii
igienico-sanitare, fiind compus din bucdtdrie,
unde se depoziteaza si se pregateste
mancarea, zond administrativa si camerd
tehnicgd, vestiare pentru femei si barbati, dar
si 0 zona de servit cu mese si scaune pentru
aproximativ 70 de persoane.

Bucatdria este utilata cu echipamente de gatit
moderne: cuptoare, plite, masini pentru gatit
(curatat, tocat, paste etc), frigidere, vitrine,
camere pentru depozitare. Printre facilitatile
disponibile se numara si sistemele de sigurantg,
instalatii sanitare si de ventilatie noi, vestiare

cu dusuri, spdlatorie pentru echipamentul de
lucru, toalete pentru beneficiari, lift pentru
persoanele cu dizabilitati, dar si o parcare cu 20
de locuri si 0 zona de receptie a marfii.

Tn anul 2022, la canting s-au gatit 251.000
de portii de mancare, de care au beneficiat
1.436 de persoane - 636 de beneficiari
directi, care primesc serviciile direct de la
Canting, si cei 800 de beneficiari indirecti,
sprijiniti prin colaborarea cu alte organizatii
neguvernamentale.



Parteneriatul cu Kaufland Roménia este mai mult decét un job, ci o
colaborare realizata cu suflet atat de mine, cét si de oamenii care au
facut posibil un proiect atat de frumos. Desi privit din exterior probabil ca
nu reflecta realitatea frumoasd si munca depusd zilnic, este totusi cel mai
complex proiect la care am luat parte. Este dinamic, interesant, antre-
nant si multumesc zilnic celor care imi acordd increderea si resursele de a
continua sd facem bine impreund.

COSMIN MIHALCEA

Administrator



Asociatia
Sister

Asociatia are drept scop cresterea gradului
de constientizare cu privire la problemele
sociale cu care Romania se confruntd si
indepdrtarea sau minimalizarea acestor
probleme, promovarea oportunitdtilor
egale si a integrarii sociale cu accent pe
minoritati (inclusiv persoane defavorizate,
copii institutionalizati, persoane cu
dizabilitati, varstnici).

370.000 lei
4%

sustinut de Kaufland Romania

Our Big Day Out
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[ tipul impactului ]

Imbunatdtirea calitdtii vietii

pactului ]

S-a produs o imbunatdatire

[ impactul asupra

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

bra mediului]

Nu este cazul

Our Big Day Out

Asociatia se implica lunar in facilitarea
intalnirii dintre cei vulnerabili si cei capabili,
sprijinind diverse categorii de persoane
precum copii si tineri din centrele de
plasament, cei cu afectiuni neuropsihiatrice,
varstnicii din aziluri de stat si familiile din
comunitati marginalizate. Cu o experienta
incepdnd din 2005, organizatia se
concentreazd pe conexiunea directd dintre
donatori si beneficiari, depasind simplul act
material pentru a oferi sprijin uman si relatii
autentice.

Problema sociald abordatad consta in faptul
ca actul social, desi in principiu presupune
solidaritate si apropiere umang, este
adesea redus la acte mecanice precum
donatii financiare sau achizitii la licitatii de
caritate. Astfel, se pierde contactul direct
ntre donatori si cei in nevoie, si lipseste
interactiunea personala si sustinerea pe
termen lung.

Obiectivele organizatiei pentru urmdtorii 5 ani
vizeazd depdsirea acestor limite, promovand
implicarea personald, interactiunea directa

si sustinerea pe termen lung. Se doreste ca
donatorii sa devind prieteni-mentori sau
sprijin pentru ceiin nevoie, adresandu-se
problemelor mai profunde precum abandonul,
singurdtatea si lipsa de afectiune.

De asemeneaq, se urmdreste depdsirea
nevoilor materiale si abordarea problemelor
de integrare sociald, dezvoltare personald si
educatie.

Unul dintre proiectele organizatiei este
campania anuald de Crdaciun, "Our Big
Day Out", in cadrul cdreia se colecteaza si
distribuie cadouri si bunuri necesare pentru
perioada iernii in beneficiul comunitatilor
marginalizate.

In perioada 15-22 decembrie 2022, Asociatia
a organizat un eveniment de amploare,
reunind peste 200 de voluntari si parteneri
intr-o actiune dedicatd pregatirii si distribuirii
cadourilor de Craciun pentru comunitatile
vulnerabile din 8 judete. Acest eveniment

a reprezentat cea de-a XXVI-a campanie
anuald de Craciun desfdsuratd de organizatie.

Printre voluntarii implicati s-au numarat
membri ai comunitatii si sustinatori ai
asociatiei, contribuind la pregdtirea a peste
2.700 de pachete de Créciun. Acestea
au fost destinate a ajunge la peste 3.300
de persoane aflate in situatii de risc, in
comunitati marginalizate. Activitatea s-a
desfdsurat intr-un cadru oferit de CPI
Romania, care a pus la dispozitie spatiul din
cadrul IRIDE Business Park pentru centrul de
comanda al evenimentului.

Evenimentul a fost perceput ca o manifestare
a solidaritdtii comunitare, in care vointa
colectiva si implicarea voluntarilor au
transformat momentul de pregatire a
cadourilor intr-o experientd de magie

si bucurie pentru beneficiarii finali. Prin
aceastd actiune, asociatia a demonstrat
angajamentul sGu continuu n sprijinirea
persoanelor vulnerabile si a comunitatilor
afectate de diverse provocari sociale.



Asociatia o

comunitar
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Sponsorizare n tichete sociale

Ajungem MARI si : ot? [ tipul impactuluil
Echilibrati Schimbarea atitudinii / comportamentului
! Tmbundatdtirea calitdtii vietii
Cum s \imbat? [ profunzimea

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Ajungem MARI si
Echilibrati

In dorinta de a oferi copiilor separati de
familie sansa de a creste increzatori si
independenti, programul educational
Ajungem MARI se angajeazd sa reducd
traumele provocate de institutionalizare
si separare. Propundndu-si sa ofere sprijin
pe termen lung, proiectul se concentreaza
pe dezvoltarea educationald, morald si
emotionald a copiilor defavorizati pentru a-i
ajuta sa devind adulti responsabili si fericiti.

In perioada februarie-iulie 2023, 17 copii
si tineri institutionalizati cu participat
la sedinte individuale de terapie pentru a
gestiona traumele si a-si imbunadtati starea
emotionald. Copiii si tinerii inscrisi in proiect

se afld sub tutela DGASPC Bucuresti, Buzdu,

Cluj, Galati. Fiecare beneficiar a facut

aproximativ 26 sedinte de terapie, ce au oferit

beneficiarilor oportunitatea de a procesa
experientele traumatice, de la abandon si
separare de parinti pand la diverse provocdari
emotionale si comportamentale. Rezultatele
au fost semnificative, observandu-se
Tmbundtatiri considerabile n starea de
dispozitie si abilitatea de gestionare a
emotiilor.

Desi majoritatea beneficiarilor au continuat
terapia inceputd cu unul sau doi ani in urma,
proiectul a inclus si copii care au inceput
terapia in perioada proiectului. Temele
abordate in cadrul terapiei au variat de la
traumele legate de abandon la gestionarea
emotiilor intense si fricile specifice acestor
copii.

Perspectivele viitoare includ sustinerea
financiara a beneficiarilor pentru continuarea
terapiei, cu convingerea ca echilibrul
psihologic dobandit se va reflecta intr-o mai
buna integrare in societate. Imbundtatirea
relatiilor interpersonale, gestionarea
adecvatd a emotiilor si promovarea stabilitatii
emotionale sunt aspecte-cheie care vor
contribui la evolutia pozitivd a acestor copii si
tineri, pregdatindu-i pentru un viitor mai stabil
si fericit.

N\
\\



Asociatia
Autism Voice

Misiunea asociatiei Autism Voice, incd din
2008, este de a dezvolta si a oferi, la nivel
national, cei mai buni specidlisti si cele mai
bune programe de recuperare si integrare
a copiilor cu tulburari din spectrul autist sau
comportamentale.

4,9 mil. lei
0,.71%

sustinut de Kaufland Romania

=# O voce pentru toti
copiii

partener
comunitar
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[ tipul impactului ]
Imbunatdtirea calitdtii vietii
Cu nbat? [ pr pactului ]

S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

[imp asupra mediului]

Nu este cazul

O voce pentru
toti copiii

Misiunea Asociatiei Autism Voice, incepand
cu anul 2008, este sa dezvolte si sa ofere

la nivel national cei mai buni specidalisti si
programe pentru recuperarea si integrarea
copiilor cu tulburdri din spectrul autist sau
comportamentale. Cele doud centre de
terapie de zi pentru copii ale asociatiei
sunt considerate repere de profesionalism
in Romania, iar echipa multidisciplinara a
asociatiei se angajeazd sa obtind rezultate
optime n recuperarea abilitatilor copiilor cu
dizabilitati neuropsihice.

Tn 2022, Autism Voice a inaugurat Institutul
Autism Voice, primul centru multifunctional
de recuperare si cercetare in autism pentru
adolescenti si adulti, cu scopul de a oferi
programe de recuperare si integrare, inclusiv
pe piata muncii, pentru orice copil/tanar
afectat de probleme de sanatate mintala
intre 1si 30 de ani. Pentru eforturile sale
remarcabile, Autism Voice a primit Premiul
Cetateanului European al Anului 2023,
acordat de Parlamentul European.

Obiectivul asociatiei pentru urmatorii 5 ani
este sa ofere cel putin 50% din resursele si
serviciile sale ca modele de bune practici

n intreaga Romanie, avand in vedere cel
putin 10.000 de beneficiari cu rezultate
cuantificabile si de impact. In cei 8 ani de
activitate, au reusit sa imbunatateasca viata
a 4.500 de copii in domeniile sdndatate, social
si educatie.

Problema sociald abordata este acceptarea,
recuperarea si integrarea fiecarui copil
sau tanar afectat de tulburdri de spectruy,
comportamentale sau de dezvoltare.
Asociatia si propune sd atingd aceste
obiective prin programele sale, cum ar fi
diagnosticarea precoce, terapie, consiliere
si training pentru parinti si cadre didactice,
formare a specialistilor, furnizarea de
materiale educationale si terapeutice
speciale, precum si programe de integrare
sociald si advocacy.

Pe parcursul anului 2022, Asociatia Autism
Voice a desfasurat mai multe activitati
concentrate pe dezvoltarea de programe
sustenabile pentru copiii cu autism din medii
dezavantajate si pe consolidarea Institutului
Autism Voice.

Activitatile includ:

; Terapie ABA, logopedie si psihoterapie:
Au fost desfasurate 60 de ore de terapie
ABA, logopedie si psihoterapie pentru

30 de copii cu autism proveniti din medii
dezavantajate. Aceastd initiativd a avut ca
scop oferirea de suport terapeutic intensiv
pentru copiii cu autism, contribuind astfel la
imbunatatirea abilitdtilor lor si la facilitarea
integrdarii lor in societate.

Evaluari specializate:

Pe parcursul a 3 luni, au fost realizate evaludri
de specialitate pentru cei 30 de copii proveniti
din medii dezavantajate. Scopul evaludrilor a
fost sa ofere o intelegere detaliata a nevoilor
si capacitdtilor fiecarui copil, pentru a elabora
planuri de interventie personalizate.

> > >



lanuri de interventie la domiciliu:

Au fost implementate si coordonate planuri
de interventie la domiciliu pentru cei 30 de
copii beneficiari. Aceste planuri au avut

ca scop extinderea suportului terapeutic

si educational dincolo de sediul asociatiei,
adaptandu-le la nevoile specifice ale fiecarui
beneficiar.

: Consiliere pentru apartindtori:

30 de apartindatori ai copiilor beneficiari au
fost consiliati, oferindu-le sprijin si informatii
utile in gestionarea nevoilor speciale ale
copiilor lor. Consilierea a avut un rol esential
n asigurarea unei aborddri comprehensive a

Monitorizare si corectare evolutie:

S-a redlizat monitorizarea si corectarea
evolutiei copiilor inclusi in proiect, asigurandu-
se cd beneficiarii obtin progrese semnificative
n cadrul programelor de interventie.

Promovare online si social media:

Au fost desfasurate actiuni de promovare a
proiectului in mediul online si pe platformele
de social media. Aceste actiuni au avut

rolul de a creste gradul de constientizare in
randul publicului larg cu privire la autism si la
activitatile desfasurate de asociatie.

Aceste initiative au avut un impact
semnificativ asupra comunitatii, contribuind
la imbunatatirea vietii copiilor cu autism

din medii dezavantajate sila consolidarea
resurselor si serviciilor oferite de Asociatia
Autism Voice.

| European

Colaborarea cu Kaufland Roménia este una care ne onoreazd de
fiecare data fiindca atat valorile companiei, cét si valorile noastre,
de ONG, se potrivesc intru totul si vorbesc despre producerea unui
impact pe termen lung, cu rezultate concrete, pentru orice segment
de populatie in nevoie, in cazul nostru vorbind despre copii cu autism,
o problemd care inca se stigmatizeaza la nivel de populatie. Suntem
profund recunoscatori Kaufland pentru tot ceea ce face in tard si
sperdm la cat mai multe colabordri fructuoase in viitorul apropiat!

ANCA DUMITRESCU

Presedinte
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Asociatia
Internationala

a Femeilor din
Bucuresti "TWA"

Sponsorizare in tichete valorice

Bazarul de Craciun
WA

Bazarul de Crdciun
IWA

Editia a 30-a a Bazarului diplomatic

de Craciun, IWA Christmas Bazaar, s-a
desfasurat in data de 11 decembrie 2022,
reprezentand un moment aniversar plin de
fapte bune si solidaritate. Evenimentul a
fost unul cu totul special, oferind vizitatorilor
o experientd ineditd si captivantg, plina de
cadouri originale aduse din peste 60 de
tari. Caracterul sdu aniversar a addugat un
plus de emotie si entuziasm, transformand
Bazarul intr-un loc unic in care atmosfera
multicultural@ si bucuria s@rbatorilor s-au
imbinat armonios.

Dupd doi ani de adaptare la un format
hibrid, organizatorii au asteptat cu nerabdare
aceastd editie, reusind sa surprinda publicul
prin relocarea evenimentului intr-o locatie
noud. Impreund cu misiunile diplomatice
acreditate in Romania si reprezentantii
comunitdtii expat, si-au unit fortele pentru

a oferi vizitatorilor o experientd de neuitat.

Standurile tdrilor participante au fost pline
de surprize, iar scena evenimentului a fost
animatd de momente vibrante.

Peste 600 de voluntari din peste 60 de tari au
fost implicati in organizare, reprezentand un
adevdrat spectacol al solidaritatii, empatiei si
diversitatii culturale. Vizitatorii au avut parte
de programe diverse, inclusiv spectacole de
muzica si dans, demonstratii de mestesuguri
traditionale si prezentari de obiecte specifice
fiecdrei culturi. Generozitatea celor 60

de state implicate a creat o experienta
autenticd, aducénd in prim-plan bogdtia si
diversitatea traditiilor.

Un aspect deosebit al evenimentului 1l
reprezintd contributia la proiectele locale ale
organizatiei. Fondurile stranse din vanzarea
produselor traditionale ale tdrilor participante
si din sponsorizari au fost redirectionate catre
asociatii care oferd sprijin persoanelor aflate
in dificultate.

IWA Christmas Bazaar s-a desfasurat

sub egida Ministerului Afacerilor Externe,

la Biblioteca Nationald a Romaniei.

Aceastd editie aniversard a adus impreund
comunitatea internationald intr-un spirit festiv
si caritabil, subliniind importanta solidaritatii

si a sprijinului reciproc in aceastd perioada
speciald a anului.



Asociatia o

comunitar

Livrez Dragoste e traitie

Sponsorizare n bani
Misiunea asociatiei Autism Voice, incd din
2008, este de a dezvolta si a oferi, la nivel
national, cei mai buni specialisti si cele mai
bune programe de recuperare si integrare
a copiilor cu tulburari din spectrul autist sau
comportamentale.

O Zi Altfel

O Zi Altfel

'O Zi Altfel" este un proiect social de exceptie initiat de #LivrezDragoste, cu sprijinul Kaufland
Romania. Proiectul a oferit o experientd memorabild pentru 50 de eopii din centre de
plasament in parteneriat cu Directia Generald de Asistentd Sociala si Protectia Copilului
Giurgiu.

Evenimentul a avut loc intr-o atmosferd magica in mijlocul naturii la Boho Forest Events,
oferind copiilor oportunitatea de a se bucura de naturd si de activitati speciale. Printre acestea,
s-au evidentiat atelierele de caligrafie, unde fiecare copil a descoperit magia transpunerii
gdandurilor si sentimentelor intr-o formd artisticd. De asemenea, au avut loc ateliere de
personalizat tricouri si traiste caligrafice, unde creativitatea si originalitatea au fost la putere.
Atelierele de caleidoscoape au adus si ele momente distractive si educative, oferindu-le copiilor
posibilitatea de a-si construi propriile lor creatii colorate.

Eforturile colective ale voluntarilor si sprijinul oferit de partenerii implicati au transformat "O Zi
Altfel" intr-un eveniment cu adevdrat deosebit. Prin aceastad initiativad, s-a subliniat importanta
implicarii in comunitate si impactul pozitiv pe care astfel de experiente 1l pot avea in viata
copiilor.



Asociatia Merci
Charity Boutique

Viziunea organizatiei este acces la servicii
medicale in mediul rural prin cabinete si
clinici mobile.

1 mil. lei

50,9%

sustinut de Kaufland Romania

Cabinet
stomatologic scolar
mobil pentru copii din
mediul rural

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

chimbat? [ tipul impactului ]

Imbundatdtirea calitdtii vietii

Cun chimbat? [ profunz npactului ]

A generat o transformare

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

3 e

e

Cabinet stomatologic
scolar mobil pentru
copii din mediul rural

Asociatia Merci Charity Boutique se dedica
oferirii de tratament stomatologic mobil
copiilor din mediul rural, asigurandu-se ca
acestia beneficiazd de ingrijire dentard

de calitate si accesibila. Prin intermediul
cabinetelor stomatologice mobile, asociatia
isi propune sa creeze o retea eficientd care sa
acopere toate regiunile tarii.

Viziunea asociatiei constd in crearea si
extinderea acestei retele, asigurdnd ca
copiii din zonele izolate ale Romaniei au
acces la servicii stomatologice de calitate.
Prin implementarea unor obiective clare pe
termen mediu si lung, asociatia Tsi propune
sa ofere tratament si preventie pentru cel
putin 1.000 de copii anual in fiecare cabinet
stomatologic mobil.

Proiectul "Cabinet stomatologic scolar

mobil pentru copii din mediul rural" a

avut un impact semnificativ in anul scolar
2021-2022. Tn colaborare cu Kaufland
Romanic, asociatia a oferit tratament
stomatologic mobil pentru 624 de elevi
de la 21 de scoli din mediul rural din lasi.
Aceastd initiativa a fost posibild cu sprijinul a
26 de medici si studenti la stomatologie, care
au dedicat 2.100 de ore voluntariat.

Doar 3 din 10 copii din mediul rural au
beneficiat cel putin o data de tratament
stomatologic intr-un cabinet stomatologic.
Asociatia Merci Charity Boutique a intervenit
pentru a corecta aceasta inegolitote,
asigurandu-le copiilor acces la asistenta
stomatologica preventiva adaptatd mediului
rural.

Aceastd initiativa nu doar a rezolvat

integral problema accesului la tratamente
stomatologice, ci a si oferit oportunitatea de
practicd pentru studentii la stomatologie din
lasi. Cu toate cd initial s-a propus sa sprijine 10
scoli simultan, asociatia a reusit sa ofere sprijin
pentru 21 de scoli, selectdnd Judetul lasi pentru
pilotare din cauza ratei mari de marginalizare

a comunelor din mediul rural. Lista scolilor
beneficiare cuprinde o gama diversificata de
institutii de invatamant, subliniind impactul
extins al acestui proiect in comunitatile rurale.



Kaufland Romania este unul dintre putinii parteneri care a inteles cd
schimbarea realizatd la firul ierbii este una dificild, care necesita timp,
resurse umane specializate si resurse financiare. Multumim echipei Kaufland
pentru ca impreund am reusit sa aducem in prim-plan tratamentul
stomatologic realizat in cabinete stomatologice mobile si am demonstrat
cum stomatologia mobila este o solutie pentru comunitatile rurale si, mai
novy, si pentru refugiatii care ajung in Roménia. Ne dorim sa continudm acest
parteneriat pentru a contribui impreund la extinderea retelei nationale a
cabinetelor stomatologice mobile, opt la numdr, pentru a acoperi intreaga
tard cu servicii de stomatologie pentru copii.

DANIELA STAICU

Vicepresedinte Asociatia Merci Charity Boutique



Asociatia
Pentru Bine

Asociatia ,Pentru Bine” promoveaza
valorile egalitatii de sanse pentru membrii
comunitdtii si, in acelasi timp, promoveaza
activitati de combatere a excluziunii sociale.

493.000 lei
10%

sustinut de Kaufland Romania

UA Made In RO

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Imbunatdtirea competentelor personale

Tmbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

UA Made In RO

Asociatia "Pentru Bine" se angajeaza in
promovarea valorilor egalitatii de sanse si
luptei Tmpotriva excluziunii sociale in cadrul
comunitatii. Unul dintre proiectele cheie ale
asociatiei este "UA made in RO," un program
complex care sustine refugiatii ucraineni cu
spirit antreprenorial sd-si construiasca si sa-si
lanseze propriile afaceri in Romania.

Proiectul este structurat in mai multe
etape, incepdnd cu un concurs de idei, unde
refugiatii pot prezenta concepte inovatoare
pentru afaceri. Urmeaza etapa de jurizare,
unde se evalueaza fezabilitatea si impactul
social al ideilor prezentate. Etapa cheie este
reprezentatd de incubatorul de business,
unde participantii beneficiazd de resurse

si suport pentru a-si dezvolta planurile

de afaceri si pentru a-si indeplini visele
antreprenoriale.

De asemeneq, proiectul oferd consultantd
specializatd pentru start-up-uri, asigurandu-
se cd refugiatii au acces la informatii si sfaturi
esentiale in demararea si gestionarea unei
afaceriin Romania. Dup@ aceste etape
pregdtitoare, participantii ajung sa-si lanseze

VG multumim cd ati acceptat sa ne ajutati in crearea primului ecosistem

propriile afaceri, transformandu-si pasiunile si
talentele in mijloace de trai sustenabile.

UA made in RO nu se rezuma doar la sprijinul
financiar sau logistic; proiectul incurajeaza
diversitatea pe piata roméneascd prin
introducerea de produse si servicii unice

oferite de micii antreprenori ucraineni. De
exemplu, unii refugiati au deschis afaceri
specializate n produse alimentare traditionale
ucrainene sau n servicii de Tnfrumusetore,
aducand astfel un aport semnificativ la
diversificarea si imbogatirea pietei locale.

Un aspect esential al proiectului este
satisfacerea nevoilor specifice ale pietei
romdnesti prin calitate si/sau preturi
competitive. Aceasta contribuie la cresterea
atractivitatii afacerilor ucrainene, facilitGndu-
le concurenta in mod eficient si consolidandu-
le pozitia pe piata.

Mai mult, proiectul are un potential
semnificativ de a deveni un model pentru
integrarea armonioasd a altor categorii
defavorizate in comunitatea romaneasca.
Intr-un viitor previzibil, UA made in RO ar
putea sa serveascd drept reper pentru
initiative similare, contribuind astfel la
dezvoltarea unei societdti incluzive si
diversificate. Astfel, actiunile acestui proiect
nu doar sustin refugiatii ucraineni sa-si
reconstruiasca vietile, ci si aduc beneficii
semnificative intregii comunitati locale.

de afaceri dedicat micilor antreprenori din Ucraina si suntem incantati
cd impreund am reusit sa le oferim sprijinul de care au nevoie pentru a-si
reconstruij, reimagina si recupera vietile si sansa de a-si castiga existenta
facand ceea ce iubesc, in Romania.

ALINA DASCALESCU

Presedinte Pentru Bine




Asociatia
Ferentari

Asociatia Ferentari desfdsoard activitati
educative si culturale in cartierul Ferentari si
proximitate.

Studiourile Ferentari

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n tichete sociale

imbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundatdtirea competentelor personale
Imbunatatirea calitdtii vietii

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

ul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbundtdtite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[imp

Nu este cazul

Studiourile Ferentari

Asociatia Ferentari desfasoara activitati
educative si culturale in cartierul Ferentari

si zonele invecinate. Impreund cu voluntarii

si facilitatorii comunitari locali, asociatia
gestioneazd Studiourile Ferentari, un spatiu

de incluziune dedicat peste 50 de copii

si adolescenti. Acestia participd zilnic la
ateliere de educatie remediald si ateliere

de arte performative, unde beneficiaza de
supraveghere permanentd si primesc mancare.

Asociatia organizeazd, de asemenea, intalniri
individuale de mentorat pentru a oferi un
spatiu de expresie sigur si persondlizat. In
demersul sdu in comunitate, Asociatia Ferentari
abordeazd problema excluziunii sociale prin
intermediul educatiei si al instrumentelor din
artele performative.

Asociatia Tsi propune ca, intr-un viitor apropiat,
spatiul "Studiourile Ferentari" sa devina
recunoscut ca un centru cultural-educational,
beneficiind de resurse si finantari pe masura
eforturilor si rezultatelor obtinute. Scopul final
este de a produce bundstare si de a contribui
pozitiv la identitatea culturala a Bucurestiului.

Principala preocupare a Asociatiei Ferentari
este excluziunea copiilor, in special a celor care
nu au acces la educatie sau care frecventeazd
scoala fara a beneficia cu adevarat de ea.
Copiii si adolescentii din aceastd situatie provin
adesea din familii sdrace, iar fetele de etnie
romd sunt cele mai expuse riscurilor. Pentru

a interveni eficient, Asociatia si propune sa
construiascd o retea de facilitatori comunitari
formata din femei rome si ne-rome din cartier,
persoane cu credibilitate si experientd in lucrul
cu comunitatea. Acesti facilitatori, sprijiniti si
instruiti de profesionisti din domenii conexe,
vor implementa proiecte si programe cultural-
educationale si vor administra spatiul.

Tichetele sociale oferite de Kaufland

Romania au devenit un element esential

n rezolvarea problemelor din comunitatea
Asociatiei Ferentari. Atat voluntarii, cat si copiii
participanti, provin din familii sarace, iar aceste
tichete reprezintd adesea singura sursa de
hrand consistenta pentru multi dintre ei.

Acestea ajung Th mesele voluntarilor, in mesele
famililor nevoiase si la copiii de la Studiourile
Ferentari. Tichetele sociale contribuie
semnificativ la mentinerea curdteniei in spatiu
si la consolidarea increderii si fidelizarea
comunitatii. Aceastd interventie a avut un
impact pozitiv, mentindnd un echilibru financiar
si permitand desfdsurarea activitatilor intr-un
mod sustenabil.

Pe parcursul anului 2022, Asociatia Ferentari a
implementat diverse actiuni si activitati, printre
care se numard:

Ateliere de educatie remediald pentru
discipline precum limba romana si matematica
(pentru clasele | - V).

Ateliere de teatru, dans si percutie pentru
copii si adolescenti

¢ Activitati recreative, cum ar fiiesiri la teatry,
vizionari de filme si activitati in aer liber

Tabere de creatie destinate adolescentilor

Productie de produse culturale originale
si participarea la festivaluri si evenimente
culturale

Colabordri si schimburi de experiente si
expertize cu alte organizatii si asociatii

Sesiuni personalizate de mentorat, intalniri
si discutii cu parintii si familile

Distribuire de alimente, haine si incaltaminte
catre familii si copii din cartier

Activitati de fundraising

Cu aceste initiative, Asociatia Ferentari isi
propune sd combatd excluziunea sociald prin
intermediul educatiei si al artelor performative,
contribuind astfel la bundstarea si identitatea
culturald a Bucurestiului.



Kaufland Romania pune péine pe masa la Studiourile Ferentari. Cu ajutorul
tichetelor sociale primite de la Kaufland, Asociatia Ferentari a reusit sG

tina zeci de copii mai aproape de regulile gramaticale si mai departe

de pericolele strazii. De cand primim acest sprijin, activitatile noastre au
cunoscut o dezvoltare fara precedent. Rutina faptului cd frigiderele noastre
sunt mereu pline cu mancare de calitate au creat o stare de siguranta si
confort mental pentru toata lumea de la Studiourile Ferentari. Sperdm ca
aceastd colaborare va avea continuitate si vom reusi impreund sa construim
un proiect emblematic al viitorului.

MADALINA GABRIELA DOROBANTU

Presedinte

Asociatia
Sperantd
pentru Copii

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

O haina = O speranta

Kaufland Romania si Asociatia Speranta
pentru Copii au venit in sprijinul persoanelor
vulnerabile, fard adapost din Brasov, oferind

pachete cu haine, articole de igiend personald

si dulciuri, in cadrul campaniei ,O haind = O
sperantd”.

Astfel, 70 de pachete continand articole de
imbrdcaminte, gel de dus, gel dezinfectant,
servetele umede si dulciuri au fost distribuite
beneficiarilor Adapostului de Noapte

din Brasov de catre voluntari, cu sprijinul
companiei.

Articolele de Tmbrdcdminte au fost realizate
la atelierul Asociatiei Speranta pentru

Copii de cdtre persoane cu dizabilitati,

prin reconditionarea uniformelor Kaufland
Romania scoase din uz. Hainele au fost
curdtate chimic si ambalate individual, fiind
ulterior distribuite persoanelor aflate in
nevoie.

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI
Sponsorizare n bani

Initiativa integreazad principiile economiei
circulare, bazate pe revalorificarea resurselor,
continuand angajamentul Kaufland Romania
fatd de mediu.

Campania ,O haind = O sperantd” a debutat
n 2018, alte editii fiind derulate in 2019 si
2020, cu sprijinul Centrului Servicii pentru
Prevenirea Marginalizarii Sociale din cadrul
Directiei de Asistentd Sociald Brasov.

Mai mult, Kaufland Romania a sprijinit
construirea Centrului Speranta din Tarlungeni,
judetul Brasov, care faciliteazd accesul la
educatie non-formald a peste 650 de copii
institutionalizati din judet.



Asociatia Little
People Romania

2,98 mil. lei
3,48%

sustinut de Kaufland Romania

Sprijin pentru copiii
bolnavi de cancer
internati in spital

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n tichete sociale

© chimbat? [ tipul impactului
Tmbundatdtirea calitdtii vietii
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire

yra ONG-ului ]
Servicii noi sau imbundtdatite
Capacitate crescutda

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Sprijin pentru copiii
bolnavi de cancer
internati in spital

In lumea dificild a luptei impotriva cancerului
la copii, Asociatia Little People ramdne o
lumind de sperantd si sustinere constantd. De
la prima internare in spital pana la momentul
n care micul pacient devine un Temerar,
adicd un supravietuitor de cancer, asociatia
se angajeazd sa ofere servicii psihosociale
esentiale pentru copiii si adolescentii afectati
de aceastd boald nemiloasa.

Asociatia Little People actioneaza cu
consecventd in furnizarea de servicii
psihosociale in toate cele 9 centre majore de
tratament regional din tard. Aceasta oferd o
abordare standardizatad si coerenta pentru a
raspunde nevoilor psihologice si emotionale
ale copiilor bolnavi de cancer, tinerilor si
famililor lor. Obiectivul este clar: cresterea
compliantei la tratament si obtinerea unor
rezultate clinice corespunzatoare.

Cu o experientd vasta de peste 20 de ani

n domeniul oncologic, Asociatia Little
People a dezvoltat si implementat activitati
terapeutice axate pe nevoile specifice

ale fiecdrui pacient. Aceasta abordare
individualizatd a adus rezultate semnificative
in eforturile de combatere a bolii. In timp,

organizatia a acumulat o intelegere profunda

a nevoilor copiilor si adolescentilor aflati
n tratament, identificand cg, pe langa

tratamentul medical, sprijinul psiho-emotional

este esential.

Printre activitatile semnificative desfasurate
de Asociatia Little People se numara si
cumpardaturile saptamanale pentru copiii si
parintii internati pe sectia de oncopediatrie
din Cluj. Prin intermediul tichetelor sociale
primite de la Kaufland Romania, organizatia
intreprinde o misiune saptdmanala pentru

a aduce produse de bazg, inclusiv produse
de igiend si alimente, celor care se afla
ntr-o izolare totald in Institutul Oncologic
Cluj-Napoca. In fiecare sGptamand, echipa
achizitioneazd si livreazd aceste produse
direct la spital, asiguréndu-se ca copiii si
mamele internate pe sectia de oncologie
pediatricd primesc tot sprijinul necesar. Faptul
cd acesti mici pacienti nu pot parasi nici
mdcar salonul in aceste momente dificile a
condus la o colaborare strdnsa cu psihologul
din spital, care transmite saptdmanal lista de
necesitdti pentru fiecare salon.

Prin aceste eforturi constante si
devotamentul fata de binele copiilor,
Asociatia Little People se dovedeste a fi

o prezentd indispensabild in viata acestor
tineri luptatori impotriva cancerului, aducand
nu doar produse esentiale, ci si zambete si
sperantd in momente de dificultate.



Suntem recunoscdtori prietenilor nostri de la Kaufland Roménia pentru
increderea oferita serviciilor pe care le punem la dispozitie copiilor si tinerilor
afectati de cancer. De 3 ani, fara intrerupere, Kaufland Romania este
partenerul care ne sprijind cu asigurarea pachetelor sGptamanale (alimente si
produse de igiend) pe care le oferim copiilor si pdrintilor internati in Institutul
Oncologic Cluj. Un gest generos si necesar care completeaza serviciile
noastre esentiale de suport emotional. Pachetele pe care le oferim impreund
transmit mesajul: Ne pasd, suntem aldturi de voil

KATIE RIZVI

Fondator si CEO Asociatia Little People Romania




Asociatia OR pentru
Educatie, Cultura,
Dewoltare

Viziunea asociatiei este ca fiecare cetatean
al Romaniei, indiferent de etnia cdreia

7i apartine, indiferent de varsta sau alte
criterii sociale, politice sau economice, are
dreptul la o viatd decentd si o educatie
care sd i asigure o stare de sigurantad.

144.000 lei
29%

sustinut de Kaufland Romania

Lumina care ne
uneste

20

partener
comunitar
de traditie

Lumina care ne uneste

Asociatia OR pentru Educatie, Culturg,
Dezvoltare se implicd intr-o serie de proiecte
cu scopul de a ameliora diverse probleme
sociale. Obiectivele asociatiei includ:

Sponsorizare n tichete sociale

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ] sterea CO|itdtii vietii prin educotie;

Schimbarea atitudinii / comportamentului tabilirea dialogului interetnic,

Imbundatatirea competentelor personale interconfesional si intercultural;

Imbunatatirea calitatii vietii mbundtdatirea gradului de informare
) : a membrilor comunitatilor sarace despre
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ] d . .

repturile lor;

S-a stabilit o legatura

_ L olaborare cu organizatii si organisme din
S-a produs o imbundtatire

tard si din strdinatate;
A generat o transformare

Asociatia a desfdsurat proiectul "Lumina care
ne uneste - Sarbatori impreund" in perioada
15 decembrie 2022 - 7 ianuarie 2023. Acest
proiect a avut ca beneficiari peste 400 de
persoane aflate in situatii dificile, iar
scopul sdu este de a aduce bucurie si sprijin in
diferite comunitati.

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Vizibilitate Tn mass-media din Romania
si Israel

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Echipa asociatiei a distribuit daruri care includ
alimente, paturi, lenjerie, jucdrii, carti, dulciuri
si produse de igiend catre persoanele care

se confruntd cu diverse dificultati. Aceste
daruri au gjuns la beneficiari in diverse locatii,

precum comunitati etnice, spitale, scoli si
parohii, avand un impact pozitiv in aceste
zone.

Deplasarile s-au extins inclusiv in judetul
Botosani siTn Bucuresti, unde copiii de la
Spitalul "Marie Curie" au beneficiat de
gesturi generoase. Proiectul este integrat
intr-o strategie mai ampla a asociatiei, care
promoveazd dialogul intercultural, interetnic
si interconfesional ca mijloc de cunoastere si
ajutor reciproc.

Aceastd initiativa a fost implementata in
spiritul Saptamanii Generozitdtii si reprezinta
un mod concret prin care asociatia se implica
activ in comunitdti pentru a aduce luming

si sperantd in viata celor aflati in situatii
vulnerabile. Prin intermediul acestui proiect,
Asociatia OR contribuie la sprijinirea celor

n nevoie si la promovarea solidaritatii intre
oameni in perioada sarbatorilor si nu numai.

Implicarea face Diferenta - o sintagma
asumatd de Kaufland Romania, pe care o
folosim si noi, acoperind o redlitate clarg,
coerentd. Acolo unde este nevoie de
raspunsuri, de ajutor, de observare atenta

a factorilor care duc la un nivel scazut de
educatie, de sandtate - am intervenit, avand
alaturi un partener de exceptie - Kaufland
Romania. Impreuna am reusit sa reducem
efectele negative ale realitdtii din viata unor
oameni, sG promovam dialogul si valorile care
ne asigura o viata decentd. Recunoscatori
Kaufland Romaénia! O vorba inteleapta
spune: acolo unde ai fost, la plecarea ta, sG
lasi locul mai bun si oamenii mai fericiti Cu
ajutorul Kaufland Romania asta am facut,
asta facem in continuare.

MARIANA- JANINA ILIE

Presedinte




Misiunea Agentiei este orientatd in vederea

pastrarii si afirmdrii personalitdtii romilor,
prin activitati de cercetare, documentare
si difuzare, elaborare si implementare a
politicilor sociale n folosul romilor.

5 mil. lei

0,6%

sustinut de Kaufland Romania

Un Mos al Tuturor
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Nu este cazul

Un Mos al Tuturor

Fundatia Agentia de Dezvoltare Comunitard
Lmpreund” isi propune sa acorde prioritate
problemelor minoritdtii rome si sa colaboreze
cu diverse persoane sau grupuri sociale
pentru a face demersuri pe langd autoritatile
competente Tn vederea solutiondrii acestor
probleme. In urmdatorii cinci ani, organizatia si
propune sa desfasoare diverse actiuni pentru
implicarea comunitatilor de romiin dezvoltare,
promovand dialogul social la nivel local.

Printre activitatile propuse se numara:

Colaborarea cu alte persoane fizice sau
juridice, grupuri sociale interesate de drepturile
minoritatii rome si demersuri pe IGngd autoritdti.

.:ii Initierea actiunilor de implicare in
dezvoltarea comunitatilor de romi prin

promovarea dialogului social la nivel local.

Desfdsurarea activitatilor de educatie,
informare si monitorizare a drepturilor omului,
cu accent pe drepturile minoritatii rome.

i Organizarea de manifestari interculturale,
tabere de creatie pentru promovarea diversitatii
in comunitdtile locale.

.:itt Elaborarea de studii, sinteze si rapoarte
de cercetare in domeniul socio-economic si al

drepturilor omului.

ntreprinderea de actiuni pentru
imbundtdatirea cadrului legislativ si a politicilor
sociale pentru respectarea drepturilor
minoritdtilor, in special ale minoritdtii rome.

.:i#t Aducerea la cunostinta publicului, prin mass
media, a pozitiei organizatiei referitoare la

problemele drepturilor comunitdatii rome.

Promovarea dialogului intercultural.

In fiecare an, Fundatia Agentia de Dezvoltare
Comunitard ,Impreund” se transforma intr-o
adevarata fabricd de bucurie in preajma
sarbdtorilor de iarnd. Aceasta demareaza
campania "Un Mos al Tuturor”, cu un obiectiv
clar: aducerea razei de bucurie n inimile copiilor
din comunitdtile vulnerabile.

Tn 2022, echipa fundatiei si-a propus sa facd
Craciunul memorabil pentru 1508 de copii din
opt comunitati defavorizate din judetele
Tulcea si Giurgiu. Astfel, campania a prins
viatd, iar Mos Craciun a avut aldturi o echipa de
spiridusi si spiriduse.

Tnca de la inceputul iernii, atmosfera la Fundatie
devine magica. Spiridusii isi pregatesc pdldriile si
manusile, iar Mos Craciun, impreuna cu echipa
sq, lucreaza indeaproape pentru a aduce magia
sarbatorilor in casele acelor copii care rareori
aveau privilegiul de a o simti. Campania a fost
singura caritabila organizatd, dar care aduce
bucurie in sufletele celor mici, stiind ca fiecare
copil meritd sd primeasca un cadou mdcar o
datd pe an.

Cu sprijinul a 135 de donatori individuali si a
numerosi parteneri, inclusiv autoritatile publice
locale si membrii GIL, campania a devenit
redlitate. De la colectarea de fonduri, pregdtirea
cadourilor pand la organizarea serbarilor in
fiecare comunitate, fiecare detaliu a fost pus

la punct.

In decembirie, echipa s-a transformat intr-o
adevaratd echipd de spiridusi si a pornit la drum
intr-un camion plin cu cadouri si surprize dulci.
Poposind in cele opt comunitati, de la Fratesti,
Remus si Slobozia pand la Topolog, Casimcea si
Beidaud, Mos Crdciun si spiridusii au fost acolo
pentru a impdrti bucurie, cadouri si pentru a
participa la serbdrile organizate cu atata grija.

Astfel, fiecare copil a avut parte de un Mos
Crdciun al Tuturor, iar zambetele si strigatele de
bucurie au rasunat in casele si sufletele celor
mici. Un Craciun cu adevarat special, in care
fiecare copil a primit nu doar un cadovy, ci o
portie sdndtoasd de iubire si magie.



Mii de multumiri se indreapta cdtre voi, donatorii, sustingtorii si criticii
nostri, care sunteti fundamentul a ceea ce inseamnd Fundatia Agentia
Impreund. Ceea ce ati facut de fiecare datd cand v-am cerut ajutorul
este motivatia supremd de care avem nevoie pentru a fi optimisti fata
de viitorul pe care il construim zi de zi. Va asteptdm si in anii urmdtori,

contribuind la ideea de IMPREUNA. Multumim pentru tot!

GELU DUMINICA

Presedinte




Asociatia
More than a Smile
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Voluntari pentru
Comunitate

Asociatia Smile a desfasurat o serie de initi-
ative menite sa sprijine familile defavorizate,
concentrandu-se in special asupra nevoilor
copiilor. Copiii, fiind expusi unui risc crescut de
sardcie si excluziune sociald, au fost in centrul
atentiei organizatiei, care si-a propus sd com-
batd aceste probleme cu actiuni concrete. In-
tr-un efort de a face fatd saraciei si excluziunii
sociale, asociatia s-a implicat in furnizarea de
ajutor in mai multe zone, concentrandu-se pe
nevoile specifice ale copiilor.

Unul dintre proiectele semnificative ale aso-
ciatiei a fost achizitia unor apartamente de
urgentd pentru persoanele supuse abuzului,
proiect implementat pand la sfarsitul anului
2022 in localitatile Ramnicu Valceaq, Brezoi,
Barbatesti, Dragdsani si Horezu, din judetul
Valcea. Aceste apartamente, achizitionate
si dedicate exclusiv mamelor si/sau copiilor
afectati, au avut o duratd de sedere de mi-
nim 6 luni pentru fiecare caz, avand ca scop
protejarea si recuperarea acestor persoane.

Totodatd, Asociatia Smile a organizat cu suc-
ces proiectul "Merit o Sansd - Tabara Sociald",
la care au participat 50 de copii proveniti

din centrele de plasament din intreaga tara.
Aceastd tabara a avut ca scop pregdtirea
acestor copii pentru viata independentd si
integrarea lor in societate, oferindu-le abilitati
practice si sociale esentiale. Prin activitati di-
verse, precum montarea corturilor, pregdtirea
meselor si participarea la diferite competitii,
copiii au fost invatati sa facd fata provocarilor
vietii de zi cu zi.

Pe langa aceste proiecte, asociatia si-a
propus sd aducad luming in casele familillor
defavorizate prin donarea de pachete cu
alimente de strictd necesitate in preajma
sarbdtorilor de Paste. Cu obiectivele clare de
a achizitiona hdinute noi pentru copiii care
le necesitd si de a sprijini familile cu produse
alimentare, Asociatia Smile a continuat sa
sensibilizeze comunitatea cu privire la nevoile
copiilor si s@ implice cat mai multe persoane
n actiuni de voluntariat pentru a face fata
acestor provocari sociale.




Proiecte

aditionale
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Asociatia Caritas
Bucuresti

PROIECT: VVara impreung, pentru Integrarea
Copiilor Ucraineni in Societatea Romdaneasca
(lunie-lulie 2022, Bucuresti)

Numadr beneficiari directi: 280 copii
refugiati din Ucraina

Numadr beneficiari indirecti: 150 familii
refugiate ucrainene

Asociatia Caritas Bucuresti a derulat proiectul
"Vara impreund" pentru integrarea a 280 de
copii ucraineni si 150 de familii refugiate in
societatea romaneasca. Activitatile au inclus
socializare, jocuri, invatarea limbii roméane

si readaptarea in colectiv. Proiectul a oferit
suport esential pentru aceste familii aflate n
situatii dificile.

Asociatia Tacerea
Teleorman

PROIECT: Promovarea drepturilor
persoanelor cu deficienta de auz si vorbire
pentru incluziunea sociala si egalizarea
sanselor

Asociatia Tacerea Teleorman se
concentreazd pe promovarea drepturilor
persoanelor cu deficiente de auz si vorbire
pentru incluziune sociald si egalizarea
sanselor. Cu sprijinul Kaufland Romania, au
fost asigurate necesitatile de bazg, inclusiv
alimente, pachete pentru scoala si produse
de igiend. Aceste actiuni au avut un impact
semnificativ in sustinerea comunitatii cu
nevoi speciale.

YouHub Association

PROIECT: Oare Vine Mos Crdciun

YouHub Association este o organizatie
non-guvernamentald ce se concentreazd pe
dezvoltarea si gestionarea serviciilor sociale
pentru copiii si tinerii abandonati. Proiectul
"Oare Vine Mos Craciun" are ca obiectiv
imbunatatirea perceptiei de sine, sprijinirea
integrarii sociale si schimbarea perceptiei
comunitdtii fatd de acesti tineri. Activitatile
includ ateliere educationale, consiliere

de carierg, si dialog intercultural pentru
prevenirea retoricii extremiste.

Asociatia pentru
Handicapati Psihici
Caras-Severin

PROIECT: Pachete de Crdciun

Kaufland Romania a sustinut achizitionarea
de alimente de baza si dulciuri pentru
pachetele oferite cu ocazia sarbatorilor de
Craciun 2022. Beneficiari directi sunt 140
de persoane, 60 de copii si 80 de adulti cu
dizabilitati psihice si neurologice.

Asociatia SNK

PROIECT: Bunicii nostri

Proiectul "Bunicii Nostri" al Asociatiei SNK,
demarat in 2020, se concentreaza pe
asigurarea regulatd a alimentelor si produselor
de igiend pentru persoanele in varsta, aflate
in medii defavorizate sau dificile. Voluntarii
sunt implicati in toate etapele proiectului, de
la pregdtirea pachetelor la livrare.

In fiecare lung, se comandd, sorteazd

si pregdtesc pachetele, care sunt apoi
trimise beneficiarilor in Bucuresti si in tard.
In decembrie 2022, au beneficiat 300 de
persoane in 50 de localitdti din 20 de judete
- Arad, Bistrita, Brasov, Bucuresti, Buzdu,
Craiova, Constanta, Cluj Napoca, Focsani,
Giurgiu, Onesti, Ploiesti, Pucheni, Ramnicu
Vélcea, Roman, Sibiu, Slobozia, Targu Jiy,
Timisoara, Vaslui. Aceasta implicd nu doar
asigurarea resurselor materiale, ci si intalniri
personale cu beneficiarii.

Toate aceste asociatii si proiecte reflectd
angajamentul Kaufland Romania fata de
comunitate si contributia semnificativa la
ameliorarea problemelor sociale si sprijinirea
celor aflatiin situatii vulnerabile.



Solidari

cu Ucraina

Cu promptitudine si empatie fata de nevoile umane, Kaufland
Romania si-a asumat un angajament ferm in sprijinirea

refugiatilor odatd cu izbucnirea conflictului la granita tarii noastre.
Confruntandu-se cu redlitatile dramatice ale razboiului din Ucraina
si impactul acestuia asupra comunitatilor afectate, Kaufland
Romdania a actionat rapid, mobilizénd resurse si initiind programe
menite sa ofere asistentd imediatd si sprijin esential pentru cei
aflati in situatii de crizd. Prin parteneriate, donatii si eforturi
constante, Kaufland Romania a devenit un sustindtor activ si
solidar in fata provocarilor umanitare din regiune.

Asociatia ACCEPT -
Sprijinim refugiatii
ucrainieni LGBTQIA+

Numar beneficiari directi: 69

Asociatia ACCEPT s-a implicat in criza
refugiatilor din Ucraina prin dezvoltarea

de servicii specifice pentru refugiatii LGBTI
care fug din calea razboiului. Aceste servicii
includ sprijin de relocare, cazare in addpost
destinat persoanelor LGBTQIA+, mancare,
haine, medicamente, produse de igieng, si
consiliere juridica gratuitd pentru procedura
de azil.

Asociatia Centru
Terapeutic Marea
Neagra de Sprijin a
Persoanelor cu Autism

..... Organizarea unui transport umanitar

de hranad si obiecte de primd necesitate in
luna aprilie 2022 pentru familile afectate de
razboi din zona Odesa.

Asociatia FDP
Protagonisti in
Educatie - Safety
across borders

Numar beneficiari directi: 500 copii, 500
adulti

Activitati de suport pe perioada de tranzit
pentru adulti si copii, oferind adapost, mese
de bazd, acces la spdlare, suport psihologic
de urgentd, si maparea famililor care doresc
sd ramand pe teritoriul Romaniei din cele care

ajung in zona de tranzit.

Asociatia Maria
Holtzhauser - Ajutor
pentru refugiatii
ucrainieni gdazduiti
in centrele din zona
Ivano-Frankvisk

forma de produse cdtre centrele de
refugiati gestionate de primdria Kosiv si
Fundatia pentru refugiati ucrainieni din
Kosiv.
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Asociatia Reality Check

Numdr beneficiari directi: 8616 persoane
(3944 femei, 1732 barbati, 2940 copii).

Activitatile Reality Check s-au concentrat pe
ajutorul de urgentd acordat in timpul crizei
refugiatilor din Ucraina. Kaufland Romania

a facilitat sustinerea centrelor de tranzit din
Sectorul 2 al Municipiului Bucuresti, oferind
tichete sociale pentru a satisface nevoile
imediate ale persoanelor aflate in tranzit.

De proiect au beneficiat un total de 8616
persoane, inclusiv 3944 de femei, 1732 de
barbati si 2940 de copii. Acesti refugiati au
fost cazatiin centrele de tranzit organizate
de Primaria Sectorului 2, in parteneriat cu
organizatii neguvernamentale. Oferind tichete
sociale, proiectul a avut un impact esential

n primele trei luni de la inceputul rdzboiului,
cand fluxul de refugiati a fost intens in
Bucuresti.

Beneficiarii indirecti ai proiectului au inclus
personalul si voluntarii centrelor, care au avut
acces rapid la instrumente de interventie

in situatii de crizg, asigurand flexibilitate in
achizitionarea de alimente si materiale vitale
pentru beneficiari si buna functionare a
centrelor de tranzit.

Proiectul a sprijinit, de asemeneaq, cu produse
de baza persoanele refugiate din zona de
conflict din Ucraina cazate in centrele de
tranzit. In colaborare cu autoritdtile publice
si organizatiile neguvernamentale, proiectul
a contribuit la infiintarea si gestionarea
eficientd a centrelor de tranzit si a centrelor
de cazare siintegrare pe parcursul primelor
sase luni de razboi.

Ajutorul acordat a inclus achizitionarea rapida
a produselor esentiale precum apd, lapte,
ceai, cafeq, zahdr, legume si fructe proaspete,
farfurii si tacdmuri de unica folosintd, produse
de igiend personald, produse de igiend a
centrelor, electrocasnice mici, ustensile de
bucdtarie si produse de cazarmament. Acest
sprijin a fost crucial, intrucat autoritatile
publice nu aveau flexibilitatea necesara
pentru astfel de achizitii urgente.

In plus, proiectul a oferit servicii extinse
beneficiarilor, inclusiv consiliere, sprijin pentru
integrare in Romania, si activitati educationale
si recreative, facilitdnd astfel adaptarea si
asimilarea refugiatilor in comunitatea gazda.
Efortul comun al primariei, ONG-urilor,
voluntarilor, organizatiilor internationale si
donatorilor privati a facut posibile toate
aceste initiative.

Asociatia Sus Inima

Numadr beneficiari directi: 1350 de familii
stabilite in Sibiu intre 30 martie si 30 mai
2022

Asociatia Sus Inima este un ONG romdanesc
cu sediul la Sibiu, infiintat in 2015, cu misiunea
de a raspunde nevoilor pacientilor cu cancer
si famililor acestora. De-a lungul a 8 ani

de activitate, organizatia si-a consolidat
reputatia prin abordarea nevoilor grupurilor
vulnerabile si colaborarea eficientd cu
autoritdtile publice. Tn 2023, Asociatia a
castigat Premiul Comitetului Economic si
Social European (CESE) in categoria Societate
civild europeand pentru Ucraina.

Din februarie 2022, Asociatia Sus Inima a
dezvoltat o filiald dedicata interventiei in criza
din Ucraina, numita Sus Inima Programmes
for Refugee Integration (SIPRI). Aceasta filiala
se concentreazd pe initiative si programe care
vizeazd integrarea durabild a refugiatilor in
judetul Sibiu, avand o echipd internationala
de 30 de profesionisti pregatiti, inclusiv
refugiati si imigranti.
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Obiectivele viitoare ale SIPRI includ infiintarea
unui centru multidisciplinar pentru migranti

si refugiati, continuarea si extinderea
capacitdtii pentru rdspuns de urgentd, cursuri
suplimentare de limbd romana si engleza, si
furnizarea de suport mental si psihosocial.

In perioada aprilie-mai 2022, SIPRI, cu sprijinul
generos oferit de Kaufland Romania, a
distribuit tichete sociale pentru a acoperi
nevoile zilnice ale beneficiarilor, avand un
impact direct asupra a 1350 de familii din
Sibiu. Acest program a oferit nu doar acces
la alimente de baza si elemente de igiend
personald, ci si a facilitat un context care

a amplificat socializarea si dezvoltarea
sentimentului de apartenenta. Beneficiile

nu s-au oprit doar la nevoile materiale, ci au
inclus si confort mental si emotional pentru
victimele colaterale ale conflictului armat din
Ucraina.

Sprijinul oferit de Kaufland Romania, in
colaborare cu alte initiative de raspuns

de urgentd derulate de SIPRI, a avut un
impact semnificativ, oferind un sentiment

de sigurantg, bucurie, speranta si liniste.
Distribuirea de tichete sociale a fost esentiala
nu doar pentru asigurarea nevoilor de bazg, ci
si pentru crearea unei atmosfere de sprijin si
solidaritate in comunitatea locala.



Societatea Nationala
de Cruce Rosie din

Romania - Filiala
Neamt

Numar beneficiari directi: 500
Numdr beneficiari indirecti: 200

it Furnizarea de asistentd si sprijin pentru
refugiati.

Federatia Badncilor
pentru Alimente din
Romania

i 20.000 persoane vulnerabile refugiate din

Ucraina sprijinite cu alimente

Incepand cu data de 10 februarie 2022 si
pana la sfarsitul anului, peste 3.1 milioane

de cetdteni ucraineni au intrat in Romania,
reprezentand o parte semnificativa din cei
peste 7.7 milioane de ucraineni care au pardsit
tara in contextul razboiului.

Federatia Bancilor pentru Alimente din
Romania (FBAR), impreund cu cele noud
Banci Regionale pentru Alimente din

diferite orase, au intervenit rapid inca de la
declansarea crizei umanitare, mobilizand
resurse, parteneri si organizatii pentru a veni
in sprijinul persoanelor refugiate. In colaborare
cu Federatia Europeand a Bancilor pentru
Alimente (FEBA) si alte Banci Europene, FBAR
a coordonat distribuirea a peste 1,776.58 tone
de produse alimentare si de igiend in Romania,
Moldova si Ucraina. Aceastd interventie a fost
realizata in parteneriat cu 127 de organizatii
care au avut in grija constantd peste 20,000
de persoane refugiate.

De-a lungul perioadei de interventie, FBAR
si-a adaptat sprijinul la nevoile reale din
teren, realizdnd o analiza de nevoi in aprilie

si mai 2022. Peste 95% dintre organizatiile
beneficiare au indicat cd Bancile pentru
Alimente au fost principalul sau chiar singurul
lor sprijin. In paralel cu sustinerea organizatiilor
din tard, FBAR a actionat ca un hub logistic
pentru transportul donatiilor de produse de
la Bancile Europene si alti parteneri, cu 28

de transporturi umanitare catre Ucraina si
Republica Moldova.

Rezultatele acestei interventii includ
distribuirea a peste 1,531 tone de produse
alimentare si de igiend in Romdnia, Moldova
si Ucraina, sprijinirea a peste 20,000 de
persoane refugiate, organizarea a 263

de colecte de alimente in colaborare cu
retaileri importanti din Romania, precum

si implicarea a 55 de magazine Kaufland

in colecta umanitard pentru refugiati. De
asemeneaq, FBAR si celelalte Banci Regionale
au organizat un convoi umanitar in Republica
Moldova, oferind agjutor in Chisindu pentru
persoanele afectate de conflict.

Fundatia CMU Regina
Maria - Divizia de
Ingrijiri Medicale
Mobile pentru
Refugiati

Tn martie 2022, Kaufland Romania a anuntat
acordarea unei donatii de 10.000 euro cdtre
Fundatia Inovatii Sociale Regina Mariq,

n vederea infiintdrii unei Divizii de ngrijiri
medicale mobile pentru refugiati. Aceastd
suma a permis achizitionarea rapidd a unui
ecograf mobil, medicamente si a acoperit
partial costurile cu personalul medical.

Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria este
un partener de incredere pentru Kaufland
Romania, avand o istorie de colaborare

n proiecte cu impact pozitiv in vietile
persoanelor nevoiase, in special in timpul
pandemiei.

Contextul proiectului s-a conturat in urma
crizei declansate de conflictele dintre Rusia

si Ucraina, care au determinat cetdtenii
ucraineni sa fugd in Romania pentru a-si salva
vietile. Echipa fundatiei a participat activ in
actiuni de voluntariat desfdsurate in centrele
de refugiati din apropierea Bucurestiului,
identificand astfel nevoia urgentd de ingrijiri
medicale mobile.

Fundatia Inovatii Sociale Regina Maria a
oferit refugiatilor acces la servicii medicale
prin intermediul echipelor mobile de medici,
oferind consultatii, medicamente si sprijin
emotional copiilor in centrele educationale.

Pe parcursul anului, fundatia a oferit
consultatii medicale pentru peste 140 de
pacienti, copii si adulti, in sapte centre din
Bucuresti si imprejurimi. nevoilor de bazg, ci
si pentru crearea unei atmosfere de sprijin si
solidaritate in comunitatea locala.
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Fundatia Hope And
Homes For Children
Romania

Tn contextul crizei umanitare generate

de conflictul din Ucraing, interventia s-a
concentrat pe acoperirea nevoilor de baza
ale refugiatilor ucraineni, inclusiv a celor 500
de copii si a familiilor lor, care au ajuns in
Romania. Aceastd initiativa a fost realizatd in
perioada aprilie 2022 - septembrie 2022 si a
acoperit mai multe aspecte esentiale:

ailh Sprijin financiar, logistic si uman:
Organizatia a oferit ajutor sub forma de
sprijin financiar, logistic si uman inca de la
inceputul conflictului din Ucraina. Acest sprijin
a fost destinat acoperirii nevoilor esentiale ale
refugiatilor.

.:iit Refugiati institutionalizati: Peste 300 de
copii institutionalizati provenind din orfelinate
sau servicii de tip familial din zonele oraselor
Kiev, Harkiv, Odessa si Ismail au fost preluati
sub ingrijirea partenerilor organizatiei Hope
and Homes for Children, inclusiv DGASPC
Bucuresti, lasi, Prahova si Brasov.

i Asigurarea nevoilor de baza: Ajutorul
acordat a acoperit nevoile primare ale
refugiatilor, precum hrang, imbrdcdminte,
ncaltdminte si obiecte de igiend personala.
De asemeneaq, s-au asigurat si cursuri de limba
romand si consiliere pentru accesul pe piata
muncii.

i Suport pentru copii in educatie: Copiii au
primit sprijin pentru a putea urma scoala, fie
online (prin furnizarea de laptopuri si tablete),
fie fizic, pentru cei care au inceput scoala

in Romdania (prin asigurarea de ghiozdane,
materiale didactice si resurse educationale).

Organizatia a organizat tabere si excursii,
programe de teatru, operd si activitati
sportive, pentru a oferi refugiatilor, in
special copiilor, o viatd cat mai apropiata de
normalitate.

Sprijin pentru integrarea in comunitati:
Prin furnizarea de addpost, hrang, produse
de prima necesitate si sprijin psihologic,
organizatia s-a implicat in procesul de
integrare a refugiatilor in comunitatile din

Brasov, Bucuresti, lasi, lIfov, Maramures si Sibiu.

it} Informare si resurse video: In sprijinul
refugiatilor ucraineni, organizatia a realizat
un set de videouri, oferind informatii esentiale
pentru cei care fug din calea razboiului si
ajung In Romania.

Prin aceste actiuni, organizatia a avut un impact direct asupra a 500 de beneficiari directi si
a ajutat indirect aproximativ 750 de persoane in nevoie. Initiativa a vizat asigurarea unui trai
demn si sprijinirea procesului de integrare a refugiatilor ucraineni in societatea roméneascd.

Tn perioada martie-decembrie 2022, FunddtICI pentru SMURD a
desfasurat o serie de actiuni la nivel national pentru a sprijini refugiatii ucraineni. Numarul
beneficiarilor directi a depasit 5000 de persoane, iar initiativele au inclus achizitia de bunuri
alimentare si nealimentare, precum si organizarea unui transport umanitar catre Ucraina, in
colaborare cu CNCCI si in sprijinul organizatiei NGO "PANEUROPEAN UNION IN UKRAINE”
din Kiev.




Kaufland Romaénia a sprijinit, de asemeneaq,
mai multe alte organizatii si asociatii pentru
a veni in ajutorul refugiatilor ucraineni. lata
cateva dintre acestea:

Aceste organizatii au avut roluri variate in sprijinirea
refugiatilor, acoperind diverse nevoi precum asistentd
medicald, hrand, adapost, educatie si alte aspecte ale
vietii de zi cu zi. Sprijinul acordat de Kaufland Romania si
alte entitdti evidentiaza eforturile coordonate din partea
sectorului privat si organizatiilor neguvernamentale n
gestionarea crizei umanitare.

Asociatia "Maria Andreea"
Asociatia “Cunoaste-i, Nu-i Discrimina”

Asociatia Act for Tomorrow

Suma investitd pentru sprijinirea actiunilor umanitare de
raspuns rapid se ridica la peste 3,3 milioane lei.

Asociatia Banca Regionala pentru Alimente Cluyj
Asociatia Carusel

Asociatia Ecumenica a Bisericilor din Romania AIDRom
Asociatia Fabrica de Fapte Bune

Asociatia Falticeni Cultural

Asociatia Geeks For Democracy

Asociatia Industrii Creative

Asociatia Internationala a Femeilor din Bucuresti "IWA"
Asociatia Orasul Meu, Culorile Mele

Asociatia Pentru Responsabilitate Sociala Plan B
Sansa Ta

Fundatia CMU - Regina Maria

Fundatia Filantropica Metropolis

Fundatia Pentru SMURD

Organizatia Nationala Cercetasii Romaniei

Societatea Nationald De Cruce Rosie Din Romania -

Filiala Vrancea
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Asociatia
T1even

Viziunea Asociatiei 11even este sintetizatd
n urmatoarea fraza: O Romanie in care
tinerii perfomeri vor sa trdiascd, sa se
dezvolte si sa colaboreze, formatd din
comunitdti in care bucuria miscdrii sa fie o
redlitate a fiecarei zile.

2,7 mil. lei

88%

sustinut de Kaufland Romania

Bucurie in Miscare

* Proiectele dezvoltate de Asociatia
Teven, cu sprijinul Kaufland Romania, se
incadreazd in categoriile Educatie, Mediu
si Sport & Sandtate

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Romaniala desfdasurarea
proiectului

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Imbunatdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtdatire

A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatdtite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescutd

I asupra mediului]

Educatie pentru mediu

3 SANATATE $1
BUNASTARE

e

Bucurie in Miscare

"Bucurie in Miscare" este o initiativa ampla
care vizeazd promovarea miscarii si a unui stil
de viata activ in Romania.

In cadrul proiectului "Bucurie in Miscare," o
initiativad ambitioasad desfasuratd in Romania,
bucuria si séndtatea au fost aduse n miscare
pentru peste 100.000 de beneficiari directi
si alti 100.000 de beneficiari indirecti. Proiectul
ainclus o serie de evenimente urbane si
campanii educationale sub numele "Rutina de
Miscare."

Tn cadrul acestei campanii extinse, s-au
nscris peste 60.000 de participanti din 12
localitati, sustinuti de o retea impresionantd
formata din 300 de cluburi sportive si peste
1000 de voluntari dedicati. Desfasuratd pe
tot parcursul anului 2022, campania "Rutina
de Miscare" a fost axatd pe selectarea a
100 de persoane active, variind de la sportivi
si antrenori cunoscuti padnad la persoane

de varste diferite si ambele sexe. Acesti
participanti au devenit purtdtorii unor povesti
inspirationale, impartasindu-si experientele
sdptdmanal pe platformele online ale
campaniei.

Obiectivele proiectului au fost clare si
ambitioase:

.xiti Incurajarea oamenilor s& adopte un stil

de viata activ, sa facd miscare si sa practice
sportul constient, constientizand beneficiile
aduse sanatatii.

Al

Incurajarea celor deja activi sd
impdrtaseasca propriile experiente si povesti
prin intermediul platformei campaniei.

Campania s-a extins siin sfera festivalurilor,
cu "Bucurie in Miscare Festivaluri 2022," care a
cuprins 12 orase si a adus in prim-plan o serie
de activitati precum evenimente de alergare,
concursuri si jocuri adaptate pentru toate
varstele. Spatiile centrale ale fiecarui oras au
fost transformate in arene de interactiune,
unde cluburile sportive, ONG-urile si alti
actori din domeniul miscdrii s-au conectat cu
publicul.

De asemeneaq, proiectul s-a extins si in
mediul rural prin "Caravana Rurald Bucurie
n Miscare," care a cdlatorit in 20 de comune
din diferite judete, ajungand la aproximativ
25.000 de copii si tineri. Mesajul privind
importanta sportului si a miscdrii in viata
cotidiand a fost transmis intr-un mod
interactiv si educativ.

Pe timpul verii, "Bucurie in Miscare Summer
Fun" a adunat 5000 de persoane in spatiul
BIM Corbu, oferind un mediu vibrant si activ
pentru comunitate. La fel si la festivalurile
Neversea si Untold, unde peste 5000 de
participanti s-au implicat in activitatile
"Bucurie in Miscare."

Chiar si in sezonul rece, proiectul a continuat
sd ofere distractie si activitati prin "Bucurie n
Miscare - Winter Fun," desfasurat in statiunile
Madrisel si Vatra Dornei in cadrul WinterFest.

Astfel, "Bucurie in Miscare" a devenit o

fortd mobilizatoare, incurajand comunitatile
sa abordeze un stil de viatd sandtos si

activ, s@ descopere bucuria miscdrii si s
Tmpartdseasca aceasta experienta cu ceilalti.



Asociatia
Centrul de Autism
Marea Neagra

1,97 mil. lei
4%

sustinut de Kaufland Romania

Autism?24h

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani
Sponsorizare n produse

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbundtdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legatura

S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

SANATATE $1
BUNASTARE

e

Autism24h

Asociatia Centrul de Autism Marea Neagrd
are ca obiective:

a) Imbundtdtirea calitdatii vietii famililor

cu copii speciali: asociatia are ca obiectiv
principal sa aducd imbunatatiri semnificative
n viata famililor care se confruntd cu
provocdrile specifice copiilor cu nevoi
deosebite.

b) Acordarea de sprijin financiar famililor cu
venituri reduse: asociatia sprijind financiar
familiile aflate n dificultate din punct

de vedere economic, prin intermediul
contributiilor si implicarii Ambasadorilor
Autism?24h.

¢) Promovarea initiativelor cetatenesti:
asociatia incurajeaza participantii la
Autism?24h sa se implice activ in campaniile
de strangere de fonduri, contribuind astfel
la dezvoltarea spiritului civic si a solidaritatii
comunitare.

d) Promovarea comunitatilor locale si a
oamenilor valororosi: asociatia evidentiaza
si promoveaza contributiile pozitive ale
oamenilor valorosi din comunitatile locale,
aducdand astfel un aport semnificativ in
orasele in care acestia trdiesc.

Asociatia Centrul Terapeutic Marea Neagra
de Sprijin a Persoanelor cu Autism a organizat
n anul 2022 un eveniment caritabil de
amploare, cu scopul de a strange fonduri
pentru proiecte menite sa sprijine persoanele
cu autism si familile acestora. Evenimentul a
sustinut de Kaufland Romania si a avut locin
Mamaia, judetul Constanta.

Scopurile evenimentului:
1. Organizarea unui eveniment sportiv

caritabil: Aproximativ 1.800 de participantj,
dintre care 800 de adulti si 1.000 de copii,
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au luat parte la o competitie de alergare
desfdsuratd pe parcursul a 24 de ore. Fiecare
alergator a avut rolul de ambasador al
evenimentului.

2. Promovarea initiativelor cetatenesti:
Participantii au avut oportunitatea de a se
implica direct in campania de strdngere de
fonduri, promovand initiativele cetatenesti si
implicGndu-se n cauza persoanelor cu autism.

3. Sprijinirea comunitatilor locale: Evenimentul
a avut ca scop aducerea unei valori
addugate in orasele participante, promovand
comunitatile locale si oamenii care contribuie
pozitiv la acestea.

Evenimentul a reunit 67 de echipe din
ntreaga tard, avand participanti de la Baia
Mare pand la Constanta si de la Suceava
pana la Arad. Fiecare alergator a fost
considerat ambasador al cauzei. Bugetul final
strans a fost de 50.000 de euro.

Beneficiari directi ai evenimentului
Proiectele finantate au inclus:

1. Cutii terapeutice: 200 de astfel de cutii au
fost trimise n toatd tara catre familii cu copii
speciali ce nu au acces la terapie. Aceste cutii
contin diverse materiale terapeutice, precum
seturi de pictograme, kituri logopedice si
materiale pentru terapie ocupationald.

2. Cutii cu alimente: 200 de cutii cu alimente
au fost pregdtite si distribuite de Craciun
catre familii fara venituri.

3. Tabere de meloterapie si vacante
terapeutice: Au fost organizate o tabdrd de
meloterapie la munte pentru 20 de familii de
copii speciali si vacante terapeutice la mare
pentru 30 de familii.

Evenimentul a sprijinit si proiecte precum
Senioriin Actiune, achizitionarea de manuale
scolare adaptate pentru copii cu dizabilitdti,
deschiderea Centrului de Excelentd APCA
Galati, sprijinirea unui centru din cadrul
DGASPC Tulceq, sprijinirea unui Clubului
Running Blaj destinat copiilor cu Sindrom
Down, achizitionarea de mobilier si finantarea
unei interventii chirurgicale pentru o persoand
diagnosticatd cu cancer.
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Asociatia o

comunitar Cu peste 75.000 de copii cu nevoi speciale in Romania, acesti tineri se confruntd cu o ruting

[ ]
al‘b sportw de traditie zilnica similard, inchisi Tn casa din cauza lipsei abilitatilor de viata si a lipsei increderii in sine.

Vulnerabilitatea acutd in care trdiesc este echivalentd cu anularea dreptului fundamental
ai’nb ﬂ H de a trdi o viatd in demnitate. In urmdtorii 5 ani, organizatia isi propune sa ofere unui nUMar

galn de peste 10.000 de copii cu nevoi speciale din intreaga tard oportunitatea de a experimenta
escalada ca forma de terapie.

Viziunea Climb Again este s& ofere o sansd Sponsorizare n bani . Prin intermediul unui discurs pozitiv si promovarea povestilor de succes din cadrul proiectelor

la o viatd normald copiilor si tinerilor cu nevoi Participarea voluntard a angajatilor Climb Again, organizatia isi propune sd influenteze perceptia generald asupra potentialului
Kaufland Romaniala desfdasurarea copiilor si tinerilor cu nevoi speciale si sa contribuie la integrarea lor, fie ca vorbim de integrarea
proiectului directd a celor pentru care catdratul devine o vocatie, fie ca vorbim de integrare indirectd prin
apartenenta la o comunitate.

speciale, o viatd in care au sansa sa-si atingd
propriul potential, la fel cum o au si persoanele
fard dizabilitdti.
> 3 SANATATE §1 10 REDUCEREA
a schimbat? [ tipul impactului ] BUNASTARE INEGALITATILOR

Schimbarea atitudinii / comportamentului

4'63 mil. Iei Tmbundatdtirea competentelor personale

Imbundatdtirea calitdtii vietii

V'S
-4\/' =)
v

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

46% S-a produs o imbunatatire Cl|mb quln HUB I" -
sustinut de Kaufland Romania A generat o transformare Comunitated de CCIi,'.CI-
ratori Nevazatori din
Romania
[ impactul asupra -ului ]
Servicii noi sau Tmbunatatite .
Atingerea unui numdar mai mare In 2022 asociatia a continuat seria de sesiuni
Climb Again HUB Il - de persoane de terapie prin escalada pentru cei 350 de

copii cu deficiente de vedere din toata tara
asfel incat sd le dezvolte abilitatile sportive si
de independentd a comunitdti de cdtardtori
nevazatori din Romania. Au fost efectuate
peste 200 de sesiuni de terapie, 50 de ateliere
dezvoltare personald si instructaj baston
alb in toate cele 7 scoli si licee speciale din
. - Romania: Liceul Special “Sfanta Maria” Arad,
SOntler de voluntariat i [ impactul asupra mediului] Liceul Tel’mo\ogic Specia| ,,Regir\ﬂ Elisabeta”
beneficiul copiilor si tinerilor cu Bucuresti, Scoala Gimnaziala Speciala pentru
. e Deficienti de Vedere Bucuresti, Liceul Special
dlZOblhtOtl pentru Deficienti de Vedere Buzdu, Liceul
Special pentru Deficienti de Vedere Cluj,
Microbuzul Climb Again Liceul Special ,Moldova” Targu-Frumos, Liceul
Teoretic Special ,Iris” Timisoara.

Comunitatea de Catardtori Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Nevdzatori din Romania

Centrul de terapie prin sport si
antrenament paralimpic

Nu este cazul

Mos Kaufland la Climb Again




Centrul de terapie prin
sport si antrenament
paralimpic

Centrul de terapie prin sport si antrenament
paralimpic, Climb Again Gruiu, este un proiect
social, inovativ, dedicat antrenamentului
paralimpic care are ca scop dezvoltarea
elementelor de viata independentd prin sport
pentru a-i gjuta pe copiii cu dizabilitati sa s
infréngd temerile si saisi atinga potentialul lor
maxim.

Prin contributia sa, Kaufland este partenerul
fondator si strategic al Centrului de la Gruiu
(proiect de constructie ce se desfasoara

pe o perioadd de 3 ani), contribuind

activ la sprijinirea misiunii Climb Again

si a comunitdtilor locale, dand dovada

de implicare in demersuri ce urmaresc
diminuarea excluziunii sociale.

Este centru integrat accesibilizat si disponibil
tuturor celor interesati de sport adaptat.
Centrul va avea urmdatoarele facilitdti, si va
acomoda tabere si activitati pentru copiii cu
dizabilitati:

parc de aventura accesibilizat

terenuri pentru diferite sporturi

sala de sport, piscina si sali de recuperare/
kinetoterapie
spatii de cazare (cabane si corturi tip
jurta).

Spatiul este gandit ca fiind unul incluziv si va
reuni sute de copii tipici si copii cu dizabilitati
sifi va ajuta sa Tsi gdseascd starea de bine si
echilibrul social.

In 2022 s-a ridicat cladirea denumita receptie,
trei platforme de cort de tip “glamping” si a
fost construit primul joc functional din parcul
de aventurd. Toate pentru a putea initia
taberele inca din 2023.

In februarie 2023, cu sprijinul Kaufland, s-a
nceput demararea lucrarilor de constructie
la cea de-a doua cladire, primul spatiu de
cazare pentru copii si tinerii cu dizabilitati.
Sustinerea Kaufland acoperd 65% din
necesarul de constructii, constructii anexe,
acces si parcare, pentru a putea facilita
activitati pentru un numar cat mai mare de
copii cu nevoi speciale.

Achizitia microbuzului
OfiCial Climb Again a adus

beneficii semnificative pentru toate proiecte-
le, oferind usurinta in deplasari si fiind un mij-
loc de transport adaptat pentru deplasarea
turnului de cdtarat mobil. Microbuzul permite
deplasarea echipei de proiect la toate scolile
speciale de nevazatori din Romania implicate
n proiectul Kaufland Hub, facilitand activita-
tile zilnice si evitand Tmpartirea intre avioane,
trenuri si autobuze, ceea ce imbundtateste
eficienta activitatii.

Lotul National de Paraclimbing reprezinta

o echipd de sportivi cu deficiente fizice,
antrenatd pentru catdrarea sportiva la nivel
nalt de performantd, sub umbrela Asociatiei
Sportive Climb Again. Lotul, format din 20

de sportivi cu varste intre 15 si 35 de ani,

se antreneazd si participd la competitii
internationale, reprezentdnd Romania.
Microbuzul permite deplasarea echipei de
proiect la toate scolile speciale de nevazatori
din Romania implicate in proiectul Kaufland
Hub, fadcandu-se astfel fatd provocdrilor
legate de cresterea numadrului de competitii si
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Santier de voluntariat
in beneficiul copiilor si
tinerilor cu dizabilitati

Centrul Climb Again de la munte are o
poveste cu totul aparte, este proiectul de
centru sportiv-educational al Asociatiei Club
Sportiv Climb Again, primul centru de acest
gen construit aldturi de companiile partenere,
alaturi de voluntari si dedicat copiilor si
tinerilor cu nevoi speciale din tard.

Acum 7 ani a apdrut nevoia de a schimba
fundamental viata copiilor si tinerilor cu

nevoi speciale si de a-i gjuta sa se integreze
in societate. Asociatia Climb Again face

asta inca de atunci, implementand sesiuni

de terapie prin escalada si servicii conexe
gratuite, infiintarea primului centru de terapie
prin escaladd din Europa si peste 30 de
evenimente sportive.

Impreuna cu voluntarii si companiile
partenere, a fost lansatd prima etapd a
centrului printr-un santier de voluntariat
destinat echipei Kaufland. S-au realizat lucrari
pentru finisarea constructiilor si amenajarea
spatiului de tabara pentru copiii cu dizabilitati,
inclusiv constructia a 3 platforme de
glamping, o portiune de gard imprejmuitor

si finisaje interioare. Pentru a marca acest
eveniment, in ultima zi a santierului, pe 1
octombrie, echipa a urcat impreunad pe
Moldoveanu, alaturi de tinerii din Lotul
National de Paraclimbing, transmiténd astfel
mesajul construit impreund pand la cel mai
inalt varf din tara.

In Kaufland, am regdsit oameni de bine si parteneri de incredere,
ne-am alaturat lor si am facut o echipd frumoasa care transmite

mesajul pe care I-am cladit in ani. Suntem Puternici Impreund!

AUDIU MIU

Presedinte si membru fondator



Fundatia
HOSPICE Casa
Sperantei

Viziunea HOSPICE este ca, in Romania, toti
pacientii cu boli incurabile sa beneficieze

de servicii adecvate de ingrijire paliativa, la
momentul potrivit, pentru a trai cu demnitate
fiecare clipd, aldturi de cei dragi.

Misiunea HOSPICE este de a ingriji cu
profesionalism si d@ruire copiii si adultii care
trdiesc cu o boald incurabild, oferind servicii
specializate pentru ei si pentru familiile lor.

32,1 mil. lei
8,85%

sustinut de Kaufland Romania

Ingrijire paliativa la domiciliu pentru
bolnavi de boli incurabile

Ingrijire paliativa pentru bolnavi de
boli incurabile - centre de zi

Ingrijire paliativa pentru bolnavi de
boli incurabile - serviciul social

Ajutorul lui Mos Craciun

Copacul Dorintelor - Amintiri din
Copilarie

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Roméniala desfasurarea
proiectului

e s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Tmbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o imbundtdatire

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

* Proiectele dezvoltate de Fundatia
HOSPICE Casa Sperantei, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreaza in
categoriile Social si Sport & Séndatate

SANATATE $1
BUNASTARE

e
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HOSPICE Casa Sperantei, o organizatie dedicatd furnizdrii de ingrijiri paliative gratuite pentru
copiii si adultii cu boli incurabile, reprezinta un sprijin esential pentru peste 5000 de beneficiari
anual, inclusiv apartindtorii acestora. Organizatia vizeazd imbundtatirea accesului la serviciile
de Tngrijiri paliative prin construirea unui nou spital la Adunatii Copdceni, care va oferi o gama
completd de servicii specializate, interdisciplinare de ingrijire paliativa.

Ingrijire paliativé
la domiciliu pentru
bolnavi de boli
incurabile

Proiectul de ingrijire paliativa la domiciliu
pentru pacientii cu boli incurabile este un
efort sustinut al HOSPICE Casa Sperantei

de a aduce ingrijirea specializatd acasa,
oferindu-le pacientilor confortul si sprijinul
necesar in medii familiare. Echipele medicale,
nursing si de suport psihosocial se deplaseaza
la domiciliul pacientilor, evaluand, propunand
si implementand planuri personalizate de
ingrijire. Componenta medicald acopera
controlul durerii si al altor simptome asociate,
componenta de nursing elaboreaza si
implementeaza planuri de ingrijire, iar echipele
psihologice si sociale se ocupd de nevoile
psiho-emotionale si sociale ale pacientilor si
familiilor lor. Proiectul se concentreazd, astfel,
pe furnizarea de ingrijire de calitate in mediul
familiar.

Ingrijire paliativé
pentru bolnavi de boli
incurabile - centre de zi

Tn cadrul proiectului de ingrijire paliativd
pentru bolnavii de boli incurabile in centrele
de zi, HOSPICE Casa Sperantei oferd un
mediu sigur si specializat in care pacientii pot
beneficia de servicii complexe. Aceste centre
de zi devin spatii in care pacientii primesc
ingrijire medicald, asistentd nursing, consiliere
psihologicd si suport social. Eforturile echipei
interdisciplinare se concentreazd pe crearea
unui cadru terapeutic care s@ rdspunda
nevoilor individuale ale fiecarui pacient. Prin
activitati si interventii personalizate, proiectul
contribuie la imbunatatirea calitatii vietii
pacientilor aflati in stadii avansate ale bolilor
lor.
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Ingrijire paliativé
pentru bolnavi de boli
incurabile -

serviciul social

Proiectul de ingrijire paliativa pentru

bolnavii de boli incurabile - serviciul social se
concentreazd pe identificarea si solutionarea
nevoilor sociale ale pacientilor si familiilor

lor. Echipele de asistenti sociali oferd sprijin
pentru aspecte precum asistenta financiara,
consilierea in gestionarea problemelor
sociale si identificarea resurselor comunitare.
Prin intermediul acestui proiect, HOSPICE
Casa Sperantei oferd un suport complet,
contribuind la imbunatatirea calitatii vietii
pacientilor si famililor acestora, aducéndu-le
un ajutor concret in fata provocarilor sociale.

Ajutorul lui Mos
Crdciun

Proiectul a avut ca scop aducerea bucuriei

si alindrii in vietile beneficiarilor in perioada
festiva. Echipele HOSPICE achizitioneaza
alimente de bazd, organizeaza si distribuie
pachete catre beneficiarii din centrele
HOSPICE Casa Sperantei din Brasov,
Bucuresti si Giurgiu. Acest demers nu doar
oferd un suport practic, dar si exprima grija si
atentie fata de nevoile pacientilor si familiilor
lor intr-un moment special al anului.

Copacul Dorintelor -
Amintiri

din Copildrie - Film
Caritabil

"Copacul Dorintelor: Amintiri din Copildrie”
este primul film caritabil realizat vreodata in
Romania. Scopul principal al acestui proiect
a fost acela de a atrage atentia asupra
importantei ingrijirilor paliative, un aspect

adesea ignorat de sistemul medical romanesc.

.t Filmul, de lung metraj, a fost lansat in
cinematografele din intreaga tard incepand
cu luna octombrie 2021. A avut un impact
considerabil, atrdgand atentia asupra nevoilor
specifice ale pacientilor care se confrunta cu
boli incurabile si a famililor acestora.

Principalele actiuni desfasurate in cadrul
proiectului includ:

..... Proiectie trailer in cinematografe: Cu 7
filme si 637.738 de spectatoriintre septembrie
2021 si martie 2022, filmul si-a atins scopul

de a sensibiliza publicul cu privire la realitatile
pacientilor aflati in nevoie de ingrijiri paliative.
Proiectie in 66 de sdli de cinematografe

la nivel national: Aceasta a contribuit la
extinderea audientei si la cresterea gradului

de constientizare a problemei.

.:iii Pachete cadou: Distribuirea a 600 de
pachete cadou, contindnd produse Kaufland
si carti speciale, a adus bucurie si sustinere
comunitatii participante la evenimente.
Proiectii speciale: Prezenta la TIFF 2021

si la alte 5 festivaluri locale in 2022 si 2023

a consolidat vizibilitatea proiectului la nivel
national.

s Videoclip Supererou: Cu peste 1.273.989
de viziondri pe Youtube in data de 29
septembrie 2022, videoclipul Supererou a
oferit o alta dimensiune proiectului, atingand
un public online.
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;i Premierd Netflix: Lansarea filmului pe
platforma Netflix in data de 1septembrie
2022 si clasarea n top 10 al vizionarilor la
categoria filme pentru copii, timp de doud
sdptdmani pe primul loc, au extins impactul
asupra audientei.

vandute, clasandu-se in top 10 Humanitas
Junior, au oferit publicului o modalitate
suplimentard de a se implica si de a sustine
cauza. Prin transformarea filmului intr-o
carte si adaptarea scenariului intr-o formd
accesibild, "Copacul Dorintelor: Amintiri

din Copilarie" si-a extins influenta asupra
publicului, oferind oamenilor posibilitatea de
aintelege mai profund redalitatile pacientilor
si.a familiilor care trec prin situatii dificile.
Acest proiect a devenit astfel un ambasador
puternic pentru cauza ingrijirilor paliative n
Romania.

.t Campanie de constientizare in scoli: Cu
proiectii gratuite n scoli din 10 orase, proiectul
a avut un impact educational semnificatiy,
sensibilizand tinerele generatii fata de
importanta ingrijirilor paliative.



Un parteneriat de cursa lunga si cu rezultate notabile in statistica privind
milioanele de clipe pretuite ale pacientilor cu boli incurabile si limitatoare
de viatd. Din 2013 si pGnd in prezent am primit din partea Kaufland un
sprijin care s-a materializat in dezvoltarea serviciilor specializate de ingrijire
paliativd pentru copii. Datorita Kaufland, am reusit sa initiem servicii de
internare pentru copii in Bucuresti. Sunt cei datoritd cdrora am initiat
proiectul inovator Scoala HOSPICE. lar filmul Copacul Dorintelor: Amintiri
din Copildrie a avut ocazia de a fi produs si lansat datoritd sustinerii acestui
partener foarte important in istoria HOSPICE. Ne dorim ca si in anii ce
urmeazd sa fim impreund in demersul implicarii care face diferenta in
destine prin sperantd si alinare.
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Asociatia Romand
pentru Intolerantda
la Gluten

Misiunea ARIG este de a imbundtati aspecte
importante ale vietii persoanelor cu boala
celiaca din Romania, printre care se numara
imbundtatirea vietii sociale, imbundatatirea
accesului la informatii corecte si la produse
sigure fara gluten.

279.000 lei

36,6%

sustinut de Kaufland Romania

p ]
Nutri & Gluten

Free Fest

Sezgatorile de
Craciun

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

Sponsorizare in produse
Participarea voluntard a angajatilor
Kaufland Roméniala desfasurarea
proiectului

e s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Tmbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o imbundtdatire

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numdr mai mare
de persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

* Proiectele dezvoltate de Fundatia
HOSPICE Casa Sperantei, cu sprijinul
Kaufland Romania, se incadreaza in
categoriile Social si Sport & Séndatate
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Asociatia Romana pentru Intolerantd la Gluten (ARIG) are ca misiune imbundtdtirea aspectelor
semnificative ale vietii persoanelor cu boald celiacd din Romania. Obiectivele sale includ
mbundtatirea vietii sociale, facilitarea accesului la informatii corecte pentru pacienti si mediul
lor, precum si promovarea produselor sigure fard gluten.

In urmatorii 5 ani, ARIG Tsi propune sa imbunatateascd accesul copiilor celiaci in colectivitate,
s@ conving@ mai multe restaurante sa ofere meniuri fara gluten si sa incurajeze producdtorii
romdni sa investeascd in linii de productie dedicate.

O problemad majord este nivelul redus de constientizare a bolii celiace n réndul educatiei,
profesorilor si personalului medical. In acest sens, ARIG intentioneaza sd dezvolte proiecte
dedicate acestor grupuri, cu scopul de a creste gradul de constientizare si informare cu cel

putin 30%.

SANATATE $1
BUNASTARE

e

Nutri & Gluten Free
Fest

Tn perioada martie 2022 - februarie 2023,
ARIG a organizat conferinte medicale si
evenimente de socializare in Bucuresti si Cluj
Napoca, ajutdnd la crearea unei comunitati
de celiaci care oferd sprijin si confort emoti-
onal.

Nutri & Gluten Free Fest, organizat in mai
2022, ainclus:

i Conferinte Medicale: Evenimentul a
inclus conferinte medicale sustinute de doi
nutritionisti specializati in boala celiacad si
dieta fara gluten. Aceste prezentdri au oferit
informatii utile pacientilor si celor interesati de
acest subiect.

: Ateliere de Wellness: Participantii au
avut oportunitatea de a lua parte la ateliere
de wellness si activitati in aer liber, subliniind
importanta unui stil de viata sandtos si echili-
brat pentru persoanele cu boala celiaca.

.:i# Lansarea Ghidului: Un moment impor-
tant a fost lansarea oficiald a "Ghidului de
nutritie si viata sdndtoasa fara gluten", ofe-
rind resurse si sfaturi practice pentru cei care
trdiesc cu intoleranta la gluten.

Tn octombrie 2022, a avut loc un editia din
Cluj-Napoca a evenimentului si a inclus o
conferintd medicald cu participarea unui
nutritionist specializat in boala celiacg,
furnizénd informatii si raspunsuri la intrebdrile
participantilor, precum si lansarea Ghidului
de nutritie, consolidand resursele disponibile
comunitatii.



Sezatorile de Crdciun

Un alt moment semnificativ a fost "Sezatorile
de Craciun" din decembrie 2022. Au fost
organizate doud seri dedicate sarbdtorilor

de iarng, reunind membrii comunitatii intr-un
cadru festiv si prietenos. Un aspect distinctiv
al evenimentului a fost meniul exclusiv fard
gluten, oferind o optiune sigura si delicioasa
pentru participanti cu intoleranta la gluten.

Aceste actiuni au contribuit la consolidarea
comunitatii si la crearea unui mediu de
suport intre membrii sdi. ARIG se angajeaza
sa continue sa ofere informatii corecte, sa
consolideze comunitatea si sa lupte pentru o
mai bund intelegere a bolii celiace in diverse
medii din Romania.

Cu ajutorul Kaufland Romania, anul 2022 a fost pentru ARIG primul
an in care am reusit sG ajungem in Cluj si sG organizdm un eveniment
major in alt oras decat Bucurestiul, aducandu-ne astfel contributia
intr-o comunitate de celiaci extrem de importanta pentru noi.

ANGELA STANESCU

Presedinte




Fundatia CMU-
Regina Maria

Viziunea Fundatiei CMU-Regina Maria este

de a crea o lume mai bung, in care dragostea
pentru semeni se traduce, prin puterea
exemplului personal, prin grijd si actiune, de la
toti cei ce pot, pentru agjutorarea tuturor celor
care au nevoie. Misiunea Fundatiei este de a
ajutd persoanele aflate in nevoie prin proiecte
si programe sustenabile si durabile Tn domeniile
sanatatii si educatiei.

7,33 mil. lei
6,72%

sustinut de Kaufland Romania

/Zambete
sanatoase pentru
toti

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale

Imbundatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtdatire

A generat o transformare

[ impactul asupra 3-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numdr mai mare de
persoane

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

SANATATE $1
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Zambete sanatoase
pentru toti

Tn cadrul colabordrii cu Kaufland Romania

n proiectul "Sanse egale la o viatd demnd",

a fost inaugurat un cabinet stomatologic
specializat pentru persoanele cu dizabilitdti in
incinta Policlinicii Sociale Baba Novac. Parte
a acestui proiecte este initiativd "Zambete
sandtoase pentru toti, al cdrei obiectiv a
fost extinderea vizibilitdtii acestui cabinet

n rédndul scolilor speciale si a organizatiilor
neguvernamentale dedicate sprijinirii
persoanelor cu dizabilitati. Proiectul a avutin
vedere asigurarea tratamentului stomatologic
pentru 75 de copii si adulti, marcand astfel

un angajament pe termen lung al Kaufland
Romania de a sustine integral functionarea
cabinetului pentru persoanele cu dizabilitati
de la Policlinica Sociala Baba Novac pe
parcursul unui an.

Beneficiarii directi ai proiectului au inclus 75
de copii si adulti cu dizabilitati, proveniti
din diverse medii precum scoli speciale
(impreuna cu Fundatia Special Olympics),
organizatii neguvernamentale precum Climb
Again, scoli destinate copiilor cu hipoacuzie
sau nevazatori, etc. Scopul principal al
proiectului "Zdmbete sdndtoase pentru toti"
a fost de a amplifica accesul la serviciile

de asistentd stomatologica pentru acesti
beneficiari in cadrul cabinetului din Policlinica
Sociala Baba Novac si de a consolida
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notorietatea acestuia in randul comunitatilor
scolare si al organizatiilor partenere.

Principalele obiective ale proiectului au

inclus popularizarea activitatii prin intalniri cu
directorii scolilor speciale si altele asemeneq,
plasarea materialelor promotionale specifice
create de fundatie pentru a informa

atdt copiii, cat si pdrintii despre existenta
cabinetului stomatologic din cadrul Policlinicii
Sociale Baba Novac. Tn plus, s-a urmarit
imbundtatirea stdrii de sdndtate orald a celor
75 de persoane cu dizabilitati, prin furnizarea
de consultatii de evaluare si stabilire a
planurilor de tratament personalizate,
acordarea de tratamente stomatologice
adecvate si oferirea de cunostinte pentru
igiena dentard corectd si mentinerea sandatatii
orale.

Activitatile cheie au inclus intalniri si discutii
online cu directorii institutiilor partenere,
inclusiv scolile speciale si organizatiile
neguvernamentale, precum si consultatii
individuale pentru evaluarea si planificarea
tratamentului pentru fiecare dintre cei 75
de beneficiari. A fost acordatd o atentie
deosebitd promovarii cabinetului in randul
comunitatilor scolare si organizatiilor
partenere, asigurdndu-se cd resursele
necesare sunt puse la dispozitie pentru o
functionare optimd pe termen lung.

* Proiectele dezvoltate de Fundatia
CMU-Regina Maria, cu sprijinul Kaufland
Romaénia, se incadreazd in categoriile
Educatie si Sport & Sandtate




Asociatia
Untold

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Bloot Network

Tn anul 2022, campania "Blood Network," cea
mai longeviva campanie de donare de sénge
din Romania, a ajuns la cea de-a 8-a editie,
desfasurdndu-se in perioada 14 mai - 3 iulie.
Initiata de organizatorii festivalurilor UNTOLD
si Neverseq, aceastd initiativa isi propune sa
aducd donatori la centrele de transfuzii din
intreaga targ, pentru a contribui la acoperirea
nevoii estimatd la peste 500.000 de unitdti de
s@nge in Romania.

Tn 2022, harta oraselor implicate s-a extins,
addugand Zaldul la lista de destinatii. Fanii
UNTOLD si Neversea au avut 12 locatii din
care sa aleagd pentru a dona sdnge, inclusiv
n orase precum Cluj-Napoca, Timisoara,
Brasov, lasi, Craiova, Sibiu, Zaldu, Ploiesti,
Bucuresti, Targu Mures, Oradea si Constanta.

Campania s-a desfasurat atat in centrele

de transfuzii permanente, cat siin centrele
mobile, oferind donatorilor oportunitatea de
a se implica in timpul celor mai mari festivaluri
de muzica din regiune.

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

Calendarul campaniei a inclus evenimente in
diverse orase, precum Cluj-Napoca, Timisoara,
Brasov, lasi, Craiova, Sibiu, Zalduy, Ploiesti,
Bucuresti, Targu Mures, Oradea si Constanta,
acoperind perioada mai-iulie 2022. Cei care
au donat sdnge intre orele 8:00 si 14:00 si s-au
nscris in reteaua ,Si Eu Donez” au primit un
abonament la UNTOLD sau Neversea 2022
si tichete de cumpardturi in valoare de 100 de
RON din partea Kaufland Romania.

Donatorii care au ales s& doneze in centrele
de transfuzii permanente au beneficiat si ei
de recompense. Acestia au accesat site-urile
untold.com sau neversea.com si au completat
un formular, atasdnd o poza cu adeverinta
de donator. Tn schimb, au primit un voucher
cu care au putut achizitiona abonamente
UNTOLD sau Neversea la preturi speciale.

Campania Blood Network a reusit sG aducd
peste 18.000 de donatoriin cele 7 editii
precedente, iar numarul a continuat sa
creasca in 2021, cand s-au recoltat peste
1.200 de litri de sénge de la aproape 2.700
de donatori. Aceastd initiativa este realizatd
cu sprijinul Kaufland Romaénia, in parteneriat
cu,Si Eu Donez” si cu ajutorul Institutului
National De Transfuzii Sanguine.

Asociatia Simte
Romdneste

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Cancel Cancer

In contextul in care Romania se confrunta

cu una dintre cele mai ridicate rate de
mortalitate cauzate de cancerul la sén in
Europa, Fundatia Simte Romaneste si Avon, in
parteneriat cu Kaufland Roménia, au lansat
pentru al cincilea an consecutiv o campanie
ambitioasa de informare si preventie.

Statisticile alarmante evidentiaza depistarea
anuald a 2000 de noi cazuri de cancer la sdan,
cu aproximativ % dintre acestea aflandu-se
in stadiile 3 si 4, etape avansate ale bolii. Tn
aceastd directie, campania s-a concentrat pe
importanta depistdrii precoce si a oferit solutii
concrete pentru abordarea acestei probleme
de sandtate publica.

Mecanismul campaniei a presupus amplasarea
unei casete mobile in 25 de orase, in parcarile
Kaufland, unde femeilor li s-au oferit gratuit
ecografii mamare si anamneze. Desfasurata
pe parcursul a patru etape lunare, intre iunie

si septembrie 2022, campania a urmarit
atingerea unor obiective ambitioase.

Printre aceste obiective se numara informarea
femeilor cu privire la riscurile cancerului la san,
explicarea detaliatd a modalitatilor de auto-

examinare si oferirea a peste 2500 de ecografii

gratuite. De asemeneaq, proiectul si-a propus
sa educe femeile asupra importantei unui
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control anual si sd sporeascd notorietatea in
ceea ce priveste lupta impotriva cancerului la
san.

Scopul final al proiectului este multistrat:
schimbarea statisticilor nationale privind
preventia cancerului la san, educarea
femeilor pentru o abordare mai responsabila
a sandtatii personale, cresterea notorietatii
campaniei si, nu in ultimul rénd, depistarea la
timp a unor cazuri ce pot beneficia ulterior
de tratament adecvat, avand sprijinul Avon in
acest sens.

De asemeneq, incepand cu anul 2022,
campania a avut o abordare inovatoare prin
implicarea directd a beneficiarelor: fiecare
femeie care a beneficiat de o ecografie
mamard gratuitd a fost incurajatd sa scrie
anonim pe o cartolind motivul pentru care a
amanat controlul mamar anual, crednd astfel
un manifest colectiv al scuzelor, menit sa
inspire empatie si solidaritate.

Dincolo de scopul fundamental de preventie
a cancerului la san, campania reprezintd si o
radiografie a societdtii romanesti, evidentiind
modelele culturale si sociale care influenteaza
atitudinea femeilor fatd de propria sandtate.
Astfel, prin aceastd initiativad, se incearcd
schimbarea mentalitatilor si crearea unei
comunitati informate si sdndtoase.

Tn 2022, campania a insemnat: (cu bullet
points)

25 de orase

534 de ecografii mamare

61 de mamografii

peste 6000 de apeluriin Call Center



Asociatia o

comunitar

Volunteer for Life e dite

Sponsorizare in bani

S pltO | mOd U | O r @ chimbat? [ tipul impactului ]
- N (a J Schimbarea atitudinii / comportamentului
de medICIHG -FIZICCI §I Imbunatdtirea competentelor personale
reabilitare medicala

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legatura
S-a produs o imbundtatire

[ impactul ora ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
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Spital modular de
medicina fizica si
reabilitare medicala

Tn Bicaz, structura modulard pentru medicing
fizicd si reabilitare, construitd in curtea
Spitalului Orasenesc ,Sf. lerarh Nicolae”, este
gata sd primeasca pacientii. Investitia a fost
posibild prin implicarea Asociatiei ,Volunteer
for life”, cu sprijinul Primdriei Bicaz si a
conducerii Spitalului Ordsenesc Bicaz.

Aceasta unitate modularg, functionand ca o
sectie exterioard a spitalului Bicaz, contribuie
la tratarea pacientilor cu diverse afectiuni
medicale si cei infectati cu SARS-CoV-2,
folosind aparaturd si tehnologie moderna si
beneficiind de personal specializat.

Baza de recuperare medicald, un proiect
important pentru revitalizarea infrastructurii
medicale n regiunea Moldovei, a fost
inaugurata in Bicaz cu o investitie totala de
peste 600.000 de euro.

Initial un centru de recuperare medicala
pentru persoanele afectate de SARS CoV?2,
Baza de recuperare medicalg, kinetoterapie,
balnefizioterapie si de recuperare medicald
Bicaz este acum singura de acest fel in
intregul judet Neamt, adresandu-se unui
numdr de peste 100.000 de persoane doar
n judet. Inaugurat in cursul anului 2023,
spitalul din Bicaz oferd tratamente pentru
probleme neurologice, patologii oncologice
post-tratament, paralizii musculo-scheletale,
patologii ortopedice si degenerative, inclusiv
tratamente specializate pentru copii.

Baza medicald este dotata cu un spatiu
special pentru bolile respiratorii, in care au fost
aduse 17 tone de caramizi de sare de la salina
Praid. Cu scopul de a asigura eficienta pe
termen lung, blocurile de sare vor fiinlocuite
la intervale de 3-5 ani. Proiectatd sa deving
un model regional de buna practicd, baza

de recuperare medicald de la Bicaz dispune
de dotdri si expertiza adecvatd, respectand
principiile de eficientd energetica.

Baza de recuperare medicald poate trata
simultan 30 de pacienti, acestia avand acces
la tratamente gratuite pe baza biletului de
trimitere de la medicul de familie sau de la
alt medic specialist. Fondurile provin din Casa
de Asigurdri de Sanatate si fondurile proprii
ale spitalului, iar la nivel national, pacientii
asigurati au dreptul la 21 de zile de tratament,
de obicei, efectuate in doua sesiuni pe an.
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Turul Ciclist al Sibiulu

Turul Ciclist al Sibiului, eveniment organizat
de Clubul Sportiv Sibiu Sport Project sub
egida Federatiei Romane de Ciclism si a
Uniunii Cicliste Internationale, a devenit,

ncd de la prima editie din iulie 2011, cea mai
prestigioasd competitie ciclistd desfasuratd in
Romania si una dintre cele mai semnificative
din sud-estul Europei. Cu o istorie ce a marcat
evolutia ciclismului n tard, Turul Sibiului a
adus in atentia publicului echipe nationale,
Continentale, Pro-Continentale si, in premiera
pentru Romania, de World Tour.

Evenimentul a debutat pe 2 iulie cu un prolog
de 4 km la Muzeul ASTRA din Dumbrava
Sibiului. Prima etapad, desfasurata pe 3 iulie,

a avut un traseu de 208 km, de la Brezoi la
Sibiu, trecand prin locuri pitoresti precum
Obarsia Lotrului, Transalpina si Jina. Etapa
regind a avut loc pe 4 iulie, cu un traseu de
182 km de la Sibiu la Balea Lac, traversand
orase precum Medias, Barghis, Bradu, Avrig si

partener
comunitar
de traditie

FORMA CONTRIBUTIEI

Sponsorizare n bani

Cartisoara. Competitia s-a incheiat pe 5 iulie
cu doud semietape, una fiind un contratimp
de 12,5 km de la Curmatura Stezii la Arena
Platos Paltinis, iar cealaltd un traseu de 99
km de la Sibiu la Poiana Sibiului si inapoi, prin
Cristian, cu final in Piata Mare din Sibiu.

Editia din 2022 a adunat un numdar
impresionant de 27 de echipe, inclusiv trei
din categoria World Tour: Bora-Hansgrohe
(Germania), Astana Qazagstan Team
(Kazahstan) si Team Jumbo Vista (Olanda).
Romania a fost reprezentatd de echipele
nationald, Giotti Victoria Savini Due,
MENtoRISE Elite Team CFX si Team Novak.

Turul Ciclist al Sibiului a devenit o traditie
n ciclismul romdanesc si european,
atrdgand atentia publicului si a echipele
de top internationale. Cursa s-a bucurat
de o popularitate in crestere si a oferit
spectatorilor si participantilor un spectacol
ciclistic de inalt nivel in inima Transilvaniei.

Asociatia

Ci1A - Coaching
in Alergare

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1
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Campanie fundraising
Gaz pe Foc pentru

Hospice Casa Sperantei

Lucian Viziru, Andrei Rosu, Alin Lupsa si Paul
Panait s-au reunit intr-o initiativa caritabila
pentru a strénge fonduri destinate fundatiei
HOSPICE Casa Sperantei, intr-o perioada
limitata de timp. Trupa Gaz pe Foc, fondata
acum 30 de ani si cunoscutd pentru hiturile
sale din anii 2000, a organizat o serie de
concerte caritabile in intreaga tara.

Aceastd reuniune remarcabild a avut

ca obiectiv principal aducerea nostalgia
anilor trecuti si sprijinirea cauzei fundatiei
HOSPICE Casa Sperantei. Initiativa a avut
loc cu ocazia aniversarii celor 30 de ani de la
infiintarea trupei, care a coincis cu cei 30 de
ani de activitate ai fundatiei, oferind ingrijire
paliativa pentru pacientii adulti si copii aflati
in fata unor boli incurabile.
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Proiectul a inclus o campanie de strangere de
fonduri desfasurata intre august si octombrie
2022, unde 100% din veniturile din vanzarea
biletelor de la concertele Gaz pe Foc au fost
donate catre HOSPICE Casa Sperantei. De
asemeneq, a existat si o modalitate de a
dona prin SMS la numdarul 8864, textul fiind
"TIMP",

Tn cadrul evenimentelor, Gaz pe Foc a lansat
piesa ,Inca te caut”, impreund cu un videoclip
oficial. In anii 2000, trupa a cucerit publicul
tanar cu piese precum ,Adio, visul frumos
s-a terminat”. Dupad o perioadd in care
membrii au urmat cdi individuale - Lucian
Viziru in televiziune si film, Andrei Rosu ca
ultramaratonist si cuceritor al Everestului,
Alin Lupsa intorcéndu-se la profesia de
stomatolog, iar Paul Panait continuandu-si
cariera muzicald in Canada - anul 2022 a
marcat reuniunea lor pe scena Untold.
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G) B Un aspect special al acestei editii a fost
implicarea in sprijinul copiilor cu Sindromul
—’\'\/\' Down din cadrul Serviciului de Ajutor Maltez,
Filiala Blaj. Traseele, care au variat de la 500
de metrila 20 de kilometri, au fost planificate
pe poteci sau drumuri forestiere, cu un timp

Asociatia Clubul ="

comunitar

Sportiv Running & - tadite
Cycling Club Blaj

Crosul sperantei

Sponsorizare n tichete sociale

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Imbundatatirea competentelor personale
Imbunatatirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
Atingerea unui numdr mai mare

de persoane

Vizibilitate crescutd

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

I asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Crosul sperantei

Asociatia Clubul Sportiv Running&Cycling
Club Blaj, infiintatd in 2017, isi propune sa
promoveze sportul de masg, sa atragd
oamenii spre activitdti sportive, sa sustind
valorile culturale si sportive si sd organizeze
competitii si evenimente cultural-sportive,
bazate pe voluntariat. Echipa promoveaza
relatii inter-umane sandtoase si echilibrate,
considerand cd calitatea vietii este direct
proportionald cu calitatea relatiilor.

Valorile fundamentale ale ACS
Running&Cycling Club Blaj includ dezvoltarea
simtului civic, educatia tinerilor prin exemple
practice, respectul pentru naturg, implicarea
n actiuni de voluntariat si umanitare. Cu
accent pe tineri, echipa isi propune sa ofere
modele de viatd pozitive pentru a contribui la
schimbarea conceptiilor si sistemelor din tard.

Evenimentul caritabil "Crosul Sperantei” are ca
scop promovarea sportului in randul tinerilor
si adultilor, sensibilizarea publicului fata de
persoanele cu dizabilitdti, in special cele cu
Sindrom Down, si sadirea dorintei de a oferi
ajutor neconditionat celor aflati in nevoie.

Editia a V-a a Crosului Sperantei, desfasurat
in Padurea Carbunari, a coincis cu inaugurarea
traseului Via Transilvanica in zona Blaj.
Marcand acest moment important, crosul

s-a desfdsurat intr-un cadru non-competitiv

si fara taxd de participare. Au fost propuse
doud trasee pentru adulti si patru curse
pentru copii, variante care puteau fi parcurse
fie alergand, fie la pas.

maxim de parcurgere de cinci ore.

Evenimentul a fost organizat de Asociatia
Club Sportiv Running&Cycling Club Blaj,

care, ca parte a angajamentului sau fata

de comunitate, a contribuit la amenajarea
traseului Via Transilvanica in zona Blaj.
Aceasta a fost o oportunitate pentru a

a sustine dezvoltarea fizica sdndtoasa si
armonioasd a copiilor si tinerilor cu dizabilitati
prin practicarea atletismului.

Asociatia si-a consolidat obiectivele

prin organizarea de evenimente precum
"Crosul Sperantei," care a devenit un reper
in comunitate. Prin astfel de initiative,
asociatia a demonstrat angajamentul fata
de promovarea activitatilor fizice in aer liber,
valorizarea relatiilor inter-umane sandtoase
si crearea de oportunitati pentru cei din
comunitate sa se bucure de beneficiile unui
stil de viatd activ si sandtos.



Fundatia
Filantropica
Metropolis

Impreund FACEM
sectia Chirurgie
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Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Imbundatatirea competentelor personale
Imbundatatirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
Atingerea unui numar mai mare

de persoane
Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra mediului]
Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu
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Impreuné FACEM
sectia Chirurgie

Fundatia Filantropicd Metropolis este o
organizatie neguvernamentald angajata
n furnizarea de servicii sociale si implicatd
n proiecte de renovare si modernizare a
spitalelor publice din Romania, precum si
in actiuni de urgentd si situatii critice. In
colaborare cu Kaufland Romania, fundatia
a avut un impact semnificativ in domeniul
actiunilor sociale pe parcursul anului 2022,
consolidandu-si reputatia drept un partener
de incredere In comunitate.

Unul dintre proiectele semnificative
implementate in 2022 a fost renovarea sectiei
de Chirurgie a Spitalului Fundeni. Kaufland
Romania a sustinut acest proiect printr-o
sponsorizare considerabild, contribuind la
finalizarea lucrdrilor de renovare, modernizare
si dotare cu echipamente moderne la
Institutul Clinic Fundeni. Obiectivul principal

a fost aducerea spitalelor publice la
standardele cele mai noi, asigurand un mediu
optim pentru pacientii internati si facilitdnd
activitdtile medicale ale personalului.

Investitia a avut un impact semnificativ,
asigurénd un cadru adecvat pentru
aproximativ 1000 de copii internati anual,
precum si pentru apartindtorii acestora.
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De asemeneaq, in perioada iulie - decembrie
2022, Kaufland Romania a sustinut
achizitionarea de alimente necesare pentru
prepararea hranei zilnice a pacientilor
internati in regim de spitalizare continud si
dializa.

Prin aceste initiative, Fundatia Filantropica
Metropolis si Kaufland Romania au contribuit
semnificativ la imbundtatirea conditiilor

n spitalele publice, asigurdnd o atentie
deosebitd atat pacientilor, cat si personalului
medical. Aceste eforturi evidentiaza
angajamentul lor comun n sprijinirea sanatatii
si bundstarii comunitatii. tati pentru cei din
comunitate sa se bucure de beneficiile unui
stil de viatd activ si sandtos.
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Fagdras Rocks!
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Fagaras Rocks!

Tn inima Muntilor Fagdras lipseste un pol
de sporturi montane, in ciuda prestigiului si
potentialului vast al acestor munti.

De asemeneq, regiunea turistica a Tara
Fagarasului se confruntd cu absenta unei
identitati bine definite, iar comunitatea
locala este marcatd de o mentalitate
provinciald, adicd de convingerea cd proiecte
de amploare nu ar putea prinde raddcini in
aceastd zona.

Tntr-un raspuns hotarat la aceste provocdari,
asociatia a conceput si implementat un
eveniment cu un scop ambitios: sG atragd
participanti internationali de calitate inca de
la a treia editie. Acest eveniment a devenit
mai mult decat o simpld competitie de
alergare montang; a evoluat intr-un adevarat
festival al alergatorilor montani. Acest festival
nu numai ca a inclus trasee spectaculoase si
provocdri pentru elitele alergdrii montane din
Romania, dar a furnizat si o platforma pentru
consolidarea comunitdtii dincolo de granitele
competitionale. Organizarea remarcabilg,
traseele bine alese, oferta diversificata

de activitati conexe si logisticd de naltd
calitate au contribuit la atragerea si retentia
alergatorilor, transforménd astfel zona intr-un
pol de turism de sporturi si aventura.

Rezultatul acestei transformari a fost un
impact semnificativ asupra comunitatii
locale, deschizand noi oportunitdti de
dezvoltare si crescand veniturile locale. Prin
participarea activa a celor 200 de voluntari si
a alergatorilor inscrisi, evenimentul a transmis
comunitatii locale un mesaj puternic: oricine
poate atinge obiective de varf in domeniul
sdu, un mesaj de inspiratie siincredere ce
poate schimba mentalitatile locale si stimula
dezvoltarea.
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Scopul fundamental al proiectului a fost sa
atraga alergdtori intr-o zond neexploatata

a Muntilor Fagdras, transformand Tara
Fagdrasului in destinatia principald de turism
pentru sporturi outdoor, credndu-se astfel
fel, se dorea crearea unei identitdti turistice
pentru zond si sporirea veniturilor comunitatii
locale.

Evenimentul a fost planificat si desfdasurat
cu atentie la detalii, oferind o experientd
cuprinzatoare participantilor. Cele cinci
curse de alergare montand, workshop-urile,
seminariile si expozitille au creat un cadru
complex, capabil sa satisface diversele
interese ale participantilor si sa aducd un plus
de valoare sociald. De asemenea, strategiile
de comunicare, inclusiv un nou website si
campanii pe social media, au avut un rol
esential in promovarea evenimentului si
atragerea participantilor.

Fagdras Rocks! a avut succes in atragerea a
mai mult de 600 de alergdtori, iar obiectivul

a fost sd devind un brand national si
international, contribuind astfel la schimbarea
mentalitatilor locale si la cresterea
atractivitatii zonei. Evenimentul s-a orientat
catre un impact social puternic, devenind un
festival centrat pe alergare, cu dorinta ca
vizitatorii sd petreacd mai mult timp n zona.

Conceptul fundamental al evenimentului -
"Oamenii pasionati schimbd lumeal" - a fost
pus in practicd prin construirea pas cu pas a
unui eveniment de calitate internationala.

Aceasta initiativd a adus n prim-plan tineri
din Tara Fagdrasului, invatandu-i ca nu este
nevoie sd migreze pentru a avea succes,

ci este esential sa creadd in ceea ce fac si
sa indrdgeascd aceastd activitate. Astfel,
pasiunea pentru alergarea montand a
devenit o sursd de inspiratie pentru intreaga
comunitate, subliniind cd oamenii pasionat;i
pot, intr-adevar, schimba lumea.
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Bridging the Gap for
Special Population

FIT FOR FUTURE, un proiect inedit, a atras
peste 2500 de pasionati ai sportului si
fitnessului, alaturi de cei mai inspirati instructori
dinintreaga lume. Desfasurat initial la Face
Convention Center din Bucuresti, evenimentul

a fost conceput ca unul dintre cele mai
impresionante spectacole de fitness din Europa,
cu o atmosferd vibratd de muzicd, lumini
spectaculoase si energie debordanta.

Viziunea proiectului a fost centrata pe
furnizarea valorii cunostintelor si a valorii de
sine prin acces acreditat la educatie, mentorat
de impact si programe de formare pentru
dezvoltare. FIT FOR FUTURE nu a fost doar
un eveniment de fitness, ci o combinatie
inovatoare ntre miscare activa simomente de
liniste sufleteascd, incurajand bucuria in timpul
practicdrii sportului prin intermediul muzicii,
luminilor spectaculoase si sunetelor de vibratii
nalte.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost
participantii la eveniment, pasionati de fitness,
sport, dezvoltare personald si alimentatie
sandtoasa. O atentie speciald s-a acordat si
unei categorii de public cu nevoi speciale, cum
ar fi seniorii.

FIT FOR FUTURE si-a propus s@ aduca o
contributie mdsurabild si cu impact pozitiv
asupra mai multor aspecte:

.siff Constientizarea nevoilor persoanelor

cu dizabilitati: Prin workshop-uri si activitati
dedicate, proiectul a avut ca obiectiv cresterea
gradului de constientizare in ceea ce priveste
nevoile persoanelor cu dizabilitdti si integrarea
lor in comunitate. Astfel, FIT FOR FUTURE

a servit ca platformd pentru schimbarea
mentalitatii si eliminarea prejudecdtilor.
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seniorilor: Prin workshop-uri si participarea unui
grup de 30-50 de seniori la clase de exercitii,
proiectul a incurajat seniorii sa fie activi si sa
constientizeze importanta sportului in viata lor.
Aceastd initiativd a avut scopul de a schimba
perceptiile privind miscarea la varsta a treia.

i Schimbarea mentalitatii in privinta angajdrii
persoanelor cu dizabilitati: Proiectul a organizat
un workshop de constientizare adresat
managerilor de resurse umane, abordand
importanta angajarii persoanelor cu dizabilitati
si eliminarea prejudecdtilor. Acesta a fost un
pas crucial pentru schimbarea perceptiilor si
cresterea sanselor de angajare pentru aceasta
categorie de persoane.

Principalele activitati desfasurate in cadrul
proiectului au inclus:

. Workshop pentru seniori: O sesiune
interactiva cu participarea unui grup de seniori,
unde au fost abordate subiecte precum
importanta miscdrii la varsta a treia, indrumate
de un instructor de sport, insotite de discutii cu
experti precum geriatru, psiholog si antrenor de
sport.

.2t Workshop de constientizare pentru
persoanele cu dizabilitdti: O serie de discutji si
activitati pentru a sensibiliza publicul asupra
problemelor persoanelor cu dizabilitati. Aici
s-au abordat subiecte precum rolul mass-
media in constientizare, schimbarea atitudinilor
n scoli siin comunitate, precum si eliminarea
prejudecdtilor in procesul de angajare.

de doud zile, atragand un numar estimat de
2500 de participanti, reprezentand traficul
cumulat. Evenimentul a oferit o experienta
captivantad si interactivd, implicand activitati de
fitness, prelegeri motivationale si expozitii.

FIT FOR FUTURE nu a fost doar un eveniment
de fitness, ci o initiativd complexa si angajatd in
transformarea mentalitatilor si imbunatdatirea
calitatii vietii pentru toate categoriile de
participanti. Prin aceste activitati, proiectul
areusit sa creeze o experientd holistica

si sa contribuie la schimbarea concretd in
comunitatea locald si dincolo de aceasta.



Asociatia

Sportiva Rugby
Club Antonio Jr.

Misiunea asociatiei este de a transforma
sportul intr-un model de bune practiciin
materie de educatie non-formald

Start la miscare
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Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Tmbunatdtirea competentelor personale
Tmbundtdtirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatura
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescuta
Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
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Start la miscare

Asociatia are ca obiectiv construirea

unei comunitati in care sportul devine un
catalizator pentru integrarea si dezvoltarea
tuturor membrilor, indiferent de aptitudini
fizice sau context social. Viziunea asociatiei
constd in evidentierea rolului semnificativ

pe care sportul de performanta il joaca in
conturarea prestigiului comunitatilor locale si
ale Romaniei la nivel national si international.

Cu obiective clare in minte, organizatia
planuieste sa sprijine si sd sustind diferite
discipline si probe sportive, adaptandu-se la
traditiile si nivelul de dezvoltare local, national
si international. De asemenea, urmdreste

sa ofere sprijin activ copiilor si juniorilor,
concentrandu-se atét pe performanta
sportiva, cat si pe dezvoltarea unor programe
specifice pentru categoriile defavorizate.

Proiectule asociatiei nu se limiteazd doar

la activitatea strict sportiva, ci vizeaza

si perfectionarea sistemelor de selectie,
pregatire si competitie pentru a asigura

un cadru optim de dezvoltare. In acelasi

timp, organizatia doreste sa contribuie la
redresarea jocurilor sportive, avand in vedere
specificul si gradul de dezvoltare la nivel local,
national si international.

O componenta esentiald a viziunii asociatiei
este incurajarea practicdrii activitatilor fizice
si sportive de cdtre cat mai multe persoane,
cu accent special pe tinerii cu varste sub 18
ani, si schimbarea perceptia asupra sportului,
aducandu-I mai aproape de diversele
categorii sociale, cum ar fi persoanele cu
probleme medicale grave, cele din comunitati
etnice sau culturale minoritare, mediile sarace,
seniorii si persoanele cu dizabilitati.

Pe parcusul anului 2022, asociatia a demarat
actiuni concrete ce includ promovarea
activitatilor de voluntariat in domeniul
sportului si rugby-ului, cu accent pe
incluziunea sociald, egalitatea de sanse

si constientizarea importantei activitatii
fizice pentru sandtate. In plus, ei se implica
n reintegrarea sociald prin intermediul
sportului, adresandu-se persoanelor

cu cerinte educative speciale si celor
defavorizate, precum copiii proveniti din familii
dezorganizate sau centre de plasament.

Implicarea comunitdatilor locale si a parintilor
in procesul educational reprezintd o alta
componentd cruciald a strategiei lor. Tn
esentd, organizatia isi propune sa creeze nu
doar o infrastructurd sportivg, ci si un mediu
prielnic pentru cresterea si dezvoltarea
tuturor membrilor comunitatii.

Un copil sustinut astdzi, poate deveni liderul
care va schimba ziua de mdéine! Parteneriatul cu
Kaufland Romania pe care l-am construit ne-a
gjutat sa schimbam destine si de a deschide usi
catre oportunitati nelimitate. Multumim sponso-
rului nostru oficial Kaufland Romania pentru ca
sustineti sportul, miscarea si viata actival

ANTONIO DUMITRU
A r Rugby Cluj Antonio Jr.



Asociatia Sportiva  roee
a Pompierilor -
sucursala Neamt

Sponsorizare in produse

70.000 lei

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

1o°/ Schimbarea atitudinii / comportamentului
(-] N o
Imbundatatirea competentelor personale

sustinut de Kaufland Roménia Imbunatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtatire

A generat o transformare

Nu cazul

CROSISU
Editia |

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu
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CROSISU Editia |

Tn cadrul programului ISU Neamt pentru
sarbatorirea Zilei de 13 Septembrie, Ziua
Pompierilor din Romania, a avut loc
Concursul CrosISU, initial programat pentru 11
septembrie, dar amdnat din cauza conditiilor
meteorologice nefavorabile. Desfdsurat

pe Platoul Gospodinelor din Piatra Neamt
pe 18 septembrie, evenimentul a adunat
participanti de la copii la varstnici, inclusiv
alerg@tori montani experimentati si amatori.

Cursa a inclus doud categorii principale:

Cursa Copiilor, cu o distanta de 1,7 km si

o elevatie de 10 m, si Cursa Cross, cu o
distantd de 5,3 km si o elevatie de 340 m.
Participantii au concurat in categorii de varsta
specifice, acoperind o gamd largd de grupuri
demografice.

Evenimentul a inceput cu o atmosfera pling
de energie, iar decanul de varstg, llie Dumitry,
n varsta de 80 de ani, a fost un participant
remarcabil. Nicu Macarie, castigator al unor
competitii notabile de alergare montang, a

obtinut locul intdi in aceastd editie cu numarul

n2.
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Ziua a inclus si momente speciale, cum

ar fi celebrarea colonelului lonicd Stoica,
pasionat de alergarea montanad si intalnirile
cu pompierii. De asemeneq, plt adj. lonut
Sdndulache si-a sarbdtorit cea de-a 36-a
aniversare n cadrul evenimentului.

Familii intregi au participat la cursd, aducénd
o atmosfera de bucurie, iar dupd alergare,
pompierul Sam a organizat o surprizd pentru
cei mici, provocdndu-i sa il atingd cu apd.

Clasamentul final nu a fost aspectul central,
ciintalnirea cu oameni dedicati naturii si
miscarii. Concursul CrosISU a fost organizat
de ISU Neamt, cu sprijinul ASPR - filiala
Neamt si Kaufland Romania. Dupd premiere,
col. Mihai Ciprian Mitreaq, inspector sef al ISU
Neamt, a multumit sponsorilor, personalului
si voluntarilor pentru implicarea lor. Gandurile
organizatorilor sunt deja orientate spre editia
urmdtoare, cu dorinta de a distribui 300 de
numere de concurs intr-o singura zi, sperand
s aducd si mai multa bucurie si energie
pozitiva.



Asociatia 58
(Suflet, Sperantad,
Solidaritate,
Sigurantd, Sprijin)

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Spatiu de joaca pentru
Spitalul de Pediatrie
Pitesti

Scopul principal al proiectului initiat de
Asociatia 5S a fost crearea unui spatiu

de joacd in incinta Spitalului de Pediatrie
Pitesti, destinat copiilor internati. Acest
spatiu urma sd fie echipat cu jucdrii sigure si
adaptate varstei copiilor, avand ca obiectiv
imbundtatirea calitatii vietii acestora prin
crearea unui mediu prietenos si distractiv.

Colaborand cu spitalul, asociatia a identificat
nevoile si preferintele copiilor prin intalniri cu
pacientii si parintii lor, dezvoltand astfel un
plan pentru realizarea proiectului.

Procedurile de achizitie si contractare a
furnizorilor au inceput in august 2022, iar
constructia spatiului de joacd a inceput

in octombirie, fiind amplasat intr-o zond
interioard a curtii spitalului pentru acces usor
al copiilor internati. Echipa de constructie a
respectat standardele de sigurantg, utilizand
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materiale si jucdrii adecvate.

Finalizat in noiembrie 2022, spatiul de

joacd a fost dat in folosinta in aprilie 2023,
avand diverse jucdrii si echipamente precum
tobogane, balansoare si leagane, promovand
dezvoltarea creativitatii si interactiunii sociale.

Reactia pozitiva a copiilor si parintilor a
evidentiat impactul semnificativ al proiectului
asupra calitdtii vietii copiilor internati,
reducand anxietatea si stresul si promovand

interactiunea sociald si dezvoltarea personala.

Generozitatea donatorilor, cu sprijinul
financiar semnificativ oferit de Kaufland
Romania, a fost esentiald pentru succesul
proiectului, inspiradnd si alti donatori sa se
alature. Tn prezent, proiectul intrd intr-o

noud fazd, cu constructia unui gard care va
inconjura spatiul de joacd, aducand un plus
de sigurantd si securitate, asigurdnd un mediu
protejat pentru bucuria si relaxarea copiilor in
timpul activitatilor recreative.

Asociatia Clubul
Cainilor Utilitari

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Caini salvatori

Clubul Cainilor Utilitari din Bucuresti a des-
fasurat un proiect cu scopul de a imbundtati
pregdtirea echipelor de voluntari cu cdini de
cdutare si salvare, avand in vedere vulnerabi-
litatea ridicatd la cutremure a peste 2000 de
cladiri din Bucuresti si doar doi caini speciali-
zati la nivel national. Proiectul a vizat creste-
rea capacitdtii de interventie prin mentinerea
pregdtirii echipelor si a cainilor salvati.

Un cdine salvator, echivalent cu o echipa
umand de 50 de persoane, poate detecta
mirosul unei persoane la 400 de metri distan-
td, cu o ratd de succes de 70%. Prin organiza-
rea frecventd a antrenamentelor si tabe-
relor de pregdatire, Clubul a dorit sa creasca
eficienta interventiilor si sansele de gdsire si
salvare a potentialelor victime intr-un timp
cat mai scurt.

24 de echipe om-cdine oflate in pregdtire
au participat la proiect, avand drept scop
atestarea acestora pentru interventii aldturi
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de autoritati. Printre beneficiarii indirecti se
numara cetdtenii din Bucuresti, constienti
acum de utilitatea cainilor de cautare si riscu-
rile unui posibil cutremur.

Scopul general a fost cresterea numarului de
echipe om-cdine pregdtite pentru interventii
aldturi de autoritdti, sporirea capacitdtii de
interventie si interoperabilitatea echipe-

lor formate din voluntari cu caini, medici si
pompieri, precum si informarea publicului larg
despre utilitatea folosirii cdinilor n situatii de
dezastru.

Prin activitatile desfasurate, cum ar fi antre-
namentele saptamanale, sesiunile cu ISU/
DSU, taberele de pregdtire si participarea la
examene specifice, Clubul Cainilor Utilitari a
contribuit la pregdtirea continud a echipelor
de interventie. De asemenea, comunicarea
activa in media si retelele de socializare a
crescut constientizarea publicului cu privire
la riscurile seismice si importanta pregdatirii
pentru astfel de evenimente.

Proiectul a avut un impact semnificativ asu-
pra schimbarii mentalitatii populatiei in ceea
ce priveste implicarea cdinilor in operatiunile
de salvare siinterventie.



Asociatia Sportivd
a Pompierilor

din Romania -
sucursala Brasov

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Gala campionilor
sportivi din ASPR
Brasov

Gala Campionilor Sportivi din cadrul

Asociatiei Sportive a Pompierilor din Romaénia

- Brasov a fost un eveniment de premiere
conceput pentru a recunoaste si evidentia

performantele sportivilor din randul membrilor

asociatiei. Scopul principal al galei a fost
promovarea sportului de inalta calitate si
consolidarea coeziunii de grup n cadrul
comunitatii sportive.

Evenimentul a adus in prim-plan sportivii
din judetul Brasov care s-au remarcat

prin participarea si obtinerea de premii la
competitiile sportive de nivel national si
international. Avénd 65 de membri directi
ai asociatiei ca beneficiari directi, gala si-a
propus sd ofere o recunoastere adecvatda
celor care au adus onoare asociatiei prin
rezultatele lor remarcabile.
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Prin aceastd initiativa, s-a urmarit atat
stimularea participarii la competitii sportive,
cat si promovarea unui exemplu de buna
practica pentru cei aproximativ 500 de
membri ai asociatiei. Prin recunoasterea

si premierea sportivilor, s-a dorit cresterea
implicarii membrilor in activitdtile sportive si
consolidarea spiritului de echipa.

Fundatia
Comunitara Din
Odorheiu Secuiesc

NUMAR DE PROIECTE SUSTINUTE
DE KAUFLAND ROMANIA IN 2022

1

SANATATES!
BUNASTARE

e

Run for IT

Evenimentul sportiv "Run for IT!" a fost lansat
pentru a unsprezecea oard la Odorheiu
Secuiesc, pe 9 octombrie 2022, cu scopul

de a atrage fonduri pentru organizatiile
neguvernamentale. Programul a adunat 44
de ONG-uri, fiecare cu proiecte specifice, si a
mobilizat intre 10 si 30 de alergatori, ciclisti sau
ambasadori pentru fiecare proiect, acestia
strangand fonduri pe o perioadd de o lund.

Evenimentul are un program bine structurat,
cu cinci etape distincte: inscrierea proiectelor,
nscrierea ambasadorilor si alergdtorilor,
campanii de strangere de fonduri,
evenimentul de alergare propriu-zis, si, in
final, strangerea donatiilor, sponsorizarilor

si incheierea contractelor de finantare cu
ONG-urile.

Platforma online asociata programului oferd
transparentd si suport pentru inscrierea
proiectelor, a ambasadorilor si pentru
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efectuarea platilor online ale donatiilor.

n plus, a fost creatd o identitate vizuald
puternicd pentru program, inclusiv elemente
grafice pentru retelele sociale si evenimentele
asociate.

Rezultatele acestui efort sunt impresionante:
44 de ONG-uri cu participat din regiunea
Odorhej, implicand 731 de ambasadori,
alergatori si ciclisti. S-au stréns aproape
650.000 lei pentru proiecte comunitare,
provenind din aproximativ 8000 de donatii
facute de 4.500 de donatori. Evenimentul
de alergare a implicat aproximativ 50 de
voluntari, iar 44 de proiecte comunitare vor
beneficia de sprijinul financiar al programului.

Evenimentul este parte a proiectului ,Triunghi

civil pentru filantropia comunitarg,” derulat de
Fundatia Comunitara din Odorheiu Secuiesc,

in parteneriat cu alte doud organizatii.

Proiectul este finantat de Active Citizens
Fund Romania, prin granturile SEE 2014-
2021, iar Kaufland Romania a contribuit ca
sponsor special. Acest proiect amplu vizeazd
dezvoltarea organizatiilor neguvernamentale,
implementarea unei platforme de
crowdfunding si organizarea de evenimente
sportive de strédngere de fonduriin cele trei
regiuni implicate.
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. Au fost prezentate publicului 73 de
one World Romanla documentare produse in 44 de tari. 32 dintre

Festivalul Internqtionql filme au fost disponibile si pentru vizionare

Asociatia | o

comunitar

0’w lUOrld de traditie

online pe site-ul festivalului, in regim pay-per-

Romania

Asociatia One World Romania isi propune
sa aducd filmul documentar, pe diferite cdi,
catre un public cat mai larg, precum si s@
susting (prin programe de formare) creatia
de film documentar in Romania.

1,1 mil. lei

8%

sustinut de Kaufland Romania

Sponsorizare in bani
Sponsorizare in tichete valorice

schimbat? [ tipul impactului ]
Imbundatatirea competentelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd

[imy ul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

de Film Documentar si
Drepturile Omului

One World Romaénia crede cu tarie cd filmul
documentar si activitdtile educative din
jurul lui pot contribui la cresterea gradului
de intelegere a unor situatii de inegalitate si
vulnerabilitate sociald. Obiectivele asociatiei
pe termen lung sunt legate de crearea

unor contexte educationale si de schimb
intercultural in jurul filmului documentar.

Asociatia One World Romania isi propune sa
aducd filmul documentar, pe diferite cdi, catre
un public cat mai larg, precum si sa susting
(prin programe de formare) creatia de film
documentar in Romania. Totodatd, Asociatia
ntelege filmul documentar ca unvehicul
pentru dialog social, ca fereastra spre lume

si mediu ce provoacd la reflectie, o nevoie cu
atat mai necesard, tindnd cont decontextul
unei lumi din ce in ce mai polarizate.

Tn scopul promovdrii filmului documentar;
Asociatia desfdsoara o serie de proiecte
petot parcursul anului: One World

Romania - Festivalul International de Film
Documentar si Drepturile Omului; ,KineDok”
(distributie alternativa de film documentar);
,Cineclubul One World Romania” (proiectul
de cultura si educatie documentara);

,Sahia Vintage”(proiectul de recuperare a
patrimoniului de film documentar romanesc);
,Civil Society Pitch” (atelierul de dezvoltare
de filmdocumentar); Colectia de DVD-uri
,Documentarele One World Romania”.

Editia a 15-a a Festivalului International

de Film Documentar si Drepturile Omului

a adus in cele 19 zile de derulare un public
de 3700 de spectatoriin fata a peste 70 de
filme, dintre care aproape 3000 la proiectii si
evenimente fizice si 700 la proiectiile online.

view. Filmele au fost impartite in 15 sectiuni,
care au cuprins 84 de proiectii si evenimente
speciale.

Dezbateri, ateliere, concerte, performance-uri,
dialoguri cu invitatii au aprofundat tematicile
filmelor sau le- au abordat dintr-un alt unghi,
reunind peste 80 de invitati in offline sin
online: cineasti, Juriul International, Juriul
Liceenilor, experti, activisti de drepturile
omului, artisti, etc. Dintre acestia, cineastii/
profesionistii romani si internationali care
s-au aldturat pentru a-si prezenta cele mai
noi productii au fost: Gerald Weber (Austria),
Daniel Kotter (Germania), Abdallah Al-Khatib
(Palestina), Nicolas Klotz si Elisabeth Perceval
(Franta), Florent Marcie (Franta), Amandine
Robinet, Luca Avanzini, Federico Cavalleri,
Simone Rigamonti (Italia), Aleksey Lapin
(Rusiq, Italia), Claudia Joldes (Austria), Adrian
Campean, Radu Jude, Adrian Cioflanca,
Robert Lakatos, Andra Popescu, Viad

Petri, Mihai Dragolea (Romania), Cintia Gil
(Portugdlia), Lotte Mik-Meyer ~(Danemarca),
Gianina Cdrbunariu - dramaturg si regizor

de teatru (Romania), Judita Ragauskaite
(Lituania), Claudia Serbanuta (Romaénia),
Tilman Scheel (Germania).

O serie de 24 de evenimente speciale a
completat programul festivalului, printre care
ateliere, dezbateri, massterclass-uri, dialoguri
cu invitatii festivalului, piese de teatruy,
performance-uri si concerte.

Programul “Adopta un documentar” a ajuns
n 2022 la a 9-a editie. 22 de ONG-uri locale
si personalitati romanesti au adoptat si
promovat 22 de filme din program in functie
de expertiza si domeniul lor de activitate si au
participat la discutii dupa proiectii.



Ma bucur cd intr-un climat cultural dominat de escapism si platforme de
streaming, in care curajul de a promova filme cu adevarat indraznete,
radicale si inovatoare este impachetat rapid intr-o nisd neprofitabild si,

deci, ne-esentiala pentru publicul larg, sectorul ONG are cateva pdérghii de
dezvoltare. Parghii care ii permit sa scoatd din cénd in cand capul din apele
sufocante ale (sub)finantdrilor publice si sa ia o mica gurd de aer inainte de
a se scufunda din nou. Kaufland a reprezentat o astfel de pérghie pentru
One World Romania in anumite momente: un partener serios, ceva nu
foarte des intalnit in Romdénia, atunci cand castigul nu e unul material, direct
si imediat cuantificabil.

ALEXANDRU SOLOMON

Presedintele Asociatiei One World Romania

Y



Fundatia Regala
Margareta a
Romaniei

Fundatia Regald Margareta a Romaniei
este o organizatie care sprijind copii, tineri
si varstnici prin interventii durabile, bazate
pe schimbul de experientd si valori intre
generatii. Viziunea fundatiei este aceea ca
Romania isi atinge adevdratul potential si
toti cetatenii ei se respecta reciproc si pe
ei nsisi.

5,57 mil. lei

5,4%

sustinut de Kaufland Romania

i Tinere Talente
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Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale

Tmbundatdtirea calitdtii vietii

inzimea impactului |

ndtatire

A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundatdatite
Capacitate crescutda

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Tinere Talente

Fundatia Regala Margareta a Romaniei
dezvoltd si sustine programe care
Tmbundtdatesc conditiile de viata ale copiilor,
varstnicilor, tinerilor si familiilor din comunitati
defavorizate, stimuleazd solidaritatea si sustin
viitorul cultural si artistic al Romaniei. Fundatia
urmareste de asemenea sd stimuleze
voluntariatul si sa inspire spiritul comunitar

n comunitdtile in care seimplicd. Specificul
proiectelor este dat de caracterul lor
intergenerational: copiii, tinerii si vartsnicii sunt
Tncurajati sd participe impreunad la activitati
educative, recreative, culturale intr-un cadru
comunitar.

Sustinere pentru tineri artisti

Multi copii talentati provin din familii cu
posibilitati financiare limitate, care nu le
permit sa isi urmeze talentul. Chiar daca harul
le este descoperit, chiar daca sunt acceptati
la scoli de artd sau muzicg, tinerii din famili
cu venituri modeste nu au sanse reale de
afirmare. O parte dintre ei vor abandona
studiul.

Ca raspuns la aceastd problemd, Fundatia
Regald Margareta a Romaniei a creat in

2008 un program national pentru a sprijini si
promova tinerii artisti talentati, care au nevoie
de resurse financiare pentru a-si dezvolta
potentialul si a-si exprima valoarea artistica.

De 14 ani, bursele Tinere Talente se acorda
tinerilor cu varsta cuprinsd intre 14-24 ani,
elevi si studenti la liceele si universitdtile cu
profil muzical si artistic din Romania, care
provin din familii cu venituri mici. Proiectul
ofera tinerilor talentati sprijin complex,
relevant si constant, prin burse, mentorat si
promovare, fiind considerat azi cel mai bun
program de artd si culturd din Romania.
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Tinere Talente este cea mai importanta
platforma de sustinere a valorilor artistice si
inglobeaza trei componente importante:

: sociala - tinerii selectati provin din
contexte sociale defavorizate; ei sunt sprijiniti
sa facd fatd costurilor aferente pregatirii
pentru performantd;

.:t#t educationala - bursierii au ocazia de a
invata de la mentori cu experientd, le sunt
deschise usi in mediul artistic si cultural, au
acces la masterclass-uri si la alte oportunitdti
de invatare specifice;

culturala - programul sustine creatia
artisticd autentica si promovarea produselor
culturale, precum si afirmarea tinerilor.

Pentru multi dintre acestia, bursa a
reprezentat o rampa de lansare, iar astdzi
ei au devenit ambasadorii nostri in lume,
numele lor fiind rostite in capitale culturale
importante.
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Cum sustinem tinerii artisti

..... Burse individuale in valoare de pana

la 2.000 de euro, pentru achizitionarea de
materiale de lucru si instrumente muzicale,
participarea la concursuri, concerte, expozitii si
cursuri de specializare;

i Mentorat intergenerational, un element
specific programului, care oferd tinerilor
oportunitatea de a interactiona cu artisti
consacrati si personalitati culturale, prin
sesiuni de discutii si ateliere de creatie;

{ Promovarea actului artistic, prin
organizarea de evenimente in colaborare cu
partenerii si sponsorii programului;

.ti#f Masterclass-uri, care oferd tinerilor sansa
de a beneficia in mod gratuit de experienta
si valoarea artistilor consacrati la nivel
international;

it Tabédra de creatie interdisciplinarg,

care reuneste anual bursieri din toatd tara
si valorosi alumni ai programului, pentru
realizarea de proiecte artistice individuale

si de grup, dezvoltare personald si artisticg,
schimb de experientd si socializare;

. Gala Tinere Talente, eveniment de
prezentare a proiectelor si rezultatelor
bursierilor catre publicul larg, familii si
sustinatori.

Pentru bursele Tinere Talente 2022, cei mai
buni 30 de candidati au fost selectati de un
juriu de specialitate, compus din personalitati
din mediul artistic si academic. Au beneficiat,
astfel, de sprijin prin bursd, mentorat si
promovare, 15 artisti vizuali si 15 muzicieni,
inclusiv 2 bursieri alumni, provenind atét din

mediul rural, cat si din mediul urban, care
studiau la institutii de Tnvatamant vocationale
in Bucuresti, Bacau, Cluj-Napoca, Galati,
Piatra Neamt, Ploiesti, lasi, Targu Mures,
Timisoara.

De asemeneq, tinerii au beneficiat de
promovare, expunere cdtre public prin
organizarea a 14 evenimente - expoziti,
concerte si recitaluri, cu scopul de ale
pune in valoare calitdtile si performantele
profesionale.

Tn 2022, pentru a patra oard, programul
Tinere Talente a fost recunoscut ca cel mai
bun program de Arta si Culturd din Romania,
laureat la Gala Societatii Civile.

In decursul a 14 ani, 380 de burse au fost
acordate tinerilor talentati, aflati la inceput
de drum, care au studiat muzica sau artele
vizuale in licee si universitati din Romania, fiind
ajutati sd-si depdseasca greutatile financiare
si sG continue sa-si exprime valoarea artistica.
Mai bine de 1.800.000 de euro au fost investiti
n viitorul artistic al Romaniei.

Rezultate 2022

30 bursieri muzicieni si artisti vizuali sustinuti prin burse

60 accesorii muzicale si instrumente, echipamente sau materiale de lucru

..... 5 expozitii de arte vizuale organizate de Fundatie

remiul | pentru program, sectiunea Arta si Culturd, la Gala Societdtii Civile

sesiuni de mentorat si masterclass organizate de Fundatie

13 29 mentorate si masterclass- uri la care au participat tinerii cu ajutorul bursei

25 premii, din care 7 premii | si 5 premii speciale
54 participari la concursuri, recitaluri si concerte individuale si de grup

42 participdri la concursuri si expozitii de artd individuale si de grup

@ concerte si recitaluri organizate de Fundatie

Kaufland Roménia a sustinut programul national
Tinere Talente incd de la inceput, contribuind in
mod constant si consistent la dezvoltarea acestuia
timp de 14 ani. In fiecare an, proiectul a oferit

noi oportunitati bursierilor selectati, muzicieni

si artisti vizuali, de la sprijin financiar prin burse,
pand la mentorat, masterclass-uri, promovare,
training pentru performantd, tabere de creatie
interdisciplinare. Acest sprijin holistic creeaza o
experienta transformationald pentru artistii in
devenire, iar perioada petrecutd ca bursieri poate
fi decisiva pentru parcursul lor artistic.

IOANA PETREA

Director Fundraising si Comunicare



Asociatia
ONEKIND

Asociatia creaza contexte, instrumente si
oportunitati pentru ca oamenii sa isi pund
n valoare generozitatea si sd se implice in

transformarea comunitatilor in care trdiesc.

876.000 lei
5,5%

sustinut de Kaufland Romania

«it SAptdmana
Generozitdtii
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Ce s-a schimbat? [ tipul in tului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum s-a schimbat? [ prc zimea impactului ]

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare
de persoane
Vizibilitate crescutd

[imy ul asupra mediului]

Nu este cazul

Sdptdmana
Generozitatii

Asociatia ONEKIND are ca directii de actiune
fundraising digital, incurajarea implicdrii
sociale siimpdrtdasirea de expertiza si resurse
n domeniul fundraising-ului. Unul dintre
proiectele principale ale organizatiei este
Galantom, care oferd instrumente pentru
donatii digitale, inclusiv o platforma de
fundraising peer-to-peer si solutii de donatii
prin POS. In 2022, aproximativ 5.000 de
oameni au mobilizat peste 30.000 de donatii
n valoare de peste 4,3 milioane de lei prin
platforma Galantom.

Caravana Portret de Galantom a fost o
initiativa desfasuratd cu sprijinul Kaufland in
cadrul SGptamanii Generozitdtii. Aceasta a
avut loc in trei locatii Kaufland diferite: Cluj-
Napoca, Alba lulia si Bucuresti. Fotograful
Alex Domnisoru a fost responsabil pentru
realizarea portretelor, iar acestea au fost
destinate oamenilor de bine care au facut
fapte bune n cadrul Saptdmanii Generozitatii
sau in alte perioade.
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Caravana a avut un impact semnificatiy,
aducand comunitatea impreund si evidentiind
generozitatea oamenilor. In total, au fost
realizate 227 de portrete pentru 294 de
oameni de bine care au fost clienti Kaufland.
Numdrul de portrete a variat in functie de
locatie, cu 51 de portrete si 58 de oameni
fotografiati la Cluj-Napoca, 69 de portrete
si /9 de oameni fotografiati la Alba lulia si
107 portrete si 157 de oameni fotografiati in
Bucuresti.

Caravana Portret de Galantom a adus
generozitatea n prim-plan, oferind o
modalitate tangibild de a recunoaste si
aprecia oamenii care au contribuit pozitiv la
comunitate si au facut fapte bune.

Prin intermediul acestui proiect, s-a creat
o conexiune directd intre fotografie si
generozitate, sprijinind astfel mesajul
mai amplu al Saptdmanii Generozitdtii si
promovand implicarea sociald in moduri
variate.

GivingTuesday, miscarea globald de
generozitate, este prezentd in Romania din
2017 si a evoluat in SGptdmana Generozitatii
din 2020.



Suntem bucurosi cG in 2022, Portret de Galantom

a ajuns siin orase din afara Bucurestiului, iar noi

am avut ocazia sa sarbatorim in acest mod inedit
generozitatea oamenilor in mai multe locuri din tard.
Multumim celor de la Kaufland Romania, care au
sustinut initiativa pentru al doilea an consecutiv, con-
siderénd ca Portret de Galantom este o recunoastere
a oamenilor care, prin faptele lor, arata ca implicarea
face diferenta. Prin Saptamana Generozitatii, ne do-
rim sa atragem atentia asupra importantei generozi-
tatii si sa inspirdm romanii sa facd fapte bune in orice
perioadd a anului, indiferent daca sunt mici sau mai
mari. Orice gest altruist conteazd si poate schimba
viata cuiva in bine.

LASZLO BODOR

Presedinte




Asociatia | o

comunitar

Cinemobilul - oditic

Sponsorizare in bani
Misiunea asociatiei este cresterea

numarului de participanti la evenimente
sportive.
Ce s-a schimbat? [ tipul in tului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea calitdtii vietii

305.000 lei

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire

%
90%
sustinut de Kaufland Romania
[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbunatdatite
Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

= Caravana
Cinemobilul

[ impactul asupra mediului]

Educatie pentru mediu

Caravana
Cinemobilul

Tn Romania principala provocare constd

n absenta cinematografelor active.

Oraselele mai mici nu beneficiaza de o retea
cinematograficd constantd, iar in unele cazuri,
nu existd deloc locatii dedicate desfasurdrii
conventionale sau neconventionale. Astfel,
misiunea asociatie pe termen lung este sa
acopere aceastd nevoie si sa umple acest gol
cultural in Romania.

Tn cadrul proiectului Caravana Cinemobilul
2022, desfdsurat in perioada 1 februarie

- 25 iulie 2022, au fost redlizate 50 de
proiectii de film in cer liber in diferite
judete din Romania. Cele 50 de evenimente
cinematografice au atras, cumulativ, un
numar de aproape 20.000 de spectatori la
nivel national.

Cel mai mare public s-a inregistrat la
proiectiile din Sighisoara (1000 de persoane),
Gherla (800 de persoane), Medias (1.000 de
persoane), Drobeta Turnu Severin (1000 de
persoane), Bistrita (800 de persoane), iar in
celelalte orase, participarea a fost, in medie,
de 500 de spectatori per proiectie.

Filmele proiectate in aer liber au fost animatia
"UP" (2009), dublatd in limba romang,
consideratd una dintre cele mai bune animatii
din ultimii 15 ani, si filmul "Romania Salbaticd"
(2021).
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Proiectiile din cadrul proiectului Caravana
Cinemobilul 2022 au avut loc in Reghin, Targu
Mures, Sovata, Tarnaveni, Blaj, Turda, Baia
Mare, Sighetu Marmatiei, Satu-Mare, Carei,
Gherla, Hunedoara, Orastie, Oradea, Arad,
Timisoara, Lugoj, Resita, Deva, Sebes, Alba
lulia, Gheorgheni, Odorheiu Secuiesc, Targu
Secuiesc, Sfantu Gheorghe, Brasov, Codlea,
Fagdras, Sibiu, Sighisoara, Medias, Targu Jiu,
Petrosani, Bistrita, Vatra Dornei, Suceava,
Radauti, Botosani, Fdlticeni, Dej, Oradea,
Onesti, Tecuci, Ramnicu Sarat, Buzdu.

La aceste 50 de proiectii de film, publicul

a fost format din copii cu varste cuprinse
intre 6 si 15 ani, precum si adultii insotitori
(25-65 ani). Deoarece publicul tanar a
constituit majoritatea audientei la proiectiile
Cinemobilul, filmul ales pentru proiectie a
fost potrivit pentru copii si pentru o vizionare
ideald in familie: "UP" (2009, SUA). Motivatia
alegerii acestui film se bazeaza si pe faptul
ca proiectiile in aer liber in aceste orase sunt
rare sau lipsesc cu desdvarsire, astfel ca prima
experientd cu astfel de evenimente trebuie
cultivata cu grijd, alegand filme cu un grad
sporit de atractivitate.

Caravana a avut impact pe termen mediu si
lung stimularea interesului acestor persoane
pentru participarea la activitati culturale si
creative Tn comunitate, de un spectru larg,
precum si stimularea apetitului pentru film si
pentru experiente cinematografice in randul
unor segmente variate ale publicului din
intreaga tara.



Noj, prin Caravana Cinemobilul incercam sa facem
lumea mai buna prin film. Kaufland Romania ne
sustine inca din 2018 si suntem profund recunoscatori!

TUDOR BACIU

Presedinte
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[ ] [ ] =
Asoaatm partener In Romania procentul persoanelor care frecventeaza spectacolele de
’

oy v comunitar teatru se 0f|§ intr-o continud scadere. Una dintre couzglg principole

a‘lwra n swa nou ale prezente.l reduse I? spectocol_e e.stve”gr.odu.l de accesibilitate la
] acestea. Mai mult, cain cazul majoritatii tipurilor de consum cultural

public, persoanele din mediul rural sunt dezavantajate, avand in
vedere cd institutiile de cultura sunt situate n centrele urbane. Acest
fenomen de excludere culturald este cu atat maiingrijorator cu cat
reprezentativitatea mediului rural la nivel national este de 87,5% din
teritoriu si 45% din populatie.

Pe 1angd lipsa unei oferte culturale in mediul rural, tinerii si copiii din
aceste localitdti au un acces limitat la educatia nonformald. Asociatia
Sponsorizare in bani implementeaza o serie de activitati culturale pentru castigarea unui
Culturd'n Sura este o asociatie culturala public indelung ignorat de autoritati, contribuind astfel la dezvoltarea
non-profit al carei principal obiectiv este diversitdtii culturale, precum si la formarea unui public nou, tinerii de la
promovarea si dezvoltarea culturii in zonele sat, presupundnda cd mare parte dintre ei vor ajungela maturitate n

o . centre urbane, la studii sau la munca.
cu acces limitat la culturd, avand scopul b

de a diminua diferentele culturale dintre

- . I _ ' P
o o . Schimbarea atitudinii / comportamentului Culturd'n Sura este o asociatie culturald non-profit al carei principal
orasele mari si comunitdtile mic-urbane N P I . L
! ! ‘ Imbunatatireal calitatii vieti obiectiv este promovarea si dezvoltarea culturii in zonele cu acces
sau rurale. ' : limitat la culturd, avand scopul de a diminua diferentele culturale
chimbat? [ profunzimea im dintre orasele mari si comunitdtile mic-urbane sau rurale. In acest sens,

Cultura'n Sura produce spectacole de teatru pe care le prezintd in
cadrul unor turnee in comunitdtile vizate si sustine ateliere de teatru
pentru copiii din aceste medii ca forma de educatie non-formalg,

324.000 Iei conlucrand indeaproape cu autoritatile locale Tn vederea dezvoltdrii

capacitatii acestora de a organiza evenimente cultural-artistice.

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire

[impactul o G In portofoliul asociatiei se regdsesc atat productii de facturd clasica,
8% Servitel Rl sau TrbuRGiEEtie dar si spectacole multimedia. Spectacolele noastre abordeazd teme
: sociale delicate - depresia post-natald in ,Baby-blues", cenzura in
regimurile totalitare in ,Mitraliera de lut", relatia disfunctionald dintre
om si realitatea virtuald in ,Absurd realities". Scopul acestor productii
este acela de a deveni o platforma de dezbatere pe diferiteteme
sociale intr-o forma artistica, prietenoasa cu publicul, teatrul fiind o
arta ce oferd educatie si divertisment, totodatd.

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescutd

Vizibilitate crescutd

sustinut de Kaufland Romania

i Teatruin satele Ergesiast
horene Educatie pentru mediu

Timp & Tempo




Timp & Tempo

Proiectul ,Timp & Tempo” a adus in atentia
publicului @ tineri artisti, absolventiin
domeniul artelor spectacolului din ultimii

doi ani (anii pandemiei), prin productia unui
spectacol de teatru neconventional, pornind
de la 6 piese scurte scrise de dramaturgul
american contemporan David lves.

Actorii si scenograful din cadrul productiei,
selectati pe baza de casting/interviu si

n urma unui workshop, sunt absolventi

ai acestor specializari in perioada 2019
-2021, promotii grav afectate din punct de
vedere profesional in contextul pandemiei
de COVID-19. Acestia au fost coordonati
de artisti cu experientd in domeniu care
au semnat regia, coregrafia si muzica din
spectacol: regizorul Victor Oldhut, coregrafa
Vava Stefdnescu si actorul-muzician Marin
Grigore.

Spectacolul rezultat a avut 6 reprezentatii

n teatre importante din tara si doud
transmisiuni online. Au fost incheiate
parteneriate cu Teatrul de Comedie Bucuresti,
de asemenea co-producator al spectacolului,
Teatrul National "Radu Stanca" Sibiu si Teatrul
,Lucia Sturdza Bulandra”.

Premiera a starnit curiozitatea presei, care

a fost prezentd prin reprezentantii sai la
spectacol - Radio Romania Actualitdti,

Radio Romania Cultural, RFI si jurnalul online
Libertatea au prezentat pe larg evenimentele
si conceptul acestui spectacol.

Ne-am imprietenit cu Kaufland prin intermediul programului
#INSTAREDEBINE. Pentru organizatia noastrd aceastd intdlnire
ainsemnat un boost de incredere si de vizibilitate.

Teatru in satele
bihorene

In perioada 26-28 iulie 2022, aproape 300
de spectatori din comunele Tinca, Cociuba
Mare si Husasau de Tinca din judetul Bihor
au participat la 3 reprezentatii gratuite ale
comediei ,Cerere in cdsdtorie” de A.P. Cehov.

La organizarea reprezentatiilor s-au implicat
atat reprezentanti ai autoritatilor locale,
cat si membri ai comunitatilor, interesati de
dezvoltarea si promovarea evenimentelor
culturale in plan local.

Proiectul ,Teatru in satele bihorene” a

fost un succes in plan local si a avut de
asemenea vizibilitate in mass-media locala si
nationald,atat prin interventii radio si tv, cat si
prin diseminarea comunicatelor de presa.

VICTOR OLAHUT

Fondator




Asociatia
Falticeni Cultural

Obiectivele asociatiei sunt dezvoltarea
spiritului creator si competitiv al tinerilor;
oferirea unor metode alternative de
petrecere a timpului liber; descoperirea
unor tinere talente in arta teatrald;
reinvierea municipiului Falticeni ca centru
cultural reprezentativ al Romaniei.

200.000 lei
40%

sustinut de Kaufland Romania

. Festivalul
International de
Teatru pentru
Tineret "Gr. V.Birlic”,
editia a Xll-a

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare in bani

chimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [p nzimea impactului ]
S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtdtire

A generat o transformare

[ impactul 1 ONG-ului ]

Servicii noi sau Tmbunatatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Capacitate crescutda

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Festivalul International

de Teatru pentru
Tineret “Gr. V.Birlic"

In perioada 21 - 27 august 2022, orasul
Fdlticeni a gdzduit cea de-a Xlll-a editie a
Festivalului International de Teatru pentru
Tineret ,Grigore Vasiliu Birlic”. Evenimentul
ainclus si a lll-a editie a Festivalului de film
documentar si de film de scurt metraj ,Draga
Film Fest”, precum si a V-a editie a Festivalului
de muzica ,Fdlticeni Folk”. Timp de sapte zile,
atmosfera vibrantd a festivalului a captivat
atentia iubitorilor de artd si cultura.

Tn cadrul festivalului, trupa 7" din
Cluj-Napoca a obtinut Marele Premiu

pentru spectacolul lor de teatru intitulat
\Whiteroom"”. Aceasta a fost una dintre cele
26 de piese de teatru prezentate, dintre care
8 au fost inscrise Tn competitie, iar celelalte
au fost oferite de teatre invitate, printre care
Teatrul National din Bucuresti si Ateneul
National din lasi.

Diversitatea artistica a fost evidentiatd siin
spectacolele de dans contemporan si arta
performativa, prezentate de studentii de la
Facultatea de Teatru, sectia coregrafie, de
la Universitatea de Arte ,George Enescu” din
lasi, sub indrumarea profesorului universitar
coregraf Lorette Enache.

Pe langd spectacolele de teatru, evenimentul
a inclus lansdri de carte, oferind publicului
oportunitatea de a explora lumi literare noi.
Doud volume remarcabile prezentate au

fost ,Gheorghe Dinica.. marele singuratic”

si albumul ,Draga... in curgerea timpului”,
prezentate de lon Moldovan si Nadia Farcas.
Despre persondlitatile de exceptie ale scenei
romadnesti, Gheorghe Dinica si Draga Olteanu
Matei, au vorbit actorii Ovidiu Cuncea,

Gavril Patru, preotul Liviu Mihaild, precum si
invitatele de onoare Gabriela Dinicd si Virginia
Rogin.
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Recitalurile muzicale au fost, de asemeneaq,
un punct central al festivalului. Taraful de la
Varbildu, cu membrii sai renumiti Tudorache

si Maria Radu, a oferit un concert de exceptie
sub titulatura ,In Memoriam Draga Olteanu
Matei si Gheorghe Dinicd”. Spectatorii

au avut ocazia sa se bucure de acorduri
autentice de acordeon, tambal si clarinet, intr-
un ambiantd plind de traditie.

Alte momente muzicale notabile au fost
sustinute de trupa Jack of all Trades,
reprezentdnd un gen nou si bine cotat de
rock alternativ. Concertul lor a adunatin
curtea Colegiului ,Vasile Lovinescu” membri ai
trupelor de teatru participante, voluntari FITT
Birlic si tineri entuziasti din Fdlticeni, Suceava
si din numeroase localitati ale judetului.

Evenimentul a oferit oportunitatea de a
intalni si interactiona cu personalitati ale
scenei romanesti, precum regizorul si actorul
Vlad Radescu, actorii Marius Manole, Gavril
Patru, Ovidiu Cuncea, Radu Ghilas, Virginia
Rogin, Jeanine Stavarache, Stefan Velniciuc,
loan Andrei lonescu, cantdreata Maria Radu,
preotul Ciprian Mega - regizor de film, precum
si regizorul si actorul Radu Ghilas.

Festivalul a atins apogeul cu Gala de
Premiere, unde s-au decernat premii in
diferite categorii. Printre acestea, juriul FITT
Birlic si juriul ,Draga Film Fest” au oferit
recunoastere meritatd participantilor. Un
moment memorabil a fost Gala de Premiere,
unde s-au acordat trofee, premii in bani, cartj,
coronite si multe alte surprize. Caricaturile
redlizate de maestrul Mihai Pénzaru - PIM au
adus un plus de autenticitate si amuzament
atmosferei festive.



Juriile celor doua festivaluri au fost alcdtuite din nume de prestigiu ale domeniului artistic, cum
ar fi Vlad Radescu, Gavril Patru, Jeanine Stavarache, Lorette Enache si Radu Ghilas pentru
FITT Birlic si Stefan Velniciuc, Carmen Olaru de la TVR, Ciprian Mega si Cosmin Stefan pentru
,Draga Film Fest”.

Festivalul a inclus si Concursul de recitare poezie si monolog pentru toate categoriile de
varstd, unde participantii au avut sansa saisi demonstreze abilitatile interpretative. Pentru
sectiunea de teatru, premiile speciale ale juriului au fost acordate cu ajutorul profesorului
universitar dr. coregraf Lorette Enache si a actorului Radu Ghilas. Cele opt trupe finaliste au
fost rasplatite cu premii acordate de catre actorul Gavril Patru.

Seara de vineri s-a incheiat cu un recital sustinut de folkistul Rares Andrei Pauna, solista Maria
Radu si trupa rock ,Claiming Apollo”. In zilele urmdatoare, pe scena de la Falticeni au urcat
actorii Teatrului de Copii si Tineret ,Vasilache” din Botosani si cei ai Teatrului ,Mihai Eminescu”
din Botosani, oferind spectacole pentru copii, tineret si adulti, incheind astfel o sGptamana
plind de evenimente artistice si culturale de exceptie.
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Multumim din suflet Kaufland Romania pentru implicarea sa
inca de la inceputul Festivalul “Birlic”. Cu adevarat implicarea
face diferenta.

VASILIE-LIVIU MIHAILA

Presedintele Asociatiei Falticeni Cultural
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Asociatia Forumul
Artelor Vizuale

Asociatia Forumul Artelor Vizuale (FAV)
este o organizatie non-profit dedicatd
identificdrii si protejdrii patrimoniului
cultural national, material si imaterial.

335.000 lei
15%

sustinut de Kaufland Romania

: Eforie Colorat

partener
comunitar
de traditie

Sponsorizare n bani

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzir impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

[ impactul asupra G-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

Eforie Colorat

Asociatia Forumul Artelor Vizuale are drept
scop principal imbunatdtirea calitatii vietii
culturdle, stiintifice, artistice si educationale
a publicului prin organizarea de festivaluri
locale, nationale si internationale cu scop
stiintific, cultural, artistic si educational, prin
identificarea si protejarea patrimoniului
cultural national material si imaterial, prin
implementarea de proiecte in vederea
valorificarii potentialului artistic, turistic si
cultural al tarii.

Festivalul Eforie Colorat a fost lansat, in anul
2021, ca un program cultural complex, dedicat
atadt turistilor si membrilor comunitdtii locale,
cat si comunitdtii artistice sau grupurilor de
ecologie, care au la dispozitie, anual, o serie
de rezidente creative la Eforie Sud.

Organizat de Forumul Artelor Vizuale,

n parteneriat cu Centrul Ceh si primaria
Orasului Eforie si RADEF Romania Film
programul Eforie Colorat isi propune
revitalizarea spatiilor culturale de la malul
Marii Negre prin artd contemporand. Candva
centrul elitelor bucurestene si una dintre
cele mai vizitate statiuni din Europa, Eforie
Sud a rémas un loc marginalizat, aproape
abandonat in cursul aventurii consumeriste.
Gradina de Varg, cel mai mare teatru
regional, cu cel mai mare ecran de proiectie,
s-a deteriorat in cursul ultimelor decade siin
cele din urmd a ajuns o ruing. Curdtatd prin
efortul organizatorilor, gradina Tsi revendica
acum functia initiald de spatiu cultural si

loc de intalnire comunitar. Eforie Colorat
reuneste comunitatea artisticd, decidentii
din administratiile locale si centrale, alaturi
de grupurile activiste, intr-un efort comun
de a formula solutiile actuale de reabilitare,
pentru a-i oferi statiunii Eforie Sud sarmul si
strdlucirea de altadata.
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Este pentru al doilea an consecutiv cand
Gradina de vara Cinemascop si-a reluat
functionalitatea pe intreaga durata a
sezonului estival prin organizarea proiectului
Eforie Colorat. Mai mult decat atat, spatiul a
devenit gazda unor serii de concerte, ateliere
creative, spectacole de teatru, expozitii de
arta contemporand, expozitii de fotografie,
proiectii de filme artistice, documentare si de
scurtmetraj.

Reunind genuri diferite si viziuni
multidisciplinare in arta contemporang,
programul celei de-a doua editii a festivalului
de ecologie si artd contemporand Eforie
Colorat a cuprins o suitd de 200 de
evenimente, gdzduite de Gradina de Vard
din Eforie Sud. Este o incercare de a vorbi
despre simplitate si naturd intr-o erd in care
tehnologia schimba totul, de la rolul si sensul
actului artistic, la materia sensibila cu care
acesta opereazd. Dezvoltat in parteneriat
cu institute culturale europene, misiuni
diplomatice si festivaluri de film interne si
internationale, Eforie Colorat a propus zilnic,
pe durata celor doud luni de varg, filme,
concerte, dezbateri, vernisaje, ateliere si
actiuni de ecologizare, evenimente gandite
pentru a sterge barierele dintre artisti si
multimi si granitele dintre spatiile de expunere
conventionale si spatiul public. Recitalurile de
poezie sau expozitile de fotografie intregesc
oferta culturald a verii, aldturi de seri cu
muzicd clasicd, experimentald si alternativg,
concerte blues si jazz sau momente
CineConcert.



in 2022, festivalul a insemnat: iii 3 simpozioane

00 de ore de proiectie i 2 spectacole de teatru

60 de zile de evenimente 3 picturi murale

52 de filme de lungmetraj proiectate 2 performance-uri ecologice

48 de filme de scurtmetraj 1zona de ateliere pentru copii
{ 18 ateliere creative a1 biblioteca pop-up

is5 expozitii de fotografie si artd 1 arhiva digitald

contemporand

6 concerte live

In prima editiei a proiectului Eforie Colorat Gradina Cinemascop (2021) sprijinul Kaufland a insem-
nat crearea primului si singurului landmark cultural de pe litoralul roménesc, iar a doua editie (2022)
a fdcut ca lucrurile sG meargd mai departe catre consolidarea acestei pozitii. Fara o astfel de
sustinere demersul Asociatiei Forumul Artelor Vizuale de reactivare culturald si comunitard a unei
foste gradini de vara abandonate, nu ar fi fost posibil.

EMIL CRISTIAN GHITA

Presesinte al Asociatiei Forumul Artelor Vizuale i




partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani

Guitar Meeting

Guitar Meeting

Asociatia Culturald Play s-a infiintat ca
raspuns la starea precard a educatiei culturale
si artistice in randul tinerilor. Cu viziunea

de a transforma comunitatile locale prin

artd si culturd, organizatia isi propune sa
sprijine copiii si tinerii in dezvoltarea unor
personalitati puternice, actionand colaborativ
si responsabil. Misiunea Asociatiei este sa
mobilizeze parteneri si resurse pentru a crea
programe si proiecte de educatie culturald si
artisticd adaptate nevoilor reale ale grupurilor
tinta.

Cu obiective bine definite, Asociatia
Culturala Play urmdreste dezvoltarea de
proiecte si programe care sa contribuie la
educatia prin culturd a tinerelor generatii,
stimularea interesului pentru cultura si
dezvoltarea creativitatii copiilor si tinerilor.
Totodatd, organizatia se concentreazd pe
dezvoltarea abilitatilor artistice siimplicarea
in diverse forme de artg@, avénd in vedere
potentialul acesteia de a imbundtati nivelul
de autocunoastere si de comunicare.
Printre obiectivele principale se numara

si descoperireq, stimularea si promovarea
talentului artistic al copiilor din zone rurale si
urbane.

Asociatia Culturald Play a organizat la
Muzeul ASTRA si Piata Micd din Sibiu cea mai
mare ntdlnire a chitaristilor romani - Guitar
Meeting, editia a VllI-a. Evenimentul a fost un
veritabil manifest cultural, adunand 503 de
chitaristi din peste 30 de orase din Romania.
Tn cadrul Concertului Manifest, acesti chitaristi
au oferit un spectacol de peste 2 ore,
interpretand piese folk-rock celebre in duet
cu artisti consacrati precum Adrian Despot
de la Vita de Vie, Mircea Vintila, Emeric Imre,
Stefan Boldijar de la Semnal M, membirii
trupei Antract si alti artisti din Sibiu.
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Evenimentul s-a bucurat de participarea

a peste 7.000 de spectatori in cele trei
zile de festival, oferind concerte, activitati
pentru copii si familii, precum si ocazia de a
explora cel mai mare muzeu in aer liber din
Europa. Concertul Manifest a fost momentul
culminant, in care peste 500 de chitaristi au
creat un spectacol impresionant, devenit
rapid viral pe retelele de socializare.

Guitar Meeting nu a fost doar un concert,

ci un festival complet, cu un program divers
care a inclus si prestatii live ale unor artisti
consacrati precum Vita de Vie, Trooper,
Semnal M, Antract, Mircea Vintila, Emeric
Imre si altii. De asemeneaq, s-au acordat spatii
pentru artisti si trupe tinere din toata tarq,
evidentiindu-i in cadrul seriei de show-uri
Young Revolution.

Evenimentul a inclus si activitati educative,
cum ar fi masterclass-uri despre industria
muzicald, iar chitaristii participanti au avut
acces gratuit la programul educational ,Pune
Ména pe Chitard”, dezvoltat de Asociatia
Culturala Play. Acest program a oferit
tutoriale video si materiale de studiu pentru
fiecare piesd interpretatd, contribuind la
pregdtirea chitaristilor pe parcursul unui an
intreg.

Tn plus, zonele Born to Play si Targul de Tara
au adus activitati creative, ateliere pentru
copii si familii, precum si expozitii si spatii

de relaxare. Totodatd, participantii au avut
ocazia sd se implice n ateliere de muzicg,
ateliere de creatie, jocuri ritmice, picturd pe
sevalet si multe altele.

Cu aceasta initiativa, Asociatia Culturala

Play demonstreazd nu doar pasiunea pentru
arta si culturd, ci si angajamentul fata de
educatia si dezvoltarea tinerilor in comunitati.
Evenimentul a reusit sa ofere un spatiu de
intdlnire si exprimare pentru iubitorii de
muzicd si artd, contribuind la consolidarea
valorilor culturale si artistice in randul noii
generatii.



Asociatia
Super Festival

. Super, festivalul
de filme facute de
adolescenti
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Super, festivalul
de filme facute de
adolescenti

Festivalul "Super" este un eveniment
remarcabil in peisajul cultural al Romaniei,
oferind adolescentilor o platforma pentru a-si
exprima creativitatea si pentru a promova

arta facutd de ei. Organizat de tineri si pentru
tineri, festivalul a devenit un reper in educatia
nonformald prin artd si reprezintd o alternativa
valoroasd la sistemul traditional de invatamant.

Infiintat in 2013 de regizori adolescenti care

isi doreau un spatiu pentru a-si prezenta

filmele si pentru a impartdsi pasiunea lor
pentru artg, festivalul Super a evoluat intr-o
initiativa extinsd, inclusiv ateliere de film, poezie,
scriere jurndlistica si multe altele. Cu un accent
deosebit pe educatia prin artd, festivalul isi
propune sd ofere adolescentilor o oportunitate
de anvata si experimenta prin intermediul
artelor.

De-a lungul celor zece ani de existentad,
festivalul Super a crescut si s-a dezvoltat,
devenind un eveniment international de
proiectii de film, concerte, expozitii de artd si
ateliere, festivalul oferd participantilor sdi o
experientd bogatd si diversificatd in lumea artei
adolescente.

Doua proiecte-cheie, "Super Ambasadorii* si
"Super Pitch", au consolidat impactul pozitiv

al festivalului. Prin intermediul Ambasadorilor,
spiritul festivalului a fost dus in 30 de orase din
Romania si Republica Moldova, iar prin "Super
Pitch", tinerilor li s-a oferit oportunitatea de a-si
finanta proiectele cinematografice.

In perioada 26 august - 5 septembrie 2022, a
avut loc cea de-a zecea editie a Festivalului
"Super", eveniment international de arta
dedicat adolescentilor din Romania si Republica
Moldova.
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Prima zi a festivalului a fost marcatd de un
targ Super, unde participantii si-au prezentat
creatiile, urmat de o festivitate de deschidere
si o proiectie retrospectivd, oferind o privire
asupra celor zece ani de Super.

A doua zi a inclus lansarea antologiei de poezie
"Sotron pe intuneric" si proiectii de videopoeme.
Urmatoarele zile au adus proiectii de filme ale
adolescentilor, inclusiv productii precum "Te
invit s@ md cunosti” si "Cand eram mic mancam
nisip", fiecare fiind urmata de sesiuni de
intrebdri si raspunsuri cu regizorii.

Tn a cincea zi, Galeria Senat a gdzduit expozitia
"Rearview Mirror", o colectie de arta vizuala.
Seara a continuat cu un DJ set sustinut de
Madame Thussy. Ulterior, sémbdatd, a fost
proiectatd o serie de filme rezultate din
atelierul Super10, iar seara s-a incheiat cu
proiectia filmului "Blandete #b4a7dé" siun
Q&A cu regizorii.

Ultima zi a festivalului a fost dedicata galei
de premiere, urmatd de concerte live cu artisti
precum Betty Beatris, Young Vibe, Ciresari,
Costa, Private Veganza, Niko G. si Pustii din
Ferentari. Seara s-aincheiat cu un party la
Platforma Wolff, animat de Lili Putana si
Madame Thussy.

Pe Iangd evenimentele principale, au avut loc
ateliere de film, poezie si relatii sdndtoase,
oferind adolescentilor oportunitatea de a-si
dezvolta creativitatea si de ainvata prin arta.
Asadar, Super Festival a continuat s@ incurcjeze
adolescentii sG-si exploreze pasiunile si sa-si
exprime liber viziunile si creatiile in cadrul
acestui eveniment dedicat artei facute de tineri
pentru tineri.

Aceastd initiativa a devenit un model de
succes pentru educatia nonformald prin
artq, construind o comunitate puternica de
adolescenti pasionati de film, poezie si alte
forme de exprimare artistica. La finalul verii,
festivalul Super a reusit sa celebreze zece ani
de educatie alternativg, oferind inspiratie si
experiente unice n lumea artei adolescente.



Asociatia
Room 2046

Asociatia Room 2046 este un ONG

care Tsi propune sd aducd egalitatea

de gen si drepturile omului pe scena
discutiilor publice prin intermediul mediului
audiovizual.

345.000 lei

14,2%

sustinut de Kaufland Romania

= F-SIDES
Chapters
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chimbat? [ tipul imy ului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatdtirea competentelor personale
Tmbundatdtirea calitdtii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtdatire
A generat o transformare

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtdatite
Atingerea unui numar mai mare
de persoane

Vizibilitate crescutd

Atragerea mai multor angajati
sau voluntari

[ impactul asupra mediului]

Actiuni directe de protejare a mediului
Educatie pentru mediu

F-SIDES Chapters

Asociatia Room 2046 este un ONG care

isi propune sa aducd egalitatea de gen

si drepturile omului pe scena discutiilor
publice prin intermediul mediului audiovizual.
Folosind filmul ca un instrument de educare
si reprezentare, asociatia isi propune sa
implice un public cat mai divers in activitatile
desfasurate.

Misiunea organizatiei este completata

de latura educationald a proiectului,
organizand din 2022 un program de educatie
cinematograficd si de studii de gen pentru
adolescentii din orase mici si mijlocii din targ,
cu cinecluburi coordonate de tineri dintr-un
total de 18 orase. In 2023 proiectul a primit
premiul pentru Impact Social in Arte si Culturd
decernat la Gala Societdtii Civile.

De la infiintarea sain 2021, Asociatia Room
2046 a fost principalul organizator al celui de-
al doilea si al treilea sezon al F-SIDES Cineclub
- un cineclub bilunar dedicat perspectivei
femeilor in film si un grup de discutii pentru
subiecte ce tin de egalitatea de gen.

Proiectul se concentreaza pe reducerea
decalajului semnificativ dintre orasele mari
si cele mici din Romania in ceea ce priveste
accesul la culturg, infrastructura culturald si
educatie contemporand. Principalul obstacol
este infrastructura limitatd, cu un singur
cinematograf la 210.000 de locuitori in tara.

Cu toate acesteq, studiul aratd cd spatiile cu
utilizdri mixte, cum ar fi bibliotecile si casele
de culturd, pot deveni hub-uri culturale
importante, dar autoritatile trebuie sd ofere
o ofertd culturald relevantd si modernd
pentru a atrage tinerii. Proiectul raspunde si
nevoii de educatie civicad si artistica in randul
adolescentilor, utilizand filmul ca instrument
de educatie non-formald pentru abordarea
subiectelor precum egalitatea de gen. Avand
n vedere cd Romania se afld intr-o pozitie
defavorabila in Indicele Egalitatii de Gen,
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proiectul Tsi propune sd educe si sa promoveze
valori de gen in orasele mici prin intermediul
educatiei prin film.

Proiectul si-a propus sa adreseze
discrepantele uriase care existd intre capitald
si alte orase romanesti in accesul la film,
culturg, si comunitati care vorbesc liber despre
problematici de gen. Asociatia a creat si
coordonat 8 cinecluburi locale dedicate
reprezentdrii femeilor in film, sustindnd
tineri si tinere intre 15-19 de ani din toatd
tara sa initieze discutii despre egalitatea de
gen in orasele lor.

Tmpreund cu partenerii de proiect, Asociatia
a dezvoltat o curriculd care combind
expertiza in studii de gen, educatie prin film,
si organizare comunitard. Curicula dezvoltata
este formatd din 8 capitole, fiecare capitol
cuprinzand 3 sectiuni: text despre studii de
gen coordonat de Societatea de Analize
Feministe AnA, recenzia de film coordonata
de Asociatia Room 2046, si ghidul de discutie
realizat de Bloc Zero. Curicula consta intr-un
total de 160 de pagini si 24 de sectiuni.

Asociatia a oferit consiliere pe toatd durata
proiectului, filme subtitrate, pachete de
lecturd, ghiduri de intrebari, si invitati speciali
(regizoare, activisti, reprezentanti ONG).
Platformele digitale ale asociatiei au fost
puse la dispozitia capitolelor locale pentru a
Tmpartasi ideile, initiativele, si explorarile din
cadrul sesiunilor.

Tn martie 2022, s-a lansat un call de
inscriere pentru ambasadori, cdutand

cate 2 ambasadori pe oras care sd
coordoneze intdlnirile lunare cu un grup de
10-15 adolescenti din orasul lor. Peste 90 de
aplicatii au fost primite, iar 14 persoane din
7 orase au fost selectate. Fiecare grup local
constd in 2 ambasadoare/ambasadori si
10-15 participanti. Orasele finale in care s-au
desfasurat cinecluburile sunt: Ramnicu Sarat,
Slatina , Gura Humorului, Campina, Galati,
Ramnicu Valcea, Targoviste.



Fiecare grup a fost in contact cu echipa
F-SIDES, care a oferit sustinere pe toata
durata implementarii proiectului, gasind
locatii adecvate pentru proiectii, dezvoltand
curricula, organizand call-urile lunare si
vizitele in locatie. In fiecare lund, unul dintre
cinecluburi a gazduit o invitata/un invitat
special care sd le ofere informatii in plus
despre subiectele abordate de film si sa le
povesteascd despre experientele lor proprii
cu activismul. Printre acestia se numara:

Slatina: Raj Udrea- actor, performer,
activist, fondator Corp Fluid

Gura Humorului: llinca Prisacariu-
regizoare, fondatoare Hey, Pisi

Galati: Andrada Cilibiu- activista Centrul
FILIA

Ramnicu Sarat: Elena si Elisa Dinu,
coordonatoare comunitare E-Romnja

Participantii au beneficiat de ateliere de
advertising si social media pentru aTsi
promova cineclubul in comunitatile locale.

Kaufland Romdnia ne-a oferit un suport esential in
dezvoltarea programului F-SIDES Chapters, ajutén-
du-ne sG punem bazele unui program de educatie
prin film cu privire la egalitatea de gen si sa dezvoltam
editia pilot a unei initiative care are un potential foarte
mare de a modela atitudinea noii generatii cu privire la
drepturile femeilor.

IOANA DIACONU

Presedinte




Asociatia
Musica Ricercata

Viziunea asociatiei este promovarea
muzicii de calitate, in special muzica
clasicd pentru publicul larg, cu precadere n
regiunile defavorizate din Romania.

98.000 lei
50%

sustinut de Kaufland Romaénia

Expeditia La
La Play Romania:
Dundrea Edition
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Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbunatatirea calitatii vietii

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Capacitate crescuta

Vizibilitate crescuta

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Expeditia La La Play
Romania: Dunarea

Edition

Asociatia Musica Ricercata s-a angajatin
rezolvarea problemei sociale a accesului limitat
la culturd in anumite zone defavorizate din
sud-estul si regiunile Moldovei din Romania. Cu
obiectivul de a organiza peste 100 de concerte
n zonele rurale defavorizate si de a consolida
comunitatile, in special cele vulnerabile din
mediul rural, asociatia a desfasurat actiuni

si evenimente culturale in diverse localitati,
inclusiv Galati, Braila, Giurgiulesti, Turnu
Magurele, Targu Jiu, Cazanele Dundrii si
Drobeta Turnu Severin.

Initiativele au avut un impact partial asupra
problemelor identificate, constand in
organizarea a 15 evenimente culturale in
locatiile mentionate. Proiectul a avut drept
rezultat rezolvarea partiald a problemei si a
implicat diverse actiuni, precum flashmoburi si
concerte, cu scopul de a aduce muzica in zone
neconventionale si de a contribui la dezvoltarea
comunitatilor.

Tn colaborare cu Kaufland Roménia si Republica
Moldova, Moldovan National Youth Orchestra
a initiat proiectul ,La La Play - Dundrea”.

Acesta a implicat o echipa formata din 6 tineri
muzicieni si a avut ca scop aducerea muzicii
de cdlitate in spatii neconventionale din jurul
Dundrii, cuprinzand judetele central-estice
aldturate apelor sale.

Expeditia muzicald a debutat in Galati si a
inclus concerte n Alexandria, Turnu Magurele,
Sloboziq, Brdila si Tulcea, culminand cu drumetii
muzicale in Delta Dundrii. Toate evenimentele
au fost realizate live, in aer liber, in spatii
neconventionale, promovand un repertoriu de
tip fusion. Partenerul general al expeditiei a fost
Kaufland Romania.

Pe parcursul a sase ani, expeditia ,La La Play” a
organizat peste 180 de recitaluri si concerte n
Moldova, aducénd muzicd la peste 14,000 de
persoane din comunitati rurale si grupuri social
vulnerabile. Proiectul a abordat peste 30 de
subiecte de interes social si a acoperit peste
40 de locatii turistice din Moldova, avand un
impact semnificativ asupra comunitdtilor si a
tinerilor muzicieni implicati.

O relatie, comunicare si parteneriat profunde din

toate punctele de vedere. Este singura companie
pe care o cunoastem care manifestd cu adevarat
responsabilitate sociald in cel mai bun sens.

MARIUS NEGRU

Presedinte



Asociatia
pentru muzica,
artad si culturd

Turneul national FIORI
E COLORI

Concertul de deschidere al turneului national
Fiori e Colori a avut loc in data de 10
septembrie 2022, la CREART - Sala Teatrelli
din Bucuresti. Evenimentul este organizat de
Asociatia pentru Muzicg, Artd si Cultura din
Bucuresti, in colaborare cu Primaria Municipiului
Bucuresti, CREART - Centrul de Creatie, Arta

si Traditie al Municipiului Bucuresti, Fundatia
Regald Margareta a Romaniei, Muzeul National
George Enescy, si cu sprijinul Kaufland
Romania, Floria si Wagner Arte Frumoase si
Povesti.

Evenimentul a fost marcat de prestatiile
remarcabile ale sopranei Rodica Vica si harpistei
Maria Bildeq, alaturi de tanara artista Andreea
Gabriela Tudor, bursierd a programului Tinere
Talente - Sectia Arte plastice derulat de
Fundatia Regald Margareta a Romaniei.

Publicul a avut parte de un program divers, ce
ainclus creatii semnate de compozitori precum
Henry Purcell, George Enescu, Alessandro
Scarlatti, Giulio Caccini, Franz Schubert, César
Franck, Gabriel Fauré, Nicolae Bretan, si altii.
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Turneul national Fiori e Colori, inspirat de un
citat al poetului Johann Wolfgang von Goethe
- "florile sunt cele mai frumoase cuvinte si
hieroglife ale naturii," a fost conceput pentru

a oferi o experientd artisticad inedita si plina

de culoare publicului. Intr-o perioada in care
vestile triste abundg@, organizatorii au dorit ca
prin frumusetea acestui program sd transporte
audienta ntr-un tardm nvaluit de culoare,
armonii muzicale si florale, oferindu-le ocazia sa
se deconecteze de la redlitatea coplesitoare.

Turneul a debutat in Bucuresti si a continuat
n Brasov, avandu-si incheierea la Cluj-Napoca
printr-un concert caritabil in beneficiul copiilor
cu autism, in parteneriat cu Asociatia Autism
Transilvania. Incasdrile provenite din vénzarea
biletelor au fost donate pentru programele
de terapie desfasurate de Asociatia Autism
Transilvania. Tn cadrul turneului, publicul a fost
invitat sa se bucure de "bucate muzicale" cu
titluri inspirate din lumea florald, intr-un cadru
artistic dedicat frumusetii si poeziei.

Asociatia "Cuzin

Toma-Daca Eu Pot,

Poti Si Tu"

Film in sat

Prima editie a festivalului de artd ,Film in

sat” a reunit la Pestisani aproape 4000 de
participanti pe parcursul celor trei zile ce au
inclus proiectii de filme roméanesti, activitati
culturale si concerte. Participantii, veniti din mai
multe orase din Romania, au avut posibilitatea
de a discuta si de a afla, in premierd, aspecte
referitoare la filmele prezente la festival direct
de la actori si regizori.

Astfel, algturi de Cuzin Toma, au fost prezenti
in fata publicului Andreea Gramosteanu, loana
Flora, Ecaterina Ladin, Tudor Istodor, Claudiu
Istodor, Octavian Strunild, Adrian Stefan,
Bogdan lliesiu, Marius Chivuy, lonut Ciocia,
Gheorghe Ifrim, Daniel Sandu. Toate dialogurile
ce au urmat proiectiilor de film au fost
prezidate de Irina-Margareta Nistor, curatorul
festivalului de arta ,Film in sat”.

Tn cele trei zile de festival, publicul a avut
oportunitatea de a se bucura de aportul valoros
reprezentat de informatiile oferite de distinsul
critic de film la fiecare dintre proiectii. Asociatia
culturald ,CUZIN TOMA - Dacd eu pot, poti

si tu” este recunoscatoare doamnelor Irina-
Margareta Nistor si Anca Moscu, nepoata lui lon
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Popescu-Gopo, care au redlizat o selectie de
filme ale celebrului cineast roman. Sprijinul oferit
de Anca Moscu este incomensurabil avand in
vedere faptul cd spectatorii au putut vedea o
selectie unica a unor opere cinematografice
redlizate de lon Popescu-Gopo, deosebit de
important reprezentant al cinematografiei
romanesti ce a fost recompensat inclusiv cu
marele premiu al Festivalului International de
Film de la Cannes: ,Palme d'Or”.

In a doua zi de festival, 200 de copii au
participat la ateliere de dans, percutie si teatru
sustinute de Teodora Velescu, Mihai Axinte si
Scoala de Teatru de Arta din Bucuresti. Dacd in
primele doua zile ale festivalului participantii au
dansat pe muzica lui Marin Grigore & Ana, s-au
bucurat de recitalul Paulinei si de mix-urile lui DJ
Vasile, in ultima zi publicul a fost invitat la teatru.

In fata a peste 200 de persoane, Cuzin Toma si
Tudor Istodor au adus spectacolul ,Emigranti”
in regia lui Claudiu Istodor, piesd a Teatrului Mic
din Bucuresti. Festivalul a beneficiat de sprijinul
a peste 30 de voluntari de la Liceul Tehnologic
LConstantin Brancusi” din Pestisani care au adus
un aport valoros pentru buna desfasurare a
tuturor activitatilor din cadrul festivalului.



Asociatia
J6G Victory Of Art -
JG Victoria Artei

Festivalul de Teatru al
Adolescentilor "Victory
of Art"

Festivalul de Teatru pentru Adolescenti
"Victory of Art" a luat nastere din convingerea
ca teatrul, ca forma de expresie culturald si
comunitard, poate sa ofere modele si idealuri
morale, sa dezvolte interesul pentru fenomenul
cultural si sa promoveze traditiile. Educatia

prin intermediul teatrului are capacitatea de

a stimula responsabilitateq, individualitateq,
increderea in sine, creativitatea si abilitatile de
comunicare la adolescenti.

Desfasurat la Teatrul Tanddrica din Bucuresti, a
saptea editie a festivalului a implicat peste 400
de elevi din liceele din intreaga tara in calitate
de actori si a atras peste 1000 de adolescenti
ca spectatori. Cu accent pe elemente precum
atentia, memoria, concentrareq, expresivitatea
actoriceascd, dar si pe aspecte legate de
corporalitate, spatialitate si miscare, proiectul

a cdutat sa ofere participantilor o experienta
ampla si diversificatd.
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Festivalul, conceput pentru a stimula interesul
adolescentilor pentru culturg, s-a bazat pe
interactiunea directd cu spectacolul, imbinand
elemente de muzicalitate, vibratie, ritm,
ndltime, duratd, intensitate si culoare muzicald.
Prin intermediul workshop-urilor si a intalnirilor
inspirationale din timpul festivalului, s-a dorit
initierea unui dialog constant cu tandra
generatie si promovarea educatiei alternative
prin artad.

Avand deja traditie, Festivalul "Victory of Art"
areusit sa adune trupe semi-profesioniste de
teatru din diverse orase precum Bucuresti, lifov,
Bacdu, Brasov, Constanta, Botosani si Timisoara.

Peste 1400 de adolescenti au fost implicati
atdt in calitate de actori, cat si ca spectatori,
contribuind astfel la cresterea interesului pentru
culturd si artd in randul tinerilor cu varste
cuprinse intre 15 si 19 ani.

Beneficiarii directi ai proiectului au fost cei 400
de adolescenti actori semi-profesionisti, cei
1000 de adolescenti spectatori din Bucuresti

si zonele limitrofe, precum si cei 100 de
adolescenti din medii defavorizate, carora i
s-au oferit invitatii gratuite pentru participarea
la spectacole si workshop-uri. Beneficiarii
indirecti au inclus adolescenti, parinti si profesori
vizati prin campania de promovare a festivalului
si reprezentantii media.

Proiectul a urmdarit, in primul rand, cresterea
interesului pentru culturd si artd in randul
adolescentilor, oferindu-le o alternativa de
exprimare si socializare. De asemeneaq, a avut
ca scop promovarea educatiei

Proiectul a fost conceput cu grija pentru

a promova cultura si educatia prin arta in
randul adolescentilor, oferindu-le alternative
de ocupare si socializare intr-un mediu
post-pandemic. Festivalul "Victory of

Art" a reprezentat o sursa de energie si
vitalitate pentru spatiul performativ dedicat
adolescentilor, oferindu-le o modalitate de
exprimare a sentimentelor si trdirilor specifice
acestei perioade de tranzitie.

Cu obiective specifice privind cresterea
interesului pentru culturd si artd, precum si
promovarea educatiei prin artd, Festivalul
"Victory of Art" a avut un impact semnificativ
asupra tinerilor si a comunitatii in ansamblu.

Activitatile implementate au contribuit la
formarea si dezvoltarea abilitatilor artistice,
ancrederii in sine si a interesului pentru
fenomenul cultural, oferind o experientd
educativa inovatoare si memorabila
adolescentilor din Romania.
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Asociatia
Untold Stories

Misiunea asociatiei este oferirea

de oportunitdti prin care tinerii
institutionalizati, romi si neromi,
defavorizati, sd se cunoascad pe sine si
sd-si dezvolte stima de sine, creativitateq,
capacitatea de a comunica, folosindu-se
de diverse mijloace de expresie artistica.

789.000 lei
6,24%

sustinut de Kaufland Romania

Ateliere de
storytelling
cu tineri
institutionalizati

partener
comunitar
nou

Sponsorizare n bani

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]
Schimbarea atitudinii / comportamentului
Imbundtatirea competentelor personale
Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legaturd
S-a produs o imbundtatire

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau imbundtatite
Capacitate crescuta

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Ateliere de
storytelling cu tineri
institutionalizati

Tn Roméania se vorbeste incd prea putin despre ce
inseamnad sa fii rom si cu atat mai putin despre
ce Tnseamnad sd fii rom in sistemul de protectie.
Un studiu redlizat in 2016 (UNICEF) constatd ca
31% dintre copiii de varstd scolard din Romania
au trdit experienta excluderii din grup si 80% au
fost martori ai unei situatii de bullying. Din cei
aproximativ 54.000 copii institutionalizati, 40%
sunt romi conform Raportului Centrului European
pentru Drepturile Romilor (ECCR). Studiul atrage
atentia asupra lipsei proiectelor culturale care

s@ vorbeasca despre anti-discriminare. In acelasi
timp, tinerii institutionalizati, romi si neromi, duc
lipsa si de modele de succes reprezentate de
oameni cu o viatd asemandtoare lor.

Alina Serban este prima regizoare roma

din Romania si, totodatd, o tandrd care

provine din sistemul de protectie si care, prin
educatie continug, a razbit. Prin acest proiect
ne propunem sd impulsiondm 30 de tineri
institutionalizati sG isi dezvolte stima de

sine si sa creada in potentialul lor de reusita.
Vom crea 6 ateliere de storytelling unde tinerii
institutionalizati vor invata tehnici de actorie si
storytelling. Ulterior, Alina Serban va juca pentru
acestia spectacolul “Cel mai bun copil din lume”,
bazat pe propria ei viatd. In timpul proiectul, Alina
7i va ghida pe tineri sa-si spund ei povestea in

2 performance-uri. Proiectul este un proiect cu
romi si neromi, despre romi si neromi in sistemul
de stat.

Obiectivul proiectului a constat in organizarea

a 6 ateliere de storytelling conduse de Alina
Serban, in cadrul cdrora tinerii au Tnvatat

tehnici de actorie si storytelling. Ulterior, Alina

a prezentat spectacolul "Cel mai bun copil din
lume", bazat pe propria ei viatd, ghidand tinerii
s3-si exprime povestea in doud performance-uri.
Proiectul a fost conceput ca o initiativa inclusivd,
implicénd atat tineri romi, cat si neromi, din
sistemul de stat.

Beneficiarii directi au fost cei 30 de tineri
institutionalizati, iar prin proiect s-a urmarit
cresterea constientizarii si dezvoltarea
potentialului lor de reusitd. Contextul pandemic
a accentuat dificultatile deja existente, precum
lipsa unor programe de exprimare sociald si
artisticd, precum si dezvoltarea stimei de sine.

Prin activitatile implementate, s-a urmarit
obtinerea unor rezultate concrete, precum
cresterea constientizarii si informarii tinerilor,
initierea lor in tehnicile de storytelling,
interactiunea directd cu povestea unei artiste
rome si contributia la dezvoltarea societdtii
romdnesti prin integrarea comunitatii rome n
actul cultural. A fost de asemenea prevazuta
o crestere a colabordrilor intre asociatii, oferind
modele de bune practici care iau in considerare
aspectul etnic.

Proiectul a avut un impact semnificativ in vietile

tinerilor institutionalizati, oferindu-le oportunitati
de dezvoltare personald si artisticd si promovand
diversitatea si incluziunea in societate.

programe de dezvoll

Kaufland Romania contribuie la schimbare. Am
primit sustinere si am reusit astfel sa ajutam
tineri defavorizati sa constientizeze ca si ei
conteazd si cd si ei pot avea un viitor luminos, in
ciuda a ceea ce aud zilnic din partea celorlalti.
Discriminarea pe care o simt acesti tineri se
simte ca un refuz la reusitd, insa proiecte
precum cel creat cu ajutorul sponsorizarii
Kaufland, in care iau contact cu modele de
succes si proiecte culturale care ii reprezintd,

il incurajeaza sa isi schimbe discursul interior
narativ si s@ isi rescrie povestea de viatd,
alegand pentru viitorul lor dintr-un spatiu de
mai multa incredere. Colaborarea cu Kaufland
Romdnia arata ca putem impreund face o
diferenta.

IOANA-ALINA SERBAN

Presedinte




Asociatia
"MEKANISM”

Workshop Lost and

Found. The business
of selling children in
Romania

Proiectul, ca o extensie a filmului documentar
"LOST and FOUND", aduce in prim-plan
problema conexiunilor autentice dintre
oameni si a iubirii neconditionate pe care
doar parintii o pot oferi copiilor lor. Abordeazd,
de asemeneq, impactul asupra vietii a lipsei
primelor atingeri si imbrdtisdri. Dupd cdderea
regimului comunist in Romania, s-a dezvoltat
un model de afaceri controversat: adoptia
internationald a "copiilor lui Ceausescu”. Medici,
avocati si judecdtori colaborau pentru a
accelera procesul de adoptie, implicand sume
semnificative de bani. Peste 30.000 de copii
adoptati in anii ‘90 sunt acum pierduti, fara
nicio evidentd oficiald a evolutiei lor ulterioare.

Filmul documentar urmareste povestea lui
Jessi Froud, o jurnalistd canadiand vibranta si
investigatoare principald a proiectului. Jessi
nsasi a fost vandutd in adoptie in aceastd
perioadd siTsi propune sa dezvdluie adevarul

partener
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Sponsorizare n bani
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despre piata ilegald de adoptii si impactul
asupra destinului copiilor romani nascuti in
familii sarace.

Proiectul isi extinde actiunile pentru a aborda
problemele contemporane legate de abandon
si sdracie Tn Romania. Anual, peste 1000 de
copii sunt abandonati imediat dupd nastere,
iar aproximativ 10.000 intrd in sistemul de
protectie al statului din cauza sardciei si lipsei
educatiei. Scopul proiectului este, asadar, mai
ampluy, vizand reducerea abandonului nou-
ndscutilor si prevenirea abandonului scolar, cu
accent pe comunitdtile sdrace, inclusiv pe cele
de etnie roma.

Activitdtile concrete au inclus discutii deschise
cu comunitatea din Obor, organizarea de
workshop-uri pentru copii cu privire la filmare
si orientare sociald, precum si implicarea ONG-
urilor pentru asigurarea sprijinului continuu

al comunitatii. Prin intermediul proiectiilor si
atelierelor, proiectul isi propune sa reduca
abandonul copiilor si sG educe comunitateain
gdsirea de solutii pentru intretinerea famililor.
Estimarile indica aproximativ 100 de beneficiari
directi si 19.000 de beneficiari indirecti, inclusiv
spectatori ai documentarului.

Asociatia
»Uisit Me Resita”

Targul de Crdciun
din Resita

Cu stralucirea iluminatului festiv, Targul de
Crdciun din Resita si-a deschis portile pe 8
decembrie, aducdnd comunitatii bucuria si
magia sarbdtorilor de iarn@, dupd o asteptare
de doi ani cauzatd de restrictiile impuse de
pandemia de coronavirus. Evenimentul s-a
desfasurat in centrul civic al municipiului de pe
Barzava si a oferit participantilor o experienta
variatd si captivantd pana pe 31 decembrie.

Programul cultural al Targului de Craciun a

fost un festin de colinde, cantece de iarng,
poezii in grai banatean, dansuri populare si
contemporane, precum si spectacole folclorice.
Atmosfera festiva a fost completata de
intdlnirile cu Mos Crdciun, care a adus z&dmbete
si cadouri pentru cei mici, incantandu-i cu
magia sarbatorilor.

Momentul culminant al targului a fost in ultima
noapte a anului, unde o multime entuziasta

a participat la concertul sustinut de formatia
Vita de Vie, iar cerul a fost iluminat de un

partener
comunitar
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spectaculos foc de artificii, marcand astfel
trecerea in noul an.

Primarul municipiului Resita a invitat locuitorii
s@ participe la aceastd festivitate, evidentiind
diversitatea programului care a inclus teatru
pentru copii, concerte live, patinoar, spectacole
folclorice si coruri scolare. In spiritul sarbdtorilor
de iarng, targul a adus in centrul civic al
orasului bucate traditionale, decoruri festive si
oportunitati de petrecere a timpului liber intr-
un ambient de poveste.

Evenimentele au adus comunitatea impreuna
ntr-un spirit de bucurie si solidaritate, oferind

o experientd autenticd si plind de farmecin
timpul sarbdatorilor de iarna. Cu toate ca a fost
precedat de doi ani de intrerupere, Targul de
Craciun din Resita a readus magia si traditiile
specifice sarbdtorilor, aducand luming si caldura
n inimile participantilor.



Asociatia = rortener
. o . comunitar
Modelism Tomis

de traditie

Sponsorizare n bani
Obiectivele asociatiei sunt organizarea de
cursuri de initiere in domeniul modelismului,
n institutiile de invatdmant si la sediul
asociatiei, promovarea si stimularea
activitatilor de modelism.

a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Tmbunatdtirea competentelor personale
Imbundtatirea calitatii vietii

C mbat? [ profunzir
130000 Iei S-a stabilit o legaturd

S-a produs o imbundtatire

80%

sustinut de Kaufland Romania [ime

Atingerea unui numar mai mare de
persoane

Vizibilitate crescuta

Atragerea mai multor angajati sau
voluntari

Expozitia-
Concurs Cupa
Tomis o

Educatie pentru mediu

Multumim pe aceasta cale Kaufland Romdénia, care a facilitat participarea organizata a copiilor si ti-
nerilor la evenimentele desfdsurate de asociatia noastra prin Cupa Tomis. Acest sprijin a contribuit la
indeplinirea unui obiectiv important al asociatie, si anume promovarea modelismului si dezvoltarea
spiritului practic, al orizontului tehnic si de culturd generald in réndul acestora.

GABRIEL EREMIA

Presedinte

Expozitia-Concurs
Cupa Tomis

Asociatia Modelism Tomis, infiintatd in 2018,
este o organizatie non-guvernamentald

si non-profit care promoveazad si practicd
modelismul. Scopul sGu principal este sa ofere
membirilor sdi un cadru organizat pentru a se
exprima si a se perfectiona in diverse domenii
tehnico-aplicative ale modelismului. Asociatia
isi propune, de asemeneaq, sa atragd noi
membri, indiferent de varstd, sex si profesie,
prin organizarea de expozitii si concursuri. Unul
dintre obiectivele importante este invitarea si
implicarea copiilor si tinerilor in evenimentele
organizate, cu scopul de a promova modelismul
si de a dezvolta spiritul practic si cultura
generald n randul acestora.

Asociatia a obtinut recunoastere si sustinere
prin organizarea Expozitiei-Concurs "Cupa
Tomis", care a ajuns la cea de-a VlllI-a editie
in 2022. Aceastd expozitie-concurs a fost
organizatd cu ocazia Zilei Marinei Romane si
s-a desfasurat in perioada 10-15 august 2022.

Expozitia-Concurs "Cupa Tomis" este un
eveniment anual, organizat pentru a oferi
pasionatilor de modelism o platformd de
prezentare a creatiilor lor, precum si pentru
a promova si dezvolta aceastd activitate in
randul publicului larg. Evenimentul a avut loc
la Muzeul National al Marinei Roméne si a
constatin:

..... Exp02|t|e Tn primele zile ale evenimentului,
a avut loc o expozitie n care participantii au
putut prezenta publicului larg modelele lor.
Aceasta a fost o oportunitate pentru vizitatori
sa admire creatiile si sa interactioneze cu
modelistii.
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.:it Concurs: Ulterior, a avut loc partea de
concurs, cu jurizarea modelelor si festivitatea
de premiere. Participantii au avut posibilitatea
sa Tsi inscrie modelele la diferite categorii

de concurs, precum tehnica militarg, aviatie,
vehicule civile, nave, figurine, modele scratch,
machete de hartie, SF&Fantasy, etc.

Activitati anexe: Pe durata evenimentului,
au avut loc si alte activitati conexe, precum
evolutii cu navomodele radiocomandate n
bazinul exterior al muzeului si alte demonstratii
practice.

Ziua portilor deschise: In ultima zi a
evemmentulw a fost organizata "Ziua portilor
deschise" la Muzeul National al Marinei
Romane, unde publicul a avut ocazia sa viziteze
expozitia si sa participe la diferite activitati.

Evenimentul "Cupa Tomis" reprezintd nu doar o
competitie, ci si o ocazie de socializare si schimb
de experientd intre practicantii de modelism,
contribuind astfel la dezvoltarea acestei
comunitati pasionate.

Prin intermediul acestui eveniment, Asociatia
Modelism Tomis a reusit sa ofere o platforma
pentru practicantii de modelism sa-si prezinte
creatiile, sd participe la concurs si sG-si
dezvolte abilitdtile. Totodata, organizarea
acestui eveniment a contribuit la promovarea
modelismului ca artd si la atragerea de noi
membri in comunitatea de modelisti.

Obiectivul pe termen lung al asociatiei este

de a continua s@ promoveze modelismul

si sd implice tineretul in aceastd activitate
tehnico-aplicativa, oferind cursuri de initiere,
conferinte, simpozioane si alte activitati
educative. Asociatia urmadreste, de asemeneq,
sa sustind si sd dezvolte interesul pentru valorile
istorice, tehnice si artistice prin intermediul
modelismului.



Asociatia
Rotaract
Club Alba

Marea Unire a
Bucdatarilor
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Marea Unire a
Bucatarilor

Cu bucuria intoarcerii la traditie, masa populara
arevenit la Alba lulia de Ziua Nationalg,
marcand un moment festiv dupd doi ani de
ntrerupere din cauza restrictilor pandemice. In
cadrul "Festivalului de Romania", organizatorii
au distribuit participantilor nu mai putin de
7.000 de portii consistente de fasole cu
carnati si ciolan.

Evenimentul a fost coordonat de 15 bucdtari
pasionati de gastronomia roméneascda
autenticd, care si-au unit fortele si talentele
pentru a pregdti aceste delicatese traditionale.
Procesul meticulos de gdtire s-a desfdsurat

cu atentie la detdlii si cu o pasiune imensd

in dimineata zilei de 1 Decembrie, in curtea
Universitatii din Alba lulia.

Sustinutd de generozitatea partenerilor de

la Kaufland Romania, echipa de organizatori
a f&cut posibild distribuirea a 7.000 de portii
pentru a impartdsi bucuria si gustul autentic
romdanesc cu comunitatea. Revenirea

acestei traditii la Alba lulia este cu atat

mai semnificativd, oferind participantilor si
locuitorilor ocazia de a se bucura de deliciile
gastronomice si de a marca in mod festiv Ziua
Nationald a Romaniei.

Festivalul de Romania a continuat pandin 7
decembrie, oferind o varietate de evenimente
si activitati culturale. Printre acestea se
numard citirea Rezolutiei Adundrii Nationale,
spectacole de teatru pentru copii, proiectii

de film, momente de animatie si iluminat
festiv in Cetatea Alba Carolina. Atmosfera
festiva este completatda de participarea
activd a comunitatii si de sprijinul entuziast al
partenerilor si sustindtorilor evenimentului.




Liga Maistrilor
Militari de Marind

Ziua Marinei

Cu bucuria intoarcerii la traditie, masa populara
Ziua Marinei Romane este sarbdtoritd in fiecare
an la 15 august, marcand totodatd sarbdtoarea
cresting a Adormirii Maicii Domnului, ocrotitoarea
marinarilor. In 2022, aceastd sarbatoare a avut o
semnificatie speciald, marcand cea de-a 120-a
aniversare a Zilei Marinei Romane. Evenimentele
organizate de Fortele Navale Romane s-au
desfasurat in mai multe orase precum Constanta,
Mangdlia, Bréila, Tulcea, Galati, Bucuresti si Bicaz.

La Constanta, evenimentele auinceput cu
expoziti de fotografie si au inclus concerte ale
formatiilor muzicale ale Fortelor Navale Roméne
si Diviziei 101 Aeropurtate a SUA. S-au desfasurat
Ziua Portilor Deschise, expozitii de tehnica militarg,
ateliere interactive, jocuri si concursuri marindresti.
De asemeneaq, au avut loc ceremonii militare si
religioase, iar navele militare au defilat in fata
Comandamentului Flotei.

La Monumentul Marinarilor din Constanta, a avut
loc o ceremonie militard si religioasa pentru a
aduce un omagiu marinarilor decedati. Marinarii
militari s-au retras cu torte, iar Ziua Marinei
Roméne s-aincheiat cu un spectacol de artificii
sustinut de Primdria Municipiului Constanta.

In Mangalia, Brdila, Tulcea, Galati si Bucuresti au
avut loc concerte, expozitii, ceremonii militare si
religioase, precum si activitti interactive pentru
public. In orasul Bicaz din judetul Neamt, singurul
oras montan unde sarbdtoarea are traditie, au
fost organizate standuri interactive si expozitii de
tehnicd si echipamente.
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Ziua Marinei Romane a fost consacratd in 1902,
la bordul crucisatorului ,Elisabeta”, in Portul
Constanta. La acea datd, evenimentul a inclus
un Te Deum oficiat in prezenta ministrului

de rdzboi si o serbare marindreasca. In anii
urmatori, sarbatoarea a fost marcatd de diverse
evenimente, inclusiv botezul primului submarin
romanesc, ,Delfinul’, in 1936.

Dupa unele perioade de intrerupere datorate
contextuluiistoric, traditia sarbatoririi Zilei Marinei
Romane a fost reluatd dupd 1990. Aceasta a

fost instituitd oficial prin Legea nr. 382 din 28
septembrie 2004 si a devenit sarbdtoare nationala

n 2009.

Evenimentele din 2022 au avut o importantd
speciald datd de contextul geopolitic, cu Marea
Neagra devenind un punct strategic in contextul
rdzboiului din Ucraina. Dotdrile armatei romane
au fost adaptate la aceste noi redlitati, iar

Ziua Marinei Romdane a devenit un moment

de consolidare a spiritului marindresc si de
constientizare a importantei marineiin securitatea
nationald.

Ziua Marinei Romane din 2022 a fost un
eveniment marcant, aducand impreund
comunitdtile din mai multe orase pentru a celebra
traditile maritime, dar si pentru a reflecta asupra
rolului strategic al marinei in contextul actual.
Ceremoniile, expozitille si activitatile au oferit
oportunitatea de a onora trecutul marinarilor
romani si de a privi spre viitor, consolidand astfel
legdturile dintre marinari si comunitati.

Ambasada
Republicii Federale
Germania la
Bucuresti

Receptie Ziua Unitatii
Germane

Festivitdtile Ambasadei Germaniei la Bucuresti
dedicate Zilei Unitdtii Germane si Reunificdrii
Germaniei, desfasurate sub mottoul ,30

de ani de prietenie si parteneriat romano-
german in Europa", au avut loc intr-un context
de recunoastere a momentului istoric din 3
octombrie 1990, cénd a avut loc reunificarea
Germaniei in urma caderii Zidului Berlinului si a
sfarsitului Razboiului Rece.

La eveniment, care s-a desfdsurat in prezenta
unor oficialitati romanesti de rang inalt, precum
presedintele Klaus lohannis si prim-ministrul
Nicolae Ciucd, ambasadorul Germaniei la
Bucuresti, Dr. Peer Gebauer, a subliniat importanta
momentului istoric, numind reunificarea pasnica a
Germaniei acum 32 de ani o ,sansa istoricd”. El a
recunoscut, de asemenea, contributia partenerilor
si prietenilor din Europa si SUA la acest proces,
mentiondand in mod special contributia
semnificativa a femeilor si barbatilor curajosi

din RDG si din tarile din Europa de Est, inclusiv
Romania, la caderea Cortinei de Fier.

Cu ocazia aniversdrii a 30 de ani de la semnarea
Tratatului de Prietenie romano-german din

21 aprilie 1992, festivitatile au fost marcate de
sloganul ,30 de ani de prietenie si parteneriat
romdno-german in Europa”. Ambasadorul Dr.
Peer Gebauer a evidentiat ca tratatul reprezinta
un fundament pentru cooperarea stransd intre
cele doud tari in plan politic, economic si cultural
in cadrul Europei unite.

partener
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Ambasadorul a mentionat ca aniversarea acestui
parteneriat a fost marcatd de vizite politice la
nivel inalt, inclusiv vizita presedintelui federal
Frank-Walter Steinmeier si a altor oficiali germani.
Aceste evenimente au subliniat cat de stransd si
valoroasd a devenit colaborarea dintre Romania si
Germania in cadrul Uniunii Europene si al NATO.

[n contextul anului aniversar, ambasada a
organizat diverse activitati pentru a celebra
aceastd prietenie stransd, cum ar fi expozitii,
dezbateri si evenimente culturale. Expozitii
precum ,Petrecerea aniversard a prieteniei” cu
DJ de la Berlin si Bucuresti sau ,Berea prieteniei
germano-romane” au fost doar cateva dintre
evenimentele menite sd marcheze legaturile
sociale si culturale dintre cele doud tari.

Ambasadorul Dr. Peer Gebauer a subliniat si
importanta contributiei comunitatii germane din
Romdania si a cetatenilor romani din Germania
laintdrirea acestei prietenii. El a recunoscut, de
asemeneaq, sprijinul notabil oferit de Romania

n contextul crizei umanitare din Ucraina si la
consolidarea militara a flancului estic al NATO.

InTncheiere, ambasadorul a exprimat recunostinta
sa fata de Romania si a subliniat solidaritatea

si sprijinul oferit in contextul evenimentelor
dramatice din Ucraing, subliniind cd trebuie sa
ramanem uniti in fata provocdrilor si sa nu ne
IGsam divizati de actiunile Rusiei.

Aceste festivitati au oferit o oportunitate

de areflecta asupra evolutiei stransei relatii
dintre Romania si Germania, subliniind nu doar
dimensiunea politica si economica a colabordri, ci
si legdturile sociale si culturale care au consolidat
prietenia de 30 de ani dintre cele doud tari.
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PROGRAME DE
FINANTARE
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#INSTAREDEBINE este un program de finantare ce oferd anual granturi nerambursabile in
valoare totald de peste 1 milion de euro organizatiilor neguvernamentale din Romania.

Programul este sustinut de Kaufland Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societdtii Civile.

In Romaénia, sectorul neguvernamental reprezintd un pilon esential al societdtii, avand un
impact semnificativ asupra dezvoltdrii sociale si economice. Cu peste 55.000 de organizatii
active, acest sector implica peste 1,5 milioane de voluntari si angajati. Cu toate acesteq,
aproximativ 80% din ONG-uri se confrunta cu dificultati financiare, iar mai mult de jumatate
dintre acestea opereaza cu bugete reduse, sub 25.000 de euro anual.

In lumina schimbairilor socio-economice si politice recente, Fundatia pentru Dezvoltarea
Societatii Civile (FDSC) se angajeaza sa consolideze si sa promoveze sectorul
neguvernamental din Romania. Pandemia si conflictul dintre Rusia si Ucraina au evidentiat
puterea de codlizare si solidaritatea organizatiilor societdtii civile si a membrilor acestora, in
pofida dificultdtilor financiare si a resurselor umane limitate.

Prin misiunea sa, inca de la infiintare, FDSC considerd ca dezvoltarea sectorului
neguvernamental reprezinta in sine un indicator pentru starea comunitdtii in care cetatenii
traiesc. Nevoia pe care FDSC o abordeazd in toate programele sale si implicit prin programul
Tn Stare de Bine este “sandatatea” organizatiilor neguvernamentale, aspect care se referd

la asigurarea sustenabilitatii financiare a ONG-urilor, profesionalizarea membrilor acestora,
atragerea de noi resurse umane in sector, activitdti de whatchdog cu privire la legislatia ce
afecteaza functionarea organizatiilor societdtii civile si promovarea unei imagini pozitiva si
constientizarea publicului despre contributia vitald pe care o aduc ONG-urile la dezvoltarea
sociala si economicd a tarii. Prin eforturi dedicate, ne dorim sa credm un mediu mai stabil
pentru organizatiile societdtii civile, contribuind astfel la o societate romaneasca mai
echilibratd si mai inclusiva.

r

oo XL

'




4 Programul de finantare pentru ONG-uri “In Stare de bine”

4 Componenta de dezvoltare a sustenabilitatii organizatiilor
"Crestem ONG-uri In Stare de bine” - editia 5

Programul de finantare
a debutat in martie 2022

si a beneficiat de un buget
dedicat pentru finantare de
5000.000 lei (echivalentul a1
milion de euro).

Tn contextul crizei umanitare generate de
conflictul din Ucraina, programul Tn Stare de
Bine s-a aldturat initiativelor nationale si a
lansat Apelul 1- in Stare s& Ajut 2022, prin
intermediul cdruia a pus la dispozitie suma
de 1.750.000 lei (echivalentul a 350.000 de
euro) din bugetul anual, pentru initiative
dezvoltate in sprijinul migrantilor. Din aceastd
suma@, 500.000 lei au fost alocati pentru
initiativele pe termen scurt, iar 1.250.000 lei
a fost alocata pentru initiativele pe termen
mediu, astfel:

J Pentru interventiile pe termen scurt
valoarea minimd a fost de 35.000 lei, iar
valoarea maxima de 75.000 lei (durata de
1-4 luni);

J Pentru proiectele pe termen mediu
valoarea minima a fost de 75.000 lej, iar
valoarea maxima de 250.000 lei (5-10 luni).

In total, in cadrul acestui apel au fost evalu-
ate 128 de proiecte (66 initiative pe termen
scurt si 62 de proiecte pe termen mediu) si
au fost finantate 15 proiecte (10 initiative pe
termen scurt si 5 granturi medii).

n tranzit pe teritoriul Romaniei) la bunuri, servicii

au contribuit la accesul
>\ migrantilor din Ucraina (fie solicitanti de azil, fie aflati
!
b
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‘ Au fost distribuite peste 22000 de mese cade. Peste 11.00 de
pachete cu alimente si peste 4.500 de pachete igienico-sanitare;

‘ A fost infiintat 1 numar de telefon pentru solicitdri de asistentd
medicala destinat refugiatilor ucraineni din Targu Mures;

‘ Au fost deschise 4 centre de suport prin culturd dedicate
adolescentilor refugiati din Ucraina, gdzduite de 4 muzee nationale
din Bucuresti;

4

si ingrijire veterinara in cadrul unui proiect. Din acesteq, 7 animale de

si informatii. Dintre rezultatele celor 15 proiecte se
numara:

Proiectele au implicat 350 de voluntari;

300 de animale de companie ale refugiatilor au primit asistenta

companie au fost adoptate;

‘ Au fost realizate 4 instalatii artistice de catre 250 de adolescenti
refugiati din Ucraing, in urma unor ateliere artistice inedite;

‘ 1 spectacol de magie a fost pus in scend pentru 1500 de copii
refugiati ucraineni din centrele de primire din Bucuresti;

4

dreptul la sandatate al refugiatilor din Ucraing;

‘ 2 filme de origine ucraineand au fost vizionate la Cinema Muzeul
Taranului Roman de catre peste 200 de adolescenti Tmpreund cu
familile acestora.

A fost redlizat 1 ghid al pacientului refugiat cu informatii despre



Cel de-al doilea apel a fost lansat in luna mai si a
pus la dispozitie suma de 3.068.270 lei (echivalentul a
peste 600.000 euro) organizatiilor neguvernamentale

care propuneau initiative in beneficiul grupurilor vulnerabile din
domeniile traditionale ale programului (culturd, sport si viata
sandtoasa). Organizatile au putut solicita finantare cuprinsd intre
50.000 lei si 250.000 lei cu o duratd cuprinsd intre 4 si 7 luni.

Noutatea acestui apel a venit cu o deschidere mai mare privind
interactiunea organizatiilor solicitante si comitetul de evaluare in
cadrul procesului de evaluare. Acesta a presupus 2 etape:

Evaluarea aplicatiilor primite in baza unor criterii de selectie si
selectarea unei liste scurt de proiecte;

Prezentarea proiectelor de catre organizatiile selectate pe lista
scurtd intr-un eveniment de pitching, in cadrul cdruia un comitet de
selectie format din reprezentanti Kaufland Romania si reprezentanti
FDSC a selectat initiativele ce au primit finantare.

In total au fost evaluate 158 proiecte din toate cele 3 domenii, pe

lista scurtd au fost selectate 21 de proiecte, iar dupa pitch-ul de
proiecte au fost selectate 16 proiecte.

Toate proiectele finantate au adresat
nevoi ale grupurilor vulnerabile prin cele
ale programului, astfel:
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Cele 4 proiecte din domeniul Cllltlll"Cl au vizat initiative de interventie culturald si
crestere a gradului de acces la activitati culturale pentru beneficiari din grupuri vulnerabile,
astfel:

4

n activitdti menite sd le stimuleze auto-cunoastereq, stima de sine, creativitatea, prin

35 de tineri romi si non-romi din sistemul de protectie al statului au fost implicati

mijloace artistice precum: ateliere de storytelling, vizionarea unor proiectii de film si a
doud spectacole performative, dar si realizarea a 4 scurtmetraje si a unor campanii
de awareness care sd sustind incluziunea tinerilor provenind din medii vulnerabile,
impreund cu regizoarea Alina Serban (Asociatia Untold Stories);

Integrarea a 20 de copii cu CES din Centrul Scolar de Educatie Incluziva din
Bistrita in comunitatea culturald de hip-hop locald, prin implicarea in activitdti
culturale de dans, muzica si desen si prin participarea la evenimente de tip “schimb de
experientd’(Asociatia Reborn);

4

de invatare experentiald, axat pe: ateliere de arta actorului, ateliere de incursiune

Implicarea a 30 de rezidenti ai Penitenciarului Rahova intr-un proces complex

muzicald, ateliere de terapii creative si ateliere de dezvoltare personald “Calatorie

in lumea emotiilor”. La finalul atelierelor, beneficiarii au fost implicati in sustinerea

unui spectacol de teatru cu reprezentatii atat in sistemul penitenciar, cat si la Teatru
Nottara din Bucuresti siin curatorierea unei expozitii cu lucrdri realizate n timpul
proiectului, expusa in deschiderea piesei de teatru de la Nottara (Asociatia Happiness
of Colors);

4

n activitati recreative si culturale cu scopul de a le dezvolta aptitudinile emotionale

Implicarea unui numar de 50 de copii proveniti din sistemul de protectie specialg,

si sociale, de a sprijini integrarea lor n societate si de a le stimula interesul fata de
cultura (artele spectacolului, fotografie si arta povestirii; conceperea si sustinerea
unor momente artistice inspirate de povestile de viatd ale copiilor — Teatrul din Cutie
- n fata comunitatii locale; o tabard de creatie pentru toti tinerii implicati Tn proiect)
(Asociatia Tu si Eu).
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Cele 9 proiecte din domeniul VICItCI SCInCItOCISCI

au abordat diverse vulnerabilitati ale beneficiarilor lor prin interventii

care vizeazd pe lGngd starea de sdndtate fizica si mentald si aspecte ce
tin de educatie, incluziune, cunoasterea drepturilor, constructia de spatii
Cele 3 proiecte din domeniul Sport au vizat cresterea accesului incluzive, sprijin maternal, etc:
la activitdti sportive pentru persoane in diverse stadii de vulnerabilitate,

dar si abordarea unor probleme sociale prin activitdti sportive, astfel: ‘J Construirea impreund cu 70 de copii si tineri din 2 centre

4

stimularea sentimentelor de apartenentd si recunoastere sociald

Activitati sportive bazate pe practicile Taichi si Daoyin pentru

n randul a 30 de persoane vulnerabile HIV, beneficiare ale servi-
ciilor sociale oferite de Asociatia ARAS, precum si informarea si
sensibilizarea comunitdtii fatd de provocarile cu care se confruntd
persoanele provenind din grupuri vulnerabile (Clubul Sportiv Bei-
jing Chenjiagou Taijiquan Training Center Romania);

Oferirea unei alternative terapeutica prin judo pentru 50 de
copii cu CES din sistemul de invatdmant bdcduan, care au nevoie
de sprijin pentru a face fatd provocdrilor educationale si sociale,
implicandu-i Tn antrenamente de judo adaptate nevoilor lor astfel
pregdtindu-se nu doar pentru cerintele vietii de zi cu zi, cat si pen-
tru participarea la competitii sportive de tip Special Needs (Club
Sportiv Bronx Powerlifting Club Bacau);

4

rulant — antrenamente si o competitie nationald (2 turnee) care

Realizarea primei editii a Cupei Romaniei la baschet in scaun

au adus impreund 28 de persoane cu dizabilitati, membre in 4
echipe de baschet in scaun rulant formate in Sibiu, Brasov, Ploiesti
si Cluj-Napoca (Asociatia Club Sportiv Comunitar Sibiu).

sociale din lasi a 2 spatii educationale sub forma de gradini

cu facilitati sportive n incinta a doud centre de plasament.
Tinerii au participat si la o serie de ateliere de educatie non-
formal@, menite sd le stimuleze dezvoltarea persondlitatii si sa le
deblocheze potentialul psino-emotional (Asociatia Outventure);

‘JTmbundtétireo vietii emotionale a 60 de copii cu dizabilitati
intelectuale nscrisi la Scoala Speciald Sf. Nicolae din Bucuresti
prin terapie individuald si de grup, art terapie, dans terapie si
fotografie, dar si a adultilor care i sprijind in scoald, proiectul
implicand direct si 10 cadre didactice care relationeazd cu acesti

copii (Asociatia Entuziart);

‘J Stimularea integrdrii a 20 de persoanelor cu dizabilitati de
vedere din Bucuresti in comunitdtile in care trdiesc, timp de 7 luni,

prin ateliere gandite sa le dezvolte abilitati de viata independentd
(folosirea unui telefon mobil si a unui laptop, folosirea unui baston

alb, gatit si activitati casnice) (Asociatia Metodelor Alternative de
Integrare Sociala - AMAIS);
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Dezvoltarea abilitatilor de interactiune
sociald ale 40 de copii cu autism, sustinerea
a 60 de pdrinti in a forma relatii sandtoase
n cadrul familiei, si in acelasi timp crearea
unei punti de legaturd intre copiii tipici si cei
cu autism in cadrul scolilor prin stimularea
curiozitatii copiilor tipici si @ membrilor
comunitdtii in a intelege autismul si cdile
prin care persoanele care se confrunta
cu aceastd afectiune pot fi sustinute. Au
fost organizate 8 evenimente deschise
publicului larg, de tipul Labirintul emaotiilor,
un labirint ce reproduce o parte dintre
senzatiile unui copil cu autism la nivel
auditiv, vizual si proprioceptiv (Asociatia
Zbor de Fluturi);

Sprijinirea a 20 de persoane fara
addpost din Bucuresti prin amplasarea
n sectorul 2 a unor spatii de depozitare
organizate ca dulapuri (20 de lockere),
astfel incat acestia sa isi poatd pastra
lucrurile personale in conditii de siguranta
(Asociatia Ad Hoc);

Oferirea accesului a 300 de
adolescente la informatii despre corp,
pubertate, relatii, consimtdmant si la
facilitati de gestionare a menstruatiei,
printr-o abordare incluzivd, care a presupus:
20 ateliere de educatie menstruald
si despre pubertate, activitati de
constientizare privind dreptul la educatie
si tratament egal in ceea ce priveste
accesul la informatii si produse de igiend

menstruald dedicate comunitdtii extinse si
distribuirea a aproximativ 300 de kituri cu
produse de igiend menstruald si materiale
educative pentru adolescentele vulnerabile
(Asociatia lele Sanziene);

Sprijinirea a 48 de copii nascuti
prematur si parintii acestora, oferind, timp
de 7 luni, sedinte de recuperare motricd
si terapeutica pentru 30 de copii ndscuti
prematur, in cadrul spitalului M.S. Curie din
Bucuresti si pentru 18 copii aflati in aceeasi
situatie, in cadrul centrului de recuperare
pediatricd Luvokids (Fundatia pentru Copii
Sansa la Viitor);

Amenajarea si dotarea unui centru
comunitar socio-medical in proximitatea
comunitdtii marginalizate de romi din Piritq,
Baia Mare, unde, 15 mame si 20 de bebelusi
au acum acces la servicii integrate socio-
medicale (Asociatia Pirita Children);

Implicarea a 30 de copii cu autism,
multiple activitdti de socializare si joacd
supervizatd - Make a friend! - aldturi de
30 de copii tipici si n activitdti individuale
de terapie emotionald, precum si crearea
unei retele de suport pentru pdrintii
beneficiarilor si stimularea educdrii copiilor
de la doua scoli din judetul lifov, despre
provocdrile autismului, prin intermediul a 3
reprezentatii ale piesei de teatru Povestea
lui Luca (Asociatia The Story of Autism).
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4 36.454 (beneficiarii directi din cele 31 de

proiecte finantate - persoane care au participat direct si
au fost implicate in activitatile proiectelor finantate)

4 34 de ONG-uri (solicitanti si parteneri care au
beneficiat de finantare in unul din cele 2 apeluri de
finantare)

‘ 30 de organizatii selectate pentru participarea
in cadrul componentei Crestem ONG-uri (26 dintre ele
care au trecut prin proces; 10 dintre ele au accesat mini
grant de dezvoltare organizationald)

4 1 organizatie comunitard care a beneficiat de
consultanta si sprijin financiar pentru a dezvolta si
implementa 4 idei de dezvoltare comunitara.

N

4.' Proiectele implementate au avut
activitdti in 21 de judete + Bucuresti,
insumand 77 de localitati in care s-au derulat
activitati comunitare

‘JTn cadrul proiectelor au fost
desfasurate:

42 375 de ateliere cu beneficiarii
4138 de evenimente publice
41338 ore de activitdti culturale

4) 231 de ore de activitati de educatie
pentru sanatate

4) 3960 de ore de recuperare medicald
4)1007 ore de activitdti sportive

41507 ore de activitati educational-
recreative

Rezultate generale ale
a8 programului de finantare:

‘J Pentru implementarea proiectelor
organizatiile au colaborat 108 institutii

J Proiectele au implicat n total
colaborarea cu 299 de cadre didactice, cu 43
de artisti si 46 de psihologi/psihoterapeuti.

{\?

Premii si recunoastere:

J Proiectul Perimetru de Solidaritate - proiect pilot, al Asociatiei

Ad Hoc, a obtinut 2 premii: premiul ex-aequo al Sectiunii Efemer la
Bienala Nationald de Arhitectura si premiul sectiunii ‘Arhitectura
si spatiu public’ din cadrul Anualei de Arhitecturd Bucuresti,
pentru constructia de mobilier urban incluziv in zona centrald a

orasului Bucuresti. Proiectul este finantat prin programul In Stare de

-J Programul In Stare de Bine a primit locul 2 la sectiunea

Programe in cadrul editiei 21 a Galei Societdtii Civile.



“Crestem

ONG-uri In Stare de bine” - editia 5 a
debutat in aprilie 2023. Programul se
extinde pandin luna ianuarie 2024 si include
2 tipuri de interventii:

componentd de analizg, planificare si
implementare de mdsuri transformationale, cu
scopul de a Tmbundtdti capacitatea organizatiilor
de a adresa provocdri existente si de a gestiona
eficient schimbari si tendinte viitoare.

componentd de pilotare de modalitati de
dezvoltare a sectorului neguvernamental in
cadrul evenimentului offline Laboratorul Crestem
Comunitati In Stare de Bine.

Pentru prima componenta a programului s-au inscris 59
de organizatii neguvernamentale, au fost selectate 30, iar 26 dintre
acestea au trecut au participat activ la activitatile programului.

Primul pas 1l reprezintd realizarea analizelor organizationale pentru
toate ONG-urile din program (aplicarea unei matrice cu 10 itemi de
dezvoltare organizationald pentru a vedea care este punctul de plecare
n procesul de consultantd organizationald pentru fiecare organizatie).
Tn urma analizei si a unei discutii cu expertul FDSC de dezvoltare
organizationald sunt stabilite elementele din cadrul celor 10 itemi unde
organizatiile pot si doresc s lucreze in cadrul programului. Tn cursul
acestei editii accentul a fost pus mai degrabd coaching individual decat
pe atelierele generice, acesta fiind unul dintre aspectele identificate

in cadrul editiilor anterioare. Consultanta organizationald oferitd s-a
concentrat pe urmdtoarele tematici: planificare strategicd, planificare
financiard, fundraising (donatori individuali, donatori corporate, scriere
de proiecte), monitorizare si evaluare, leadership, strategie si plan de
comunicare, storytelling).

Dupd parcurgerea programului, organizatiile implicate au avut
posibilitatea sa acceseze o linie de finantare de mini-granturi (intre 2000
si 6000 lei), menite s adreseze nevoi organizationale punctuale care
aveau nevoie de sprijin financiar. In total, 10 organizatii au beneficiat
de aceste mini-granturi pentru urmdtoarele nevoi: optimizarea site-ului
organizatiei sau crearea unor noi facilitati ale acestuia, organizarea

de campanii de fundraising, creare de materiale promotionale pentru
organizatie, campanii de comunicare, campanii de recrutare voluntari,
training si onboarding voluntari, actualizarea identitdtii vizuale a
organizatiei, formarea unui grup consultativ pentru organizatie si
activitati de formare ale echipei interne.

EOIY
P




A doua componenta a programului de dezvoltare
organizationald, Laboratorul Crestem Comunitati in Stare de Bine,
s-a desfdsurat in Balan, judetul Harghita, in parteneriat cu Asociatia
Ecosportiva Sufletul Hasmasului, intre 25 si 29 octombrie 2023.
Evenimentul, aflat la a doua editie sub aceasta forma de interventie
comunitard, a avut ca scop aducerea expertizei specifice a ONG-
urilor in dezvoltarea comunitdtii locale. Pe parcursul a trei zile intense,
reprezentanti a 13 organizatii neguvernamentale din toatd tara, au
avut oportunitatea sd interactioneze direct cu diverse aspecte ale

ecosistemului din Balan, de la ONG-uri locale pand la administratia

publica si reprezentanti ai institutilor publice si antreprenori locali. Tn
total la eveniment au participat 50 de persoane, invitati si actori locali,
care au lucrat impreund la conceperea a 4 idei de initiativa locald:
Atelierul Oamenilor Buni; Strategia noi pentru noi; Clubul Bunicilor;
Continuam Povestea Balanului.

Dupd evenimentul de la Bdlan, cele 4 idei de initiativa sunt in diverse
stadii de dezvoltare. Pentru a sustine implementarea lor, Asociatia
Ecosportiva Sufletul Hasmasului va primi un mini-grant in valoare de
aproximativ 28.000 lei, cu implementare pand la finalul programului.

Tn anul 2022 si 2023, separat de cele 2 componente ale Programului,
FDSC a continuat colaborarea cu Code for Romania pentru

dezvoltarea platformei crestem.ong, ce reprezintd o solutie online
de automatizare a componentei de analiza organizationald si de

match-making intre organizatiile din cadrul programelor de dezvoltare

organizationald si consultantii disponibili. Platforma se afla in faza de
testare si va fi lansatd intr-o variantd beta in cadru restrans, in cadrul
evenimentului de comunitate Sarbatorim ONG-uri In Stare de Bine
organizat in data de 15 decembrie 2023.

Crizele economice si umanitare din ultimii patru ani (pandemia Covid,
razboiul din Ucraina) au avut repercusiuni semnificative asupra sectorului
ONG din Romania, generénd pe de o parte recunoastere pentru
abilitatea acestora de a rdspunde la nevoile specifice, dar afecténd, pe
de altd parte, capacitatea internd si infrastructura civicd. In acest context,
colaborarea noastra cu Kaufland Romania a fost foarte importantd,

in special in momente de reactie rapidd, cand, prin Apelul In Stare sa
Ajut - 2022 am reusit sa oferim sprijin financiar rapid si adaptat nevoilor
specifice ale sectorului. Astfel 350.000 de euro din bugetul anual al
programului au fost pusi la dispozitie pentru 15 initiative dezvoltate in
sprijinul migrantilor din Ucraina. In acelasi timp, investitia in programe de
dezvoltare organizationald pentru sector; prin sustinerea componentei
Crestem ONG-uri creeazda un cadru solid pentru cresterea organizatiilor
neguvernamentale, sporindu-le rezistenta in fata provocdrilor si
contribuind la cresterea impactului lor social.

IONUT SIBIAN

Director Executiv Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile




by Kaufland

00

Programul Start ONG este cel mai simplificat mecanism de finantare, dezvoltat de Kaufland

Romania si Asociatia Act for Tomorrow, pentru a oferi sprijin financiar ONG-urilor mici
sau recent infiintate, din intreaga targ, dar si institutiilor publice din sfere precum educatia
(gradinite, scoli) si cu rol social (cantine publice, centrele pentru persoane varstnice si copii).
Prinicipalul obiectiv al programului este sustinereq, prin finantdri lunare a proiectelor cu
impact pozitiv in domeniile educatie, mediu, sdndtate, social si culturd.

Astfel, siin 2022, la fel cain fiecare an, 500.000 de euro au fost pusi la dispozitie de catre
Kaufland Romania pentru sustinerea proiectelor declarate castigatoare in urma procesului de
selectie al programului.

Ca mecanism de desfdsurare, proiectele propuse pentru finantare trebuie inscrise pe
platforma www.startong.ro, incepand cu data de 1 a fiecdrei luni calendaristice, pe durata a
10 luni. Evaluarea proiectelor inscrise este realizatd de cdtre Asociatia Act For Tomorrow, in
ordinea solicitdrilor primite pand la epuizarea bugetului lunar, iar proiectele neevaluate pot fi
nscrise in competitie in urmdtoarele apeluri lunare.
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In al patrulea an de desfasurare,

2022, programul Start ONG a

investit 500.114 euro in 148 de

proiecte comunitare, organizate local
de 120 ONG-uri & fundatii, 26 de
institutii de invéatdmant si 2 grupuri
informale de initiativa. Acestea s-au
desfasurat la nivel national, in toate judetele
tarii, avand activitati in domeniile: educatie,
social, sandtate, cultural si mediu.
Activitatile proiectelor finantate au fost
foarte diverse, avand loc atat in mediul
online, cat sin cel fizic, implicdnd un total
de 71.493 de beneficiari directi si
445.433 de beneficiari indirecti.

pragul Il, cu o valoare cuprinsa intre 1.000 si 5000 de euro;

pragul lll, cu o valoare cuprinsa intre 5.000 si 10.000 de euro.

In ceea ce priveste aspectul aplicantilor,

acestia au solicitat un buget de 3.483.005

euro pentru 731 de proiecte comunitare.

In urma izbucnirii conflictului din Ucraing,
programul s-a adaptat rapid si a deschis
un apel special dedicat comunitditilor
ucrainene. 39.634 de euro au fost
investititi in 21 de proiecte prin care
au fost achizitionate pachete alimentare,
igienico-sanitare, au organizat cursuri de
limba roma@ndg, terapie sau au organizat
transport pentru 8.277 de cetéteni
ucraineni.

Proiectele implementate in cadrul programului in 2022
au inclus activitati diverse, adaptate nevoilor fiecdrei

comunitati. Printre acestea se numadra:

4J ateliere de stimulare senzoriala

‘J sesiuni de formare - tematici precum
piramida nevoilor, tipuri de temperamente,
indrumare profesionalg, stiluri de leadership,
modalitati de simulare a motivatiei

4 iclier de emotii
4\ qtelier de psihodrama
‘J sedinte de terapie pentru copii cu CES

4 ateliere de dezvoltare a abilitatilor digitale,
de comunicare, joc si socializare pt. copii cu CES

4 ateliere de programare creativa
4 cursuri de programare jocuri
A\ s de web design

‘J ateliere ecologice (colectare separatad si

ecologizare)

‘_l ateliere montane (escalada, via ferrata,
orientare turisticd)

‘J ateliere mestesugdresti

4 ateliere de animatie stop motion

4 pregdtire ore de limba romang, ore de
matematicg, simulare engleza

‘J ateliere de istoria muzicii rock

4 activitdti recreative de tip board-game,
badminton, sah, tenis de masa

‘J ateliere de magie

‘J ateliere de desen

‘J ateliere de pictura pe sticla

‘J ateliere de cusdaturi pe etamind
4 ateliere de modelare lut

A\ ;tclicre de scriere literard

‘J program de educatie ludica si selfcare
‘J atelier de creatie digital

4 cursuri de chitara si orga

4 curs gimnastica

4\ s dans

‘J curs etnografie

‘J cursuri de robotica educationald



‘J scenete care sa exemplifice aspecte de
bullying

A yrsuri de videografie, montaqj si editare
video

A yrsuri de prim ajutor

‘_l concursuri de mountainbike

4 drumetii

‘J ateliere de VR si AR despre: vizitarea
oraselor si cladirilor din intreaga lume, plimbare

pe Marte, descoperirea animalelor, prezentarea
corpului uman

A\ rsuri de Educatie Rutierd

4\ qtelier de educatie non-formala prin scriere
creativa si storytelling

‘J ateliere de confectionat ornamente de
Craciun

4 consiliere vocationald

4 campanie de constientizare si educare

a cetdtenilor in privinta adoptdrii unui stli

de viatd sandtos pentru evitarea bolilor
cardiovasculare

4\ rsuri de formare competente digitale in
randul profesorilor

‘J notiuni de bazd despre platformele sociale
si securitatea cibernetica

4 notiuni de baza despre software si
hardware

‘J utilizarea tehnologiei pentru imbundatdtirea
calitatii vietii: servicii medicale, administrative,
financiare, sociale - cursuri pentru
facilitarea adaptdrii copiilor la scoala

‘J instructiuni de acordare a primului ajutor
4 cursuri de pilates

4 campanie de colectare a uleiului uzat

4 actiuni de ecologizare

‘J sesiune de formare pentru concepere de
proiecte comunitare si atragerea de fonduri
pentru acestea

‘J sesiuni de informare despre metodele de
preventie si detectare ale cancerului de sén
4 alfabetizarea financiara si

antreprenoriald a tinerilor prin intermediul
podcasturilor

8572 pachete alimentare si materiale igienico-sanitare;

237 achizitii de echipamente digitale (imprimantd multifunctionald si

3D), tablad magneticd, sistem audio, tabld smart, videoproiector, laptopuri,

sistem radio, tablete, kit VR+AR, tablete grafice, aparat de fotografiat;

1.849 carti, mobilier scolar, seturi educationale, jocuri educative,

rechizite scolare, seturi pentru artd, hidrobicicleta, bicicleta, cabina

hidroponicg, instrumente muzicale etc.

Printre cele mai importante proiecte
implementate in cadrul programului se numdéra:

4\ srart Podcast (Asociatia Community for
Young) - 16 podcasturi, 30.000 beneficiari
directi; 36.279 viziondri YouTube;

4 Studentii medicinisti se implica in
sandatatea publica (FASMR) - 36 de centre
de transfuzie sanguind din Roménia;
10.000 donatori de sdnge, 20.000 pacienti
care au beneficiat de sdngele donat; 30.000
de beneficiari directi; peste 1.000 de tineri
implicati in organizarea campaniei.

4 Sens Civic pe Lacul Batca Doamnei
(Asociatia Sens Civic) - 1. 5 tone de deseuri
colectate, achizitionarea unei hidrobiciclete,
130 de voluntari.

‘J TeensUp (Asociatia Centru lochebed)

- brosurd de activitdti pentru dezvoltarea
socio-emotionald a copiilor, 50 de beneficiari
directi (case de tip familial), 30 de sedinte de
consigliere si terapie de grup.

4\, dragoste pentru Brancusi 2 (ADER) -
200 beneficiari directi, o expozitie finald cu
lucrdrile participantilor in Parcul Brancusi, 5
ateliere de picturd outdoor.

O altd componentd importantd a programului este si cea de

dezvoltare organizationald care s-a concentrat sd le ofere

organizatiilor neguvernamentale, institutiilor de invatamant

si grupurilor informale contexte in care sa deprindd baze

importante pentru a desfasura proiecte de succes: comunicare

(social media, PR si design grafic), fundraising, scriere de

proiecte, advocacy si relatia cu institutiile publice.



In 2022, prin programul Start ONG au fost finantate proiecte in absolut
toate judetele Romaniej, din toate domeniile programului. De la an la an,
aplicantii devin din ce in ce mai diversi si mai curiosi sG desfdsoare proiecte
cu impact real pentru comunitatea lor. Totodatd, de la apel la apel,
observam noi ONG-uri, fapt care denotd ca sectorul neguvernamentul se
afla in continud dezvoltare si are nevoie de finantare constantd. In 2022
ne-am bucurat de ONG-uri implicate, institutii de invatadmant deschise si
dornice sa evolueze si grupuri informale determinate, aspecte pe care dorim
sd le vedem si in noua editie!

ANDREI COSULEANU

Presedinte Act for Tomorrow
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