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Kaufland este una dintre cele mai importante 
companii de retail din Europa, fiind parte a 
Grupului Schwarz și gestionând o rețea de peste 
1500 de magazine în 8 țări. Cu o prezență solidă 
de 17 ani pe piața din România, Kaufland s-a 
impus ca lider al sectorului de retail, gestionând 
în anul 2022 un număr de 167 de magazine.

Implicarea activă în comunitățile în care 
desfășurăm activități a constituit întotdeauna 
o prioritate pentru noi, iar angajamentul 
nostru s-a intensificat pe măsură ce am 
evoluat.  În cursul anului 2022, am consolidat 
sprijinul acordat celor cinci direcții strategice 
de investiții comunitare, concentrându-ne 
asupra proiectelor ce vizează educația, 
protecția mediului, probleme sociale, sport și 
sănătate, precum și promovarea culturii.

Am contribuit atât la proiecte ample, 
desfășurate în colaborare cu parteneri 
tradiționali, cât și la inițiative inovatoare, unite 
de un scop comun: sprijinirea celor aflați în 
nevoie.

1500 de magazine în

8 țări

167 de magazine

17 ani pe piața din România
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Acesta este al 7-lea raport de investiții 
comunitare al Kaufland România. Raportul 
analizează investițiile comunitare ale 
companiei și prezintă integrat inițiativele 
sociale aferente anului financiar 2022.

Astfel, informațiile prezentate acoperă 
perioada  1 martie 2022 – 28 februarie 2023. 
Proiectele finanțate în această perioadă, dar 
care nu au fost încă implementate sau sunt 
în curs de implementare vor fi prezentate 
în raportul de investiții comunitare aferent 
anului 2023. 

Raportul urmează metodologia GRI, 
folosită pentru raportul de sustenabilitate 
al companiei aferent anului 2022, și prezintă 
proiectele de investiții comunitare conform 
cu afilierea noastră la Global Compact. 

Proiectele conținute de acest raport sunt 
prezentate în acord cu Obiectivul de 
Dezvoltare Durabilă pe care acestea îl susțin. 

Pentru a asigura transparența datelor 
prezentate în raport, acestea au fost 
colectate în urma răspunsurilor organizațiilor 
partenere la un chestionar, la baza căruia 
stau standardele SRS, GRI (Global Reporting 
Initiative) și LBG (London Benchmarking 
Group). Acolo unde informațiile nu au fost 
disponibile sau partenerul nu a răspuns 
solicitărilor noastre, au fost prezentate 
informații referitoare la activitățile 
desfășurate în cadrul proiectelor, nu și 
impactul pe care acestea le-au avut asupra 
beneficiarilor, mediului sau asupra asociației.

Începând cu anul 2021, am inclus o delimitare 
clară a beneficiarilor direcți și a celor indirecți. 
Astfel, beneficiarii direcți sunt persoanele 
care au participat / beneficiat direct de 
activitățile proiectului, iar beneficiarii indirecți 
sunt acele persoane care nu sunt ținta 
directă a activităților implementate, însă 
beneficiază indirect de rezultatele proiectului. 

Numărul total al beneficiarilor proiectelor 
implementate include atât beneficiarii direcți 
raportați de asociațiile partenere la finalul 
proiectului, cât și beneficiarii direcți estimați 
înainte de finalizarea proiectelor. 

Pentru analiza bugetelor anuale ale 
asociațiilor partenere, am folosit cursul 
valutar mediu aferent anului 2022 (1 
EUR=4,9315 lei), acolo unde a fost cazul 
(pentru conversia în lei a cifrelor comunicate 
în euro). 

Raportul a fost elaborat cu sprijinul echipei 
The CSR Agency. 

Pentru întrebări sau sugestii cu privire la acest 
material, vă rugăm să ne scrieți la: 
presa@kaufland.ro.

DESPRE
RAPORT

mailto:presa%40kaufland.ro?subject=
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educație
 » prevenirea abandonului școlar 

 » sprijinirea copiilor din medii 
defavorizate în vederea facilitării 
accesului la educație

 » dezvoltarea unor competențe, 
abilități, calificări, care îmbogățesc 
programa școlară

 » programe complementare, 
extracurriculare adresate tinerilor 

 » activități educaționale de 
remediere în perioada post-
pandemică

mediu
 » promovarea utilizării mijloacelor 

de transport alternativ

 » promovarea reciclării și a 
consumului responsabil

 » acțiuni de ecologizare în scopul 
conștientizării unui  comportament 
responsabil

 » REset – strategia internațională 
a Grupului Schwarz privind plasticul  

social
 » dezvoltarea comunităților

 » susținerea și sprijinirea unor grupuri 
vulnerabile în diverse aspecte ale vieții 
(locuință, sănătate, asigurarea bunurilor 
de bază)

sport & 
sănătate
 » promovarea unui stil de viață 

sănătos și a unei nutriții adecvate

 » susținerea activităților sportive 

 » îmbunătățirea condițiilor din sistemul 
sanitar

 » asigurarea accesului la servicii 
medicale persoanelor defavorizate

cultură
 » promovarea culturii și a artei 

autohtone

 » susținerea artiștilor fără putere 
financiară proprie

 » sprijinirea evenimentelor culturale cu 
scop social/ caritabil

Dat fiind faptul că suntem un actor important pe piața de retail din 
România, recunoaștem responsabilitatea noastră față de toți cei 
implicați în activitatea noastră. Angajamentul nostru se reflectă în 
acțiuni concrete care vizează dezvoltarea durabilă a comunităților 
în care operăm. Ne propunem să contribuim la fundamentarea unei 
Românii puternice și sustenabile, orientându-ne spre cinci direcții 
cheie de investiții comunitare: educație, mediu, aspecte sociale, 
sport și sănătate, precum și cultură.

Suntem conștienți că schimbările semnificative necesită timp, motiv 
pentru care ne concentrăm eforturile asupra proiectelor ample, cu 
impact durabil și continuitate în timp. Această abordare reflectă nu 
doar angajamentul nostru, ci și viziunea noastră asupra contribuției 
pe care dorim să o aducem la construirea unui viitor prosper pentru 
România.

Pilonii responsabilității 
sociale corporative în 
Kaufland România

Pilonii CSR ai 
Kaufland România
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STAKEHOLDERI ȘI AFILIERI 

Susținerea 
Obiectivelor 
de Dezvoltare 
Durabilă 
ale Global 
Compact

Obiectivele de Dezvoltare Durabilă (ODD) au fost introduse și 
adoptate de către statele membre ale Națiunilor Unite în anul 
2015, reprezentând o hartă de navigare esențială pentru a aborda 
provocările majore cu care se confruntă umanitatea la nivel global. 
Aceste obiective, în număr de 17, sunt însoțite de 169 de ținte și 231 
de indicatori, furnizând un cadru comprehensiv pentru monitorizarea 
și măsurarea progresului anual în atingerea lor.

În cadrul activităților noastre, ne concentrăm și contribuim la 
realizarea a 5 dintre cele 17 ODD-uri, acestea fiind integrate și în 
strategia noastră la nivel de grup. Aceste obiective includ eradicarea 
foametei, promovarea sănătății și bunăstării, facilitarea accesului 
la educație, stimularea creșterii economice durabile, precum și 
promovarea unui model de producție și consum sustenabil. Prin 
implicarea noastră în aceste domenii, contribuim la eforturile globale 
de a construi un viitor mai echitabil și sustenabil pentru toată lumea.

OBIECTIVUL #2 

OBIECTIVUL #3 

„ZERO” FOAMETE

Eradicarea foametei, asigurarea securităţii 
alimentare, îmbunătăţirea nutriţiei și 
promovarea unei agriculturi sustenabile.

Este un obiectiv cheie pentru noi, care se 
materializează prin inițiativele pe care le avem 
pentru susținerea fermierilor și agricultorilor 
români, prin educarea consumatorilor și prin 
îmbunătățirea sistemelor interne pentru a 
combate foametea. 

      Susținere pentru furnizorii ce fac  
parte din lanțul de aprovizionare;

      Susținere pentru agricultura locală;

      Reducerea risipei de alimente;

      Promovarea produselor autohtone;

      Un sistem amplu și complex 
pentru monitorizarea și gestionarea 
stocurilor;  

      Inițiative sociale care implică 
donații pentru achiziționarea de 
alimente.

         

SĂNĂTATE ȘI BUNĂSTARE

Asigurarea unei vieţi sănătoase și 
promovarea unui stil de viaţă care să 
susţină sănătatea la orice vârstă.

Un stil de viață sănătos și o alimentație 
sănătoasă contribuie la o stare de sănătate 
bună. Facem eforturi și investiții pentru 
a ne asigura că orice client poate lua 
decizii informate atunci când cumpără din 
magazinele noastre și că poate găsi alimente 
conforme cu dieta sa.

  Mărci proprii certificate;

  Produse bio, proaspete de la furnizori 
locali;

 Marcă proprie de produse axate pe 
sănătate (K-Free);

 Audituri de calitate și siguranță la 
furnizorii de produse proprii;

 Campanii și programe ce încurajează un 
stil de viață sănătos.

OBIECTIVUL #4 

EDUCAŢIE DE CALITATE

Garantarea unei educaţii de calitate 
pentru toţi și promovarea oportunităţilor 
de învăţare de-a lungul vieţii.

Înțelegem că putem face diferența în 
România și de aceea am decis să inițiem 
și să susținem cauze legate de educație 
și ocuparea forței de muncă. În același 
timp, ne asigurăm că oferim angajaților 
noștri oportunități de instruire și dezvoltare 
profesională.

 Susținem comunitățile locale prin investiții 
în proiecte educaționale;

 Susținem ocuparea forței de muncă prin 
parteneriate academice;

 Le oferim angajaților noștri programe de 
dezvoltare și învățare continuă.
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OBIECTIVUL #8 OBIECTIVUL #12

MUNCĂ DECENTĂ ȘI 
CREȘTERE ECONOMICĂ
Promovarea unei creșteri economice 
susţinute, deschise și sustenabile, a 
ocupării depline și productive a forţei 
de muncă și condiţii de muncă decente 
pentru toţi.

Kaufland România este un agent al 
dezvoltării economice. Ca atare, susținem 
structurile care pun în valoare dezvoltarea 
capitalului uman și mediile de lucru care 
aduc satisfacție.

 Etică și cultură organizațională bazate 
pe un cod de conduită;

 Conformitate, siguranță și gestionarea 
riscurilor;

 Investiții în angajați;

 Evaluăm constant performanța 
în ceea ce privește mediul de lucru și 
condițiile de muncă oferite angajaților;

 Extinderea rețelei de magazine în 
zone subdezvoltate;

 Măsuri pentru asigurarea incluziunii 
sociale (angajarea persoanelor cu 
dizabilități etc.)

CONSUM ȘI PRODUCŢIE 
RESPONSABILE
Asigurarea unor tipare sustenabile de 
consum și producţie.

Kaufland România se concentrează 
pe susținerea, aderarea, dezvoltarea și 
aplicarea unor sisteme de monitorizare și 
gestionare a producției de resurse într-o 
manieră durabilă.

 Reducerea consumului de apă;
 Reducerea risipei de hrană;
 European Supply Chain Initiative;

COMUNITĂȚI LOCALE
 Sprijin acordat comunităților locale, 

proactiv și reactiv;

 Asumarea rolului de agent al schimbării 
și al inovării sociale în comunitățile în care 
compania activează;

 Partener pentru societate.

CLIENȚI
 Susținerea sănătății și siguranței 

consumatorilor prin măsuri integrate;

 Sortiment ales în acord cu interesul 
în creștere al clienților pentru mâncarea 
sănătoasă, evaluarea și etichetarea 
produselor;

 Peste 77% furnizori locali;

 Servicii pentru o experiență ușoară și 
plăcută la cumpărături.

ANGAJAȚI
 Implicarea angajaților în acțiuni de 

voluntariat;

 Politici puternice de resurse umane;

 Integrarea angajaților în deciziile 
strategice;

 Dezvoltarea de abilități și competențe; 

 Mediu de lucru corect;

 Angajator de Top.

FURNIZORI
 Susținerea furnizorilor locali;

 Susținerea agriculturii locale.

Susținerea stakeholderilor 
strategici ai companiei
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Strategia de investiții comunitare  
a Kaufland România

Responsabilitatea socială reprezintă un element esențial în strategia companiei noastre, având 
convingerea că fiecare individ poate contribui la transformarea lumii într-un loc mai bun. În acest 
sens, am lansat în 2018 platforma "Implicarea face diferența", sub egida căreia comunicăm toate 
acțiunile noastre de responsabilitate socială și investiții comunitare.

Proiectele pe care le-am derulat în ultimii ani au avut ca scop crearea de noi oportunități și 
îmbunătățirea calității vieții în comunitățile unde desfășurăm activități. Principalele domenii 
în care ne-am implicat includ educația, protecția mediului, aspecte sociale, sport și sănătate, 
precum și cultura. Investim în proiecte cu impact pe termen mediu și lung, conștienți că schimbările 
semnificative necesită eforturi susținute.

Parteneriatele solide cu organizațiile neguvernamentale stau la baza strategiei noastre de sprijin 
comunitar. Aceste organizații propun acțiuni, programe și proiecte în domeniile noastre de interes, 
având la bază analize detaliate ale activităților propuse, beneficiarilor implicați și impactul estimat. 
La finalul fiecărui proiect, partenerii furnizează rapoarte detaliate, evidențiind evoluția înainte și 
după implicarea Kaufland, precum și rezultatele concrete obținute.

Monitorizăm constant impactul acțiunilor noastre și menținem o comunicare constantă cu toți 
stakeholderii noștri. În plus față de raportarea anuală a investițiilor comunitare, transmitem la 
nivel de grup informații periodice despre proiecte, măsuri și inițiative de susținere comunitară 
implementate. Astfel, ne asigurăm că angajamentul nostru pentru responsabilitate socială este 
transparent și că aducem contribuții semnificative la îmbunătățirea comunităților în care activăm.

Organizare 
și eligibilitate 

Proiectele care depășesc un milion de lei 
sunt trimise spre aprobare către Consiliul de 
Administrație, iar Directorul General are drept 
de veto la oricare dintre proiecte.

În vederea facilitării evaluării și selecției 
proiectelor de responsabilitate socială, în 
2016 a luat naștere Comitetul CSR, format 
din reprezentanți ai fiecărui departament, 
desemnați de conducerea companiei datorită 
interesului lor evident pentru domeniul 
CSR. Comitetul se întrunește o dată la trei 
săptămâni și are ca scop revizuirea strategiei 
de responsabilitate socială furnizate de 
Grupul Kaufland. În conformitate cu această 
strategie, se stabilesc direcțiile de implementare 
și se analizează cu atenție aplicațiile pentru 
finanțare primite de companie.

Comitetul utilizează criterii bine definite pentru 
evaluarea zonelor de interes și propunerile 
sunt supuse unui vot colectiv. Proiectele 
care depășesc suma de un milion de lei sunt 
direcționate spre aprobare către Consiliul 
de Administrație. De asemenea, Directorul 
General are drept de veto în ceea ce privește 
oricare dintre proiectele propuse.

Acest cadru instituțional asigură o abordare 
riguroasă și transparentă în selecția și 
implementarea proiectelor de responsabilitate 
socială, garantând că acestea corespund atât 
viziunii Grupului Kaufland, cât și nevoilor reale 
ale comunităților în care activăm.
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24 19 33 30 26

NR. PROIECTE

19 13 29 22 24

NR. ASOCIAȚIINR. BENEFICIARI

27
6.

31
2

17
1.1

77
  

23
6.

24
6 

26
2.

67
8

71
.8

79

educație mediu social sport & sănătate cultură

TOTAL 
INVESTIȚII 

2020  34.748.886 

2021  40.931.490 

2022 44.285.480 

TOTAL 
PROIECTE

2020  125 

2021   117 

2022  132 

TOTAL 
ASOCIAȚII

2020  79

2021   84

2022  112

INVESTIȚIE 
PER 

BENEFICIAR

2020  6,95 

2021  33,28 

2022  39,32 

TOTAL 
BENEFICIARI

2020 4.994.007 

2021  1.229.762 

2022  1.126.239 
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2 programe de finanțare dedicate 
organizațiilor neguvernamentale

Cifre cheie

NUMĂR TOTAL DE PROIECTE

31
NUMĂR TOTAL DE PROIECTE

148
NUMĂR TOTAL DE BENEFICIARI

36.454
NUMĂR TOTAL DE BENEFICIARI

71.493
SUMĂ INVESTIȚII

6.381.608
SUMĂ INVESTIȚII

2.885.350

25.310
copii din medii dezavantajate 
au fost sprijiniți să își continue 
educația

300 de persoane din 
mediul rural au văzut o piesă de 
teatru 

3500 de copii au 
învățat despre nutriția sănătoasă

1000 de puieți au 
fost plantați

624 de copii din 
mediul rural au primit consultații 
stomatologice

2700 de pachete 
de Crăciun au fost distribuite

6.277 tone de 
alimente și produse non-alimentare 
salvate de la risipă și donate
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Atunci când selectăm proiecte și stabilim parteneriate 
cu organizații neguvernamentale, punem o importanță 
deosebită pe contribuția noastră la creșterea și bunăstarea 
comunităților din regiune, concentrându-ne asupra 
impactului și efectelor pozitive pe care proiectele noastre 
le vor genera. Alegem să investim în inițiative cu rezultate 
concrete și durabile pentru beneficiari.

Cu scopul de a obține o imagine mai clară asupra 
persoanelor beneficiare ale proiectelor noastre, am definit 
două categorii principale de beneficiari: direcți și indirecți. 
Astfel, numărul total de beneficiari comunicat începând 
cu anul 2021 include doar beneficiarii direcți, adică acele 
persoane care au participat sau au beneficiat direct de 
pe urma activităților proiectelor implementate. Această 
abordare ne permite să oferim rapoarte mai precise și 
să reflectăm mai fidel impactul proiectelor noastre în 
comunitățile în care ne implicăm.
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13
Proiecte cu 

implementare 
națională

Gorj

Dolj

Olt

Vâlcea Prahova

Ilfov

Giurgiu

Tulcea

Vrancea
Covasna

Vaslui

Suceava

Harghita

Satu
Mare

Cluj

Bihor

Arad

Hunedoara

Alba

Sibiu

Teleorman

52

18

15

10
15

14

11

19

9

6

9

7

7

6
7

8

5

7

3

8

10

3

9

7

6

8

5

3

3

8

5

4

5

6

5

2

2

6

3

1

6

6

2

  0-4 proiecte

  5-9 proiecte

  10-14 proiecte

  15-19 proiecte

  20-24 proiecte

  25-29 proiecte

  30+ proiecte
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Dragi prieteni, 

Sunt extrem de bucuroasă să vă adresez acest mesaj și să împărtășesc cu voi rezultatele 
acțiunilor noastre și impactul investițiilor comunitare ale Kaufland România asupra 
societății.

Anul acesta, am reușit să aducem o schimbare pozitivă în viețile a mai mult de 1 
milion de beneficiari, prin intermediul a peste 130 de proiecte menite să sprijine 
comunitățile noastre, în care am investit 44 de milioane lei. Acest lucru a fost posibil 
datorită parteneriatelor solide pe care le-am dezvoltat alături de organizațiile non-
guvernamentale implicate, ce fac o diferență reală pentru comunitate.

Am ales să ne concentrăm asupra proiectelor educaționale ce au vizat copiii din medii 
defavorizate și accesul lor la o educație de calitate. În paralel, am derulat proiecte de 
mediu precum acțiuni de împădurire și schimbare a comportamentului privind reciclarea. 

Astfel, am reușit să acoperim fiecare județ al țării și să avem, totodată, 13 proiecte la nivel 
național.

Chiar și în fața provocărilor fără precedent, cum a fost conflictul din Ucraina, am reușit 
să ne adaptăm. Deși nu era parte din planul nostru inițial, am pus pe pauză strategia pe 
termen lung și ne-am concentrat atenția pe nevoile imediate ale comunităților noastre. 
Ne-am mobilizat rapid și am acționat alături de alte 29 de organizații, investind 3,3 
milioane lei în acțiuni de ajutor umanitar. Într-o lume marcată de schimbări rapide, am 
adaptat cele două programe de finanțare – Start ONG și În Stare de Bine -  pentru a 
răspunde nevoilor urgente ale persoanelor refugiate, susținând proiecte care au făcut 
diferența în viețile lor. 

În tot acest timp, nu am uitat nici de partenerii noștri de lungă durată, care au continuat 
să se bazeze pe sprijinul nostru. Ne mândrim să ne implicăm anual în cele cinci direcții 
cheie – educație, mediu, sport și sănătate, cultură și social – pentru a contribui la 
schimbarea în bine a vieților celor din jur. Așadar, vă invit să citiți paginile următoare 
ale acestui raport, unde veți descoperi povestea impactului pozitiv pe care, an de an, 
împreună cu colegii noștri din echipa Kaufland România, încercăm să o scriem și răspândim 
în comunitate. 

Le mulțumesc partenerilor noștri pentru dedicare și pentru că sunt parte integrantă a 
acestei călătorii impresionante de transformare și sperăm să vă inspirăm la fel de mult pe 
cât sunteți sursă de inspirație pentru noi. Implicarea face diferența!

Anna Katharina Scheidereiter 
CSR Manager Kaufland România
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Asociația 
Ateliere Fara 

Frontiere Problema socială pe care Asociația Ateliere 
Fără Frontiere își propune să o amelioreze 
este excluziunea de pe piața muncii a 
persoanelor din categorii vulnerabile prin 
activități din economia circulară.
Obiectivele principale ale asociației sunt: 

  Creșterea ratei de inserție profesională 
a beneficiarilor la 60% 

 Asigurarea sustenabilității financiare 
a atelierelor prin activități de economie 
circulară 

 Creșterea vizibilității și imaginii publice a 
organizației 

 Modificarea cadrului legislativ pentru a 
susține tranziția verde 

 Dezvoltarea de noi programe de inserție 
bazate pe principiile economiei circulare

Dăm Click pe România vine în sprijinul 
școlilor și copiilor din zone rurale sau urbane 
marginalizate pentru care tranziția digitală 
accelerată în ultimii ani de contextul crizei 
sanitare a scos la suprafață un adevăr pe 
care datele statistice îl subliniau de mult timp:  
lipsa de infrastructură digitală din școlii, care 
inevitabil duce la copii care nu dețin abilități 
de bază în folosirea calculatorului. Pentru a 
se adapta la noile cerințe ale pieței muncii, 
acești elevi au nevoie de dispozitive, acasă 
sau la școală, de pe care să învețe aplicații și 
platforme care astăzi sunt necesare pentru a 
avea o șansă egală la o viață decentă. 
Calculatoarele donate prin Dăm Click pe 
România fac parte din procesul de economie 
circulară al Ateliere Fără Frontiere, prin care 
asociația obține echipamentele IT uzate în 
calitate de colector autorizat de la companii 
și diverse organizații, cu scopul de a fi 
recondiționate de către angajații aflați în 
programul de inserție socio-profesională, cu 
scopul final de a fi donate către școlile din 
zone vulnerabile ale țării.

Proiectul Dăm Click pe România se află la a 
treia ediție desfășurată împreună cu Kaufland 
România, partener strategic al asociației 
Ateliere Fără Frontiere și atelierului educlick 
în lupta pentru digitalizarea educației. În cei 
14 de activitate, asociația și partenerii săi au 
donat peste 22.000 de calculatoare către mai 
bine de 2.000 de școli din România, ajungând 
astfel la peste 500.000 de elevi și profesori 
beneficiari.
Mai mult de jumătate dintre profesori susțin 
necesitatea investițiilor în laboratoarele 
de informatică, cu multe școli folosind 
calculatoare vechi de 15 ani. Proiectul 
a avut succes în digitalizarea educației, 
recondiționând calculatoare și oferind suport 
comunităților vulnerabile.

Realizări:

  Proiectul a recondiționat în medie 450 de 
calculatoare lunar, cu impact asupra a peste 
49.000 de beneficiari, inclusiv copii, elevi și 
profesori din 256 instituții educaționale. 

 Au fost evitate 576.000 kg CO2 prin 
recondiționare, iar 9 persoane vulnerabile și-
au găsit locuri de muncă în cadrul atelierului 
educlick.

 În contextul războiului din Ucraina, 
proiectul a oferit locuri de muncă persoanelor 
strămutate, facilitând integrarea lor în echipă.

 Un serviciu adițional, edufixIT, a oferit 
suport școlilor în problemele de IT, având un 
impact pozitiv asupra învățământului.

 Poveștile de succes ale beneficiarilor, cum 
ar fi elevi, profesori și angajați, subliniază 
impactul social și educațional al proiectului.

Dăm Click pe Româniapartener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației Ateliere Fără Frontiere 
este "O lume sustenabilă și unită în care 
oamenii și resursele sunt puse în valoare".

Misiunea asociației este "Integram prin 
muncă, cu grijă față de mediu, oameni 
aflați în dificultate".

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

7,65 mil. lei
DIN CARE

10,3%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Dăm Click pe 

România 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Sponsorizare în tichete sociale
Sponsorizare în produse

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 
Vizibilitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu



40 41

Colaborarea noastră cu Kaufland România în cadrul proiectului Dăm Click pe România în 2022 
a contribuit la schimbări semnificative în comunitățile rurale și urban defavorizat prin donații de 
peste 4000 de calculatoare recondiționate către 256 de instituții educaționale și contribuind la 
digitalizarea educației. Prin recondiționarea echipamentelor IT, am evitat emisiile de peste 570 
de tone de CO2, arătând angajamentul nostru față de protejarea mediului. Suntem profund 
recunoscători pentru sprijinul din 2022, mai cu seamă că această colaborare înseamnă totodată 
sprijin pentru misiunea noastră importantă de a oferi oamenilor oportunități de integrare 
sustenabilă pe piața muncii, bazată pe principiile economiei circulare.

DAMIEN THIERY
Director General Ateliere Fără Frontiere

Rezultate sociale:

  În cadrul concursului Școala Viitorului, 75 
școli au fost vizitate, cu peste 250 de elevi 
participanți și 33 de voluntari jurați. 

 Peste 90% dintre cererile primite prin 
serviciul edufixIT au fost rezolvate, ceea ce a 
adus satisfacție școlilor beneficiare. 

Recunoașteri și premii: 

 "Dăm Click pe România" a câștigat 
premiul Runner-Up la categoria "Shaping a 
circular industrial ecosystem and supporting 
life-cycle thinking" în cadrul ceremoniei New 
European Bauhaus la Bruxelles. 

 Atelierul educlick a fost considerat 
exemplu de bună practică la nivel european în 
domeniul întreprinderilor sociale. 

 educlick a primit premiul Excelență în 
Economie Circulară la Gala Green Report - Al 
12-lea Ceas. 
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Asociația 
OvidiuRO

Asociația OvidiuRO facilitează, de peste 20 de ani, accesul la educație timpurie de calitate 
pentru copiii din România, în special pentru cei proveniți din grupuri vulnerabile. Strategia 
OvidiuRO este bazată pe pilotarea și măsurarea impactului proiectelor, urmată de extinderea 
la nivel național, prin integrarea lor în politicile publice - pentru a ajunge rapid la cât mai mulți 
copii, ale căror șanse pentru un viitor bun sunt extrem de reduse din cauza sărăciei și a lipsei 
accesului la educație de calitate. La baza activităților stau principiile echității și excelenței, 
care de la an la an capătă noi modalități de exprimare și acțiune, inclusiv coagularea unei 
comunități profesionale în jurul unui ideal educațional național, ideal care are în centrul său 
învățarea pe tot parcursul vieții, începând de la naștere.

În România, se înregistrează rate ridicate de abandon școlar și analfabetism funcțional. 
Diferențele educaționale dintre tinerii proveniți din familii cu resurse financiare limitate și cei din 
medii cu venituri medii se manifestă semnificativ încă din primii ani de viață și se accentuează 
pe parcursul perioadei de școlarizare. Familii cu venituri reduse se confruntă cu dificultăți 
în alocarea resurselor necesare pentru achiziționarea de materiale educaționale, deoarece 
satisfacerea nevoilor de bază reprezintă o prioritate imediată.

Din cauza nivelului de educație scăzut al părinților din medii defavorizate, aceștia adesea 
nu înțeleg importanța educației și nu o consideră o prioritate pentru dezvoltarea copiilor lor. 
Cercetările arată că un copil poate dobândi de trei ori mai multe cuvinte noi dintr-o lectură 
decât dintr-o conversație obișnuită. Acest aspect subliniază importanța expunerii precoce a 
copiilor la literatură, încă din primii ani de viață. Prin urmare, Asociația OvidiuRO consideră că 
este esențial să se furnizeze acces la cărți și să se promoveze lectura în rândul copiilor proveniți 
din medii vulnerabile, cu scopul de a-i pregăti pentru integrarea cu succes în mediul școlar și 
societate.

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Din 2004, misiunea Asociației OvidiuRO 
este de a facilita accesul la educație 
timpurie de calitate pentru toți copiii 
din România și în special pentru cei 
proveniți din grupuri vulnerabile. Asociația 
mobilizează resurse private și publice pentru 
a pilota și extinde ulterior la nivel național 
intervenții integrate socio-educaționale.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

4,1 mil. lei
DIN CARE

35%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

2
 Punguța cu două 

cărți

 Planeta e casa 
noastră - Grădinița 
Reciclării (Ema și Eric 
au grijă de natură)

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
 sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului
Educație pentru mediu
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Punguţa cu două cărţi

Punguța cu două cărți este un proiect 
național pentru încurajarea lecturii în familie, 
dedicat copiilor de 0-2 ani din grupuri 
vulnerabile. Este un proiect unic, care oferă 
copiilor, prin intermediul miilor de ambasadori 
ai lecturii voluntari, atât cărți valoroase cât și 
experiențe plăcute de lectură în familie care 
constituie baza educației și a dezvoltării lor 
ulterioare.

Proiectul a fost lansat și pilotat în 2019 
de Asociația OvidiuRO în parteneriat cu 
Kaufland România. De atunci, peste 57.300 
de copii au primit și răsfoit primele lor cărți 
adecvate vârstei și cel puțin tot atâția părinți/
bunici au aflat despre importanța cărților 
și a cititului împreună de la cele mai mici 
vârste. Scopul proiectului este ca TOȚI copiii 
să aibă șansa unei dezvoltări cognitive și 
socio-emotionale corecte, încă din primii ani 
de viață.

Ediția din 2022 a proiectului a avut ca 
obiectiv distribuirea a 20.000 de de pachete 
ce conțin două cărți ilustrate, adecvate 
vârstei antepreșcolare, către copiii de 0-3 
ani din familii vulnerabile, încurajând astfel 
lectura încă de la primele luni de viață.

Proiectul a inclus 6 formări online pentru 
ambasadorii lecturii, susținute de Maria 
Gheorghiu și alți invitați speciali. Peste 10.000 
de ateliere de lectură au fost organizate în 
comunitățile participante.

Ambasadorii lecturii, alcătuiți din profesori, 
bibliotecari, asistenți sociali și alți specialiști, 
au fost implicați activ în implementarea 
proiectului, organizând sesiuni de lectură 
pentru copii și participând la sesiuni de 
formare centrate pe literație.

În paralel, s-a desfășurat o campanie 
de informare la nivel național, adresată 
primăriilor, cu privire la importanța educației 
timpurii și a cititului în rândul celor mai mici 
copii. 

Lansarea online a proiectului a adunat 
peste 2000 de participanți, inclusiv profesori, 
bibliotecari, autorități locale și asistenți sociali, 
subliniind impactul și angajamentul extins al 
comunității în promovarea educației și lecturii 
pentru copiii defavorizați.
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Planeta e casa 
noastră - Grădiniţa 
Reciclării (Ema și Eric 
reciclează) 
Schimbările climatice ne afectează și ne 
privesc pe toți. Deși este un subiect aflat 
în atenție de zeci de ani, comportamentul 
și atitudinea oamenilor se schimbă foarte 
greu. De aceea, este imperios necesar ca 
educația ecologică să înceapă de la cele mai 
mici vârste, pentru ca în primii ani de viață 
se formează comportamentele, aptitudinile, 
deprinderile, atitudinile. Astfel, o carte de 
povești și un joc despre cum să avem grijă de 
mediu și ce poate face un copil de grădiniță în 
acest sens reprezintă un pas important.

Kaufland România a continuat inițiativele 
de protejare a mediului și educație, lansând 
un proiect editorial de educație ecologică 
împreună cu Ioana Chicet-Macoveiciuc. 
Cărțile "Ema și Eric au grijă de natură" și 
"Planeta e casa noastră" se adresează 
copiilor între 2-7 ani, explicând conceptele 
de reciclare și colectare selectivă într-un 
limbaj simplu. Ioana Chicet-Macoveiciuc, 
autoare și coordonatoare de colecții, este 
implicată activ în promovarea educației și 
comunicării eficiente cu copiii și părinții și a 
subliniat importanța învățăturilor din copilărie 
și puterea cărților de a simplifica conceptele 
complexe.

Proiectul are și o componentă socială, 
beneficiind de sprijinul Asociației OvidiuRO 
și al Ministerului Educației. Volumele au 
ajuns la peste 25.000 de copii, din 450 de 
grădiniţe din patru judeţe (Brașov, Cluj, Iași, 
Timiș) și municipiul București, prin intermediul 
Caravanei OvidiuRO. Fiecare grădiniță a 
primit seturi de cărți și board game-uri 
despre eco-obiceiuri, iar cadrele didactice au 
participat la sesiuni de training susținute de 
Asociația OvidiuRO și Asociația SNK.

Cărțile fac parte din seria "Familia 
Pofticioșilor" și urmăresc personajele Ema și 
Eric în explorarea temelor precum poluarea, 
schimbările climatice și reciclarea. Volumele 
vor fi disponibile în magazinele Kaufland 
România, iar clienții pot primi reduceri dacă 
aduc recipiente la centrele de colectare 
selectivă. 

Proiectele Punguța cu două cărți și Planeta e casa noastră - Grădinița 
reciclării ne-au demonstrat încă o dată cât de mare este nevoia de a 
aduce lectura mai aproape de copiii ale căror șanse pentru un viitor 
bun sunt extrem de reduse din cauza sărăciei și a lipsei accesului la 
educație de calitate. Prin joc și lectură, încă de la cele mai mici vârste, 
copiii pot dobândi cunoștințe care să-i ajute să facă o schimbare 
pozitivă în comunitatea lor și să schimbe chiar și obiceiurile familiei. 
Numai prin parteneriate puternice, cum este cel cu Kaufland România, 
putem cu adevărat să găsim soluții prin care fiecare copil să aibă șanse 
egale de a învăța și a se dezvolta armonios, încă din primii ani de viață. 

MARIA GHEORGHIU
Co-fondatoare Asociația OvidiuRO
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Asociația pentru 
Responsabilitate
 Socială PLAN B

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației pentru Responsabilitate 
Socială PLAN B este o lume în care copiii și 
tinerii beneficiază de educație de calitate și 
au șanse reale la o viață mai bună.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1,3 mil. lei
DIN CARE

65%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

2
 Deschidem școala

 Akademia 
Kinderland

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Viziunea Asociației pentru Responsabilitate Socială PLAN B este o lume în care copiii și tinerii 
beneficiază de educație de calitate și au șanse reale la o viață mai bună. PLAN B aduce 
soluții creative și eficiente pentru dezvoltarea emoțională și socială a copiilor, atunci când 
nu funcționează Planul A, cel ideal, în scopul de a oferi perspective și de a stimula alegerile 
corecte. 
În următorii 5 ani, Asociația PLAN B va continua proiectele consacrate și va dezvolta proiecte 
educaționale pentru reducerea decalajelor dintre diferite grupuri sociale și pentru creșterea 
unor generații viitoare mai instruite și mai conștiente, conform celor 3 direcții strategice.

partener
comunitar
de tradiție

*Proiectele dezvoltate de Asociația 
pentru Responsabilitate Socială 
PLAN B, cu sprijinul Kaufland 
România, se încadrează în 
categoriile Educație și Social

Deschidem școala 
Proiectul educațional „Deschidem școala” 
este gândit în jurul a 3 direcții de acțiune: 
digitalizarea școlilor vizate, predarea materiei 
printr-o metodă accelerată incluzivă, 
consiliere psihologică. 
Cele 16 școli cuprinse în ediția a II-a 
a proiectului DESCHIDEM ȘCOALA 
funcționează în comunități rurale vulnerabile, 
cu rata mare de abandon școlar. Instituțiile de 
învățământ au fost dotate cu echipamente 
tehnice performante (tablă interactivă, 
videoproiector, laptop, sistem audio), care au 
făcut predarea materiei mult mai atractivă și 
mai eficientă pentru elevi. 

De asemenea, cei 850 de copii beneficiari 
(clasele a V-a și a VI-a) au primit seturi de 
rechizite care i-au ajutat în procesul de 
asimilare a informațiilor. 

În paralel cu orele de consolidare a materiilor 
Limba Română și Matematică, aceștia 
au avut parte și de consiliere școlară, în 
perspectiva reducerii absenteismului și a 
abandonului școlar. Ajutorul specializat în 
procesul de învățare a fost primit în contextul 
în care o cincime dintre copiii de la sat 
consideră că nu sunt niciodată sau sunt doar 
uneori fericiți.

Toate acestea au dus la dezvoltarea 
interesului pentru participarea activă la lecții, 
diminuarea absenteismului și recuperarea 
lacunelor școlare, creșterea mediilor (notele 
elevilor beneficiari au crescut cu 2 până la 3 
puncte), rezultate bune la testele de Evaluare 
Națională, ceea ce a însemnat și reducerea 
decalajului dintre mediul rural și urban.
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Akademia Kinderland 

  
Caravana care îi învață pe cei mici despre 
alimentația sănătoasă a ajuns în 2022, pentru 
prima dată, în județele din Sudul țării, în 
cadrul programului Akademia Kinderland, 
desfășurat de Kaufland România și Asociația 
pentru Responsabilitate Socială PLAN B 
pentru al cincilea an la rând. 

Butaforii, fructe și legume sub formă de 
exponate gigant, stații de explorat, jocuri pe 
tabletă, informații și curiozități despre toate 
categoriile de alimente – toate acestea au 
fost disponibile la caravană, unde cei mici au 
învățat prin metode non-formale și interactive 
despre alimentația corectă. ”Detectivul de 
zahăr”, ”Farfuria ideală”, ”Super eroul K”, 
”Kinder Bike” sunt câteva dintre jocurile pe 
care cei mici le-au descoperit, alături de multe 
module informative, ca ”Piramida alimentară”, 
”Tuburile digestive”, ”Zahărul din băuturi”, dar 
și de K, Super eroul nutriției sănătoase.
 
3500 de copii au fost îndrumați de personal 
prin stațiile decorate atractiv, unde au 
aflat, prin joc, ce conține farfuria ideală, 
cum funcționează corpul uman în raport 
cu mâncarea, unde se ascunde zahărul, de 
ce este important sportul, cum se combină 
corect alimentele și cum să evite risipa 
alimentară. 

Programul derulat de Kaufland și Asociația 
Plan B sprijină părinții în eforturile de a-i ajuta 
pe cei mici să deprindă obiceiuri sănătoase, 
cu impact pe termen lung în starea de 
sănătate și dezvoltarea armonioasă.

Potrivit Sondajului național privind 
comportamentul alimentar al copiilor, realizat 
anul trecut la comanda Kaufland România 
și Asociației PLAN B, 65% dintre copiii cu 
vârsta de până la 14 ani consumă dulciuri 
zilnic, iar 22% dintre părinți recunosc că cei 
mici mănâncă dulciuri de două-trei ori pe zi, în 
timp ce recomandarea nutriționiștilor este de 
1-2 ori/săptămână.

Colaborarea dintre Kaufland România și Asociația Plan B înseamnă nu 
numai un număr semnificativ de proiecte și beneficiari, continuitate 
și inițiative de sustenabilitate unice, ci și un drum comun bazat pe 
aceleași valori și angajamentul de responsabilitate socială care au 
făcut posibilă schimbarea în bine a multor comunități la nivelul întregii 
țări. Fiecare dintre proiectele dezvoltate împreună ne-au adus mai 
aproape de misiunea noastră, aceea de a crea și implementa soluții 
concrete și durabile care să genereze o educație eficientă, de calitate 
și incluzivă, potrivită tuturor copiilor și tinerilor din România.

RALUCA COSTACHE
Development Manager Plan B
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Asociația 
Reality Check

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea echipei Reality Check: o țară în 
care programele și politicile publice de 
combatere a sărăciei și creștere a accesului 
la educație sunt bazate pe înțelegerea 
profundă a problemelor de la firul ierbii, 
sunt dezvoltate în mod integrat, în interesul 
celor mai săraci copii și sunt aplicate în așa 
fel încât să aibă un impact pozitiv cât mai 
mare în viețile acestora, având astfel șansa 
să devină cetățeni activi și nu dependenți 
de beneficii sociale.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

4,6 mil. lei
DIN CARE

7%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

2
 Fiecare Copil în 

Grădiniță & Școală – 
Ponorâta

 Ștafeta pentru 
educație 2022 - 
Împreună pentru Castelu 
și Coroieni

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Sponsorizare în produse
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

În comunitățile defavorizate, intervențiile punctuale și pe termen scurt nu au cum să aibă un 
impact semnificativ. Cea mai bună soluție pentru o șansă la un viitor mai bun în comunitățile 
foarte sărace este intervenția integrată pe termen lung, cu accent pe educație. În ultimii ani, au 
fost implementate proiecte de servicii comunitare integrate, atât în Coroieni, cât și în Castelu, 
pentru peste 1300 de copii, tineri și adulți.

Lipsa accesului la educație de calitate pentru copiii defavorizați, condițiile improprii de locuit, 
accesul dificil al familiilor la servicii de sănătate, lipsa locurilor de muncă și incapacitatea 
adulților de a obține și păstra un loc de muncă sunt toate probleme extrem de dificile, care 
nu pot fi rezolvate fără o abordare integrată, pe termen lung. Aceasta trebuie să aibă în 
vedere sprijinul direct al acestor copii și familii prin dezvoltarea de proiecte adaptate nevoilor 
beneficiarilor, cât și prin dezvoltarea de politici publice anti-sărăcie care să ajute persoanele 
defavorizate la nivel de sistem.

În următorii 5 ani, asociația își propune continuarea abordării integrate pentru îmbunătățirea 
vieții copiilor și adulților din comunități afectate de sărăcie extremă (educație, social, sănătate, 
dezvoltare comunitară, advocacy), pilonul esențial fiind educația. Totodată, se va continua 
aducerea în atenția autorităților județene și naționale a problemelor identificate la firul ierbii și 
identificarea, împreună, a soluțiilor care pot fi aplicate și în alte comunități care se confruntă cu 
probleme similare.

Rezultatele nu întârzie să apară în urma intervențiilor constante, pe termen lung, adaptate în 
funcție de rezultatele obținute. De exemplu, dacă acum 10 ani niciun copil din Ponorâta nu 
mergea la liceu, anul acesta 11 copii frecventează liceul, iar doi au absolvit deja.

partener
comunitar
de tradiție
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Fiecare Copil în 
Grădiniţă & Școală – 
Ponorâta 

Programul Fiecare Copil în Grădiniță și în 
Școală Ponorâta urmărește o abordare 
integrată, pe termen lung, prin intervenții 
socio-educaționale, de care beneficiază 
atât copiii, cât și părinții lor, profesorii, 
întreaga comunitate. Programul a început 
în 2010 cu activități doar pentru copiii de 
grădiniță, iar treptat au fost dezvoltate în 
urma analizei nevoilor comunității. Kaufland 
România sprijină programul din Ponorâta 
din 2015 cu masa caldă, burse educaționale, 
rechizite, tabere școlare, teambuilding-uri 
pentru Grupul de Inițiativă Locală (adulți 
din comunitate, reprezentanți ai Primăriei, ai 
Școlii, ai Asociației Reality Check), caravană 
medicală, cadouri de Crăciun.

În perioada martie-septembrie 2022, 
aproximativ 200 de copii de la grădiniță 
și ciclul primar au beneficiat zilnic de masă 
caldă, sănătoasă și consistentă, cu sprijinul 
Kaufland România. Acest stimulent, alături de 
tichetele sociale condiționate de prezență, 
este esențial pentru creșterea participării 
școlare și îmbunătățirea rezultatelor. Dovadă 
este faptul că media de prezență a copiilor în 
perioada acoperită de raport a fost de 63% 
(martie - septembrie 2023). Prezența este 
mai scăzută la grădiniță, mai ales la grupa 
mică și grupa mijlocie. De asemenea, spațiul 
grădiniței este insuficient, în condițiile în care 
grădinița a fost extinsă în 2022 cu 2 săli de 
clasă și două grupe învață în centrul de zi. În 

plus, în lunile cu vreme caldă, prezența scade 
deoarece unele familii pleacă pe sate pentru 
munci sezoniere. 

Masa caldă rămâne în continuare unul dintre 
principalele elemente care atrage copiii la 
școală în mod regulat, în condițiile în care 
familiile din care provin au zile în care nu 
pot asigura mâncarea. Unii părinți merg să 
lucreze cu ziua și de multe ori, masa pe care 
o primesc la școală este singura pentru copii 
până ajung părinții seara acasă. Cu sprijin 
de la Edfico, o organizație germană, copiii 
de la ciclul primar care vin zi de zi la școală 
primesc la finalul lunii tichete sociale în 
valoare de 50 de lei, pe care părinții îi folosesc 
să cumpere alimente, produse de igienă sau 
îmbrăcăminte. Aceste stimulente au scopul 
de a încuraja participarea școlară, care altfel 
ar fi mult mai redusă. Pe perioada verii 2022 
s-au purtat discuții cu reprezentanții școlii 
despre modificarea criteriilor de acordare 
a tichetelor sociale oferite pentru prezență 
regulată copiilor din ciclul primar. Având în 
vedere feedback-ul profesoarelor de la clasă, 
dar și al formatorilor de la bootcampurile 
de alfabetizare rapidă, din septembrie 2022 
a fost introdus și criteriul “performanță”, 
pe lângă prezență, pentru a încuraja și mai 
mult copiii nu doar să vină la școală, ci și să 
acumuleze cât mai multe cunoștințe.

Marinela Scripcariu, profesor și specialist în educație al Fundației Noi Orizonturi, a evaluat copiii 
din clasele primare cu scopul de a vedea nivelul la care se află și a stabili cum trebuie intervenit 
pentru a reduce din decalajul acumulat. În perioada pandemiei, carențele s-au acumulat și 
am observat că mulți dintre copii trebuie să recupereze materie. De aceea, toate activitățile 
suplimentare sunt extrem de utile. Totodată, evaluarea a avut rolul de a îi stimula pe cei care 
obțin rezultate bune și pe profesorii acestora.

O masă caldă zilnic au primit și cei peste 30 de copii de la afterschool gimnaziu. Programul 
vizează creșterea participării școlare și îmbunătățirea performanțelor. Copiii au nevoie de o 
alimentație corespunzătoare, pentru a putea avea energie și pentru a se putea concentra în 
procesul de învățare, iar masa caldă primită înainte de începerea activităților a permis acest 
lucru. Profesorii au recunoscut importanța acestui aspect spunând că, deși le e dificil să spună, 
copiilor le este foame. Prezența bună la activități, de aproximativ 80%, s-a datorat și mesei 
calde.

Kaufland România a asigurat masa caldă și la bootcamp-ul de alfabetizare rapidă - o sesiune 
de 10 zile literație la care au participat 32 de copii. În plus, 7 copii, elevi de gimnaziu, au fost 
voluntari. Activitatea a avut loc la final de august - început de septembrie 2022 astfel încât 
copiii au început anul școlar mai pregătiți. Copiii au ascultat povești, au scris, s-au jucat și au 
exersat cititul.
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Ștafeta pentru 
educaţie 2022 - 
Împreună pentru 
Castelu și Coroieni 

În 2022, asociația Reality Check, cu susținerea 
financiară a Kaufland România și Active 
Citizens Fund România, în parteneriat cu 
primăriile și școlile din Coroieni-Ponorâta și 
Castelu, a organizat două ștafete pentru 
educație la care au participat circa 850 de 
copii din ambele comune. 

Ștafeta pentru educație de la Coroieni 

La concursul de alergare de la Coroieni, care a 
avut loc pe 4 iunie 2022, au participat peste 
300 de copii din întreaga comună, atât din 
familii vulnerabile, cât și din familii cu o situație 
socio-economică mai bună. Întâlnirea a avut 
loc la terenul de sport din Coroieni, pregătit 
în avans pentru ziua de sâmbătă de locuitorii 
din satul Ponorâta (com. Coroieni). Un grup 
de oameni din comunitate, care fac parte 
din grupul de inițiativă locală și din grupul 
tinerilor, au ajutat și la realizarea kiturilor pentru 
participanți.

Ștafeta pentru educație, ajunsă la a doua 
ediție, a reprezentat o oportunitate de a 
aduce împreună toți copiii din comuna Coroieni 
și de a discuta teme importante precum 
incluziunea, toleranța, importanța educației 
și a sportului. Data concursului sportiv nu a 
fost aleasă deloc întâmplător. Evenimentul a 
fost o sărbătoare a copiilor și a educației, de 
aceea a avut loc în preajma Zilei Copilului și a 
Zilei Învățătorului. Ediția din octombrie 2021 a 
fost un succes, iar în 2022 s-au înscris mai mulți 
copii, care au așteptat cu nerăbdare să se 
reîntâlnească pe pista de alergare. Asociația își 
propune ca Ștafeta pentru educație să devină 

un eveniment cu tradiție la Coroieni, care să 
unească comunitatea și să ajute la promovarea 
valorilor comune.

Ștafeta în numere:

 310 de copii din întreaga comună

 120 de părinți și susținători ai copiilor

 40 de profesori și voluntari

 2 reprezentanți ai instituțiilor județene: 
Inspectoratul Școlar Județean și Centrul 
Județean de Resurse și Asistență Educațională

  10 angajați ai Primăriei 

Ștafeta pentru educație de la Castelu

Peste 500 de copii de la Castelu și Nisipari au 
alergat pe 8 octombrie, pentru dreptul lor la 
educație, în cadrul celei de-a patra ediții a 
Ștafetei de la Castelu. Scopul evenimentului 
a fost integrarea prin sport, promovarea 
incluziunii școlare a tuturor copiilor și creșterea 
stării de bine a copiilor și a comunității, 
per ansamblu. A reprezentat și o ocazie 
extraordinară de a vorbi despre importanța 
educației, a mișcării, despre fair-play, despre 
țeluri. În premieră, la concurs au participat și un 
grup de alergători de la liceul tehnologic din 
comună.

Ștafeta în numere:

  524 de copii de la grădiniță la gimnaziu din 
Castelu și Nisipari    

  peste 50 de părinți și 40 de voluntari 
(voluntari din afara comunității, profesori de la 
Castelu, Nisipari, Liceul Dobrogea, membri din 
Clubul Tinerilor)

  5 angajați ai Primăriei

  3 vizitatori de la instituțiile județene: 
Consiliul Județean și Direcția Generală pentru 
Asistență Socială și Protecția Copilului.

De-a lungul timpului, lucrul în comunități defavorizate ne-a 
demonstrat că doar o abordare integrată (educație, social, sănătate, 
dezvoltare comunitară, advocacy), cu educația ca pilon central, poate 
produce transformări semnificative. Schimbarea necesită angajament 
pe termen lung, adaptare constantă și tenacitate.

Oamenii inimoși de la Kaufland România au înțeles acest lucru și ne 
sunt alături de peste 8 ani. Împreună punem cărămidă peste cărămidă 
la transformarea comunităților în care lucrăm și investim în educație și 
în potențialul copiilor. 

În 2022, milioane de oameni au fugit din calea războiului din Ucraina. 
Kaufland România a răspuns prompt și de această dată și, împreună, 
am fost alături de refugiații din centrele de tranzit din sectorul 2 din 
București, în momente de vulnerabilitate maximă.

Implicarea face diferența!

NADIA GAVRILĂ
Președinte



58 59

Organizația 
Salvați Copiii

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Salvați Copiii este o lume în care 
fiecărui copil îi este respectat dreptul la 
viaţă, protecţie, dezvoltare şi participare. 
Salvați Copiii acționează în 5 domenii 
strategice de intervenție cu soluții și 
obiective strategice proprii care vor 
contribui la respectarea drepturilor copilului.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

22,8 mil. lei
DIN CARE

2,5%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

3
 Educație pentru toți copiii

 Educație și protecție 
pentru copii cu părinții plecați 
la muncă în străinătate

 Alegeri sănătoase - 
Program de educație pentru 
un stil de viață sănătos 
pentru copii și adolescenți și 
Campania „Dreptul la Pauză 
fără bullying”

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu

Salvați Copiii România apără și promovează drepturile copilului în România din 1990, în acord cu 
prevederile Convenției ONU cu privire la Drepturile Copilului. Salvați Copiii România își propune 
să garanteze egalitatea de șanse pentru toți copiii, indiferent de mediul din care aceștia provin, 
prin utilizarea propriei expertize, precum și prin activități de lobby și advocacy asupra factorilor 
de decizie și mobilizarea liderilor din societatea civilă.

Organizația Salvați Copiii desfășoară proiecte în beneficiul tuturor copiilor, dar acordă o 
atenție deosebită celor aflați în situații dificile: copii din comunități defavorizate, copii victime 
ale violenței, copii victime ale exploatării prin muncă, copii refugiați, copii în conflict cu legea, 
copii privați de protecția parentală. Proiectele implementate vizează promovarea și apărarea 
drepturilor copiilor, în special a accesului la educație, protecția împotriva violenței, traficului și 
consumului de droguri, protecția împotriva discriminării, reducerea mortalității infantile, precum 
și protecția în mediul online. 

partener
comunitar
de tradiție

Educaţie pentru toţi 
copiii 

Proiectul și-a propus să contribuie la 
prevenirea și corectarea abandonului școlar 
și integrarea socială a copiilor din comunități 
defavorizate prin oferirea de servicii directe 
copiilor și implicarea autorităților cu rol de 
decizie din 5 regiuni: București - sector 1 și 
5, Constanța, Ciurila - Jud. Cluj, Dolj, Târgu 
Mureș.

Beneficiarii proiectului: 350 de copii aflați 
în dificultate (copii neșcolarizați sau care au 
abandonat timpuriu școala, copii cu dificultăți 
de integrare școlară, copii cu părinții plecați 
la muncă în străinătate, copii din familii cu 
dificultăți financiare majore, copii exploatați 
economic, copii abuzați/ neglijați) și familiile 
acestora: 

 80 de copii de vârstă preșcolară 

 270 de copii în risc de abandon școlar 
(copii din familii cu venituri reduse, copii cu 

părinții plecați la muncă în străinatate, copii 
din familii monoparentale, alte categorii)

 180 de părinți 

 50 de specialiști cu rol în protecția si 
educarea copiilor. 

Pe perioada anului școlar au fost organizate 
în școlile partenere activități de pregătire 
școlară suplimentară care au fost susținute 
prin programul de tip Școală după Școală. 
Copiii au beneficiat de sprijin în pregătirea 
temelor, de activități de educație nonfromală 
și de învățare prin joc precum și de activități 
menite să le dezvolte copiilor abilități de viață 
independentă și de autonomie în învățare.

Totodată au fost organizate activități de 
timp liber și de socializare care le-au permis 
copiilor să interacționeze cu alți copii și să își 
dezvolte încrederea în sine și să acumuleze 
cunoștințe noi. Pe perioada verii au fost 
organizate grupe de Grădinițe și Școli de vară 
- pregătire estivală pentru copiii de vârstă 
preșcolară care nu au frecventat grădinița și 
care se pregătesc de înscrierea la școală, dar 
și activități de pregătire școlară remedială 
pentru copiii din programul Școala după 
Școală. Pe lângă activitățile de pregătire 
școlară au fost organizate mici excursii, ieșiri 
în parc sau la obiective turistice, jocuri și 
concursuri sportive.
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Pe toată perioada participării la program, 
copiii au beneficiat de o masă caldă, rechizite, 
îmbrăcăminte, igienico-sanitare, iar familiile au 
beneficiat de tichete sociale și alte forme de 
sprijin, in functie de tipul de nevoie.

Părinții copiilor au participat lunar la întâlniri 
de informare și consiliere - consiliere socială 
în vederea obținerii drepturilor de care 
beneficiază prin lege; consiliere psihologică; 
consiliere juridică în vederea obținerii 
documentelor de identitate, soluționării 
problemelor locative etc.; facilitarea accesului 
la serviciile medicale (înscrierea la medici de 
familie, consultații medicale, achiziționarea de 
rețete).

În cele cinci orașe au fost întâlniri de lucru cu 
reprezentanții autorităților cu rol în protecția 
și educarea copiilor. 

Rezultate si impact:

 6 grupe de tip Școală după școală (două 
în Bucuresti - sector 1 si sector 5, Constanța, 
Ciurila Jud. Cluj, Dolj, Târgu Mureș)

 6 grupe de pregătire preșcolară pentru 
copiii care nu au frecventat grădinița 

 6 grupe de Școală de vară 

Toți copiii au reușit să înregistreze progres 
școlar și creșterea autonomiei de învățare.
În urma participării la programul, în rândul 
copiilor se remarca progresul școlar - un nivel 
bun și foarte bun în cazul a peste 72% dintre 
copiii.

În ceea ce privește progresele la disciplinele 
școlare, la Matematică, procentul copiilor care 
aveau un nivel insuficient sau satisfăcător al 
cunoștințelor a scăzut de la 63% la intrarea 
în program la 31% la finalul programului, iar al 
celor care aveau un nivel bun și foarte bun al 
cunoștințelor a crescut de la 37% la 69%.

La Limba Română procentul copiilor care 
aveau un nivel insuficient sau satisfăcător al 
cunoștințelor a scăzut de la 67% la intrarea 
în program la 25% la finalul programului, iar 
al celor care aveau un nivel bun și foarte 
bun al cunoștințelor a crescut de la 33% la 
75%. La Științe, procentul copiilor care aveau 
inițial un nivel insuficient sau satisfăcător al 
cunoștințelor a scăzut de la 55% la 32% la 
finalul programului, iar cei care aveau un nivel 
bun și foarte bun al cunoștințelor a crescut de 
la 45% la 68%.

Acțiunile întreprinse pe parcursul anului 2022 
au contribuit în mod direct la ameliorarea 
situației cu care se confruntau cei 350 de 
copii si familiile lor și, totodată, la rezolvarea 
parțială a problemei sociale cu care se 
confruntă copiii din grupuri vulnerabile, 
respectiv sărăcia și abandonul școlar. 

Activitățile derulate de Salvați Copiii cu 
sprijinul Kaufland România au contribuit direct 
la diminuarea deprivării materiale în rândul 
copiilor și familiilor, creșterea calității vieții 
copiilor, prevenirea și reducerea abandonului 
școlar în rândul copiilor din comunități 
defavorizate, prin oferirea de sprijin material 
precum și servicii complexe educaționale și 
sociale destinate atât copiilor, cât și familiilor 
lor. 

Sunt necesare însă intervenții susținute, pe 
termen lung, pentru consolidarea rezultatelor 
obținute. Este necesară, de asemenea 
extinderea intervențiilor și în alte zone, luând 
în calcul participarea scăzută la educație a 
copiilor vulnerabili.

Asigurarea suportului financiar prompt de 
către Kaufland România a dus la prevenirea 
riscului de abandon familial și școlar care 
ar putea avea, pe termen lung, implicații 
negative asupra formării profesionale 
viitoare a copiilor și integrării sociale.
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Educaţie și protecţie 
pentru copii cu 
părinţii plecaţi la 
muncă în străinătate 

În cadrul proiectului, au fost derulate 
intervenții destinate asigurării bunăstării 
emoționale și a protecției copiilor cu unul sau 
ambii părinți plecați la muncă în străinătate 
din București și județele Caraș-Severin și 
Neamț. Proiectul face parte din programul 
Salvați Copiii destinat copiilor cu părinții 
plecați la muncă în străinătate din București 
și 18 județe.

Au fost derulate:

 activități de consiliere psiho-socială 
pentru copii (consiliere de grup și individuală), 
în scopul depășirii problemelor cauzate de 
lipsa părinților;  

 activități de suport educațional 
pentru îmbunătățirea rezultatelor școlare/
menținerea acestora și prevenirea 
abandonului școlar; 

 activități de socializare și timp liber 
cu rolul, pe de o parte, de a-i ajuta să își 
petreacă timpul liber într-un mod util, în 
compania unor adulți de încredere și, pe de 
altă parte de a-i stimula să interacționeze 
cu alți copii, contribuind astfel la prevenirea 
izolării sociale, situație des întâlnită la acești 
copii și de a contribui la dezvoltarea a diferite 
abilități și aptitudini; 

 un program de dezvoltare a abilităților 
parentale și consiliere socială și juridică, în 
funcție de nevoi, pentru persoanele în grija 
cărora au rămas copiii/părinții copiilor. 

Totodată, au fost realizate caravane locale 
de informare care au vizat informarea 
părinților, a persoanelor în grija cărora rămân 
copiii și membrilor comunității cu privire la 
riscurile plecării părinților asupra dezvoltării 
copilului, modalități de prevenire a acestora 
și obligațiile care le revin părinților la plecare, 
preponderent în localități din mediul rural.

Beneficiari direcți:

 90 de copii cu părinții plecați la muncă în 
străinătate

 65 de persoane în grija cărora au rămas 
copiii (rude sau părinți) beneficiari de servicii 
de consiliere și suport

Rezultatele proiectului sunt vizibile prin 
îmbunătățirea abilităților emoționale și 
sociale ale copiilor, precum și îmbunătățirea 
rezultatelor școlare.

Alegeri sănătoase - 
Program de educaţie 
pentru un stil de 
viaţă sănătos pentru 
copii și adolescenţi și 
Campania „Dreptul la 
Pauză fără bullying”  

În cadrul proiectului, voluntari (cadre 
didactice, specialiști, tineri) care au beneficiat 
de formare au susținut sesiuni de informare 
utilizând metodologia ”Alegeri sănătoase” 
pe temele specifice programului (educație 
emoțională, educație sexuală, prevenirea 
abuzului de substanțe, educație de mediu 
și educație privind nutriția) în 235 unități 
de învățământ (47 grădinițe, 137 de școli 
generale și 51 licee), utilizând mijloace 
specifice educației non-formale. Activitățile 
au fost implementate în cele mai multe 
cazuri în echipe formate din - voluntari/cadre 
didactice/cadre medicale/specialiști și s-au 
adresat unui număr de 18.562 elevi din toate 
ciclurile de învățământ preuniversitar. Au fost 
susținute consultări și sesiuni de informare 
pentru aproximativ 4500 de părinți, 1250 de 
cadre didactice și peste 2000 de elevi pentru 
creșterea gradului de utilizare a opționalului 
”Educație pentru sănătate”.

Componenta privind educația emoțională și 
prevenirea bullyingului a fost vizată în mod 
special prin intervenții dedicate îmbunătățirii 
climatului școlar în școli și grădinițe: ”Să fim 
prieteni”, ”Școli fără bullying”, campania 
”Dreptul la pauză fără bullying” și ”Campania 
Globală pentru Educație”. Astfel, 214 
educatori au fost formați, consiliați și sprijiniți 

pentru utilizarea materialelor didactice 
specifice metodologiei ”Să fim prieteni”, 
lucrând direct cu 2.476 de copii pentru 
deprinderea a patru valori: toleranță, grijă, 
respect și curaj. Peste 3500 de părinți au 
fost informați și implicați în activități ale 
proiectului. În grădinițele în care a fost 
implementată metodologia s-au făcut 
progrese pentru crearea unei culturi durabile 
și inclusive pentru copii, părinți și cadre 
didactice; a crescut gradul de toleranță și 
respect reciproc între copii; s-a observat un 
progres semnificativ în modul în care copiii au 
grijă unii de ceilalți și în felul în care au curaj 
să se apere pe ei și pe colegi.

Complementar, în 47 de școli, echipa Salvați 
Copiii a lucrat alături de cadre didactice, copii 
și părinți pentru operaționalizarea grupurilor 
de acțiune antibullying și aplicării prevederilor 
normelor metodologice antibullying. 2262 
de copii din școlile partenere au participat 
la activități de informare și conștientizare 
cu privire la problematica bullyingului, 57 de 
cadre didactice au fost instruite pentru a 
gestiona situațiile conflictuale și susținerea 
copiilor pentru crearea unor relații sănătoase, 
iar 400 de părinți și 292 de cadre didactice 
au beneficiat direct de informări cu privire 
la prevenirea și gestionarea situațiilor de 
bullying și modalitățile de implicare eficientă 
în formarea grupurilor de acțiune antibullying.

În perioada 2-10 iunie 2022 s-a desfășurat 
în peste 600 de școli și grădinițe Campania 
Globală pentru Educație. 6398 de cadre 
didactice au lucrat cu 101.846 elevi și 
preșcolari, utilizând materialele dedicate 
prevenirii bullyingului dezvoltate în cadrul 
proiectului. Campania ”Dreptul la Pauză fără 
bullying” a fost inaugurată la Școala Centrală 
din București, fiind urmată de o conferință 
regională la Dâmbovița și una la Iași. În 
cadrul campaniei a fost creat un clip video 
care a fost diseminat online, un landing page 
pe site-ul scoalifarabullying.ro și un set de 
vizualuri care au fost utilizate în comunicare 
și declinate pentru copertile materialelor 
informative și afișelor transmise către școli.



64 65

Tot în cadrul proiectului, au fost organizate 
ediția a XXII-a a Forumului Național al 
Copiilor, având ca temă principală dreptul la 
participare al copiilor și tinerilor – mecanisme 
de prevenire și răspuns pentru situațiile de 
bullying și Tabăra Sănătății, evenimente la 
care au participat aproximativ 200 de copii și 
tineri.

Beneficiari direcți:

  124.387 copii au beneficiat de 
sesiuni informative în cadrul programelor 
educaționale și au fost implicați în activități 
pe tema educației pentru sănătate și 
îmbunătățirii climatului educațional. (18.562 
– modulele Alegeri Sănătoase, 2.476 de 
preșcolari – Să fim prieteni, 1.438 din școli și 65 
din instituții de plasament– Școli fără bullying, 
101.846 – Campania Globală pentru educație). 
778 de specialiști formați.

  335 de voluntari formați și implicați în 
susținerea sesiunilor informative;

 1.112 de profesori formați și implicați 
în susținerea sesiunilor informative (606 – 
modulele Alegeri Sănătoase, 214 – Să fim 
prieteni, 292 – Școli fără bullying) și 29 de 
cadre medicale școlare formate și implicate în 
susținerea sesiunilor informative;

  5.638 de părinți și 1386 de cadre didactice 
informați cu privire la solicitarea opționalului 
MEN Educație pentru sănătate în școli;

 1.200.000 de persoane informate ca 
urmare a derulării campaniei Dreptul la pauză
Beneficiari indirecți: peste 180.000 de 
beneficiari ca urmare a derulării în instituțiile 
de învățământ a componentelor programului 
”Alegeri Sănătoase”.

Rezultate:

 124.387 de copii informați privind 
adoptarea unui stil de viață sănătos și 
construirea unor relații pozitive cu cei din jur.

 Competențe crescute pentru specialiștii 
care lucrează direct cu copiii în școli și 
grădinițe.

  Climat școlar îmbunătățit în peste 200 de 
școli prin dezvoltarea colaborării dintre copii, 
cadre didactice, părinți pentru a răspunde 
nevoilor socio-emoționale ale copiilor.

 Un grad crescut de informare publică 
cu privire la responsabilitatea prevenirii și 
gestionării fenomenului bullyingului.

Situația copilului în România este marcată de vulnerabilități multiple din punct de vedere al 
accesului la servicii de educație, sociale și de sănătate emoțională. Datele din ultima periodă 
indică agravarea problemelor existente atât în ceea ce privește participarea la educație, 
dificultățile cu care se confruntă copiii ai căror părinți au fost nevoiți să muncească peste 
hotare, problemele de sănătate emoțională ale copiilor, cât și accesul la informații din surse 
sigure cu privire la menținerea unui stil de viață sănătos. Implicarea Kaufland România face 
diferența în viețile copiilor vulnerabili, sprijinind intervențiile imediate derulate de Salvați Copiii 
destinate copiilor, familiilor și comunităților. În cei peste 12 ani de colaborare am reușit împreună 
să contribuim semnificativ la îmbunătățirea situației copiilor din România.

GABRIELA ALEXANDRESCU
Președinte Executiv
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Asociația 
Industrii Creative

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Industrii Creative dezvoltă 
proiecte și produse care urmăresc 
creșterea industriilor creative, acordând 
o atenție deosebită antreprenoriatului 
și parteneriatelor din aceste domenii. 
Asociația funcționează în scopuri culturale, 
economice, sociale, educative și umanitare, 
promovând valorile sale fundamentale: 
excelența, creativitatea, inovația, inițiativa, 
pasiunea, performanța, autenticitatea, 
pragmatismul și perseverența.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Proiectul educațional 

#PREƧENT

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 

Proiectul educaţional 
#PREƧENT 

Proiectul educațional #PREƧENT 
facilitează accesul la educație alternativă 
și nonformală pentru copiii care provin din 
medii defavorizate, în vederea egalității de 
șanse privind integrarea în societate. Acesta 
vine în completarea misiunii Asociației 
Industrii Creative de a dezvolta proiecte 
culturale, educative și sociale având ca mize 
principală dezvoltarea comunității, reducerea 
diferențelor sociale, orientarea în carieră și 
creșterea stimei de sine.

Încă din anul 2020, #PREƧENT facilitează 
accesul la educație alternativă și nonformală 
pentru copiii care provin din medii 
defavorizate, în vederea egalității de șanse 
privind integrarea în societate. Proiectul 
educațional a avut o serie de module diferite, 
centrate pe tematici diverse: Comunicare, 
Viață Sănătoasă, Creativitate și Exprimare 
prin Artă și, nu în ultimul rând, Integrare și 
toleranță. Primele 4 module, desfășurate în 4 
centre de servicii sociale ieșene, au însemnat 
un număr de 480+ beneficiari, 204 sesiuni, 34 
traineri specializați și 24 de ateliere distincte.

Prin extinderea proiectului educațional 
#PREƧENT, sute de copii din 8 centre din 
județele Iași, Botoșani, Bacău, Piatra Neamț 
și Vaslui se bucură acum de atelierele 
interactive și educative organizate de 
Asociația Industrii Creative.

Din octombrie 2022, proiectul educațional 
#PREƧENT și-a extins activitatea în 8 centre 
cu copii aflați sub protecția Direcțiilor 
Generale de Asistență Socială și Protecția 
Copilului din 5 județe: C.S.S. „Rosetti”- Iași, 

Centrul de tip familial „Verșeni” - Iași, C.S.S. 
„Târgu Frumos”- Iași, Complexul de Servicii 
Comunitare „Neculai Roșca Codreanu” - 
Bârlad, Complex de apartamente „Cireșarii" / 
Casa de tip familial „Lizuca" - Botoșani, Casele 
de tip familial Filipeni - Bacău, Complex de 
servicii „Ion Creangă” și Centrul Rezidențial 
pentru Copii cu Dizabilități - Piatra Neamț).
Săptămânal, în acest nou ciclu de proiect 
2022-2023, toți copiii implicați beneficiază de 
ateliere variate, diversitatea fiind un cuvânt 
cheie care ghidează programul #PREƧENT. 

Temele abordate la atelierele desfășurate au 
fost cele de prim ajutor, protecția mediului 
și sustenabilitate, frizerie și hair styling, new 
media, artă dramatică, henna, stil de viață 
sănătos.

Cel mai recent atelier a fost cel de Ritm și 
Percuție Africană, susținut de către Lucian 
Conțiu, prin care copiii au învățat să își 
experimenteze și să își exprime emoțiile prin 
muzică. 

Un alt aspect important al proiectului 
#PREƧENT este componenta caritabilă. 
Astfel, toți copiii au primit pachete cu 
rechizite care să le susțină activitatea școlară 
și cadouri de Crăciun.

Proiectul educațional #PREƧENT este 
implementat de către Asociația Industrii 
Creative, cu sprijinul Kaufland România, 
în parteneriat cu Direcțiile Generale de 
Asistență și Protecție a Copilului din Iași, 
Bacău, Botoșani, Piatra Neamț și Vaslui. 

Acesta vine în completarea misiunii Asociației 
Industrii Creative de a dezvolta proiecte 
culturale, educative și sociale având ca mize 
principale dezvoltarea comunității, reducerea 
diferențelor sociale, orientarea în carieră și 
creșterea stimei de sine.

partener
comunitar
de tradiție

*Proiectele dezvoltate de Asociația 
Industrii Creative, cu sprijinul 
Kaufland România, se încadrează în 
categoriile Educație și Mediu
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Creatori de viitor - 
Champions United 
În perioada august - septembrie 2022, Kaufland 
România a continuat angajamentul său față 
de educație și tineret și a susținut programul 
Creatori de Viitor - Champions United. Aflat la 
cea de-a 9-a ediție, evenimentul s-a dovedit 
a fi una dintre cele mai importante inițiative 
naționale dedicate liceenilor cu performanțe 
remarcabile.

Cu un număr de 60 de beneficiari direcți și 
impactul pozitiv resimțit de 300 de persoane 
în mod indirect, programul a consolidat poziția 
Kaufland România ca susținător activ al 
excelenței în rândul tinerilor.

Creat în cadrul programului educațional mai 
amplu, Creatori de Viitor, evenimentul a reunit 
un grup select de 50 de liceeni din peste 300 
de aplicații primite. Profilul acestora a variat de 
la elevi cu rezultate excepționale la competiții și 
olimpiade, la tineri implicați în activități sportive, 
civice sau de voluntariat, precum și în domeniul 
culturii și al artei.

Unul dintre principalele obiective ale programului 
este încurajarea tinerilor performeri români să-și 
considere țara natală în planurile lor de carieră, 
contracarând tendința alarmantă de emigrare 
a peste 70% dintre aceștia pentru studii și 
oportunități în afara granițelor țării.

Pe lângă abordarea acestei probleme 
sociale, programul a răspuns și altor provocări 
contemporane. Prin proiectul TeachU, inclus în 
cadrul Creatori de Viitor, s-a oferit sprijin gratuit 
pentru aprofundarea diverselor discipline școlare 
și extrașcolare, în contextul scăderii capacității 
de învățare și prelucrare a informației, fenomen 
accentuat de pandemia COVID-19.

Creatori de Viitor reprezintă nu doar o platformă 
pentru promovarea tinerilor talentați din 
România, ci și o sursă de idei și proiecte menite 
să aducă schimbare în comunități. Prin această 
inițiativă, Asociația 11even își propune să devină 
un catalizator al dezvoltării viitoare a țării, 
încurajându-i pe acești tineri să rămână și să 
contribuie activ la progresul României.

Prin acțiunile întreprinse în 2022 am mai adăugat 
câte o cărămidă la demersul nostru pe termen 
lung, acela de a găsi soluții viabile la problemele 
menționate. În cadrul Bucurie în Mișcare am 
continuat să conectăm entități și cluburi din zone 
extrem de diverse ale mișcării cu oameni de toate 
vârstele, generând emoție, încredere, colaborare. 
În mod specific, anul acesta ne-am adresat 
și comunităților rurale, peste 25000 de copii și 
tineri participând gratuit în cadrul evenimentelor 
noastre. În cadrul Creatori de viitor am continuat 
conexiunea între profesioniști din diverse domenii 
și tineri liceeni de top. Am construit dezbateri cu 

tema "De ce să aleg România?" și am adăugat alți 50 de liceeni de top acestei 
comunități a performerilor români.

Helen Keller spunea "De unii singuri putem face atât de puțin; împreună 
putem înfăptui atât de mult!”. Credem că acest citat sintetizeză atât de 
bine relația de parteneriat dintre asociația noastră și Kaufland România, de 
la începuturile sale timide, până la impactul extraordinar generat în zeci de 
comunități și în viața a mii de oameni. Visăm și sperăm într-o poveste cel 
puțin la fel de frumoasă în anii care urmează, în care dedicarea și implicarea 
comună să facă diferența.

OVIDIU NEAMŢU, 
Președinte

*Proiectele dezvoltate de Asociația 
11even, cu sprijinul Kaufland 
România, se încadrează în 
categoriile Educație, Mediu și Sport 
& Sănătate

partener
comunitar
de tradiție

Asociația 
11even

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației 11even este sintetizată 
în următoarea frază: O Românie în care 
tinerii perfomeri vor să trăiască, să se 
dezvolte și să colaboreze, formată din 
comunități în care bucuria mișcării să fie o 
realitate a fiecărei zile.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

2,7 mil. lei
DIN CARE

88%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   Creatori de viitor

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Capacitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu
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Adoptă un licean 

Organizația și-a propus să contribuie la o 
lume în care drepturile omului sunt respectate, 
iar toți membrii comunității au acces egal și 
nediscriminatoriu la servicii de calitate, oferite 
de profesioniști. În termen mediu, organizația se 
focalizează pe combaterea abandonului școlar 
în rândul elevilor provenind din comunități rurale 
defavorizate din estul județului Bacău.

După doi ani în care accesul la școlarizare a fost 
sporadic și haotic, tinerii din aceste comunități 
rurale se confruntă acum cu provocări și mai 
mari, cum ar fi scumpirile necontrolate și 
imprevizibile ale utilităților și alimentelor. Aceste 
dificultăți îi determină să ia în considerare 
abandonul școlar, deoarece familiile lor nu 
pot suporta cheltuielile de cazare și masă pe 
perioada cursurilor liceale. Prin programe sociale 
și educaționale, organizația încearcă să reducă 
abandonul școlar și să crească semnificativ 
numărul tinerilor din mediul rural care își 
finalizează învățământul obligatoriu și obțin o 
calificare profesională.

În cadrul programului "Adoptă un licean", 
organizația a desfășurat o serie de acțiuni 
menite să sprijine elevii din medii rurale 
defavorizate în traversarea cu succes a 
perioadei liceale. Aceste inițiative au fost 
gândite și implementate cu grijă pentru a 
răspunde nevoilor specifice ale beneficiarilor.

O primă acțiune importantă a constat în 
oferirea de sprijin financiar lunar, în valoare 
de 300 de lei pentru fiecare elev implicat 
în program. Acest sprijin a avut un impact 
semnificativ asupra familiilor acestora, 

contribuind la acoperirea cheltuielilor legate 
de cazare și masă pe perioada școlarizării lor 
la liceu. Astfel, elevii au avut șansa de a se 
concentra mai bine asupra studiilor și de a 
depăși obstacolele financiare care ar fi putut să 
îi împiedice să își continue educația.

Pe lângă sprijinul financiar, organizația a pus 
la dispoziția bursierilor servicii de consiliere și 
monitorizare lunară. Un asistent social dedicat 
s-a asigurat că elevii primesc suportul necesar 
pentru a avea un parcurs școlar reușit, depășind 
orice obstacol socio-economic generat de 
contextul dificil din mediul rural.

De asemenea, organizația a implementat 
programe de consiliere, sprijin educațional și 
orientare profesională pentru cei 16 tineri aflați 
în ani terminali de liceu. Aceste inițiative au 
avut ca scop pregătirea acestor tineri pentru 
examenul de bacalaureat și identificarea 
celor mai potrivite soluții pentru continuarea 
parcursului lor educațional sau intrarea pe piața 
muncii.

Un alt aspect esențial al programului a constat 
în includerea a 50 de tineri în programe de 
voluntariat și dezvoltare a abilităților de viață și 
orientare profesională. Aceste activități au fost 
concepute pentru a oferi tinerilor perspective 
mai largi asupra posibilităților de dezvoltare 
personală și profesională, contribuind astfel la 
formarea unei atitudini pozitive față de viitor.

Prin aceste acțiuni integrate, organizația a reușit 
să creeze un cadru de sprijin comprehensiv, 
care nu numai că a susținut financiar elevii din 
medii defavorizate, dar le-a și oferit resursele 
necesare pentru a-și construi un viitor mai bun 
prin educație și formare profesională.

Fundația de 
Sprijin Comunitar

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea fundației este o lume in care 
drepturile omului sunt respectate si 
toti membrii comunitatii au acces 
egal si nediscriminatoriu la servicii de 
calitate, adecvate nevoilor, acordate de 
profesionisti.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

8,98 mil. lei
DIN CARE

1%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   Adoptă un licean

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 
Capacitate crescută 
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu



72 73

Parteneriatul cu Kaufland România înseamnă destine schimbate în 
bine, reprezintă șansa la un viitor demn pentru copiii din satele sărace 
ale Moldovei și, implicit, dezvoltare durabilă pentru aceste zone. 
Pentru noi, Kaufland este un prieten de drum lung, alături de care am 
transformat sute de vieți, am adus speranță și încredere!

GABRIELA ACHIHĂI
Președinte
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Fundația CMU-
Regina Maria

Împreună schimbăm 
destine 
Fundația CMU-Regina Maria are o viziune 
amplă, dorind să contribuie la crearea unei 
lumi mai bune, bazată pe dragoste și acțiune 
pentru ajutorarea celor în nevoie. Misiunea 
lor se concentrează pe proiecte și programe 
sustenabile în domeniile sănătății și educației, 
având obiective clare în ambele domenii.

În domeniul sănătății, Fundația își propune 
să mențină fidelitatea pacienților actuali, 
să extindă numărul acestora și gama de 
servicii medicale oferite prin cele două clinici 
sociale. În același timp, doresc să contribuie la 
îmbunătățirea stării de sănătate a persoanelor 
defavorizate, inclusiv a celor cu venituri mici, 
facilitând accesul la servicii medicale și facilitând 
reintegrarea socială.

În domeniul educației, Fundația are trei centre 
educaționale, iar obiectivele lor pe termen 
mediu vizează menținerea și dezvoltarea 
acestora. Aceste centre, numite Centrul 
Educațional Băneasa, Centrul Educațional 
Corbeanca și Hero Afterschool Clinceni, au 
rolul de a asigura continuitatea procesului 
educațional pentru copiii înregistrați și viitorii 
beneficiari.

Proiectul "Împreună schimbăm destine" 
reprezintă un efort concentrat și continuu 
al Fundației CMU-Regina Maria de a aduce 
schimbări pozitive în viețile copiilor defavorizați 
prin intermediul educației. Acest proiect a fost 
realizat cu sprijinul generos al Kaufland România 
și a avut ca scop principal să sprijine educația 
copiilor din centrele educaționale ale Fundației.

În cadrul acestui demers, Fundația și-a propus 
să ofere nu doar sprijin educațional formal, ci 
și o serie de activități non-formale menite să 
dezvolte abilitățile și pasiunile copiilor. Aceste 
activități au inclus cursuri de limbi străine, lecții 
de teatru, educație morală și civică, precum și 
introducerea lor în tehnologia informației.

Un aspect esențial al proiectului a fost 
asigurarea hranei pentru copiii din centre, 
contribuind astfel la creșterea calității vieții 
acestora și asigurarea unui mediu propice 
pentru desfășurarea activităților școlare și 
extrașcolare.

De asemenea, copiii au participat activ la viața 
comunității din jurul centrului lor educațional, 
implicându-se în acțiuni civice menite să 
dezvolte sentimentul de apartenență și 
responsabilitate față de societatea în care 
trăiesc.

Un moment semnificativ al proiectului a fost 
organizarea unei tabere educative, care a reunit 
50 de copii. Aceasta a oferit oportunitatea de 
a învăța împreună, de a studia materiale de 
dezvoltare comportamentală și morală, precum 
și de a promova implicarea activă în viața 
comunității.

Rezultatele proiectului au fost remarcabile, 
evidențiindu-se prin reducerea abandonului 
școlar, îmbunătățirea rezultatelor școlare și 
stimularea unei atitudini pozitive față de 
educație pentru cei 221 de copii sprijiniți. 

Prin aceste acțiuni, Fundația CMU-Regina 
Maria și-a demonstrat angajamentul ferm 
față de creșterea șanselor de viitor ale copiilor 
defavorizați, oferindu-le resursele și sprijinul 
necesare pentru a-și depăși condițiile de viață 
dificile.

partener
comunitar
de tradiție

* Proiectele dezvoltate de Fundația 
CMU-Regina Maria, cu sprijinul 
Kaufland România, se încadrează 
în categoriile Educație și Sport & 
Sănătate

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Fundației CMU-Regina Maria 
este de a crea o lume mai bună, în care 
dragostea pentru semeni se traduce, prin 
puterea exemplului personal, prin grijă 
și acțiune, de la toți cei ce pot, pentru 
ajutorarea tuturor celor care au nevoie. 
Misiunea Fundației este de a ajută 
persoanele aflate în nevoie prin proiecte 
și programe sustenabile și durabile în 
domeniile sănătății și educației.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

7,3 mil. lei
DIN CARE

6,72%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Împreună schimbăm 

destine

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu
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Mulțumesc Kaufland România pentru că ne-ați fost alături în acest 
proiect deosebit "Împreună Schimbăm Destine", ajuns acum la 
a 4-a ediție, cu un număr crescând de copii în cele de-acum trei 
centre educaționale ale Fundației. Rezultatele obținute an de an 
ne-au bucurat și ne-au dat curajul de a merge mai departe în acest 
parteneriat. Am reușit ceea ce ne-am propus, să reducem abandonul 
școlar și să îmbunătățim rezultatele școlare ale unor copii care la 
începutul proiectului aveau dificultăți la scris și citit. Sprijinul Kaufland 
a adus o încredere mai mare în forțele lor și o bucurie de a veni la 
afterschool.

CRISTIANA MATEOIU
Director Executiv
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Asociația 
ARCA Iasi

Freesponsable

Într-o inițiativă remarcabilă pentru combaterea 
sărăciei și a lipsei de educație în mediul rural, 
Asociația ARCA Iași a demarat proiectul 
Freesponsable. 

Proiectul de educație FREESPONSABLE 
vizează ca timp de cinci ani, începând din 2022, 
30 de copii din mediul rural defavorizat (cu 
probleme economice, făcând parte dintr-o 
minoritate sau din familii dezmembrate sau, 
pur și simplu, copii care trăiesc în mediul rural 
de unde nu au acces nici la surse de informații, 
nici la modele, nici la o orientare pentru viață) 
selectațí din satele comunei Popricani județul 
Iași, să participe la o serie de tabere de 
mentorat și educare în outdoor, supraviețuire, 
aventură, explorarea naturii și mediului 
înconjurător, cât și la ateliere care să îi inițieze 
în tainele a două meserii - prelucrarea de 
obiecte din piele și recondiționarea/restaurarea 
lemnului.

Conceptul și derularea efectivă a activităților 
îl are în centru pe Ben Brucker/Nicolaie 
Străchinaru, trainer de supraviețuire, educație 
outdoor, artizan pielar, pictor, ecologist, cu 
bogată experiență în educația copiilor și 
tinerilor pentru acumularea de cunoștințe și 
abillități necesare pentru explorarea mediului 
înconjurător, dar și pentru inițierea în practicarea 
unor meserii, cum ar fi prelucrarea pielii sau a 
lemnului.

Proiectul urmărește dezvoltarea unora dintre 
cele mai însemnate abilități care le sunt 
necesare după 18 ani copiilor, mai ales celor 
care vin din medii defavorizate – curajul, 

autoresponsabilitatea, solidaritatea și, 
foarte important, cunoașterea unei meserii. 
Ei sunt învățați ce este libertatea și ce este 
responsabilitatea. De aici, numele proiectului : 
liber și responsabil – FREESPONSABLE.

Activitățile au cuprins lecții, de la cunoștințe 
de geografie și orientare în natură, la măsuri 
de prim ajutor în caz de accidente; de la cum 
se gătește o mâncare rapidă și sănătoasă în 
natură, la cum să se păstreze igiena personală și 
să se aibă grijă de curățenie în natură; de la cum 
să își construiască singuri un adăpost cu ceea 
ce găsește în  pădure (în  care să și doarmă 
apoi, peste noapte), la cum să-și aprindă singuri 
focul și apoi să stea în preajma lui să socializeze; 
de la educație emoțională urmărind fricile și 
neînțelegerea pulsiunilor în perioada pubertății 
și adolescenței, la provocări de anduranță în 
timpul unei drumeții lungi în pădure; de la cum 
se poate trăi fără telefon pe parcursul unei zile 
întregi, la trăirea bucuriei în urma descoperirii 
că întâlnirea lor într-o activitate comună este 
spornică și rodnică; de la neîncrederea în forțele 
proprii în privința priceperilor practice, la trăirea 
unei bucurii extraordinare care însoțește privirea 
unei materii prime brute până la plăsmuirea ei 
într-un obiect concret (fie o gentuță de piele, 
huse pentru telefoane, curele, brățări, mapă 
de piele naturală pentru laptop; sau un scaun 
rupt și vechi, care e restaurat, retapițat și arată 
la final ca nou etc.) Mai precis, în cadrul taberei, 
copiii au învățat să-și construiască un adăpost, 
singuri sau sprijiniți de echipă, au dormit în cort, 
au ciopli uneltele necesare pentru a-și ușura 
treburile, au învățat să-și aprindă focul cu 
amnarul, să gătească singuri sub supraveghere, 
să ofere primul ajutor sau să facă diferența 
între fructele și ciupercile din pădure care sunt 
comestibile sau otrăvitoare, și-au confecționat 
singuri obiecte din piele sau din lemn, au 
restaurat mobilierul pe care l-a pus la dispoziție 
atelierul nostru sau care le aparținea.

partener
comunitar
de tradiție

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Freesponsable

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută 
Nu este cazul  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu
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Asociația Junior 
Achievement 

Romania JobsLand

Junior Achievement România are ca obiective 
pe termen mediu facilitarea accesului gratuit 
al școlilor și liceelor la activități de tip "learning 
by doing" pentru dezvoltarea competențelor 
antreprenoriale și de orientare profesională, 
consolidarea legăturii dintre școală și mediul 
privat pentru crearea de studii de caz și 
oportunități practice, precum și integrarea 
tinerilor pe piața muncii prin facilitarea 
activităților de internship.

O problemă socială abordată este lipsa 
oportunităților educaționale pentru a ajuta 
tinerii să ia decizii informate privind viitorul 
lor profesional. Prin proiectul "JobsLand," 
implementat cu sprijinul Kaufland România, se 
urmărește motivarea tinerilor din comunități 
dezavantajate să nu părăsească școala prin 
oferirea unei educații de calitate și orientare 
în carieră. Activitățile proiectului includ job 

shadowing, sesiuni Q&A, prezentări digitale de 
joburi, și traininguri pentru cadrele didactice.
În perioada aprilie 2022 - februarie 2023, au fost 
dezvoltate o serie de oportunități educaționale 
pentru tineri, inclusiv activități de autoevaluare 
a abilităților personale, prezentarea detaliată a 
profesiilor din domeniul retail, sesiuni de întrebări 
și răspunsuri cu profesioniști din mediul de 
afaceri. Un număr de 2097 de tineri cu vârste 
cuprinse între 15 și 19 ani au beneficiat de 
aceste oportunități.

Proiectul "JobsLand" contribuie la reducerea 
abandonului școlar și pregătirea tinerilor pentru 
tranziția de la școală la muncă, oferind un 
pachet educațional adaptat învățării hibride 
și susținând profesorii din zone defavorizate. 
Implicarea consultanților voluntari Kaufland 
România aduce valoare adăugată, ajutând 
elevii să-și definească interesele și abilitățile, să 
identifice oportunități de studii și carieră și să 
înțeleagă rolul și importanța educației.
între fructele și ciupercile din pădure care sunt 
comestibile sau otrăvitoare, și-au confecționat 
singuri obiecte din piele sau din lemn, au 
restaurat mobilierul pe care l-a pus la dispoziție 
atelierul nostru sau care le aparținea.

partener
comunitar
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea Junior Achievement România 
este să inspire și să pregătească tânăra 
generație pentru a reuși în viață prin 
încurajarea inițiativei, profesionalismului 
și dezvoltării unor competențe esențiale 
pentru viața personală și profesională.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

6,5 mil. lei
DIN CARE

4,28%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  JobsLand

Alături de Kaufland România, am dezvoltat proiectul JobsLand pornind 
de la premisa că până în 2030, generațiile Z și Millennials vor reprezenta 
două treimi din forța de muncă, iar 65% dintre reprezentanții acestor 
generații vor avea job-uri care nu există încă. JobsLand este adresat 
tinerilor în formare, tinerilor aflați în etapa de tranziție de la școală la 
profesie și reprezintă o oportunitate de învățare practică care îi ajută să 
identifice mai ușor posibile căi de dezvoltare profesională în domeniul 
retail, prin explorarea unei diversități de job-uri de la lucrător comercial la 
manager de magazin.

LOREDANA POENARU 
Education Director 
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Asociația 
Narada

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

VIZIUNE & MISIUNE 

Având misiunea de a scoate la suprafață 
nevoile și problemele din sistemul 
educațional românesc și de a mobiliza 
comunitățile pentru a găsi soluții, asociația 
își propune să poată face diferența în viața 
elevilor de azi, viitorilor noștri colegi de 
mâine.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   Chess4Education

Prima dată am organizat Chess4Education în mijlocul pandemiei și 
atunci am avut surpriza să constatăm că sunt foarte mulți oameni 
de bine dornici să se implice și să sprijine educația. Cu puterea 
lui #împreună am reușit dotarea unei școli întregi cu tehnologia 
necesară și au mai rămas bani ce au fost donați către o altă școală 
aflată în nevoie. Cu această experiență în minte și sensibili la situația 
miilor de copii refugiați ucraineni care, pe lângă faptul că erau 
dezrădăcinați și despărțiți de o parte din familie, rămâneau și fără 
acces la educație, am decis să organizăm a doua ediție a turneului 
Chess4Edu. Toți banii strânși au mers în Fondul de reziliență pentru 
Educație, născut tocmai din dorința noastră de a sprijini integrarea 
refugiaților ucraineni în școlile românești. Pentru că nu puteam 
rămâne indiferenți în fața unei asemenea provocări.

ANDRA MUNTEANU
Fondator

Chess4Education

Asociația Narada a organizat a doua ediție 
a turneului de șah online Chess4Education, 
canalizând fondurile către sprijinirea copiilor 
ucraineni. Fiecare mutare pe tabla de șah a 
avut ca scop nu numai modernizarea educa-
ției românești, ci și susținerea instituțiilor de 
învățământ care își propun integrarea copiilor 
ucraineni. 

Fondurile strânse au fost direcționate către 
Fondul de Reziliență pentru Educație, sprijinind 
copiii ucraineni în revenirea la ritmul normal de 
învățare și facilitând reintegrarea lor în școală. 
Participarea la turneu a fost deschisă industriei 
tech, jucătorilor de șah sau nu, precum și tuturor 
celor dornici să contribuie la cauzele educațio-
nale. Fondurile au fost obținute prin donații, iar 
taxa minimă de participare a fost de 50 de lei. 
Turneul a fost dezvoltat în parteneriat cu 
Mocha Global, Kaufland Romania, BNP Paribas 
Personal Finance și Tremend Software Consul-
ting. 

În prima ediție, peste 40.000 de euro au fost 
strânși și investiți în echipamente moderne 
pentru o școală din județul Călărași. În con-
textul actual, provocările au crescut, având în 
vedere criza refugiaților ucraineni și necesitatea 
integrării acestora în sistemul românesc de 
învățământ. 

Cu peste 4 milioane de ucraineni, dintre care 
jumătate sunt copii, părăsind țara din cauza 
conflictelor armate, situația este critică. Narada 
și partenerii săi au dezvoltat soluții pentru a 
ajuta copiii ucraineni să-și continue educația, 
inclusiv integrarea lor în școlile românești. Fondul 
de Reziliență pentru Educație intervine pentru a 
sprijini școlile implicate și pentru a oferi conținut 
educativ și suport emoțional. Proiectul „Școala 
la Cutie” distribuie kit-uri cu rechizite, manu-
ale școlare și tablete pentru elevii ucraineni. 
Chess4Education devine astfel un instrument 
esențial în lupta pentru educație, implicând 
comunități și oferind șansa unei integrări reușite 
pentru copiii ucraineni.
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Asociația 
pastel

STARTedu

Asociația pastel a luat naștere dintr-un program 
intern al agenției de comunicare Pastel, început 
în 2018, în care echipa și-a asumat să facă o 
faptă bună în fiecare lună. Obiectivul asociației 
este să creeze un obicei din a face bine și să 
aducă împreună pe cei care au nevoie de ajutor 
și cei care doresc să ofere ajutor. Misiunea lor 
este să educe, să inspire și să ajute oamenii și 
companiile să facă fapte bune în mod regulat.

Asociația pastel se implică în proiecte lunare 
de fapte bune, abordând diverse domenii și 
ajutând diferite categorii de beneficiari, cum ar 
fi copiii, vârstnicii, victimele violenței domestice 
și persoanele vulnerabile. Unul dintre proiectele 
lor, STARTedu, a avut un impact semnificativ 
în comunitatea din comuna C.A. Rosetti din 
județul Tulcea.

Prin oferirea de kituri de rechizite pentru cei 45 
de copii din satele comunei C.A. Rosetti și prin 
furnizarea de materiale auxiliare și de curățenie 

pentru cele 3 școli din comună, Asociația Pastel 
a rezolvat problema lipsei de materiale pentru 
anul școlar 2022-2023. Aceste acțiuni au avut 
un impact pozitiv asupra elevilor, oferindu-le 
acces la educație și motivându-i până la finalul 
anului școlar.

Colaborarea cu Kaufland România a sprijinit 
implementarea proiectului STARTedu în comuna 
C.A. Rosetti din Delta Dunării. Peste 3000 de 
materiale, inclusiv rechizite, pixuri, lego-uri, 
blocuri de desen, hărți de geografie și caiete 
de lucru, au fost donate școlilor, împreună 
cu produse de curățenie și alte consumabile. 
Activități interactive și un mini-concert au 
fost organizate pentru copiii din comunitate, 
oferindu-le o experiență memorabilă și 
încurajându-i să învețe.

Impactul pozitiv al susținerii Asociației Pastel 
în comunitatea C.A. Rosetti s-a reflectat în 
medii școlare mai mari, un premiu 1 acordat 
pentru prima dată în ultimii ani, o rată de 
promovabilitate de 100% și un proces de 
predare mai eficient. Asociația intenționează să 
continue să sprijine această comunitate în mod 
regulat și să creeze un obicei din a face bine în 
rândul oamenilor și companiilor.

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația pastel este răspunsul pentru 
o nevoie actuală: crearea unui obicei 
din a face bine. Misiunea asociației este 
să educe, să inspire și să ajute oamenii 
și companiile să facă fapte bune cu 
recurență.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1 mil. lei
DIN CARE

4,8%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  STARTedu
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Asociația 
Playouth

Maratonului Educaţiei 
Alternative 

Cea de-a V-a ediție a 
#MaratonuluiEducațieiAlternative a fost o zi 
plină de bucurie și recunoștință în comunitatea 
care a participat și a contribuit la proiectul 
"Biblioteca cu Speranță" și la pregătirea copiilor 
pentru noul an școlar în sectorul 5. Evenimentul 
a fost organizat cu sprijinul voluntarilor și al 
Direcției Generale de Asistență Socială și 
Protecția Copilului Sector 5.

Evenimentul care a avut loc pe 10 septembrie 
2022, în Parcul Romniceanu din zona Cotroceni, 
a fost dedicat copiilor cu vârste între 4 și 14 ani. 
Cei mici au avut ocazia să participe la 8 zone 
de ateliere care au acoperit domenii precum 
știință, reciclare, artă, bricolaj, mișcare, teatru 
de improvizație, precum și o zonă senzorială și 
jocuri de societate.

Pe lângă atmosfera ludică și educativă, această 
ediție a avut și un scop caritabil - contribuirea 
la implementarea proiectului "Biblioteca cu 
Speranță" pentru copiii din zonele defavorizate. 
De asemenea, s-a avut în vedere strângerea 
de rechizite școlare, ghiozdane și materiale 
educaționale pentru cei 500 de copii din 
zonele sărace ale Bucureștiului, în cadrul 
Caravanei ABECEDAR.
Biletul de participare la Maratonul Educației 
Alternative a constat în donarea unei cărți 
pentru biblioteca copiilor și a unor rechizite 
școlare, iar rezultatele au fost remarcabile. 

De la primele ore ale dimineții până aproape 
de înserare, parcul Romniceanu a fost plin 
de muzică, râsete, veselie și experiențe 
educaționale. Copiii s-au bucurat de diversele 
stații de creație, știință, bricolaj, origami, jocuri 
de societate, artă și mișcare, în timp ce adulții 
s-au relaxat în hamace și pe pufurile colorate de 
la zona de lectură.

Un moment special al zilei a fost reprezentat 
de emoționantele donări la "Biblioteca cu 
Speranță". Copiii au fost extrem de atenți, 
așezând cu grijă cărțile și rechizitele și 
împărtășind motivele pentru care au ales să 
ofere anumite cărți și mesajele lor pentru 
cei care le vor citi. Generozitatea lor a fost 
remarcabilă și a adăugat o doză suplimentară 
de energie și motivație pentru continuarea 
maratonului educațional prin joc și artă până 
la final.

În această ediție, s-au strâns cărți și rechizite 
pentru copiii din zonele vulnerabile ale sectorului 
5 din București, în colaborare cu Direcția 
Generală de Asistență Socială și Protecția 
Copilului sector 5. Ziua s-a încheiat într-un mod 
spectaculos, cu un concert de tobe africane și 
o explozie de bucurie în inimile tuturor pentru 
toate realizările remarcabile. Peste 250 de 
copii și părinți au participat la eveniment, 
iar aproape 100 de copii din centrele de 
plasament din oraș au adus un plus de 
entuziasm și vitalitate.

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Maratonului 

Educației Alternative
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Fundația 
Casa Perla 

Școală după școală 
Fundația Casa Perla se dedică facilitării 
integrării persoanelor defavorizate în societate, 
concentrându-se pe educație pentru a oferi 
șansele unui viitor mai bun. Prin proiectele sale, 
vizează sprijinirea în domenii problematice 
și vulnerabile, luptând împotriva perpetuării 
sărăciei morale și materiale. Obiectivele 
fundației includ progresul fizic, intelectual 
și socio-moral, dezvoltarea personalităților 
autonome și responsabile, promovarea 
educației, muncii și vieții prin cultivarea simțului 
social și a spiritului de cooperare, precum și 
încheierea de parteneriate externe.
Societatea este afectată negativ de rata 
scăzută a educației formale în rândul 
romilor, care adesea suferă de discriminare 
și marginalizare. Educația formală este 
crucială pentru integrarea acestor persoane și 
îmbunătățirea calității vieții lor.

Povestea începe în cartierul Mălin din localitatea 
Codlea, unde mulți copii se confruntă cu 
provocări majore în ceea ce privește școala. 
Părinții, care ei înșiși nu au beneficiat de 
educație formală, se luptă să răspundă 
cerințelor școlare. Într-un mediu școlar 
aglomerat, profesorii, deși dedicați, se găsesc 
adesea copleșiți de nevoile copiilor, mai ales a 
celor care se descurcă mai greu.

Fundamentul acestui efort este alcătuit din 
obiective clare: reducerea abandonului școlar, 
îmbunătățirea situației școlare, motivarea 
continuării studiilor și dezvoltarea armonioasă 
a personalității copiilor din programul Fundației 
Casa Perla.

În fiecare zi, copiii beneficiază de un program 
special de ajutor la teme, unde li se oferă 
sprijin pentru înțelegerea și rezolvarea sarcinilor 
școlare. Vizitele la domiciliu sunt o altă 
componentă esențială, adresând probleme 
specifice ale familiilor rome și încercând să 
creeze schimbări pozitive.

Ultima zi de vineri din lună aduce întâlniri 
speciale, pline de bucurie și învățături, unde 
se sărbătoresc zilele de naștere ale copiilor și 
se desfășoară activități recreative. În vacanțe, 
programul se extinde pentru a include activități 
extrașcolare variate, de la excursii la sesiuni 
de povești, totul contribuind la dezvoltarea 
armonioasă a micilor participanți.

Fiecare copil primește sprijin suplimentar, inclusiv 
cei cu dificultăți de învățare, pentru a asigura că 
niciunul nu este lăsat în urmă. În plus, cu ocazia 
sărbătorii Nașterii Domnului, se organizează o 
serbare specială, unde părinții sunt implicați în 
bucuria și realizările copiilor lor.

În inima acestui efort se află nu doar cifre 
și proiecte, ci poveștile reale ale copiilor care 
primesc sprijin și șansa de a visa la un viitor mai 
bun, datorită Fundației Casa Perla.

partener 
comunitar 
nou

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Fundaţiei Casa Perla este aceea 
a unei societăţi în cadrul căreia indivizii 
au aceleaşi şanse privind accesul la o 
viaţă decentă. Dezvoltarea armonioasă, 
progresul şi binele întregii societăţi nu se 
va realiza prin întoarcerea spatelui, faţă de 
cei care reuşesc mai greu să ţină pasul cu 
mersul societăţii, ci prin sprijinirea lor.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

73.000 lei
DIN CARE

36,6%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Şcoală după şcoală

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Vizibilitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

M-am bucurat când am început colaborarea cu Kaufland Ro-
mânia. Încă de la început reprezentanții Kaufland cu care am 
comunicat au fost deschiși, amabili, politicoși, gata să răspundă 
la întrebări sau nelămuriri. Suntem bucuroși pentru că am avut 
oportunitatea să colaborăm și că ați acceptat să luați parte la 
educația copiilor dezavantajați și astfel, la schimbarea în bine a 
vieților beneficiarilor noștri și a întregii comunități.

VIOREL SCURTU
Președinte
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Asociația 
CEO Clubs

 International

Asociația 
CSR Media 

for Business 
Sustainability/ 

CSR Media 
pentru 

Sustenabilitatea
Afacerilor 
Afacerilor

CEOs Back to school 
Scopul proiectului este de a crea sesiuni de 
consiliere pentru a combate abandonul școlar și 
a inspira elevii și deschide o discuție despre viața 
reală, învățarea continuă și valoarea împărtășirii 
experienței proprii, prin discursuri inspiraționale și 
dialog între elevi și profesioniști de top în diverse 
domenii, astfel încât să poată fi modele pentru 
elevi.

Aceste sesiuni de consiliere oferă o modalitate 
structurată de a permite relațiilor să crească 
și să prospere. În același timp, acestea ajută și 
profesorii să sprijine nevoile academice, sociale și 
emoționale ale elevilor.

Asociația își propune să contribuie la construirea 
unei comunități școlare prin crearea unor 
legături mai puternice între grupurile sociale, 
învățarea unor abilități de viață importante 
și stabilirea unui forum pentru consiliere 
academică și orientare în carieră.

Beneficiarii direcți ai proiectului „CEOs Back 
to School” sunt cei peste 1500 de elevi care 
participă la astfel de întâlniri. Beneficiarii 
indirecti sunt profesorii și părinții. 

Conceptul „CEOs Back To School” implică de 
fiecare dată 2 până la 3 directori executivi 
care vizitează un liceu și discută timp de 2 ore 
cu elevii din clasele a 11-a și a 12-a. Pentru a se 
conecta cu elevii, aceștia încep cu o declarație 
de deschidere de 5-10 minute despre „cât de 
tare este să nu știi ce să faci în viață”, subliniind 
că este o etapă prin care trec și oamenii de 
succes. Elevii care pun cele mai interesante 
întrebări sunt răsplătiți cu cel puțin cinci dintre 
cărțile preferate ale directorilor executivi. Până 
în prezent, au fost distribuite mai mult de 1.000 
de cărți. 

Începând din 2016, proiectul „CEOs Back to 
School” a reușit să aducă 130 de directori 
executivi din cele mai mari companii din 
România să viziteze 51 de licee din București 
și alte orașe din țară și să inspire peste 5.000 
de elevi din clasele a 11-a și a 12-a. Aceștia au 
inspirat cu poveștile lor personale și profesionale 
și au demolat stereotipurile conform cărora 
directorii executivi nu au eșuat niciodată în 
viața lor, i-au încurajat pe elevi și le-au arătat 
căi unice prin care își pot îmbunătăți și câștiga 
experiență, dovedindu-le că puterea este în 
mâinile lor pentru a-și construi viața pe care 
doresc să o trăiască în viitor.

partener 
comunitar 
de tradiție

partener 
comunitar 
de tradiție

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Sustenabilitate și CSR 
pe înţelesul tinerilor 

Proiectul a fost conceput cu scopul de 
a amplifica vizibilitatea campaniilor de 
Sustenabilitate și Responsabilitate Socială 
(CSR) în rândul tinerilor. Analizele relevante au 
subliniat interesul crescut al celor trei generații 
– Generația Z (18-25 de ani), Millennials (26-35 
de ani) și Mature (peste 35 de ani) – față de 
implicarea socială a companiilor în comunitățile 
locale și față de problemele sociale. Acest 
interes s-a tradus într-o atitudine favorabilă 
față de achiziționarea produselor de la branduri 
active din punct de vedere social, în detrimentul 
celor care nu adoptă o abordare similară.

Proiectul s-a materializat prin elaborarea a 35 
de texte concise, redactate în limbajul accesibil 
tinerilor, cu scopul de a promova și cultiva 
responsabilitatea socială în contextul specific 
României. Aceste informații relevante au fost 
diseminate printr-un set variat de canale de 
comunicare, atât online, cât și prin materiale 
tipărite.

În cadrul proiectului, au fost elaborate și 
promovate 6 bannere online, special dedicate 
secțiunii de Afaceri Sustenabile, alături de 
crearea și machetarea a 4 pagini tipărite în 
cadrul revistei Afaceri Sustenabile. Aceste 
materiale au fost distribuite pe pagina de 
Facebook a asociației, cu un target bine definit 
asupra tinerilor din întreaga țară.

În mod concret, tinerii au avut oportunitatea de 
a învăța direct din experiența companiilor privind 
integrarea sustenabilității și a responsabilității 
sociale în strategiile lor de afaceri, precum și 
despre modul în care acestea au reușit să se 
implice în viața comunităților locale.

Beneficiarii direcți ai proiectului au fost tinerii 
care au accesat direct informațiile de pe 
platforma CSRmedia, numărând aproximativ 
1500 de tineri. Aceștia au beneficiat nu doar 
de conținutul informativ și articolele privind 
Sustenabilitatea și CSR, ci și de materiale grafice 
atractive, cum ar fi bannerele promovate online.

Studiile de piață au subliniat creșterea interesului 
celor trei generații față de modul în care 
companiile se implica în rezolvarea problemelor 
din comunitățile locale. Prin concentrarea 
informațiilor despre acțiunile de CSR într-un 
singur loc și prin prezentarea acestora într-
un mod accesibil tinerilor, aceștia au devenit 
consumatori mai informați și mai conștienți, 
susținând activ companiile care adoptă practici 
responsabile. În consecință, proiectul a contribuit 
la stimularea implicării crescânde a companiilor 
în viața comunității, generând un cerc virtuos de 
responsabilitate socială.
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Asociația 
Proacta EDU

Profesor și Părinte 
AZI 

Pentru anul școlar 2021-2022, asociația a 
propus implementarea unui program extins 
pentru 20.000 de cadre didactice din România, 
furnizându-le instrumente noi pentru a 
gestiona relațiile cu părinții. Acest demers vine 
în întâmpinarea unei nevoi sociale urgente: 
creșterea asertivității în relația părinte-profesor, 
cu accent special pe comunitățile din medii 
rurale care nu dispun de psihologi. Scopul 
programului este de a transforma cadrele 
didactice într-o a doua șansă pentru elevi, 
având în vedere deficitul de consilieri școlari în 
țară.

În contextul în care media unui consilier școlar 
este de peste o mie de elevi, iar anumite 
comunități nu beneficiază deloc de acest 
serviciu, profesorii devin esențiali în gestionarea 
comunicării și a conflictelor, având pregătire 
predominantă pentru lucrul cu elevii, nu și cu 
adulții. Programul propune o pregătire complexă 
pe o perioadă de 80 de ore, asigurată de cei 107 
formatori acreditați, majoritatea fiind psihologi.

Prin acest demers, s-a vizat instruirea a 20.000 
de cadre didactice din toată țara, inclusiv 
invatatori, educatori și diriginti, precum și 
aproximativ 400 de directori. Impactul indirect 
se extinde la aproximativ 1.000.000 de familii per 
generație, având în vedere că un cadru didactic 

interacționează, în medie, cu 50 de elevi.
Obiectivele proiectului au inclus formarea 
cadrelor didactice pentru a gestiona relațiile 
cu părinții și elevii, sporind astfel interesul 
pentru educația copilului. În acest mod, orele 
de dirigenție au câștigat valoare adăugată 
prin aplicarea tehnicilor inovative de predare, 
iar ședințele cu părinții au evoluat în consilii 
constructive, promovând cooperarea între 
profesori și părinți.

Procesul proiectului a presupus înscrierea 
celor 20.000 de cadre didactice în grupuri 
de 30-35, arondarea celor 107 formatori în 
funcție de module, grupuri și județe, realizarea 
formațiilor, depunerea documentației 
la Minister și evaluarea finală. Fiecare 
participant a fost evaluat de către o comisie 
formată din formatori, reprezentanți ai 
Ministerului și reprezentanți ai organizațiilor 
neguvernamentale.

Partenerii proiectului includ Ministerul Educației, 
FNAP-IP (Federatia Nationala a Asociatiilor de 
Parinti), precum și Inspectoratele, CCD-urile și 
CJRAE-urile din fiecare județ.

partener 
comunitar nou

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   Profesor și Părinte 

AZI
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Asociația 
EcoAssist

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2021

14,48 mil. lei
DIN CARE

0,92
susținut de Kaufland România

NR. PROIECTE

1
 Mini Pădurea 

Urbană

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu

Mini Pădurea Urbană

partener
comunitar
de tradiție

Proiectul "Plantăm fapte bune în România" 
a luat amploare începând din 2011, având 
ca obiectiv principal extinderea suprafeței 
împădurite a țării prin plantarea de arbori. 

În ultimii ani, proiectul s-a diversificat, 
concentrându-se și pe spațiile verzi urbane, 
inclusiv pădurile urbane, și extinzându-
și acțiunile în școli și instituții publice. În 
următorii cinci ani, se propune continuarea 
eforturilor, având ca priorități creșterea 
pădurilor în zona de sud a României, 
conștientizarea fermierilor cu privire la 
beneficiile plantării de arbori și crearea de 
spații verzi în orașe.

Proiectul include și inițiative educaționale 
menite să informeze publicul cu privire 
la importanța pădurilor și a mediului 
înconjurător. Activitățile educaționale se 
desfășoară online, prin materiale video, 
conferințe în direct și podcasturi. Eforturile 
se extind și în școli, unde se împărtășește 
cunoștințe despre educația forestieră. O 
noutate din 2022 este implicarea copiilor în 
evenimentele de plantare, alături de părinți 
și bunici.

Proiectul se adaptează la schimbările 
evidente în România, concentrându-se pe 
împădurirea zonei de sud și identificarea 
speciilor care se potrivesc noilor condiții 
climatice. De asemenea, se urmărește 
crearea de spații verzi în orașe, inclusiv 
păduri urbane și plantări în școli. Proiectul își 
propune să creeze conștientizare în rândul 
fermierilor cu privire la beneficiile plantării 
de arbori în culturile agricole și susține că 
pășunile pot fi plantate cu arbori fără a 
afecta activitatea de creștere a animalelor.

În noiembrie 2022 a început o inițiativă de 
amploare în cadrul proiectului "Plantăm 
fapte bune în România"  - plantarea primei 
mini păduri urbane Kaufland, marcând astfel 
o colaborare inedită cu compania. Această 
acțiune specială a avut loc lângă magazinul 
Kaufland Crevedia, pe Șoseaua București – 
Târgoviște nr. 232, A1, Dâmbovița.

Aproximativ 20 de angajați voluntari din 
magazin și echipa asociației EcoAssist au 
fost implicați activ în această inițiativă. În 
cadrul acestei acțiuni, au fost plantați nu 
mai puțin de 1.000 de puieți din diverse 
specii, pe o suprafață de 1.200 de metri 
pătrați. Printre speciile de arbori alese s-au 
numărat stejar pedunculat, stejar roșu, 
gorun, mojdrean, frasin, lemn câinesc, sânger, 
vișin și cireș.

Metoda de plantare adoptată a fost cea 
Miyawaki, care se bazează pe selectarea 
speciilor care ar crește în mod natural în zona 
specifică, în funcție de condițiile climatice. 

Această metodă are ca scop nu doar 
împădurirea, ci și crearea unei biodiversități 
sporite, oferind beneficii atât pentru clienți 
și angajați Kaufland Crevedia, cât și pentru 
comunitatea locală.

Această inițiativă reprezintă o etapă 
semnificativă în colaborarea dintre proiectul 
"Plantăm fapte bune în România" și Kaufland 
România, aducând beneficii atât mediului 
înconjurător, cât și comunității locale. În 
viitor, se prevede organizarea de evenimente 
similare, cu continuarea plantării și creșterii 
unor spații verzi urbane în zonele în care 
Kaufland își desfășoară activitatea.
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Proiectele începute de noi alături de 
Kaufland cresc spații verzi în orașe, ajută la 
îmbunătățirea stării de bine a tuturor celor 
care le văd, se plimbă prin ele și, în viitor, 
participă la activitățile educative pe care le 
vom realiza acolo. Să creștem suprafața verde 
a orașelor este unul dintre obiectivele noastre 
pentru viitor și ne bucurăm că îl putem realiza 
alături de Kaufland.

MARIN TOMA
Președintele Asociației EcoAssist
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Asociația 
11even

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare
de persoane
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației 11even este sintetizată 
în următoarea frază: O Românie în care 
tinerii perfomeri vor să trăiască, să se 
dezvolte și să colaboreze, formată din 
comunități în care bucuria mișcării să fie o 
realitate a fiecărei zile.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

2,7 mil. lei
DIN CARE

88%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Tricou de uriaș

Tricou de Uriaș 
De Ziua Internațională a Pământului, 
sărbătorită pe 22 aprilie, Asociația 11even 
și Kaufland România, cu sprijinul Federației 
Române de Rugby, au doborât recordul 
pentru „Cel mai mare tricou din lume”, înscris în 
Guinness World Records. Tricoul de Uriaș este 
realizat exclusiv din material textil din plastic 
reciclat, provenit în urma valorificării a peste 
250.000 PET-uri.

Recordul a fost omologat sâmbătă, pe 
Stadionul „Arcul de Triumf” din București, după 
ce Tricoul de Uriaș a fost măsurat de o echipă 
de ingineri topografi și verificat în baza unor 
criterii stricte de către un reprezentant Guinness 
World Records. 

Tricoul de Uriaș cântărește circa 4 tone și 
are dimensiuni similare cu ale unui teren de 
rugby, măsurând 108,96 metri lungime și 73,48 
metri lățime. Pentru fabricarea, transportul, 
manipularea și desfășurarea tricoului, au fost 
implicați croitori, transportatori profesioniști și 
peste 150 de voluntari.

Tricoul are pe el un model reinterpretat al 
drapelului național, un brâu tricolor, model care 
este folosit pe echipamentul oficial al echipei de 
rugby a României.

Prin campania Tricou de Uriaș, organizatorii 
și-a propus promovarea unui comportament 
ecologic, iar cetățeni din toată țara au răspuns 
pozitiv invitației la reciclare. Între 01 și 22 martie, 
peste 500.000 PET-uri au fost colectate la 
automatele din magazinele Kaufland, dublul 
cantității necesare pentru realizarea tricoului. 

Mai mult, peste 3.000 de persoane și alte 
132 de echipe sportive s-au înscris pe www.
tricoudeurias.ro, la tombola cu premii oferite de 
organizatori.
Inițiativa Tricou de Uriaș a fost concepută de 
la bun început pe principii sustenabile, având 
ca obiective încurajarea colectării separate și 
revalorificarea deșeurilor din plastic. 

Astfel, din materialul folosit pentru Tricoul de 
Uriaș, vor fi produse peste 12.000 de tricouri 
de adulți și copii. Majoritatea vor fi donate pe 
parcursul anului în cadrul evenimentelor Bucurie 
în Mișcare, unul dintre cele mai importante 
programe de promovare a mișcării de masă 
din România, organizat de Asociația 11even, 
cu sprijinul Kaufland România. De asemenea, 
o parte dintre tricouri va deveni echipament 
pentru mai multe cluburi sportive din țară, în 
principal de rugby.
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Asociația 
Act  for Tomorrow

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în produse 
Participarea voluntară a angajaților Kaufland 
România la desfășurarea proiectului 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului  
Educație pentru mediu 

partener
comunitar
de tradiție

Acţionăm pentru Ape

Ediția 2022 a programului Acționăm pentru 
Ape – A.P.A, dezvoltat de Asociația Act for 
Tomorrow a inclus mai multe componente 
care vizează acțiuni de voluntariat pentru 
ecologizarea apelor, campanii de informare și 
educare în mediul online, campanii de reducere 
a deșeurilor pe plaje: 

 Sărbătorirea zilei Dunării prin una dintre 
cele mai mari acțiuni de ecologizare ale anului 
River Cleanup Collective @Dunăre alături de 
reprezentanți ai grupului Schwarz din 9 țări 
riverane. 

 Organizarea Bicaz Cleanup Camp, o tabără 
de ecologizare pe malurile lacului Bicaz alături 
de angajați Kaufland și voluntari din toată țara.  

 Realizarea a 11 murale pe litoralul românesc 
și continuarea expunerii infrastructurilor de 
colectare selectivă a deșeurilor de pe plaje în 
scopul educării populației. 

 Curățarea zonelor turistice ale României 
alături de voluntari din comunitatea 
locală și angajați Kaufland în proiectul 
#TurismFărăDeșeuri. 

 Campanie de comunicare și mobilizare 
online pentru un turism responsabil cu natura, 
prin implicarea de creatori de conținut 
(Ambasadori Verzi) și prin implicarea comunității 
în generarea de conținut. 

Rezultate:  

 74.627 kg deșeuri colectate 

 3.808 premii oferite 

 18.542 kg plastic 

 2.294 saci deșeuri 

 960 voluntari mobilizați 

 32 ambasadori verzi 

 9 sisteme de colectare separate a 
deșeurilor 

 415 generatori de conținut 

  picturi murale 

 7 evenimente de ecologizare

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea organizației este acela de a 
promova o cultură a responsabilității civice 
și sociale în rândul cetățenilor și de a-i 
educa cum să își îmbunătățească calitatea 
vieții într-un mod sustenabil, însă fără a 
periclita resursele generațiilor viitoare.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

97,6 mil. lei
DIN CARE

43%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

4
  Acționăm pentru 

Ape 

  Schimbă PET-ul cu 
Biletul

  Pădurea Kaufland 

  Green Events
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River Cleanup Collective @Dunăre 

Pe 3 septembrie a avut loc cea mai amplă 
acțiune de ecologizare a anului ce a adus 
împreună reprezentanți ai grupului Schwarz din 
9 țări riverane Dunării: Austria, Bulgaria, Croația, 
Germania, Polonia, România, Serbia, Slovacia și 
Ungaria.  

140 voluntari din București, Oltenița, Drobeta 
Turnu-Severin, Videle, Zimnicea, Slatina și Galați 
au spus la unison #DunăreFărăDeșeuri și au 
strâns împreună peste 2.800 kg de deșeuri.  

Lansat de grupul Schwarz în 2022, River 
Cleanup Collective @Dunăre este un program 
de colectare a plasticului din Dunăre, ce are loc 
simultan în țările riverane Dunării unde Grupul 
este prezent.  

Bicaz Cleanup Camp 

În cadrul campaniei Bicaz Cleanup Camp, peste 
4.6 tone de deșeuri, din care peste 80% de tip 
PET, au fost colectate de pe malurile Lacului 
Bicaz de 340 voluntari din 21 de județe ale țării 
la cel mai amplu eveniment de ecologizare 
organizat de Asociația Act for Tomorrow și 
Kaufland România, care a avut loc în perioada 
26-28 august 2022. 

Locații: zona Baicului și zona Ceahlău, pe margi-
nea lacului Bicaz din județul Neamț.  

Evenimentul a reunit și reprezentanți ai celor 
mai importante instituții publice de la nivel 
local și județean, ai societății civile locale și ai 
companiei de salubritate de la nivel local (Iulian 
Jugan, Subprefect al Județului Neamț, Andrei 
Carabelea, Primar al Municipiului Piatra-Neamț, 
Irina Lucavețchi, Director tehnic Resurse de 
Apă – Apele Române Siret, reprezentanți ai 
Primăriilor din localitățile riverane și ai societății 

civile, George Sarluceanu, Președinte Asociația 
Green Ties).  

Alături de aceștia, asociația a decis înființa-
rea Grupului de Acțiune pentru Lacul Bicaz, o 
structură prin care membrii acesteia își propun 
să construiască campanii de educație, să 
intervină frecvent pentru colectarea deșeurilor 
acumulate, să susțină implementarea reală a 
legislației privind deșeurile și să dezvolte noi 
politici publice care să contribuie la rezolvarea 
acestor probleme. 

Turism Fără Deșeuri 

#TurismFaraDeseuri este o campanie de 
comunicare de mediu și responsabilitate socială, 
parte din programul „Acționăm pentru Ape!”, 
derulată în perioada 6 iunie- 22 septembrie 
2022, care are ca principală misiune promova-
rea turismului responsabil, fiind dezvoltată și 
implementată 100% de echipa Asociației Act 
for Tomorrow, cu sprijinul financiar oferit de 
Kaufland România.   

Campania și-a propus o expunere 360 de grade, 
atât în mediile online, offline, cât și pe canalele 
media tradiționale, cu focus pe componenta de 
social media (Instagram), prin implicarea influen-
cerilor, având un obiectiv extrem de ambițios, 
acela de a transforma publicul de pe Instagram, 
iubitor de natură și călătorii, în generatori de 
conținut. Astfel, a fost lansată invitația tuturor 
celor care călătoresc în România să schimbe 
pozele instagramabile, cele cu paharul plin de 
băutură în fața unor peisaje superbe, cu foto-
grafii ale deșeurilor găsite în călătoriile lor. Dacă 
tot facem poze drăguțe și le publicăm pe stories 
și în postări pe Instagram, de ce să nu arătăm 
tot  pe Instagram și partea mai puțin plăcută și 
împreună să tragem un semnal de alarmă că 
este nevoie să strângem mereu gunoiul după 
noi și din când în când, chiar și după alții. 

Obiectivul campaniei a fost atins cu succes, 521 de story-uri și postări fiind 
publicate pe Instagram de utilizatori din comunitate. Mai mult decât atât, 
campania a integrat componenta de influencer marketing în strategie, iar 
unul dintre rezultatele importante sunt cei 32 de ambasadori verzi, 21 dintre 
aceștia alăturându-se pro-bono campaniei, fiind atrași de ideea și mesajul 
acesteia, iar mesajul a ajuns la peste 1 milion de persoane. 

Pe lângă componenta online, campania a avut și un obiectiv de ecologizare 
și mobilizare de voluntari, 453 voluntari colectând 9.6 tone deșeuri din locații 
emblematice pentru turismul românesc - Constanța, Transfăgărășan, Cheile 
Turzii, Valea Prahovei. 

Campania a debutat de Ziua Mediului, pe 5 iunie, iar componenta de social 
media a fost activată în perioada iulie-septembrie 2022. 

Campanie plaje 2022 

Lansarea noului sezon din programul ecologic „Acționăm pentru Ape!”, 
dezvoltat de Asociația Act for Tomorrow, cu sprijinul Apele Române, 
s-a făcut prin 11 picturi murale 3D pe asfalt, realizate cu vopsea Airlite 
care purifică aerul, având ca temă impactul deșeurilor și poluării asupra 
animalelor marine, ce dau culoare și o nouă viață Digului de pe Plaja 
Reyna din Constanța. 

De asemenea, pe toată durata sezonului estival, promoterii au încurajat 
turiștii să colecteze separat deșeurile și i-au premiat pe cei care au folosit 
infrastructurile de colectare separate în formă de animale marine gigant 
dezvoltate în cadrul programului.
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Schimbă PET-ul cu 
Biletul
#SchimbăPETulCuBiletul este o campanie 
de mediu inedită, lansată pentru prima dată 
în România de Asociația Act for Tomorrow, 
cu sprijinul Kaufland România și Ministerului 
Mediului, Apelor și Pădurilor, la Constanța, în 
mai 2021, și ulterior replicată sub forma unei 
caravane în alte 8 orașe. În 2022, campania 
s-a transformat într-o mișcare națională, care 
a avut loc simultan în 63 de orașe din toate 
județele țării, într-o singură zi, pe 16 septembrie, 
în cadrul Săptămânii Europene a Mobilității 
și a programului Vinerea Verde. Campania a 
avut 2 obiective principale: încurajarea folosirii 
transportului public și promovarea colectării și 
reciclării deșeurilor, care, în acest context, au 
facilitat și accesul locuitorilor la transportul 
public.  

În 2022 campania s-a desfășurat în parcările 
magazinelor Kaufland din țară, iar cei dornici să 
participe au adus 5 deșeuri (PET-uri, doze de 
aluminiu, sticlă) și le-au introdus în automatele 
de colectare separate puse la dispoziție de 
Kaufland România. În urma acestui proces, 
pentru cei ce au colectat deșeurile separat, 
automatele au eliberat un cupon în baza căruia 
au primit biletul de autobuz cu două călătorii 
sau valabil 24 de ore, în funcție de specificul 
fiecărui oraș, de la voluntarii prezenți la fiecare 
punct de colectare. 

Mecanismul campaniei, de a transforma 5 
deșeuri în călătorii cu autobuzul, a fost gândit 
pentru a mobiliza persoane din diverse medii: 
tineri, persoane cu studii superioare, cu interes 
pentru mediu, pensionari, muncitori, oameni 

cu situație financiară precară, care au fost 
încântați că efortul lor de colectare este 
răsplătit.  

La momentul începerii campaniei, în România 
nu exista nicio altă inițiativă de mediu și 
comunicare creativă care să promoveze 
colectarea separată a deșeurilor și să încurajeze 
utilizarea transportului public. Astfel, campania 
a fost primită cu brațele deschise, atât de 
cetățeni, cât și de instituțiile publice partenere, 
care au comunicat mesajul campaniei către 
diverse grupuri sociale. Prin scalarea campaniei 
la nivel național în septembrie 2022, acest 
model inovator a devenit accesibil tuturor 
cetățenilor din cele 63 de orașe. 

Campania a avut rezultate deosebite: 63 de 
orașe și 134 de locații (magazine Kaufland) 
de desfășurare, peste 12.000 de participanți, 
87.000 deșeuri colectate, 32 de instituții locale 
partenere (Primării, Consilii Județene, Societăți 
de transport local), 46 de ONG-uri locale și 
peste 200 de voluntari, 413 apariții în presa 
națională și locală și 2,63 milioane de persoane 
audiență pe canalele media.  

Extinderea campaniei a fost posibilă deoarece, 
începând cu 1 septembrie 2021, toate 
magazinele Kaufland din țară dispun de 
infrastructuri de reciclare de tip self-service 
pentru trei tipuri de ambalaje: PET-uri (cu volum 
de până la 3 litri), sticlă și doze de aluminiu (cu 
volum de până la 1 litru), Kaufland fiind primul 
retailer din România care oferă o rețea de 
automate de reciclare la nivel național. În plus, 
în cadrul campaniei „Să reciclezi e mai ușor 
decât crezi”, toți consumatorii care adoptă un 
comportament ecologic primesc cupoane de 
10% reducere la fiecare 5 ambalaje colectate, 
pentru o anumită categorie de produse ce se 
actualizează lunar cu sprijinul furnizorilor. 

Toate PET-urile colectate în cadrul campaniei 
au fost transmise către fabricile de reciclare, 
unde au fost transformate în noi materiale. 

Campania de comunicare s-a desfășurat în 
perioada 9-22 septembrie și și-a propus o 
expunere la 360 de grade, fiind distribuită 
online, pe Facebook, Instagram, pe conturile 
asociației și ale partenerilor (Kaufland, 
Ministerul Mediului, primării și ONG-uri 
locale); offline, în autobuzele din unele 
orașe și în magazinele Kaufland; cât și pe 
canalele media tradiționale. Totodată, în 
județele în care există comunități maghiare, 
mesajul a fost diseminat în limba maghiară 
(text, materiale grafice). Datorită varietății 
canalelor de comunicare, mesajul campaniei 
a ajuns la un public divers, provenit din medii 
sociale diferite. De asemenea, rezultatele 
campaniei au fost făcute publice atât în 
social media, cât și prin comunicate de presă 
naționale și locale. 

Campania „Schimbă PET-ul cu biletul” a fost 
distinsă cu numeroase premii ale celor mai 
importante competiții de mediu, PR și CSR 
din România: locul I, la categoria comunicare 
de mediu, în cadrul Romanian PR Awards 
(2021), Excelență în campanii de mediu (Gala 
Green Report, 2023), Premiul pentru cel mai 
bun program de mediu (Gala Premiilor Revista 
Piața, 2023). 

"Ne bucurăm extrem de mult că alături de 
Kaufland România, Ministerul Mediului și 
partenerii noștri de la nivel local, am reușit 
să mobilizăm o țară întreagă să se alăture 
acestei campanii inedite care a introdus 
plata cu deșeurile pentru transportul public. 
<<Schimbă PET-ul cu biletul>> este o 
campanie unică în România, o campanie 
care propune o soluție inovatoare pentru 
două dintre cele mai presante probleme cu 
care se confruntă orașele noastre: poluarea 
generată de trafic și colectarea separată 
și reciclarea deșeurilor. Credem cu tărie că 
România trebuie să țină pasul cu noile direcții 
europene, potrvit cărora încurajarea folosirii 
transportului public reprezintă una dintre 
cele mai importante soluții pentru problema 
poluării aerului în marile orașe cauzată 
de transportrul auto.", a declarat Andrei 
Coșuleanu - Președintele Asociației Act for 
Tomorrow.
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Pădurea Kaufland

Pădurea Kaufland, plantată de către angajații 
companiei, este unul dintre cele mai ample 
proiecte de voluntariat intern, dezvoltat de 
Kaufland România, alături de Asociația Act for 
Tomorrow, fiind totodată un proiect strategic 
de sustenabilitate și implicare socială. 

Pădurea plantată în formă de „K”, inspirată din 
logo-ul companiei, cuprinde 16.000 de puieți 
din 6 specii diferite de arbori, stejar roșu, stejar 
pedunculat, tei, frasin, ulm, sălcioară și se întinde 
pe o suprafață de 4 hectare. 610 angajați au 
participat ca voluntari la cele 9 evenimente de 
plantare organizate în perioada martie 2021 
- aprilie 2023, contribuind la nașterea unei noi 
păduri, egală cu numărul de angajați Kaufland, 
în comuna Scorțeni, jud. Prahova. 

Proiectul, dezvoltat cu sprijinul Primăriei 
Scorțeni, a pornit de la nevoia de a crește 
suprafețele împădurite din țara noastră, 
aflată sub media Uniunii Europene de 38% 
și sub obiectivul Programului Natura 2000 de 
40%, conform datelor Institutului Național 
de Statistică. Județul Prahova înregistrează o 
suprafață împădurită de doar 30.5%, situându-
se sub media europeană. 

Printre voluntarii implicați s-a numărat și Marco 
Hößl, CEO Kaufland România și Moldova, 
care a plantat alături de echipa Kaufland, 
venită din toată colțurile țării. Implicarea sa 
directă în proiect confirmă angajamentul 
Kaufland față de mediu și societate, la nivelul 
managementului companiei.  

În paralel, obiectivul intern al inițiativei a fost 
promovarea culturii voluntariatului și încurajarea 
participării angajaților la acțiuni sociale, civice 
și de mediu realizate de Kaufland. Campania 
a avut ca element central conceptul de 

„Ambasadori ai Pădurii” și a vizat implicarea 
angajaților Kaufland din întreaga țară, din 
magazine, depozite și din departamente 
precum achiziții, IT, resurse umane, comunicare 
și altele. Astfel, fiecare angajat angrenat în 
campanie a fost un vector de mobilizare și un 
model de implicare civică, gata să inspire și să 
transmită mesajul de implicare mai departe 
către colegii din alte departamente, pentru a-i 
îndemna să participe la acțiunile de împădurire 
de la Scorțeni.  

În toamna lui 2022 a fost amplasat gardul 
de protecție care înconjoară noua pădure. 
Următorii pași ai programului vor consta în 
completarea, mentenanța, monitorizarea și 
îngrijirea puieților până la maturitate, astfel 
încât tânăra pădure de la Scorțeni să devină 
o veritabilă sursă de oxigen și un adăpost al 
biodiversității. În același timp, odată ajunsă la 
maturitate, Pădurea Kaufland va fi și o pădure 
de agrement, unde compania și partenerii 
săi vor derula activități culturale, sociale și 
de mediu, devenind astfel un spațiu deschis 
comunității. 

"Fără îndoială, să plantezi câte un copac pen-
tru fiecare angajat este una dintre cele mai 
frumoase acțiuni de mediu și voluntariat pe 
care le poate face o companie. Ne bucurăm 
că asociația noastră a contribuit la dezvol-
tarea și organizarea acestui proiect inedit de 
voluntariat intern și responsabilitate socială, la 
care ne-au fost alături 610 angajați Kaufland. 
Dacă fiecare companie ar urma exemplul 
Kaufland și ar planta câte un copac pentru 
fiecare angajat, am putea construi o lume 
mai verde și mai curată. Ar însemna un anga-
jament real în lupta cu schimbările climatice." 
, a declarat Andrei Coșuleanu - Președintele 
Asociației Act for Tomorrow.
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Green Events

Prin Programul #GreenEvents, alături de 
Kaufland România, asociația a contribuit 
la reducerea impactului asupra mediului a 
festivalurilor și evenimentelor de amploare din 
România, prin promovarea colectării separate a 
deșeurilor și infrastructuri și mecanisme creative 
de colectare separată. 

 Astfel, printre cele mai importante obiective 
ale programului se numără creșterea ratei 
de colectare separată în cadrul festivalurilor; 
informare și educare a publicului, pentru o 
raportare mai corectă la problema deșeurilor. 

 Sub deviza „Reciclezi și câștigi”, asociația 
a oferit fiecărui participant care a colectat 
deșeuri, șansa să câștige diferite premii cool 
și eco-friendly, precum: baterii externe cu 
acumulatori solari, căni reutilizabile, boxe din 
bambus și energizante Crazy Wolf. 
 
În 2022, a fost introdus un nou joc numit 
Green Shot format dintr-un panou din lemn 
cu 6 ținte cărora le corespunde un punctaj. 
Aruncarea se face cu bile cu arici. În funcție 
de festival, activările tip joc au fost însoțite de 
infrastructuri de colectare separată fie în formă 
de animale marine gigant, fie containere din 
lemn sau pubele din lemn luminoase. În plus, la 
festivalurile mari au fost disponibile automate 
de colectare, Recyclebot, jocul Human Claw 
Machine și expoziție foto. 

Rezultate: 

11 festivaluri: Festival du Bonheur, 
Rocanotherworld, Nostalgia Izvor și Romexpo, 
Neversea, Deep Forrest, Kids Fest Mogoșoaia, 
Comic Con, Artmania, Untold, Focus in the 
Park, Ivan Patzaichin FEST. 

 2.375 de persoane premiate 

 4.806 kg deșeuri colectate în 525 de 
saci în cadrul evenimentelor și reciclat 

" În 2022, alături de Kaufland România, am 
reușit să dezvoltăm proiecte care adresează 
o parte dintre cele mai stringente probleme 
de mediu ale României. Ne bucurăm că și 
în acest an am găsit în echipa Kaufland un 
partener deschis la noi propuneri creative 
prin care să maximizăm impactul proiectelor. 
Relatia dintre Act for Tomorrow și Kaufland 
s-a consolidat în 2022, iar rezultatele 
proiectelor realizate împreună ne-au întrecut 
așteptările." , a declarat Andrei Coșuleanu - 
Președintele Asociației Act for Tomorrow.
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Asociația 
Ivan Patzaichin 

- Mila 23

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Ivan Patzaichin - Mila 23 
promovează proiecte de dezvoltare 
locală, turismul ecologic în Delta Dunării, 
încurajează mișcarea în aer liber pentru 
sănătate și sprijină proiecte de dezvoltare 
durabilă, de protejare a naturii și 
conștientizării importanței patrimoniului 
hidrografic românesc și a valorificării 
peisajului urban/natural. Prin preluarea 
numelui satului natal al lui Ivan Patzaichin, 
Asociația și-a asumat misiunea de a 
întoarce Deltei și locuitorilor zonei atenția 
de care au nevoie pentru a-și păstra 
tradițiile și a menține naturalețea locului.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1,95 mil. lei
DIN CARE

15,23%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Apele Unite ale 

României

Apele Unite ale 
României
Asociația Ivan Patzaichin - Mila 23 se implică într-o 
gamă diversă de proiecte cu scopul de a contribui 
la dezvoltarea locală, promovarea turismului 
ecologic în Delta Dunării, încurajarea activităților în 
aer liber pentru sănătate și susținerea inițiativelor 
de dezvoltare durabilă și protejare a naturii. 
Prin asumarea numelui satului natal al lui Ivan 
Patzaichin, asociația își propune să atragă atenția 
asupra Deltei și a locuitorilor săi, contribuind astfel 
la menținerea tradițiilor și a autenticității locului. 

Pe termen mediu și lung, asociația își propune să 
dezvolte și să promoveze proiecte de dezvoltare 
durabilă cu interes zonal sau regional, având 
la bază principiile dezvoltării durabile, cum ar 
fi protejarea mediului, conservarea resurselor 
naturale și informarea publicului cu privire la 
valoarea economică și socială a capitalului natural.

Obiectivele asociației includ derularea de proiecte 
și programe de turism experiențial axate pe 
natură și cultură, elaborarea de strategii pentru 
îmbunătățirea calității vieții și a oportunităților de 
dezvoltare comunitară, sprijinirea administrațiilor 
teritoriale în accesarea fondurilor europene, 
susținerea inițiativelor private pentru dezvoltarea 
economică, socială și culturală, precum și 
protejarea, promovarea și susținerea dezvoltării 
patrimoniului natural, istoric, arheologic și cultural. 

Asociația acordă o atenție deosebită prezervării 
biodiversității zonelor cu ape din România și 
valorificării multiculturalității și a tradițiilor, inițiind 
programe de antreprenoriat social pentru 
a susține Delta Dunării, parcurile naturale și 
comunitățile riverane. Proiectele dezvoltate 
includ și o puternică componentă educativă 
și de comunicare publică, abordând concepte 
moderne precum ecoturismul, turismul cultural și 

turismul responsabil, pentru a evidenția avantajele 
competitive ale României în domeniul turismului.
Prin intermediul campaniei "Apele Unite ale 
României," Asociația își propune să schimbe 
percepția asupra sistemului hidrografic din 
România, transformându-l dintr-o resursă pur 
economică într-o valoare națională și parte 
integrantă a patrimoniului țării. Importanța apei 
ca factor comunitar este subliniată, evidențiindu-
se rolul vital pe care râul l-a avut în formarea 
localităților. Cu trecerea timpului și cu dezvoltarea 
societății, relația specială cu râul s-a diminuat, 
iar apele curgătoare și-au pierdut importanța și 
conexiunea organică cu comunitățile. 

Campania propune o abordare care să 
democratizeze accesul la apă și să dezvolte o 
comunitate a apelor, angajată în protejarea 
acestei resurse, promovarea activităților în natură 
și realizarea de proiecte axate pe râu. 

Campania se adresează iubitorilor de sport pe 
apă, cetățenilor localităților cu acces la apă și 
stakeholderilor locali, evidențiind importanța râului 
ca sursă și promovând conceptul de blue-green 
cities.

Proiectul, dezvoltat în ultimii 12 ani, subliniază 
necesitatea restabilirii relațiilor directe și 
responsabile între oameni și apă, evidențiind 
beneficiile acestei interacțiuni pentru comunitate. 

Totodată, proiectul urmărește să influențeze 
modificări legislative care să faciliteze accesul liber 
la apă pentru toți. 

Campania Apele Unite ale României a ajuns în 
2022 la a patra ediție și promovează revitalizarea 
apelor și a inițiativelor locale, cu accent pe 
responsabilitatea cetățenilor în menținerea apei 
curate pentru generațiile viitoare. Se dorește 
conștientizarea la nivel național a rolului apei în 
comunități, evidențiindu-se importanța acesteia 
ca element de patrimoniu natural valorificabil, 
în conformitate cu Obiectivele de Dezvoltare 
Durabilă și Pactul Ecologic European.

Proiectul încurajează participarea activă a 
cetățenilor în procesul decizional privind proiectele 
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Festivalul a fost încheiat cu o serie de concerte 
Rock’n’Row, cu Blană Bombă, Dimitri’s Bats și 
Alternosfera.În paralel, pe parcursul Festivalului, 
au fost vernisate două expoziții: una despre 
navigația pe Dunăre - Provocări și răspunsuri 
pe Dunăre - Ungaria și navigația pe Dunăre 
în perioada interbelică (organizată la Casa 
Avramide cu sprijinul Institutului Liszt - Centrul 
Cultural Maghiar București) și una de fotografie, 
denumită Oamenii Deltei (organizată în Mila 
23, în curtea în care va fi amplasat Muzeul 
Ivan Patzaichin, cu imagini realizate de Dragoș 
Lumpan). 

Includerea în program a unui număr mare de 
ateliere pentru copii a reprezentat un plus 
atât pentru Festival, cât și pentru participanți 
deoarece le-a dat celor mici șansa de a lua 
parte la activități la care nu au acces în mod 
obișnuit. Ei au fost antrenați în activități de 
reciclare creativă, construcție de machete de 
bărci, pictat și cusut, un atelier foto și un atelier 
de activități cercetășești. 

În completarea evenimentului de la Tulcea, 
parte din campania de promovare, a avut loc 
campania națională Descoperă Rowmania, care 
a avut loc în 5 localități din țară în perioada 6 
august – 15 octombrie, în Alba Iulia, Bistricioara 
(Festival WaterFest Ceahlău), Sfântu Gheorghe 
(Festival Anonimul), Tulcea și Alexandria.

La concursurile de vâslit în canotci de 10+1 
(etapa Tulcea a campaniei Descoperă 
Rowmania) au participat echipe de amatori, 
inclusiv echipele formate de reprezentanți 
ai instituțiilor locale, sponsori și parteneri, 
voluntari, prieteni care și-au dorit să petreacă 
o zi frumoasă în aer liber, sau echipe care s-au 
format spontan. Echipele câștigătoare (cu 
excepția celei din Alexandria) și-au reprezentat 
județele în marea finală națională, care a avut 
loc în continuarea fazei locale. 

Dâmboviţa Delivery 

Cu prilejul Săptămânii europene a dezvoltării 
durabile, marcată în toate statele europene în 
pragul toamnei, Asociația Ivan Patzaichin – Mila 
23 s-a alăturat Asociației Nod Makerspace 
în organizarea celei de a treia ediție a 
evenimentului Dâmbovița Delivery (16-18 
septembrie 2022) pentru a iniția dezbateri și 
activități educaționale dedicate înțelegerii și 
asumării principiilor dezvoltării durabile.

Evenimentele au avut loc pe Dâmbovița, între 
Podul Unirii și zona în care se află Comunitatea 
creativă Nod, precum și pe malurile râului. 

Sâmbătă, de la ora 15:00, a avut loc o 
spectaculoasă parcurgere a Dâmboviței cu 
bărci cu vâsle (canotci puse la dispoziție de 
Asociația Ivan Patzaichin – Mila 23, SUP-uri 
aduse de SUP Academy și caiace proprii ale 
doritorilor) între Biblioteca Națională și Mihai 
Bravu. Îmbarcarea în „Caravana Apele Unite pe 
Dâmbovița” s-a făcut la Biblioteca Națională, 
iar călătoria de cca 2,5 km – 3 km se a presupus 
traversarea a două stăvilare pe râu.

În weekend au fost organizate plimbări pe 
râu cu canotcile și SUP-urile, în zona din fața 
spațiului dedicat evenimentelor Dâmbovița 
Delivery, ateliere educaționale de construcție 
de machete de bărci și de reciclare creativă. 

Atelierul Mobil

În luna octombrie a fost organizat la Mila 23 
un atelier de construcție de canotci împreună 
cu elevii de la școala din localitate. La finalul a 
trei săptămâni în care cei mici au învățat cum 
pot integra în viața reală noțiuni de geometrie 
sau fizică și și-au îmbogățit cunoștințele despre 
istoria și geografia locală au scos pe apă 
canotca pe care construit-o.

de dezvoltare în zona apei, analizând beneficiile 
valorificării patrimoniului hidrografic pentru 
comunitate: dezvoltare economică, socială și 
culturală.

Prin activitățile sale, proiectul vizează crearea 
unui mediu propice pentru dezvoltarea unei 
comunități a apelor, cu accent pe asumarea 
responsabilității față de resursa apă prin 
prevenirea poluării, activități în natură și proiecte 
bazate pe râu. 

Proiectul se adresează iubitorilor de sport 
pe apă, cetățenilor cu acces la apă și 
stakeholderilor locali implicați în îngrijirea 
apelor și dezvoltarea comunității în jurul 
apei. Activitățile proiectului acoperă diverse 
segmente ale comunității, inclusiv ateliere 
pentru copii, concursuri de vâslit în canoe, 
caravane în Delta Dunării pentru pasionații de 
activități pe apă, concerte pentru sensibilizarea 
publicului și dezbateri cu autoritățile locale 
și stakeholderii. Proiectul este susținut de o 
campanie națională de comunicare, având ca 
sursă de inspirație viziunea lăsată moștenire de 
Ivan Patzaichin tuturor.

Activitatea principală a campaniei, ediția 2022 
a Festivalului Ivan Patzaichin – RowmaniaFEST 
a avut loc în perioada 5-10 septembrie 2022, 
incluzând și o tură de vâslit lent în Delta Dunării. 
Festivalul a venit cu o formulă nouă, prin care 
l-a adus în prim plan pe inițiatorul Festivalului, 
Ivan Patzaichin (seară de deschidere dedicată 
acestuia, tură de vâslit în Deltă care a avut 
ca destinație satul natal al marelui campion, 
prezentarea planurilor viitorului muzeu al lui 
Ivan Patzaichin și o dezbare care i-a celebrat 
viața de sportiv), păstrând, în același timp, și 
activitățile tradiționale: competiții de vâslit, 
concerte live, spectacol cu drone și lumini, 
ateliere pentru copii, festival culinar, dezbatere 
publică și expoziții.

Festivitatea de deschidere a avut loc luni, 5 
septembrie, cu prezentarea unui film scurt 
despre viața și activitatea lui Ivan Patzaichin, 
concert live URMA și spectacol cu drone și 
lumini, dedicat lui Ivan Patzaichin, dar și orașului 

Tulcea și Deltei Dunării. A fost prezentată 
macheta Ansamblului Arhitectural Ivan 
Patzaichin, care a fost construită și inaugurată 
la Tulcea în 2023. Macheta a rămas expusă 
la Muzeul de Artă din Tulcea până la finalul 
festivalului, unde a putut fi vizitată de publicul 
larg. 

A doua zi a festivalului, a fost marcată de 
plecarea a aproximativ 100 de persoane în 
Caravana Apele Unite ale României, tură de 
vâslit lent în Delta Dunării, de la Tulcea la Mila 
23. Tura a durat 3 zile, participanții ajungând 
joi în Mila 23, unde au fost prezentate și 
planurile arhitecturale ale viitorului muzeu Ivan 
Patzaichin, care se construiește în satul natal al 
campionului. 

Ziua următoare au fost reluate activitățile 
în Tulcea, începând cu o activitate dedicată 
copiilor, programul educațional Călăuzele Deltei 
(ce va fi organizat de acum în fiecare an), 
concurs gândit pentru copiii din Delta Dunării 
care, într-un alt proiect la Asociației, și-au 
construit propriile canotci. Copiii s-au întrecut 
într-un concurs de cultură generală urmat de un 
concurs de vâslit și îndemânare în propriile bărci.
O altă activitate inedită a zilei a avut loc la 
scena amplasată în gara din Tulcea, o „seară a 
lui Ivan”, cu rememorarea momentului Munchen 
1972. Seara a fost continuată de concerte multi-
sound cu Rusalka, Tumbe și Subcarpați.

Ultima zi a Festivalului, sâmbătă, 10 septembrie, 
a adus pe masa de discuție dezvoltarea 
durabilă a Tulcei și a Deltei Dunării, într-o 
conferință în care au fost prezentate proiecte 
locale gândite pentru viitorul regiunii. În a doua 
parte a zile a avut loc tradiționala competiție 
Descoperă Rowmania, cu faza locală și cu 
cea națională, având loc una în continuarea 
celeilalte. 

Un alt moment de referință al zilei și al 
Festivalului a fost acordarea, pe scena 
Festivalului, a titlului de cetățean de onoare al 
orașului Tulcea campionului mondial Cătălin 
Chirilă. 
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Campania Apele Unite ale României, pe care am început-o alături de 
Ivan, a pornit din dorința noastră de a valorifica o resursă vitală care 
este în general neglijată în România. Ne bucurăm că am beneficiat de 
sprijinul și încrederea Kaufland România pentru organizarea primelor 
patru ediții ale proiectului. Subiectul fiind foarte generos și o acțiune 
necesară, ne propunem să continuăm proiectul și pe viitor pentru că, 
așa cum spunea Ivan, un râu iubit și sănătos este medalie de aur. 

TEODOR FROLU
Vicepreședinte
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ViitorPlus - 
asociația pentru 

dezvoltare 
durabilă

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

ViitorPlus – asociația pentru dezvoltare 
durabilă are ca scop transpunerea în 
practică a conceptului de dezvoltare 
durabilă (sustenabilă). Dezvoltarea durabilă 
valorifică interconexiunile dintre planurile 
de mediu, uman, economic și social care 
fundamentează civilizația umană în așa 
fel încât generațiile actuale și cele viitoare 
să-și poată satisface nevoile și să-și poată 
păstra oportunitățile.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

13 mil. lei
DIN CARE

5%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  RECICLETA - 

ECOmunitatea ta

RECICLETA - 
ECOmunitatea ta
Viitor Plus își propune să fie un promotor 
cheie al dezvoltării durabile în rândul indivizilor, 
organizațiilor și comunităților. Viziunea sa este 
structurată pe următorii piloni:

 Antreprenoriat Social: Viitor Plus 
promovează activități economice care 
integrează considerente sociale și de mediu 
în modul în care sunt organizate. Produsele și 
serviciile oferite de organizație susțin consumul 
durabil și economia circulară. Profitul generat 
este direcționat către susținerea activităților 
educaționale desfășurate.

 Educație pentru Mediu: Organizația 
desfășoară inițiative menite să sporească 
conștientizarea asupra problemelor de mediu 
și să ofere soluții pentru rezolvarea acestora. 
Educația este abordată atât în mediul școlar, 
cât și în activitățile extracurriculare, cu accent 
pe aspectele practice ale protecției mediului.

 Voluntariat pentru Mediu: Viitor Plus 
oferă oportunități pentru implicarea activă a 
comunității în acțiuni concrete pentru protejarea 
mediului. Aceste activități de voluntariat 
variază de la intervenții de câteva ore până la 
angajamente pe termen lung.

 Infrastructura de Mediu: Organizația 
investește în mijloace fixe care generează în 
mod constant și pe termen lung un impact 
pozitiv pentru protecția mediului.

Unul dintre programele-cheie ale Viitor Plus 
este RECICLETA, care deține un rol semnificativ 
în comunitatea locală. Prin statutul său de 
întreprindere socială, RECICLETA contribuie 
la dezvoltarea unei comunități funcționale 
prin angajarea unui personal diversificat 
și incluziv. Programul se concentrează pe 

colectarea eficientă a materialelor reciclabile, 
utilizând mijloace de transport ecologice, cum 
ar fi cargo triciclete și mașini electrice. Acest 
serviciu nu doar oferă o soluție eficientă pentru 
gestionarea deșeurilor, dar și creează locuri 
de muncă sustenabile, contribuind astfel la 
coeziunea socială, ocuparea forței de muncă 
și reducerea inegalităților. De asemenea, 
RECICLETA urmărește să obțină statutul 
de unitate protejată, consolidându-și astfel 
angajamentul de a acționa în beneficiul 
comunității și al mediului înconjurător.

Recicleta în anul 2022 

În 2022, Recicleta a împlinit 13 ani de 
antreprenoriat ecologic și social și a avut motive 
de sărbătoare: a atins borna de 1 milion 
de kilograme de materiale reciclabile 
colectate.

Recicleta este o inițiativă de economie 
socială și un serviciu de colectare autorizată a 
reciclabilelor cu transport alternativ. Transportul 
se realizează cu cargo-triciclete asistate electric 
și cu o autoutilitară electrică. Colectarea se face 
pe patru fracții: hârtie, carton, plastic (doze de 
plastic PET01 și HDPE02, folie bax LDPE04), 
doze de aluminiu și metal și oferim garanția 
reciclării. Accentul este pus pe eficientizarea 
fluxului de colectare, stocare și transport.

Cu sprijinul partenerului strategic Kaufland 
România, asociația colectează gratuit, de 6 
ani, materiale reciclabile, în special hârtie, de 
la 600 de scări de bloc și 30 de unități de 
învățământ din Sectorul 2, adică peste 67.000 
de beneficiari locatari și elevi. 

Recicleta - 1.000.000 de kg de materiale 
pentru reciclat colectate în 13 ani 

În 2022, asociația a atins ținta de 1 milion 
de kg de reciclabile salvate de la groapa de 
gunoi. Dacă în toate orașele din România ar fi 
implementat un astfel de sistem de colectare 
a hârtiei, până în 2030 ar putea fi salvați de la 
tăiere 530 de hectare de pădure, o suprafață 
de mărimea orașului Ploiești, echivalentă cu 
7.500 de stadioane de fotbal.
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Recicleta, în unitățile de învățământ din 
Sectorul 2 

Ținem, în continuare, școlile aproape de 
misiunea Recicleta. În 2022, asociația a susținut 
colectarea separată a 9.100 kg de materiale, 
în 30 de unități de învățământ. Campania de 
colectare din luna septembrie a adus noi școli 
partenere și cantități ridicate de hârtie și carton.

Recicleta - ECOmunitatea TA 

Asociația a continuat parteneriatul cu cele 600 
de scări de bloc în 2022. 4.516 transporturi 
au însemnat 58.757 kg de hârtie pentru 
reciclat. 

Pentru a menține interesul față de reciclare al 
locuitorilor sectorului 2 care folosesc serviciul 
Recicleta, asociația a derulat la începutul anului, 
timp de 3 luni, campania-concurs - „Reciclează 
hârtie și câștigi bani! - cu premii în valoare totală 
de 31.000 lei. La final, scara de bloc aflată pe 
strada Luntrei care a adunat cea mai mare 
cantitate de hârtie corect colectată, a primit 
premiul cel mare, de 25.000 lei, care putea fi 
folosit pentru reparații, eficientizări energetice 
și / sau amenajarea grădinii blocului. Câștigătorii 
au ales să instaleze panouri solare. În luna mai, 
a fost organizat un eveniment de facilitare 
comunitară pentru scara câștigătoare, cu 
chestionare, activități interactive și sesiuni de 
întrebări și răspunsuri. În cele 12 săptămâni de 
concurs au fost colectate 14.500 kg de hârtie.

Tot la început de an, asociația a organizat 
online și offline, la sediul Viitor Plus, întâlniri cu 
o parte din administratori și președinți de bloc. 
Au fost abordate teme de educație pentru 
mediu cu accent pe colectare separată pentru 
reciclare în comunitatea scărilor de bloc din 
sectorul 2. 

Între 18 și 27 noiembrie 2022, Recicleta și 
Kaufland România au derulat campania de 
reciclare a hârtiei – „Să reciclezi e mai ușor 

decât crezi!” în magazinele Kaufland din 
Colentina și Barbu Văcărescu. La minimum 3 
kg de hârtie adusă, clienții Kaufland au primit 
un voucher de 25% reducere la achiziția unor 
articole noi de papetărie.  Astfel, 663 de kg 
de hârtie nu au ajuns la groapa de gunoi și 10 
copaci au fost salvați de la tăiere prin reciclare.

Parteneriate cu alte asociații 

Începând din octombrie 2022, asociația a 
încheiat un parteneriat cu o inițiativă civică 
- Căsuța cu Cărți Popești-Leordeni - care 
selectează o parte dintre cărțile ajunse la 
reciclat și le reutilizează în cadrul unei biblioteci 
comunitare. Asociația Aluziva și Fundația 
Leaders beneficiază, începând cu anul 2022, de 
suport pentru colectare separată a reciclabilelor 
din partea Recicleta. 

Cifrele anului 2022

  Au fost colectate 109.914 kg de 
materiale reciclabile: Hârtie: 85.394 kg, 
Carton: 22.189 kg, Plastic: 2.251 kg, Aluminiu: 36 
kg 

 Cargo-tricicliștii au parcurs aproximativ 
21.500 de km. 

  Flota 100% electrică și reciclarea au 
contribuit la evitarea emiterii în atmosferă a 
305.176 de kg de CO2. 

  Au fost salvați de la tăiere, prin reciclare, 
1.650 de arbori. Kaufland România este unul dintre partenerii strategici ai asociației 

Viitor Plus încă din 2016 și apreciem consecvența lor în a susține 
programe inovative de sustenabilitate cum este Recicleta. O 
asemenea inițiativă, care implică în premieră națională transportul 
electric în colectarea deșeurilor reciclabile și educația constantă pe 
teme de mediu a beneficiarilor, nu se poate susține fără o contribuție 
financiară an de an, așa cum am beneficiat noi prin parteneriatul 
cu Kaufland România. Le mulțumim că au contribuit astfel la cele 1 
milion+ de kg colectate de Recicleta până în prezent.

TEIA CIULACU
Președinte
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Fundația 
Alex Găvan

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 

partener 
comunitar 
nou

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Aspretele 

trăiește

3.  Advocacy ferm și eficient: Eforturile de 
conservare implică sprijinul instituțiilor statului 
român, la toate nivelurile, pentru a se asigura 
că legislația de mediu este respectată și pusă 
în aplicare.

4. Educare continuă și implicare comunitară: 
Conștientizarea comunităților locale cu privire 
la privilegiul reprezentat de prezența Aspretelui 
și a ariei protejate este esențială pentru 
regenerarea și dezvoltarea durabilă a Văii 
Vâlsanului.

De la începutul proiectului în primăvara anului 
2019, echipa condusă de Alex Găvan a investit 
timp și resurse considerabile în construirea 
pe acești patru piloni. Au reușit să oprească 
numeroasele amenințări la adresa râului 
Vâlsan, cum ar fi furtul de pietre de pe maluri 
și tăierea vegetației. Aceste acțiuni au fost 
intens mediatizate, sensibilizând opinia publică și 
atrăgând simpatia oamenilor.

Momentul crucial a sosit în toamna anului 2020, 
când membrii echipei, Andrei Togor și Marcus 
Drimbea, au confirmat prezența a nu mai puțin 
de 12 exemplare de Asprete în râu. Descoperirea 
a fost de o asemenea importanță încât a ajuns 
pe prima pagină a BBC, semnalând lumii întregi 
importanța acestui proiect de conservare. 

În anul următor, alte zece exemplare au fost 
identificate, consolidând speranțele pentru 
supraviețuirea speciei.

Aspretele, considerat o specie contemporană cu 
ultimii dinozauri, a fost redescoperit în 1956 de 
către Nicolae Stoica, un student la Biologie. În 
acele vremuri, Aspretele trăia și în râurile Argeș 
și Doamnei, însă acum a dispărut complet 
din aceste locuri. Cu toate acestea, eforturile 
de conservare desfășurate de Fundația Alex 
Găvan și Fauna & Flora International au adus o 
rază de speranță în această poveste evolutivă.

Proiectul de inventariere, desfășurat în perioada 
10-16 octombrie, a fost cea mai amplă acțiune 
de acest gen de la descoperirea Aspretelui în 
1956 până în prezent. Cu sprijinul MBZ Species 

Conservation Fund, echipa, condusă de Alex 
Găvan, a inclus 9 biologi specializați în pești 
și a stabilit 21 de stații de pescuit științific în 
râul Vâlsan. Rezultatul a fost impresionant - 
identificarea a 58 de exemplare de Asprete.

Echipa sa a reușit nu doar să identifice 
exemplarele rare de pește, ci și să extindă zona 
confirmată de prezență a Aspretelui de la 5 
kilometri la 15 kilometri.

Proiectul "Aspretele Trăiește" nu se oprește 
la descoperirea și inventarierea speciei. Sub 
conducerea lui Alex Găvan, a fost dezvoltat 
Planul Național de Acțiune al Speciei, 
aflat în faza finală de aprobare din partea 
Ministerului Mediului, Apelor și Pădurilor. Acest 
plan integrează măsuri pentru conservarea 
Aspretelui, inclusiv crearea Sanctuarului 
Aspretelui la Galeșu, Argeș - un loc de cercetare 
și înmulțire a speciei în captivitate.

Aspretele a fost declarat monument al naturii, 
fiind recunoscut de către Comisia Europeană ca 
specie de interes comunitar.

Eforturile echipei conduse de Alex Găvan au 
dus la îmbunătățirea condițiilor de habitat 
ale Aspretelui, reducând poluarea și apropiind 
debitul de apă al râului Vâlsan de valorile 
optime. Aspretele, declarat monument al 
naturii, devine subiectul unei povești de succes 
în conservarea biodiversității, și, prin extensie, al 
unei relații armonioase între om și natură. 

Proiectul reprezintă o sursă de inspirație pentru 
inițiativele de conservare la nivel global și 
demonstrează că eforturile susținute pot salva și 
proteja speciile vulnerabile în fața amenințărilor 
contemporane.

Aspretele trăiește

Alex Găvan, renumit alpinist român și pasionat 
de conservare, își desfășoară proiectul de salvare 
a speciei Asprete în Valea Vâlsanului. Crescut 
pe malurile râului, Găvan a făcut cunoscut 
Aspretele lumii în 2019, în timpul celei de-a 
șaptea ascensiuni pe un vârf de peste 8000 de 
metri, fără oxigen suplimentar.

Pentru a salva această specie rară, proiectul se 
bazează pe patru piloni:

1.  Crearea Sanctuarului Aspretelui: Situat la 
Galeșu, pe malul râului Vâlsan, acest sanctuar 
servește ca bază de cercetare și înmulțire a 
speciei în captivitate. În plus, va funcționa ca 
un centru de vizitare experiențial și sustenabil, 
precum și un hub comunitar.

2.  Reconstrucția ecologică a râurilor: Proiectul 
vizează revitalizarea râului Vâlsan, urmată de 
cea a râurilor Argeș și Doamnei. Aceasta are ca 
scop reintroducerea Aspretelui în habitatul său 
istoric, prin restaurarea habitatelor acvatice și 
refacerea conectivității râului.
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Asociația 
Industrii Creative

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Industrii Creative dezvoltă 
proiecte și produse care urmăresc 
creșterea industriilor creative, acordând 
o atenție deosebită antreprenoriatului 
și parteneriatelor din aceste domenii. 
Asociația funcționează în scopuri culturale, 
economice, sociale, educative și umanitare, 
promovând valorile sale fundamentale: 
excelența, creativitatea, inovația, inițiativa, 
pasiunea, performanța, autenticitatea, 
pragmatismul și perseverența.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Festival Zero Waste 

Friendly

Rocanotherworld - 
Festival Zero Waste 
Friendly

Un festival implică foarte multe resurse, iar 
asta atrage cu sine și foarte multă risipă. În 
fiecare an există alte materiale de promovare, 
altă identitate, foarte multe consumabile, prin 
urmare foarte multe deșeuri.

Conform statisticilor la nivel global, festivalurile 
produc aproximativ 24.000 de tone de deșeuri, 
incluzând sticlele de plastic, resturile alimentare 
și vestimentare.

Rocanotherworld a avut mereu ca punct 
de interes responsabilitatea socială (prin 
campaniile umanitare de la fiecare ediție), iar 
începând din 2021 și-a luat angajamentul de 
festival sustenabil, responsabil față de mediul 
înconjurător pe principii bazate pe prevenire, 
reutilizare, redesign și reciclare.

Debutat în 2016, an de an acesta a crescut, 
atât din punct de vedere al artiștilor precum 
și a publicului prezent. În cei 5 ani de existență, 
festivalul a adunat 100.000 de participanți, 
peste 320 de artiști naționali și internaționali, 
peste 600 de voluntari și 6 cauze susținute.

Odată cu creșterea evenimentului, problema 
sustenabilității a intervenit de fiecare dată. Un 
an întreg de planificare pentru 3-5 zile, în care 
foarte multe lucruri se produc, se consumă și se 
aruncă, dăunând puternic mediului înconjurător.

Creșterea permanentă a însemnat mai multe 
deșeuri, fiind mult mai dificil de gestionat. La 
nivel mondial, producția de bunuri și materiale 
care nu pot fi reparate, refolosite, reciclate 
sau compostate a transformat peste 10% din 
planetă în gropi de gunoi. Deșeurile nu dispar, 

chiar dacă le închidem în sacul de plastic, ajung 
la groapă de gunoi și sunt incinerate în instalații 
speciale. În oricare dintre situații, eliminarea 
deșeurilor implică poluare și emisii extrem de 
toxice în aer, apă și sol.

Direcția de festival zero waste friendly 
a continuat și în 2022. Întregul sistem de 
amenajare a fost în armonie cu mediul natural, 
prin implementarea unui sistem de colectare 
separată, folosirea energiei alternative și 
regenerabile precum și reducerea amprentei 
de carbon la nivelul întregului festival, 
alături de promovarea unui comportament 
sustenabil și green, către întreaga comunitate 
Rocanotherworld.

Conform celor de la Zero Waste International 
Alliance: „Zero Waste este un obiectiv 
pragmatic și vizionar, ce îndeamnă oamenii 
să imite ciclurile naturii, prin care materialele 
scoase din uz sunt resurse ce pot fi reutilizate. 
Zero Waste înseamnă proiectarea și 
administrarea de produse și procese pentru 
a reduce volumul, toxicitatea deșeurilor și a 
materialelor, și pentru a le recupera, fără ardere 
sau îngropare”.

Cea de-a șaptea ediție a festivalului 
Rocanotherworld a adus publicului patru zile 
cu concerte, improvizație și joacă, dezbateri și 
activități sportive destinate copiilor și adulților 
- panou de escaladă, caiace, paddle board 
și wakeboard, precum și o colectă pentru 
animalele fără stăpân din adăposturile din Iași.
Festivalul s-a desfășurat în aer liber, în perioada 
23-26 iunie, la baza nautică Brizo din zona 
de agrement Aroneanu din Iași și a avut 
pe scena principală 16 trupe, printre care se 
numără: Golan, Șuie Paparude, Zdob și Zdub, 
Alternosfera și Nouvelle Vague; 11 DJ pe scena 
de muzică electronică, care a fost curatoriată 
de trei promotori locali: Cyclic, Techno Wall 
și Dubla; 4 DJ pe scena silent disco și peste 
10 artiști implicați în sesiunile de jam session, 
improvizație și performance interactiv și 
participativ susținute de Cercul Întreg din Cluj.

* Proiectele dezvoltate de Asociația 
Industrii Creative, cu sprijinul Kaufland 
România, se încadrează în categoriile 
Educație și Mediu
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Și ediția din 2022 și-a propus să continue misiunea festivalului de a deveni cât mai Zero Waste 
și astfel tot plasticul din zona de food & drinks s-a înlocuit cu materiale biodegradabile, s-au 
colectat separat deșeurile reciclabile, iar 90% din iluminatul ambiental s-a datorat energiei 
regenerabile produsă prin panouri fotovoltaice. De asemenea, s-au refolosit materialele de la 
edițiile anterioare, personalizarea textilelor a avut loc prin vopsire bio, iar materialele noi au fost 
biodegradabile și reutilizabile. Pentru a contribui la reducerea amprentei de carbon, s-a încurajat 
folosirea transportului alternativ (fiind montată o parcare cu suport de biciclete chiar la intrare) și s-a 
prelungit programul transportului public până la ora 03.00, cu rute regulate spre și din oraș, asigurate 
cu ajutorul Primăriei Municipiului Iași și al Companiei de Transport Public Iași. Tot în direcția Zero 
Waste, organizatorii au încurajat prezența producătorilor locali în zona de food. În plus, comunicarea 
evenimentului s-a derulat prin canale digitale (DOOH), renunțându-se la promovarea clasică prin 
bannere, flyere, panouri publicitare etc. 

În cadrul Rocanotherworld s-au desfășurat și două dezbateri cu profesioniști din zona societății civile 
și din industria evenimentelor și a sustenabilității. Cele două întâlniri au adunat în total 9 invitați și au 
avut ca teme de discuții Rolul societății civile în gestionarea situațiilor de criză și Rolul festivalurilor în 
orașele noastre.
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Școala de Olărit de la 
Colţi
Zona Aluniș - Colți și împrejurimile deține 
o bogată moștenire culturală și artistică 
insuficient promovată și valorificată. Patrimoniul 
cultural local, deși unic în țara noastră, nu 
este fructificat în beneficiul comunității rurale 
locale. Tradiția milenară a ceramicii de pe Valea 
Buzăului a fost dată uitării odată cu închiderea 
ultimelor ateliere. Localnicii nu au acces la 
evenimente de artă și cultură, cursuri de 
formare profesională sau sprijin în continuarea 
meșteșugurilor tradiționale. 

Zona face parte din Ținutul Buzăului, arie care 
în martie 2022 a devenit Geoparc UNESCO și 
odată cu aceasta se creează contextul favorabil 
dezvoltării turistice.

Școala de Olărit de la Colți este un proiect 
dezvoltat de Centrul de Artă Aluniș cu scopul 
revitalizării tradiției ceramicii buzoiene și reluării 
meșteșugului olăritului pe Valea Buzăului 
ca premisă pentru dezvoltarea durabilă a 
comunității locale și impulsionarea turismului 
responsabil în zonă.

La Școala de Olărit de la Colți activează primele 
femei olar de pe Valea Buzăului, se creează 
și comercializează ceramică de Colți și se țin 
ateliere de olărit pentru doritori.
Este un proiect al comunității pentru 
comunitate, Școala de Olărit de la Colți 
însemnând atât sursă de venit pentru localnici 
prin crearea de locuri de muncă cât și facilitarea 
integrării membrilor vulnerabili prin derularea 
unui program de educație culturală.

Școala de Olărit de la Colți urmărește 
deschiderea primului atelier de acest gen din 
zonă și funcționează ca spațiu de rezidență 
și școală pentru artiști, loc de tabere școlare 
și tabere de artă în parteneriat cu instituții 
culturale (UNARTE București, Uniunea Artiștilor 
Plastici, etc). Construcția în stil tradițional 
buzoian se dorește a fi un model de bune 
practici pentru dezvoltarea turistică în zonă, 

ușor replicabil, și care să devină reper cultural 
local și un obiectiv atractiv pentru turiști cu 
impact asupra dezvoltării economice și culturale 
a comunității.

Grădina Sănătăţii

În nordul județului Buzău, zona Colți - Pănătău 
și comunele din proximitate, localnicii au 
abandonat agricultura tradițională; multe 
terenuri sunt părăsite, iar puținele recolte 
produse sunt realizate folosind metode invazive 
pentru mediu. Deși există cerere de produse 
eco, crescute local, localnicii nu beneficiază de 
cursuri și îndrumare pentru a crea oferta. Mai 
mult, tinerii și copiii nu au acces la educație 
alimentară și cursuri de ecologie. 

Grădina Sănătății Aluniș este un program de 
educație care urmărește crearea unei grădini 
școală care să aducă laolaltă agricultura prin 
practici responsabile față de mediu, nutriția 
sănătoasă și tradiția gastronomică locală. 

Prima fază a proiectului pentru care se solicită 
finanțare constă în a pune bazele instalării 
și amenajării grădinii și asigurarea unei surse 
permanente de apă. 

Activitățile din proiect cuprind cursuri 
gratuite pentru localnici despre practici 
agricole prietenoase cu mediul și metode de 
comercializare a recoltei, precum și ateliere 
interactive pentru tineri și copii, crearea unui hub 
pentru voluntari dornici să lucreze și să învețe. 

Proiectul devine o sursă de venit pentru 
comunitatea locală prin crearea de locuri 
de muncă, atragerea de vizitatori interesați 
de agricultura ecologică și comercializarea 
produselor obținute, asigurându-se astfel și 
autosustenabilitatea proiectului.

Asociația Centrul 
de Artă Aluniș

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
 sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 

partener
comunitar
de tradiție

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Centrul de Artă Aluniș este o 
organizație neguvernamentală, nonprofit 
dedicată dezvoltării durabile a zonei 
Aluniș-Colți prin prin revitalizarea tradițiilor, 
susținerea inițiativelor locale, facilitarea 
accesului la evenimente de artă și cultură, 
promovarea turismului responsabil în Munții 
Buzăului și protecția cadrului natural.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1 mil. lei
DIN CARE

70%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Școala de Olărit 

de la Colți - Grădina 
Sănătății
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Colaborarea noastră cu Kaufland România reprezintă o adevărată poveste 
de succes în dezvoltarea proiectelor și în atingerea obiectivelor noastre de 
a aduce schimbări pozitive în comunitate. Prin implicarea și parteneriatul cu 
Kaufland, am găsit un partener cu valori și misiune similară, un partener care 
crede cu adevărat în dezvoltarea turismului responsabil prin revitalizarea 
tradițiilor și în importanța durabilității pe termen lung a proiectelor noastre.

Kaufland România nu este doar un sponsor sau un susținător financiar, ci 
un partener dedicat și implicat în fiecare etapă a proiectelor noastre. Ei 
au înțeles că inițiativele noastre ample, precum cele de economie circulară 
și dezvoltare rurală, necesită o implementare pe etape și au fost alături 
de noi în fiecare pas al drumului. Am apreciat profund faptul că nu caută 
doar proiecte de moment cu vizibilitate imediată, ci este mai interesat de 
potențialul unui proiect de a deveni autosustenabil și de a genera un impact 
pe termen lung în comunitatea.

Această colaborare a avut un impact profund asupra ONG-ului nostru și 
asupra proiectelor pe care le desfășurăm. Cu sprijinul KauflandRomânia, 
am reușit să aducem schimbări semnificative în comunitatea noastră, să 
revitalizăm tradițiile și să contribuim la dezvoltarea durabilă a zonei noastre. 
Suntem profund recunoscători pentru angajamentul și susținerea continuă 
oferită și suntem mândri să numim Kaufland un partener valoros și de 
încredere în misiunea noastră de a face lumea un loc mai bun.

IULIA GABRIELA IORDAN
Fondator Centrul de Artă Aluniș
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Asociația 
Grupurilor Locale 

de Tineret

Asociația Green 
Revolution

partener 
comunitar 
de tradiție

partener 
comunitar 
de tradiție

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Build your forest 

Build Your Forest reprezintă o inițiativă 
complexă ce urmărește promovarea practicilor 
ecologice, în special a colectării selective și 
plantării de copaci, integrate în cadrul două 
dintre cele mai așteptate evenimente ale anului: 
Winterfest Vatra Dornei și Winterfest Mărișel. 

Scopul proiectului este de a crește gradul de 
conștientizare în rândul participanților cu privire 
la importanța protejării mediului înconjurător și 
de a oferi informații esențiale tinerilor pentru a-i 
încuraja să adopte practici ecologice în viața de 
zi cu zi. 

Cea de-a șasea ediție a festivalului Winterfest 
România a fost structurată în două evenimente 
diferite, ce au dus relaxarea și adrenalina la rang 
de sărbătoare națională.  

Primul eveniment a avut loc în intervalul 10-12 
februarie 2023 și s-a desfășurat pe Pârtia 
Mărișel din județul Cluj, unde atât împătimiții 
sporturilor de iarnă, cât și iubitorii de zăpadă au 

fost așteptați cu o serie de competiții sportive 
și concursuri organizate alături de brandurile 
partenere, gândite special să anime weekendul 
cum se cuvine. 

Dacă primul eveniment a fost centrat pe 
conectarea participanților cu natura, cel de-al 
doilea a avut o tentă mai urbană. Astfel, a 
doua sesiune de distracție marca Winterfest 
a fost găzduită de Stadionul Municipal din 
Vatra Dornei, în weekendul 24-26 februarie, 
care a devenit scenă a celor mai în vogă artiști 
ai momentului, ce făcut publicul să vibreze la 
unison
 
La ediția din acest an, participanții la festival 
au primit o nouă provocare - pentru fiecare 
persoană care colectează selectiv la eveniment 
și promovează acest lucru printr-o postare pe 
rețelele de socializare, WinterFest plantează 
un copac. Activitatea de plantare a avut loc 
în mai 2023, iar persoanele care au promovat 
campania de colectare selectivă au fost 
încurajate să participe și la plantarea de copaci.  

Proiectul reprezintă o abordare integrată și 
inovatoare în promovarea practicilor ecologice, 
evidențiind importanța implicării active 
a comunității în protejarea mediului. Prin 
evenimente de amploare precum Winterfest și 
campanii de colectare selectivă și impadurire, 
proiectul aspiră la construirea unui viitor mai 
verde și durabil pentru generațiile viitoare. 

2nd Life - Târgul 
Jucariilor

Peste 2000 de participanți au luat parte pe 
10 septembrie 2022, la cea de-a doua ediție 
a Târgului de jucării „2nd Life”, eveniment 
organizat de Asociația Green Revolution (AGR). 

Târgul de Jucării este centrat pe educația 
ecologică, financiară și socială, având scopul de 
a reda jucăriilor nefolosite o nouă viață și de a 
educa în același timp copiii în spiritul celor 3 R: 
reuse, repair, recycle.

În contextul în care industria jucăriilor a devenit 
o forță de peste 90 de miliarde de dolari, este 
esențial să reflectăm asupra impactului acestei 
industrii asupra mediului și să acționăm.

Această a doua ediție a adus noi parteneri de 
distracție pentru mai mult de 1000 de jucării 
second-hand care au fost vândute în cadrul 
Târgului, iar alte peste 500 de jucării au fost 
donate către copiii refugiați din cauza războiului 
din Ucraina.

Banii obținuți din vânzarea jucăriilor folosite, la 
standul Green Revolution, s-au transformat în 
130 de mese calde pentru copiii din programul 
“Pâine și mâine”, al Asociației World Vision. De 
asemenea, copiii prezenți la Târg, care au ales 
să renunțe la unele dintre jucăriile lor, au putut 
dona o parte din sumele strânse unei cauze 
umanitare pe care au ales-o chiar ei.

La cea de-a doua ediție, pe tot parcursul 
Târgului, vizitatorii mari și mici au putut participa 
în mod gratuit la o multitudine de ateliere: 
concurs de reciclare selectivă, labirinturi cu 
premii, robotică și programare cu piese LEGO, 
partide de șah, pictura pe ceramică, puzzle-uri, 
craft pușculițe din materiale reciclabile, pictură 
pe față, tatuaje, codițe, măști decorative din 
materiale reciclabile.

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
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Asociația 
Institutul de 
Cercetare în 

Permacultură din 
România

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
 sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 

partener
comunitar
de tradiție

Grădinescu Alba Iulia

Grădinescu Alba Iulia, cunoscută și sub numele 
de Grădina din Cetate, a fost inaugurată la 
sfârșitul anului 2018, reprezentând rezultatul unui 
parteneriat între primăria Alba Iulia, Institutul 
de Cercetare în Permacultură din România și 
Kaufland România. În decursul celor trei ani de 
funcționare, parteneriatul între primărie și ICPR 
a oferit oportunitatea a aproximativ 2450 de 
copii în fiecare an (cu un vârf de 2941 în 2021) să 
utilizeze spațiul, chiar și în timpul pandemiei. 

Parte integrantă a comunității, în 2021, 
Grădinescu a găzduit peste 73 de evenimente, 
incluzând proiecții de film, ateliere, spectacole 
de teatru, cercuri de dialog și sesiuni 
educaționale. Acest parteneriat tripartit 
s-a dovedit a fi un exemplu de succes la 
nivel național și a demonstrat o abordare 
inovatoare prin implementarea unei grădini pe 
zidurile de apărare ale unei fortificații, făcând 
din Grădinescu Alba Iulia un proiect unic în 
contextul similar al altor proiecte de acest tip. 

Primăria Alba Iulia a susținut proiectul atât 
financiar, cât și cu resurse, recunoscând 
importanța acestui spațiu în cadrul comunității 
locale și exprimând dorința de a prelungi 
proiectul în viitor. 

Cu toate acestea, după trei ani de existență, 
Grădinescu Alba Iulia a suferit uzură și a avut 
nevoie de intervenții specifice pentru a-și 
menține funcționalitatea și a răspunde nevoilor 
comunității. Astfel, lucrările de mentenață 
au inclus amenajarea unei zone de umbră 
pentru amfiteatrul din zona educațională, 
reamenajarea straturilor înălțate și recalibrarea 
zonei de compost, care a fost intens utilizată. 

În plus, au fost realizate multiple îmbunătățiri 
punctuale, cum ar fi ranforsarea materialului 
săditor, instalarea unui sistem de iluminat 
nocturn pentru a susține evenimentele 
desfășurate în timpul nopții, implementarea unui 
sistem de videovigilantă pentru securitate, și 
schimbarea velelor de umbrire cu altele durabile 
și cu o durată de viață prelungită. 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației este să dezvolte 
o reţea de oameni, inițiative, proiecte 
și centre demonstrative ce studiază, 
practică, cercetează activ și promovează 
permacultura în România. 

Misiunea Asociației este de a susţine 
activ practica permaculturii în România 
pe planurile social, economic şi de mediu 
înconjurător prin cercetare, educaţie, 
comunicare, sprijinirea de inițiative și 
implementarea de centre demonstrative 
de permacultură, conectare cu instituţii 
naţionale şi internaţionale.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Grădinescu Alba 

Iulia
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Asociația Liga 
Română de 

Spinning 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu 

partener 
comunitar 
nou

Populăm România
Asociația Liga Română de Spinning are ca obiective promovarea pescuitul sportiv într-un mod 
sustenabil și responsabil, conservarea mediului și refacerea habitatelor naturale, precum și 
repopularea apelor. 
Proiectul ”Populăm România”, implementat parcusul anului 2022, cu sprijinul Kaufland România, a 
însemnat:

  Repopularea apelor:

 Colectarea de date științifice pentru a evalua starea actuală a populației de pește în râurile 
și lacurile targetate - Someșul Cald, Someșul Rece, Buzău, Aries, Lotru, Bistrița Aurie, Moldova, 
Cibin, Lacul Snagov, Lacul Izvorul Muntelui.

 Elaborarea și implementarea unui plan de repopulare bazat pe specii indigene, cu 
monitorizarea ulterioară a evoluției populației.

 Ecologizarea albiilor și malurilor râurilor și lacurilor:

 Organizarea de campanii de curățenie cu voluntari pentru a elimina deșeurile și a restabili 
echilibrul ecologic.

 Implementarea măsurilor de prevenire a poluării, inclusiv implicarea comunității în practici 
durabile.

 Creșterea conștientizării populației:

În ansamblu, aceste activități sunt menite să creeze o schimbare pozitivă în comportamentul 
social, să restaureze și să mențină echilibrul în ecosistemele acvatice, și să promoveze o atitudine 
responsabilă față de mediul înconjurător.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

150.000 lei
DIN CARE

30%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Populăm România
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• Asociația SOS Satele Copiilor 
România…140

• Asociația pentru Responsabilitate 
Socială PLAN B…144

• Federația Băncilor pentru Alimente 
din România…146

• Fundația Hope and Homes for 
Children România…152

• Asociația Somaro…156

• Asociația Șansa Ta…158

• Asociația Sister…162

• Asociația Lindenfeld…164

• Asociația Autism Voice…166

• Asociația Internațională a Femeilor 
din București "IWA"…170

• Asociația Livrez Dragoste…172

• Asociația Merci Charity 
Boutique…174

• Asociația Pentru Bine…178

• Asociația Ferentari…180

• Asociația Speranță pentru 
Copii…183

• Asociația Little People 
România…184

• Asociația OR pentru Educație, 
Cultură, Dezvoltare…188

• Fundația Agenția de Dezvoltare 
Comunitară Împreună…190

• Asociația More than a Smile…19428
asociații partenere

33
proiecte

236.246
beneficiari

so
ci

al
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Asociația 
SOS Satele Copiilor 

România
 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

Creștem Oameni Mari

partener
comunitar
de tradiție

Scopul proiectului "Creștem Oameni Mari" 
este de a furniza un mediu propice dezvoltării 
emoționale pentru cei 30 de copii crescuți 
în 6 case de tip familial. Acest proiect 
își propune să ofere sprijin în depășirea 
traumelor provocate de abandon și abuzurile 
la care acești copii au fost supuși înainte de 
a fi preluați în grija SOS Satele Copiilor. Prin 

intermediul activităților de terapie și educație, 
obiectivul este de a asigura un viitor sigur 
pentru acești copii, facilitându-le integrarea 
fără probleme în societate atunci când 
încetează măsura de plasament.

Scopul proiectului "Susține Campionii de la 
SOS Satele Copiilor" este de a furniza un 
mediu propice dezvoltării emoționale pentru 
cei 61 de copii crescuți în casele de tip familial 
din Satele SOS din țară și în Comunitățile de 
Tineri din București și Bacău. Acest proiect 
se concentrează pe oferirea unui sprijin în 
depășirea traumelor provocate de abandon 
și abuzurile la care acești copii au fost supuși 
înainte de a fi preluați în grija SOS Satele 
Copiilor.

Prin intermediul activităților sportive, 
sesiunilor de terapie, educației formale și 
non-formale, obiectivul este de a asigura 
pentru cei 61 de copii un viitor sigur în care 
să devină adulți integrați, fără probleme, în 
societate atunci când măsura de plasament 
va înceta. Proiectul include sesiuni de terapie 
desfășurate cu psihologi SOS sau terapeuți 
externi, evaluarea copiilor și recomandarea 
activităților sportive.

Aceste activități includ antrenamente zilnice 
desfășurate la cluburile sportive sau cu 
voluntari înregistrați în baza de date SOS, 
însoțiți de un pedagog social, precum și 
participarea la evenimente sportive. Copiii 
au oportunitatea de a participa la diverse 
cantonamente, în funcție de sportul practicat.

Antrenamentele echipei Naționale SOS au 
loc pe Arena Kaufland din București, dar și pe 
terenurile de fotbal din țară, inclusiv terenul 
de fotbal din satul SOS din Cisnădie, terenul 
din satul SOS din Hemeiuș și terenul din 
Parcul Nord din Bacău.

Susţine campionii de la SOS   

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația are misiunea de a oferi o familie 
copiilor care au rămas fără sprijinul parental 
și de a-i susține și proteja pe cei care riscă 
să-l piardă.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

33 mil. lei
DIN CARE

1,55%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

2
  Creștem Oameni 

Mari 

 Susține Campionii de 
la SOS Satele Copiilor
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De 30 de ani, misiunea SOS Satele Copiilor este aceea de a oferi o familie iubitoare pentru 
fiecare copil. Este important ca în munca pe care organizația o depune zi cu zi, pentru a 
avea grijă de copii, să avem alături parteneri de bine - oameni dedicați cauzei și care înțeleg 
nevoile pe care le avem. Le suntem recunoscători prietenilor noștri de la Kaufland România 
pentru sprijinul oferit în cei nouă ani de când ne sunt alături și bucuroși de implicarea în viețile 
copiilor din Satele SOS. Împreună reușim an de an să construim un ”acasă” în 6 case SOS din 
București, Bacău și Cisnădie, pentru copiii mai puțin norocoși, care nu mai au familia alături. În 
plus, pe lângă îngrijirea corespunzătoare și accesul la educație și terapie, copiii au parte și de 
activități de petrecere a timpului liber și de multă mișcare. Proiectul sportiv Naționala SOS este 
un eveniment așteptat cu entuziasm de copiii din Satele SOS, iar în 2022 au avut ocazia să 
joace un meci amical contra echipei lui Ciprian Marica. Vă mulțumim încă o dată pentru toate 
lucrurile frumoase pe care le-am putut face împreună și ne dorim să ne rămâneți alături de noi 
și pe viitor. 

DIANA PODARU
Director General SOS Satele Copiilor România
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Asociația pentru 
Responsabilitate 
Socială PLAN B

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul

partener
comunitar
de tradiție

Superheroyi de 
Ucraina 

Asociația pentru Responsabilitate Socială 
PLAN B, cu sprijinul Kaufland România și în 
parteneriat cu Opera Comică pentru Copii, 
a inaugurat, în cea de-a treia săptămână a 
războiului de la graniță, ”SUPERHEROYI de 
Ucraina”, hub de suport și activități pentru 
copiii refugiați din Ucraina. 

30 de copii ucraineni între 3 și 7+ ani au 
participat la ateliere de creație, dar și la 
activități desfășurate de traineri și psihologi 
specializați, s-au jucat liber și în siguranță într-
un spațiu generos și frumos amenajat și au 
mâncat împreună. 

Altfel spus, un cadru special creat în care 
au avut parte de momente de normalitate, 
au cunoscut alți copii ucraineni, au auzit 
limba lor, au putut fi însoțiți de mama, s-au 
bucurat, s-au mișcat în voie, au fost poznași, 
precauți, temerari, oricum au avut ei nevoie 
să fie. Atelierele au fost susținute de o echipă 
de psihologi, care prin limbajul jocului și alte 
metode specifice, i-au ajutat pe cei mici 
să depășească traumele războiului și să se 
acomodeze noii realități.

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației pentru Responsabilitate 
Socială PLAN B este o lume în care copiii și 
tinerii beneficiază de educație de calitate și 
au șanse reale la o viață mai bună.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1,3 mil. lei
DIN CARE

65%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Superheroyi de 

Ucraina
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Federația Băncilor 
pentru Alimente

 din România
 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Sponsorizare în produse
Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 

partener
comunitar
de tradiție

Împreună împotriva 
risipei alimentare, 
împreună împotriva 
sărăciei
Federația Băncilor pentru Alimente din 
România – FBAR, împreună cu cele nouă Bănci 
Regionale pentru Alimente din București, Cluj, 
Roman, Oradea, Brașov, Timișoara, Constanța, 
Craiova, Galați, constituie o mare rețea 
națională de solidaritate la dispoziția societății, 
organizațiilor caritabile și a celor mai vulnerabili 
dintre noi, o punte între existența surplusului 
de alimente și cei care au mai multă nevoie de 
hrană. 

Băncile pentru Alimente colectează și 
donează ONG-urilor partenere produse pe 
care producătorii, importatorii, distribuitorii 
sau retailerii le donează. Obiectivul asumat al 
Băncilor este acela ca alimentele și produsele 
nealimentare considerate surplusuri, în care au 
fost investite resurse materiale și muncă, să nu 
ajungă pierdere sau risipă, ci să fie consumate 
de către cei aflați în dificultate și care nu au 
putere de cumpărare, contribuind astfel și 
la reducerea emisiilor de gaze produse de 
deșeurile alimentare.

FBAR se inspiră și împărtășește modelul 
Federației Europene a Băncilor pentru 
Alimente (FEBA) și este recunoscut ca membru 
asociat ale acesteia. În viziunea FBAR și a 
Băncilor pentru Alimente membre, nimănui nu 
trebuie să-i fie foame, iar a oferi hrană este 
forma de ajutor cea mai concretă și imediată 
pentru a răspunde la o nevoie primară a cărei 
satisfacere nu poate întârzia, este primul pas în 
considerarea complexității nevoilor umane.

Prin activitatea de zi cu zi, Băncile pentru 
Alimente contribuie activ la atingerea 
obiectivelor de dezvoltare durabilă ale 
agendei ONU 2030: obiectivul 1 – fără sărăcie, 

obiectivul 2 – zero foamete, obiectivul 12 – 
producție și consum responsabile, obiectivul 
13 – acțiune climatică. Acestea se transpun în 
obiective la nivelul FBAR pe termen mediu și 
lung: creșterea progresivă anuală cu minimum 
10% a cantităților de hrană salvate de la 
pierdere sau risipă, creșterea cu minimum 7% a 
numărului de persoane vulnerabile sprijinite de 
către organizațiile partenere, prin identificarea 
unui număr tot mai mare de parteneri donatori 
de produse care să se alăture misiunii Băncilor 
pentru Alimente.

Conform Eurostat, România are un procent 
de 34,5% de persoane la risc de sărăcie sau 
excluziune socială, cel mai ridicat din UE, unde 
media este de 22%. Din cei peste 6 milioane 
de români la risc de sărăcie, cei mai afectati 
sunt copiii. Conform unui studiu World Vision, 
10% dintre copiii din mediu rural merg la 
culcare flămânzi. Aproape 30% din persoanele 
angajate trăiesc cu salariul minim (~380 euro 
net), conform INS. În 2021-2022, 40% dintre 
gospodăriile din România au avut venituri mai 
scăzute față de anul precedent, pe fondul 
cresterii prețurilor la energie, combustibil 
si alimente care au condus la o creștere a 
costurilor de trai, în special pentru grupurile 
vulnerabile. 

Reducerea risipei de alimente generează 
economii pentru consumatori și operatori, 
iar recuperarea și redistribuirea surplusului 
de alimente care, altfel, ar fi risipite, are 
o dimensiune socială importantă. În plus, 
combaterea pierderilor și a risipei de alimente 
este esențială pentru realizarea durabilității pe 
termen lung.

În viziunea FBAR și a Federației Europene 
a Băncilor de Alimente, mâncarea este 
irosită înseamnă o risipire a tuturor resurselor 
necesare, începand cu sectorul de productie, 
transport și depozitare, dar aceasta înseamnă 
si o oportunitate pierdută de a oferi alimente 
hrănitoare pentru organizațiile de caritate care 
ajută oamenii nevoiași.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

6,6 mil. lei
DIN CARE

15%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Împreună împotriva 

risipei alimentare, 
împreună împotriva 
sărăciei
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Deprivarea materială este larg răspândită 
în Europa și implicit în România, însă prin 
prevenirea risipei alimentare si redistribuirea 
alimentelor aceasta poate fi un triplu câștig: 
economisirea de alimente pentru consumul 
uman, operatorii din sectorul alimentar vor 
deveni mai eficienți și se va reduce semnificativ 
impactului asupra mediului.

Toate cele 9 Bănci regionale pentru Alimente 
membre ale FBAR sunt înregistrare în 
registrul MADR ca operatori receptori, anual 
prezentând rapoarte privind cantitățile de 
produse recepționate. Din 2016, când a fost 
creată prima Bancă pentru Alimente din 
România la București și până la sfârșitul anului 
2022, rețeaua națională a celor nouă Băncilor 
pentru Alimente a salvat de la pierdere și risipă 
peste 14.152 tone de alimente în valoare de 
peste 23 milioane Euro. Aceste alimente s-au 
transformat în peste 28 milioane de porții de 
hrană pentru persoanele în dificultate. Doar 
în anul 2022, Băncile pentru Alimente din 
România au salvat de la pierdere sau risipă 
peste 6.277 tone de alimente și au susținut la 
nivel național 572 de ONG-uri care au avut în 
grijă 210.715 persoane vulnerabile, în cadrul 
unor servicii complexe socio-educative, de 
recuperare și îngrijire. 

Anul 2022 a fost marcat de criza umanitară 
din Ucraina, fapt care a constituit o mare 
provocare pentru Federația Băncilor pentru 
Alimente, precum și pentru cele nouă Bănci 
regionale. Pe de o parte, rețeaua Băncilor 
pentru Alimente a continuat sprijinul pentru 
comunitatea locală și, pe de altă parte, 
s-a mobilizat rapid pentru a veni în sprijinul 
populației afectate de război. 

În acest context, activitatea FBAR și a celor 
nouă Bănci pentru Alimente din România s-a 
concentrat în 2022 pe trei direcții principale de 
intervenție

  Continuarea susținerii comunităților locale 
vulnerabile, prin parteneriatele cu organizațiile 
caritabile;

 Sprijin pentru persoanele refugiate din 
Ucraina care au ajuns în România și care au 
primit hrană și au beneficiat de servicii de 
urgență, găzduire, socio-educative, formare 

profesională, integrare în câmpul muncii, 
integrare educativă, servicii medicale etc, în 
cadrul organizațiilor partenere;

  Sprijinul persoanelor afectate de războiul 
din Ucraina și a refugiaților din Republica 
Moldova prin transporturi umanitare periodice 
de donații constând în produse alimentare și 
non-alimentare.

În acest sens, efortul și activitatea operațională 
a Băncilor a crescut exponențial, cantitățile 
colectate au crescut cu 62% față de anul 
2021, iar în anumite perioade chiar s-au dublat 
sau triplat față de perioada similară a anului 
2021. De exemplu, dacă în primul trimestru al 
anului 2021, cantitatea de produse colectată la 
nivelul rețelei naționale a fost de 760.372 kg, în 
aceeași perioadă a anului 2022 s-au colectat 
1.894.062 kg. În acest sens a fost necesară și 
esențială consolidarea capacității operaționale 
a Băncilor pentru a face față activității 
curente și crizei umanitare, prin suplimentarea 
de fonduri, resurse, personal, infrastructură, 
echipamente pentru activitatea curentă 
operațională și pentru a face față provocărilor 
acestei perioade. La aceasta se adaugă 
creșterea costurilor curente prin creșterea 
inflației și implicit a prețurilor, în special la 
transport, utilități (curent electric, gaze, apă) 
etc. Întreaga activitatea a Băncilor pentru 
Alimente a constituit o contribuție valoroasă la 
binele comun.

În ciuda eforturilor sporite de a răspunde 
numărului de nevoi semnalate de organizațiile 
partenere, (cu 10,4% mai multe ONG susținute 
în 2022 față de 2021) și a creșterii semnificative 
a cantităților colectate față de anul precedent 
(62% creștere cantități colectate și donate 
față de 2021), problema risipei alimentare și 
a sărăciei necesită o intervenție pe termen 
lung și o creștere continuă a eforturilor 
de a reduce risipa alimentară. Asistăm de 
asemenea la o creștere continuă a numărul 
persoanelor vulnerabile susținute prin ONG-
urile partenere: cu 41,5% mai mare în 2022 
față de 2021. Numărul de organizații care se 
adresează Băncilor pentru alimente este mai 
mare în raport cu capacitatea acestora de a 
le sprijini, iar cantitatea colectată nu acoperă 
diversitatea și nevoile persoanelor vulnerabile.

Acţiuni/activităţi implementate în 2022

Recuperarea alimentelor

Zi de zi a fost recuperat surplusul de alimente 
donate de partenerii din filiera agroalimentară 
(producători, procesatori, distribuitori și retaileri), 
contribuind astfel la reducerea. În toate 
etapele de colectare, transport și depozitare 
a alimentelor au fost respectate cerințele de 
igienă alimentară prevăzute de legislația în 
vigoare, în condiții de siguranță, respectând 
data durabilității minimale și utilizând 
mijloace de transport și spații cu temperatură 
controlată.

Rezultate:

 Aproximativ 100 de donatori de produse din 
lanțul agroalimentar, alte Bănci sau companii 
din Europa au donat produse alimentare și 
non-alimentare;

 6.277 tone de alimente și produse 
non-alimentare salvate de la risipă au fost 
transformate în hrană și produse de uz 
general pentru persoanele vulnerabile. Dintre 
acestea aproximativ 38 tone au fost colectate 
prin parteneriatul cu Kaufland România, 
din depozitele proprii și magazine sau au 
fost achiziționate cu tichete sociale puse la 
dispoziție de Kaufland România.

Redistribuirea alimentelor: sprijinul 
comunităţii locale, organizaţii partenere și 
persoane vulnerabile sprijinite

Rețeaua Băncilor pentru Alimente a continuat 
cu fidelitate misiunea de a sprijini comunitatea 
defavorizată din România. Băncile au oferit în 
mod constant sprijin organizațiilor partenere la 
nivel național și implicit persoanelor vulnerabile 
pe care acestea le au în grijă: vârstnici, 
persoane cu dizabilități, copii lipsiți de îngrjirea 
familiei, victime ale violenței domestice, familii 
sărace, familii monoparentale etc. 
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Anul 2022 a fost un an plin de provocări, dar și un an de creștere. De la 
criza refugiaților generată de războiul din Ucraina și nevoia de sprijin în 
continuă creștere a comunității locale, la creșterea capacității Băncilor 
pentru Alimente de a salva hrană de la risipă și pierdere pentru susținerea 
organizațiilor partenere care au în grijă pe cei mai vulnerabili dintre 
noi. În acest context, parteneriatul strategic cu Kaufland România a 
fost foarte valoros în atingerea obiectivelor FBAR și a Băncilor pentru 
Alimente membre. Acesta a contribuit semnificativ atât prin susținerea 
activității curente și de dezvoltare ale Băncilor, prin donațiile de produse 
alimentare și non-alimentare, prin susținerea cu tichete sociale care 
s-au transformat în hrană pentru cei vulnerabili. La acestea se adaugă 
acțiunile de conștientizare, sensibilizare și educare a clienților Kaufland 
prin intermediul celor două colecte de alimente organizate atât pentru 
a sprijini persoanele refugiate și, cu ocazia sărbătorilor de iarnă, pentru 
comunitățile vulnerabile din România. Credem că sustenabilitatea 
acțiunilor noastre este dată de fidelitatea și dezvoltarea continuă a 
parteneriatelor cu companiile care s-au alăturat misiunii Băncilor pentru 
Alimente, iar parteneriatul cu Kaufland România și dezvoltarea pe care 
acesta a capătat-o în 2022, reflectă încrederea și obiectivele comune de 
a contribui la o lume fără sărăcie, reducând prin eforturi comune risipa 
alimentară și impactul acesteia asupra planetei.  

GABRIEL SESCU
Președinte Federația Băncilor 

pentru Alimente din România – FBAR

Rezultate:

 572 de organizații caritabile partenere au funcționat în 2022 în 
România și datorită sprijinului Băncilor pentru Alimente (dintre acestea, 
127 au oferit sprijin și persoanelor refugiate din Ucraina). Între Băncile 
pentru Alimente și organizațiile caritabile partenere s-a încheiat un acord 
de donare gratuită a produselor. 

 210.715 persoane vulnerabile sprijinite cu alimente, dintre care peste 
20.000 persoane refugiate din Ucraina.

Tichete sociale

Sponsorizarea oferită de Kaufland România a fost de un real ajutor 
Băncilor pentru alimente, produsele venind în completarea celor donate 
de companii. Tichetele sociale au fost folosite pentru achiziționarea 
de produse alimentare/non-alimentare de bază din magazinele 
Kaufland, necesare acoperirii nevoilor zilnice a organizațiilor caritabile 
pentru sprijinirea persoanelor vulnerabile, atât din comunitatea locală, 
cât și pentru persoanele refugiate din Ucraina. Tichetele sociale au 
fost distribuite de FBAR către Băncile regionale pentru Alimente din 
București, Oradea, Craiova, Timișoara, Constanța, Galați, Roman, Brașov, 
Cluj. 

Rezultate:

 14.029 kg produse alimentare de bază și de igienă: zahăr, ulei, 
orez, făină, conserve carne și pește, paste, cereale, lapte, carne, fructe 
și legume, dulciuri, produse de îngrijire pentru copii și adulți au fost 
achiziționate din magazinele Kaufland și donate organizațiilor partenere;

 140 organizații caritabile au fost susținute cu produse alimentare și 
non-alimentare achiziționate din magazinele Kaufland cu tichete sociale;

 39.368 persoane vulnerabile au beneficiat de produsele alimentare 
distribuite (dintre aceste 26.137 persoane din comunitatea locală și 13.231 
persoane refugiate din Ucraina).
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Fundația Hope and 
Homes for Children 

România
 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 

partener
comunitar
de tradiție

Centru comunitar 
Codlea

Anul 2021 marchează, de asemenea, startul 
celui de-al patrulea pilon de intervenții al 
organizației, prin construirea primului centru de 
servicii comunitare integrate în Mălin, Codlea. 

Centrul comunitar este o investiție de pionierat 
în protecția socială din România, cu o abordare 
de 360 de grade în satisfacerea nevoilor 
comunităților vulnerabile. Serviciile oferite prin 
centrul comunitar sunt: asistență medicală, 
asistență socială, centru de zi/after school, 
centru de igienă (mașini de spălat, băi).

Centru se află în Mălin, o comunitate 
marginalizată din Codlea, Brașov - una din așa-
zisele pungi de sărăcie din țară. 443 de copii 
locuiesc acolo, cu familiile lor, în sărăcie extremă. 

În lipsa unor condiții decente de locuire (multe 
dintre locuințe sunt improvizate, nesigure 
sau ilegal construite, suprapopulate, spațiul 
extrem de redus, fără încălzire sau canalizare), 
a accesului redus la servicii medicale și la 
piața muncii, sărăcia devine din ce în ce 
mai apăsătoare - iar copiii, din ce în ce mai 
vulnerabili, cu atât mai mult cu cât riscul de 
abandon școlar crește de la an la an. 

Însă copiii trebuie să rămână lângă familiile lor 
și să nu ajungă în orfelinate, din cauza sărăciei 
și a marginalizării. 

De aceea, fundația aduce chiar acolo, în 
comunitate, servicii integrate de asistență 
socială și medicală, săli de teme pentru copii și 
chiar săli de igienă - dușuri și mașini de spălat.

O viaţă mai bună 
pentru 24 de copii din 
Iași!

La finalul lunii iunie 2020, au început lucrările 
de construcție la prima casă de tip familial pe 
care Hope and Homes for Children o dezvoltă 
împreună cu Kaufland România în municipiul 
Iași.

După finalizarea lucrărilor, în această casă vor 
locui 12 copii din Centrul de Plasament „Ion 
Holban” din Iași, aflat în proces de închidere în 
cadrul parteneriatului dintre Hope and Homes 
for Children, Direcția Generală de Asistență 
Socială și Protecția Copilului Iași și Consiliul 
Județean Iași. 

În casele de tip familial, locuiesc 10 – 12 copii 
care primesc îngrijire, educație, sprijin emoțional 

și consiliere pentru dezvoltarea deprinderilor 
de viață independentă și, acolo unde este 
posibil, pregătire în vederea integrării socio-
profesionale. Mai presus de orice, copiii trăiesc 
într-un mediu cât mai apropiat de cel familial.

Parteneriatul dintre Hope and Homes for 
Children și DGASPC Iași pentru închiderea 
Centrului de Plasament „Ion Holban” a fost 
inițiat în anul 2014. În prezent, în acest centru 
locuiesc 65 de copii, fiecare copil fiind evaluat 
individual de către specialiștii Hope and Homes 
for Children și de către specialiștii DGASPC, în 
încercarea de a găsi alternativele de locuire 
și îngrijire cele mai potrivite după închiderea 
centrului. Până la finalul anului 2021, 12 dintre 
copii s-au mutat în prima casă de tip familial 
dezvoltată de Hope and Homes for Children și 
Kaufland România. Alți 12 copii se vor muta în 
cea de a doua casă de tip familial din Iași care 
urmează să fie construită.

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea fundației este cea a unei lumi 
în care niciun copil nu va mai trăi drama 
instituționalizării. Obiectivele fundației sunt 
închiderea tuturor centrelor de plasament 
din România până în 2025 și mutarea 
copiilor către medii de îngrijire familială.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

28 mil. lei
DIN CARE

2%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

4
  Centru comunitar 

Codlea 

  O viață mai bună 
pentru 24 de copii din 
Iași!

  ArtMania

  The Color Run
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ArtMania

Pentru copiii din sistemul de protecție sau 
din familii vulnerabile care excelează într-un 
anumit domeniu este aproape imposibil să 
urmeze calea performanței din cauza lipsurilor 
materiale. Dar ei merită, ca orice copil, să aibă 
șansa să se dezvolte, să-și croiască propriul 
drum în viață, unul greu, dar care merită pe 
deplin toate eforturile.

Activităţi implementate:

  Înregistrare melodii: Costurile pentru 
înregistrarea a 3 melodii au fost acoperite, 
oferind astfel acestor tineri oportunitatea de 
a-și prezenta talentele muzicale.

 Sprijin pentru educație: S-a asigurat plata 
chiriei și acoperirea cheltuielilor de întreținere 
pentru a permite continuarea școlarizării, unde 
acești tineri își pot cultiva și dezvolta talentele 
muzicale.

 Achiziții instrumente muzicale: O pianină, o 
vioară și un pian au fost achiziționate pentru a 
susține evoluția artistică a beneficiarilor.

 Lecții de pian: Tinerii au avut posibilitatea 
să beneficieze de lecții de pian pe o perioadă 
de un an, oferindu-le șansa unei educații 
muzicale de calitate.

Prin această inițiativă, Kaufland România și 
Hope and Homes for Children Romania își 
propun să ofere șanse reale tinerilor talentați 
să-și atingă potențialul, chiar și în condiții 
dificile, susținându-i în realizarea visurilor lor.

Reforma sistemului de protecție a copilului din România este o 
bătălie pe termen lung. Tranformarea în bine a vieții copiilor necesită 
pricepere, răbdare, dar și investiții concrete în serviciile de care copiii 
și tinerii au nevoie. Valoare parteneriatului cu Kaufland România stă 
tocmai în longevitatea și consecvența sa dar și în preocuparea noastră 
și a companiei de a fi mereu la curent cu nevoile copiilor și de a 
identifica cele mai bune căi de a le răspunde.

ȘTEFAN DĂRĂBUȘ
Director Global de Programe
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Asociația 
Somaro

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu
 

partener
comunitar
de tradiție

Magazinul social 
Somaro

Magazinul social Somaro reprezintă un proiect 
cu impact social semnificativ, concentrându-se 
pe colectarea și comercializarea produselor 
esențiale la prețuri accesibile pentru cei cu 
venituri reduse. Gama sa variată de produse, 
inclusiv alimente, îmbrăcăminte și încălțăminte, 
provine din donații ale diferitelor companii. 

Aceste produse, deși perfect adecvate 
consumului, nu pot fi vândute în alte magazine 
din diverse motive, cum ar fi ambalajul 
deteriorat sau data apropiată de expirare.

Obiectivul fundamental al Asoicației Somaro 
este acela de a asigura accesul la alimente 
de bază pentru persoanele nevoiașe și, în 

același timp, de a lupta împotriva risipei 
alimentare. Funcționând prin intermediul a trei 
supermarketuri sociale situate în București, 
Sibiu și Ploiești, proiectul a creat o rețea care 
aduce beneficii comunităților locale.

Un aspect distinctiv al Somaro este abordarea 
sa financiară. Deoarece produsele sunt donate, 
beneficiarii plătesc doar pentru salariile 
personalului și cheltuielile minime suplimentare, 
ceea ce face ca produsele să fie extrem de 
accesibile pentru cei cu resurse financiare 
limitate.

În prezent, SOMARO deține trei supermarketuri 
sociale în România: în București, Sibiu și Ploiești. 
În anul 2022, Somaro a servit peste 1200 de 
persoane aflate în situații vulnerabile, un 
număr semnificativ de beneficiari ce reflectă 
angajamentul și impactul pozitiv al proiectului 
în comunități diverse, oferind sprijin esențial 
pentru cei în nevoie și contribuind la reducerea 
risipei alimentare în mod sustenabil.

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației este să ajute oamenii 
amenințați de sărăcie. Asociația își dorește 
să sprijine clienții și familiile acestora cu 
mijloace de subzistență extrem de limitate.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

806.000 lei
DIN CARE

5,3%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Magazinul social 

Somaro

Mulțumim Kaufland pentru implicare, umani-
tate, profesionalism și pentru bucuria pe care 
o aduceți zilnic în viața beneficiarilor Somaro. 
Pentru faptul că grijile lor sunt mai mici dato-
rită vouă în fiecare zi!

SIMON SUITNER
Președinte



158 159

Asociația 
Șansa Ta

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
Sponsorizare în produse
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

partener
comunitar
de tradiție

Cantina socială

În februarie 2021, Kaufland România și 
Asociația Șansa Ta au lansat prima Cantină 
socială dedicată sprijinirii persoanelor 
defavorizate, prin intermediul căreia oferă 
mese comunitare persoanelor fără adăpost 
și familiilor cu venituri mici. Proiectul este o 
premieră în România, un model de parteneriat 
privat cu societatea civilă, ce vine în sprijinul 
persoanelor defavorizate și contribuie la 
diminuarea risipei alimentare. 

Cantina socială se află în București și oferă 
mese comunitare în fiecare zi, de luni până 
vineri. În 6 luni de funcționare, au fost pregătite 
aproximativ 100.000 de meniuri ce au fost 
distribuite de reprezentanții Asociației Șansa Ta 
către persoane fără adăpost, familii cu venituri 
mici și ONG-uri partenere, care au oferit mai 
departe porțiile către beneficiarii lor. În primele 
luni ale anului 2021, cantina a funcționat în 
regim take-away (luat la pachet), în linie cu 
restricțiile impuse de autorități. Ulterior, cantina 
a fost deschisă și pentru a servi masa în interior, 
având o capacitate de 70 de locuri. 

Pentru că risipa alimentară este o problemă 
globală cu consecințe complexe, Kaufland 
România își propune ca acest proiect să 
utilizeze inteligent toate resursele de care 
dispune. Astfel, compania asigură toate 
produsele necesare pentru prepararea meselor 
comunitare, iar parte din alimente provin din 
stocurile aflate în vânzare accelerată. Meniul 
este stabilit zilnic și adaptat pentru folosirea 
optimă a tuturor alimentelor disponibile. 

Spațiul cantinei dispune de toate dotările 
necesare și respectă cele mai înalte condiții 
igienico-sanitare, fiind compus din bucătărie, 
unde se depozitează și se pregătește 
mâncarea, zonă administrativă și cameră 
tehnică, vestiare pentru femei și bărbați, dar 
și o zonă de servit cu mese și scaune pentru 
aproximativ 70 de persoane. 

Bucătăria este utilată cu echipamente de gătit 
moderne: cuptoare, plite, mașini pentru gătit 
(curățat, tocat, paste etc), frigidere, vitrine, 
camere pentru depozitare. Printre facilitățile 
disponibile se numără și sistemele de siguranță, 
instalații sanitare și de ventilație noi, vestiare 
cu dușuri, spălătorie pentru echipamentul de 
lucru, toalete pentru beneficiari, lift pentru 
persoanele cu dizabilități, dar și o parcare cu 20 
de locuri și o zonă de recepție a mărfii. 

În anul 2022, la cantină s-au gătit 251.000 
de porții de mâncare, de care au beneficiat 
1.436 de persoane - 636 de beneficiari 
direcți, care primesc serviciile direct de la 
Cantină, și cei 800 de beneficiari indirecti, 
sprijiniți prin colaborarea cu alte organizații 
neguvernamentale. 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Cantina socială
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Parteneriatul cu Kaufland România este mai mult decât un job, ci o 
colaborare realizată cu suflet atât de mine, cât și de oamenii care au 
facut posibil un proiect atât de frumos. Deși privit din exterior probabil că 
nu reflectă realitatea frumoasă și munca depusă zilnic, este totuși cel mai 
complex proiect la care am luat parte. Este dinamic, interesant, antre-
nant și mulțumesc zilnic celor care îmi acordă încrederea și resursele de a 
continua să facem bine împreună. 

COSMIN MIHALCEA
Administrator
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Asociația 
Sister

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

partener
comunitar
de tradiție

Our Big Day Out

Asociația se implică lunar în facilitarea 
întâlnirii dintre cei vulnerabili și cei capabili, 
sprijinind diverse categorii de persoane 
precum copii și tineri din centrele de 
plasament, cei cu afecțiuni neuropsihiatrice, 
vârstnicii din aziluri de stat și familiile din 
comunități marginalizate. Cu o experiență 
începând din 2005, organizația se 
concentrează pe conexiunea directă dintre 
donatori și beneficiari, depășind simplul act 
material pentru a oferi sprijin uman și relații 
autentice.

Problema socială abordată constă în faptul 
că actul social, deși în principiu presupune 
solidaritate și apropiere umană, este 
adesea redus la acte mecanice precum 
donații financiare sau achiziții la licitații de 
caritate. Astfel, se pierde contactul direct 
între donatori și cei în nevoie, și lipsește 
interacțiunea personală și susținerea pe 
termen lung.

Obiectivele organizației pentru următorii 5 ani 
vizează depășirea acestor limite, promovând 
implicarea personală, interacțiunea directă 
și susținerea pe termen lung. Se dorește ca 
donatorii să devină prieteni-mentori sau 
sprijin pentru cei în nevoie, adresându-se 
problemelor mai profunde precum abandonul, 
singurătatea și lipsa de afecțiune. 

De asemenea, se urmărește depășirea 
nevoilor materiale și abordarea problemelor 
de integrare socială, dezvoltare personală și 
educație.

Unul dintre proiectele organizației este 
campania anuală de Crăciun, "Our Big 
Day Out", în cadrul căreia se colectează și 
distribuie cadouri și bunuri necesare pentru 
perioada iernii în beneficiul comunităților 
marginalizate. 

În perioada 15-22 decembrie 2022, Asociația 
a organizat un eveniment de amploare, 
reunind peste 200 de voluntari și parteneri 
într-o acțiune dedicată pregătirii și distribuirii 
cadourilor de Crăciun pentru comunitățile 
vulnerabile din 8 județe. Acest eveniment 
a reprezentat cea de-a XXVI-a campanie 
anuală de Crăciun desfășurată de organizație.

Printre voluntarii implicați s-au numărat 
membri ai comunității și susținători ai 
asociației, contribuind la pregătirea a peste 
2.700 de pachete de Crăciun. Acestea 
au fost destinate a ajunge la peste 3.300 
de persoane aflate în situații de risc, în 
comunități marginalizate. Activitatea s-a 
desfășurat într-un cadru oferit de CPI 
Romania, care a pus la dispoziție spațiul din 
cadrul IRIDE Business Park pentru centrul de 
comandă al evenimentului.

Evenimentul a fost perceput ca o manifestare 
a solidarității comunitare, în care voința 
colectivă și implicarea voluntarilor au 
transformat momentul de pregătire a 
cadourilor într-o experiență de magie 
și bucurie pentru beneficiarii finali. Prin 
această acțiune, asociația a demonstrat 
angajamentul său continuu în sprijinirea 
persoanelor vulnerabile și a comunităților 
afectate de diverse provocări sociale.

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația are drept scop creșterea gradului 
de conștientizare cu privire la problemele 
sociale cu care România se confruntă și 
îndepărtarea sau minimalizarea acestor 
probleme, promovarea oportunităților 
egale și a integrării sociale cu accent pe 
minorități (inclusiv persoane defavorizate, 
copii instituționalizați, persoane cu 
dizabilități, vârstnici).

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

370.000 lei
DIN CARE

4%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Our Big Day Out
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Asociația 
Lindenfeld

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Vizibilitate crescută

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

partener
comunitar
de tradiție

Ajungem MARI și 
Echilibraţi

În dorința de a oferi copiilor separați de 
familie șansa de a crește încrezători și 
independenți, programul educațional 
Ajungem MARI se angajează să reducă 
traumele provocate de instituționalizare 
și separare. Propunându-și să ofere sprijin 
pe termen lung, proiectul se concentrează 
pe dezvoltarea educațională, morală și 
emoțională a copiilor defavorizați pentru a-i 
ajuta să devină adulți responsabili și fericiți.

În perioada februarie-iulie 2023, 17 copii 
și tineri instituționalizați au participat 
la ședințe individuale de terapie pentru a 
gestiona traumele și a-și îmbunătăți starea 
emoțională. Copiii și tinerii înscriși în proiect 
se află sub tutela DGASPC București, Buzău, 
Cluj, Galați. Fiecare beneficiar a făcut 
aproximativ 26 ședințe de terapie, ce au oferit 
beneficiarilor oportunitatea de a procesa 
experiențele traumatice, de la abandon și 
separare de părinți până la diverse provocări 
emoționale și comportamentale. Rezultatele 
au fost semnificative, observându-se 
îmbunătățiri considerabile în starea de 
dispoziție și abilitatea de gestionare a 
emoțiilor.

Deși majoritatea beneficiarilor au continuat 
terapia începută cu unul sau doi ani în urmă, 
proiectul a inclus și copii care au început 
terapia în perioada proiectului. Temele 
abordate în cadrul terapiei au variat de la 
traumele legate de abandon la gestionarea 
emoțiilor intense și fricile specifice acestor 
copii.

Perspectivele viitoare includ susținerea 
financiară a beneficiarilor pentru continuarea 
terapiei, cu convingerea că echilibrul 
psihologic dobândit se va reflecta într-o mai 
bună integrare în societate. Îmbunătățirea 
relațiilor interpersonale, gestionarea 
adecvată a emoțiilor și promovarea stabilității 
emoționale sunt aspecte-cheie care vor 
contribui la evoluția pozitivă a acestor copii și 
tineri, pregătindu-i pentru un viitor mai stabil 
și fericit.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Ajungem MARI și 

Echilibrați
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Asociația 
Autism Voice

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

partener
comunitar
de tradiție

O voce pentru 
toţi copiii

Misiunea Asociației Autism Voice, începând 
cu anul 2008, este să dezvolte și să ofere 
la nivel național cei mai buni specialiști și 
programe pentru recuperarea și integrarea 
copiilor cu tulburări din spectrul autist sau 
comportamentale. Cele două centre de 
terapie de zi pentru copii ale asociației 
sunt considerate repere de profesionalism 
în România, iar echipa multidisciplinară a 
asociației se angajează să obțină rezultate 
optime în recuperarea abilităților copiilor cu 
dizabilități neuropsihice. 

În 2022, Autism Voice a inaugurat Institutul 
Autism Voice, primul centru multifuncțional 
de recuperare și cercetare în autism pentru 
adolescenți și adulți, cu scopul de a oferi 
programe de recuperare și integrare, inclusiv 
pe piața muncii, pentru orice copil/tânăr 
afectat de probleme de sănătate mintală 
între 1 și 30 de ani. Pentru eforturile sale 
remarcabile, Autism Voice a primit Premiul 
Cetățeanului European al Anului 2023, 
acordat de Parlamentul European.

Obiectivul asociației pentru următorii 5 ani 
este să ofere cel puțin 50% din resursele și 
serviciile sale ca modele de bune practici 
în întreaga Românie, având în vedere cel 
puțin 10.000 de beneficiari cu rezultate 
cuantificabile și de impact. În cei 8 ani de 
activitate, au reușit să îmbunătățească viața 
a 4.500 de copii în domeniile sănătate, social 
și educație.

Problema socială abordată este acceptarea, 
recuperarea și integrarea fiecărui copil 
sau tânăr afectat de tulburări de spectru, 
comportamentale sau de dezvoltare. 
Asociația își propune să atingă aceste 
obiective prin programele sale, cum ar fi 
diagnosticarea precoce, terapie, consiliere 
și training pentru părinți și cadre didactice, 
formare a specialiștilor, furnizarea de 
materiale educaționale și terapeutice 
speciale, precum și programe de integrare 
socială și advocacy.

Pe parcursul anului 2022, Asociația Autism 
Voice a desfășurat mai multe activități 
concentrate pe dezvoltarea de programe 
sustenabile pentru copiii cu autism din medii 
dezavantajate și pe consolidarea Institutului 
Autism Voice.

 

Activitățile includ:

 Terapie ABA, logopedie și psihoterapie:

Au fost desfășurate 60 de ore de terapie 
ABA, logopedie și psihoterapie pentru 
30 de copii cu autism proveniți din medii 
dezavantajate. Această inițiativă a avut ca 
scop oferirea de suport terapeutic intensiv 
pentru copiii cu autism, contribuind astfel la 
îmbunătățirea abilităților lor și la facilitarea 
integrării lor în societate.

 Evaluări specializate:

Pe parcursul a 3 luni, au fost realizate evaluări 
de specialitate pentru cei 30 de copii proveniți 
din medii dezavantajate. Scopul evaluărilor a 
fost să ofere o înțelegere detaliată a nevoilor 
și capacităților fiecărui copil, pentru a elabora 
planuri de intervenție personalizate.

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației Autism Voice, încă din 
2008, este de a dezvolta și a oferi, la nivel 
național, cei mai buni specialiști și cele mai 
bune programe de recuperare și integrare 
a copiilor cu tulburări din spectrul autist sau 
comportamentale.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

4,9 mil. lei
DIN CARE

0,71%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  O voce pentru toți 

copiii
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 Planuri de intervenție la domiciliu:

Au fost implementate și coordonate planuri 
de intervenție la domiciliu pentru cei 30 de 
copii beneficiari. Aceste planuri au avut 
ca scop extinderea suportului terapeutic 
și educațional dincolo de sediul asociației, 
adaptându-le la nevoile specifice ale fiecărui 
beneficiar.

 Consiliere pentru aparținători:

30 de aparținători ai copiilor beneficiari au 
fost consiliați, oferindu-le sprijin și informații 
utile în gestionarea nevoilor speciale ale 
copiilor lor. Consilierea a avut un rol esențial 
în asigurarea unei abordări comprehensive a 
îngrijirii copiilor cu autism.

 Monitorizare și corectare evoluție:

S-a realizat monitorizarea și corectarea 
evoluției copiilor incluși în proiect, asigurându-
se că beneficiarii obțin progrese semnificative 
în cadrul programelor de intervenție.

 Promovare online și social media:

Au fost desfășurate acțiuni de promovare a 
proiectului în mediul online și pe platformele 
de social media. Aceste acțiuni au avut 
rolul de a crește gradul de conștientizare în 
rândul publicului larg cu privire la autism și la 
activitățile desfășurate de asociație.

Aceste inițiative au avut un impact 
semnificativ asupra comunității, contribuind 
la îmbunătățirea vieții copiilor cu autism 
din medii dezavantajate și la consolidarea 
resurselor și serviciilor oferite de Asociația 
Autism Voice.

Colaborarea cu Kaufland România este una care ne onorează de 
fiecare dată fiindca atât valorile companiei, cât și valorile noastre, 
de ONG, se potrivesc întru totul și vorbesc despre producerea unui 
impact pe termen lung, cu rezultate concrete, pentru orice segment 
de populație în nevoie, în cazul nostru vorbind despre copii cu autism, 
o problemă care încă se stigmatizează la nivel de populație. Suntem 
profund recunoscători Kaufland pentru tot ceea ce face în țară și 
sperăm la cât mai multe colaborări fructuoase în viitorul apropiat!

ANCA DUMITRESCU
Președinte
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Asociația 
Internațională 
a Femeilor din 

București  "IWA"  forma contribuției

Sponsorizare în tichete valorice

 
 

partener
comunitar
de tradiție

Bazarul de Crăciun 
IWA

Ediția a 30-a a Bazarului diplomatic 
de Crăciun, IWA Christmas Bazaar, s-a 
desfășurat în data de 11 decembrie 2022, 
reprezentând un moment aniversar plin de 
fapte bune și solidaritate. Evenimentul a 
fost unul cu totul special, oferind vizitatorilor 
o experiență inedită și captivantă, plină de 
cadouri originale aduse din peste 60 de 
țări. Caracterul său aniversar a adăugat un 
plus de emoție și entuziasm, transformând 
Bazarul într-un loc unic în care atmosfera 
multiculturală și bucuria sărbătorilor s-au 
îmbinat armonios.

După doi ani de adaptare la un format 
hibrid, organizatorii au așteptat cu nerăbdare 
această ediție, reușind să surprindă publicul 
prin relocarea evenimentului într-o locație 
nouă. Împreună cu misiunile diplomatice 
acreditate în România și reprezentanții 
comunității expat, și-au unit forțele pentru 
a oferi vizitatorilor o experiență de neuitat. 

Standurile țărilor participante au fost pline 
de surprize, iar scena evenimentului a fost 
animată de momente vibrante.

Peste 600 de voluntari din peste 60 de țări au 
fost implicați în organizare, reprezentând un 
adevărat spectacol al solidarității, empatiei și 
diversității culturale. Vizitatorii au avut parte 
de programe diverse, inclusiv spectacole de 
muzică și dans, demonstrații de meșteșuguri 
tradiționale și prezentări de obiecte specifice 
fiecărei culturi. Generozitatea celor 60 
de state implicate a creat o experiență 
autentică, aducând în prim-plan bogăția și 
diversitatea tradițiilor.

Un aspect deosebit al evenimentului îl 
reprezintă contribuția la proiectele locale ale 
organizației. Fondurile strânse din vânzarea 
produselor tradiționale ale țărilor participante 
și din sponsorizări au fost redirecționate către 
asociații care oferă sprijin persoanelor aflate 
în dificultate.

IWA Christmas Bazaar s-a desfășurat 
sub egida Ministerului Afacerilor Externe, 
la Biblioteca Națională a României. 
Această ediție aniversară a adus împreună 
comunitatea internațională într-un spirit festiv 
și caritabil, subliniind importanța solidarității 
și a sprijinului reciproc în această perioadă 
specială a anului.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   Bazarul de Crăciun 

IWA
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Asociația 
Livrez Dragoste

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 
 

partener
comunitar
de tradiție

O Zi Altfel

"O Zi Altfel" este un proiect social de excepție inițiat de #LivrezDragoste, cu sprijinul Kaufland 
România. Proiectul a oferit o experiență memorabilă pentru 50 de copii din centre de 
plasament în parteneriat cu Direcția Generală de Asistență Socială și Protecția Copilului 
Giurgiu.

Evenimentul a avut loc într-o atmosferă magică în mijlocul naturii la  Boho Forest Events, 
oferind copiilor oportunitatea de a se bucura de natură și de activități speciale. Printre acestea, 
s-au evidențiat atelierele de caligrafie, unde fiecare copil a descoperit magia transpunerii 
gândurilor și sentimentelor într-o formă artistică. De asemenea, au avut loc ateliere de 
personalizat tricouri și traiste caligrafice, unde creativitatea și originalitatea au fost la putere. 
Atelierele de caleidoscoape au adus și ele momente distractive și educative, oferindu-le copiilor 
posibilitatea de a-și construi propriile lor creații colorate.

Eforturile colective ale voluntarilor și sprijinul oferit de partenerii implicați au transformat "O Zi 
Altfel" într-un eveniment cu adevărat deosebit. Prin această inițiativă, s-a subliniat importanța 
implicării în comunitate și impactul pozitiv pe care astfel de experiențe îl pot avea în viața 
copiilor.

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației Autism Voice, încă din 
2008, este de a dezvolta și a oferi, la nivel 
național, cei mai buni specialiști și cele mai 
bune programe de recuperare și integrare 
a copiilor cu tulburări din spectrul autist sau 
comportamentale.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
   O Zi Altfel
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Asociația Merci 
Charity Boutique

partener
comunitar
de tradiție

Cabinet stomatologic 
școlar mobil pentru 
copii din mediul rural

Asociația Merci Charity Boutique se dedică 
oferirii de tratament stomatologic mobil 
copiilor din mediul rural, asigurându-se că 
aceștia beneficiază de îngrijire dentară 
de calitate și accesibilă. Prin intermediul 
cabinetelor stomatologice mobile, asociația 
își propune să creeze o rețea eficientă care să 
acopere toate regiunile țării.

Viziunea asociației constă în crearea și 
extinderea acestei rețele, asigurând că 
copiii din zonele izolate ale României au 
acces la servicii stomatologice de calitate. 
Prin implementarea unor obiective clare pe 
termen mediu și lung, asociația își propune 
să ofere tratament și prevenție pentru cel 
puțin 1.000 de copii anual în fiecare cabinet 
stomatologic mobil.

Proiectul "Cabinet stomatologic școlar 
mobil pentru copii din mediul rural" a 
avut un impact semnificativ în anul școlar 
2021-2022. În colaborare cu Kaufland 
România, asociația a oferit tratament 
stomatologic mobil pentru 624 de elevi 
de la 21 de școli din mediul rural din Iași. 
Această inițiativă a fost posibilă cu sprijinul a 
26 de medici și studenți la stomatologie, care 
au dedicat 2.100 de ore voluntariat.

Doar 3 din 10 copii din mediul rural au 
beneficiat cel puțin o dată de tratament 
stomatologic într-un cabinet stomatologic. 
Asociația Merci Charity Boutique a intervenit 
pentru a corecta această inegalitate, 
asigurându-le copiilor acces la asistență 
stomatologică preventivă adaptată mediului 
rural.

Această inițiativă nu doar a rezolvat 
integral problema accesului la tratamente 
stomatologice, ci a și oferit oportunitatea de 
practică pentru studenții la stomatologie din 
Iași. Cu toate că inițial s-a propus să sprijine 10 
școli simultan, asociația a reușit să ofere sprijin 
pentru 21 de școli, selectând Județul Iași pentru 
pilotare din cauza ratei mari de marginalizare 
a comunelor din mediul rural. Lista școlilor 
beneficiare cuprinde o gamă diversificată de 
instituții de învățământ, subliniind impactul 
extins al acestui proiect în comunitățile rurale.

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea organizației este acces la servicii 
medicale în mediul rural prin cabinete și 
clinici mobile.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1 mil. lei
DIN CARE

50,9%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Cabinet 

stomatologic școlar 
mobil pentru copii din 
mediul rural

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
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Kaufland România este unul dintre puținii parteneri care a înțeles că 
schimbarea realizată la firul ierbii este una dificilă, care necesită timp, 
resurse umane specializate și resurse financiare. Mulțumim echipei Kaufland 
pentru că împreună am reușit să aducem în prim-plan tratamentul 
stomatologic realizat în cabinete stomatologice mobile și am demonstrat 
cum stomatologia mobilă este o soluție pentru comunitățile rurale și, mai 
nou, și pentru refugiații care ajung în România. Ne dorim să continuăm acest 
parteneriat pentru a contribui împreună la extinderea rețelei naționale a 
cabinetelor stomatologice mobile, opt la număr, pentru a acoperi întreaga 
țară cu servicii de stomatologie pentru copii. 

DANIELA STAICU
Vicepreședinte Asociația Merci Charity Boutique
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Asociația 
Pentru Bine 

partener 
comunitar 
nou

UA Made In RO

Asociația "Pentru Bine" se angajează în 
promovarea valorilor egalității de șanse și 
luptei împotriva excluziunii sociale în cadrul 
comunității. Unul dintre proiectele cheie ale 
asociației este "UA made in RO," un program 
complex care susține refugiații ucraineni cu 
spirit antreprenorial să-și construiască și să-și 
lanseze propriile afaceri în România.

Proiectul este structurat în mai multe 
etape, începând cu un concurs de idei, unde 
refugiații pot prezenta concepte inovatoare 
pentru afaceri. Urmează etapa de jurizare, 
unde se evaluează fezabilitatea și impactul 
social al ideilor prezentate. Etapa cheie este 
reprezentată de incubatorul de business, 
unde participanții beneficiază de resurse 
și suport pentru a-și dezvolta planurile 
de afaceri și pentru a-și îndeplini visele 
antreprenoriale.

De asemenea, proiectul oferă consultanță 
specializată pentru start-up-uri, asigurându-
se că refugiații au acces la informații și sfaturi 
esențiale în demararea și gestionarea unei 
afaceri în România. După aceste etape 
pregătitoare, participanții ajung să-și lanseze 

propriile afaceri, transformându-și pasiunile și 
talentele în mijloace de trai sustenabile.
UA made in RO nu se rezumă doar la sprijinul 
financiar sau logistic; proiectul încurajează 
diversitatea pe piața românească prin 
introducerea de produse și servicii unice 
oferite de micii antreprenori ucraineni. De 
exemplu, unii refugiați au deschis afaceri 
specializate în produse alimentare tradiționale 
ucrainene sau în servicii de înfrumusețare, 
aducând astfel un aport semnificativ la 
diversificarea și îmbogățirea pieței locale.

Un aspect esențial al proiectului este 
satisfacerea nevoilor specifice ale pieței 
românești prin calitate și/sau prețuri 
competitive. Aceasta contribuie la creșterea 
atractivității afacerilor ucrainene, facilitându-
le concurența în mod eficient și consolidându-
le poziția pe piață.

Mai mult, proiectul are un potențial 
semnificativ de a deveni un model pentru 
integrarea armonioasă a altor categorii 
defavorizate în comunitatea românească. 
Într-un viitor previzibil, UA made in RO ar 
putea să servească drept reper pentru 
inițiative similare, contribuind astfel la 
dezvoltarea unei societăți incluzive și 
diversificate. Astfel, acțiunile acestui proiect 
nu doar susțin refugiații ucraineni să-și 
reconstruiască viețile, ci și aduc beneficii 
semnificative întregii comunități locale.

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația „Pentru Bine” promovează 
valorile egalității de șanse pentru membrii 
comunității și, în același timp, promovează 
activități de combatere a excluziunii sociale.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

493.000 lei
DIN CARE

10%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  UA Made In RO

 forma contribuției

Sponsorizare în bani

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescută 
 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

Vă mulțumim că ați acceptat să ne ajutați în crearea primului ecosistem 
de afaceri dedicat micilor antreprenori din Ucraina și suntem încântați 
că împreună am reușit să le oferim sprijinul de care au nevoie pentru a-și 
reconstrui, reimagina și recupera viețile și șansa de a-și câștiga existența 
făcând ceea ce iubesc, în România.

ALINA DĂSCĂLESCU
Președinte Pentru Bine



180 181

Asociația 
Ferentari 

partener 
comunitar 
nou

Studiourile Ferentari

Asociația Ferentari desfășoară activități 
educative și culturale în cartierul Ferentari 
și zonele învecinate. Împreună cu voluntarii 
și facilitatorii comunitari locali, asociația 
gestionează Studiourile Ferentari, un spațiu 
de incluziune dedicat peste 50 de copii 
și adolescenți. Aceștia participă zilnic la 
ateliere de educație remedială și ateliere 
de arte performative, unde beneficiază de 
supraveghere permanentă și primesc mâncare. 

Asociația organizează, de asemenea, întâlniri 
individuale de mentorat pentru a oferi un 
spațiu de expresie sigur și personalizat. În 
demersul său în comunitate, Asociația Ferentari 
abordează problema excluziunii sociale prin 
intermediul educației și al instrumentelor din 
artele performative. 

Asociația își propune ca, într-un viitor apropiat, 
spațiul "Studiourile Ferentari" să devină 
recunoscut ca un centru cultural-educațional, 
beneficiind de resurse și finanțări pe măsura 
eforturilor și rezultatelor obținute. Scopul final 
este de a produce bunăstare și de a contribui 
pozitiv la identitatea culturală a Bucureștiului.

Principala preocupare a Asociației Ferentari 
este excluziunea copiilor, în special a celor care 
nu au acces la educație sau care frecventează 
școala fără a beneficia cu adevărat de ea. 
Copiii și adolescenții din această situație provin 
adesea din familii sărace, iar fetele de etnie 
romă sunt cele mai expuse riscurilor. Pentru 
a interveni eficient, Asociația își propune să 
construiască o rețea de facilitatori comunitari 
formată din femei rome și ne-rome din cartier, 
persoane cu credibilitate și experiență în lucrul 
cu comunitatea. Acești facilitatori, sprijiniți și 
instruiți de profesioniști din domenii conexe, 
vor implementa proiecte și programe cultural-
educaționale și vor administra spațiul. 

Tichetele sociale oferite de Kaufland 
Romania au devenit un element esențial 
în rezolvarea problemelor din comunitatea 
Asociației Ferentari. Atât voluntarii, cât și copiii 
participanți, provin din familii sărace, iar aceste 
tichete reprezintă adesea singura sursă de 
hrană consistentă pentru mulți dintre ei. 

Acestea ajung în mesele voluntarilor, în mesele 
familiilor nevoiașe și la copiii de la Studiourile 
Ferentari. Tichetele sociale contribuie 
semnificativ la menținerea curățeniei în spațiu 
și la consolidarea încrederii și fidelizarea 
comunității. Această intervenție a avut un 
impact pozitiv, menținând un echilibru financiar 
și permițând desfășurarea activităților într-un 
mod sustenabil.

Pe parcursul anului 2022, Asociația Ferentari a 
implementat diverse acțiuni și activități, printre 
care se numără:

  Ateliere de educație remedială pentru 
discipline precum limba română și matematică 
(pentru clasele I - IV).

  Ateliere de teatru, dans și percuție pentru 
copii și adolescenți

 Activități recreative, cum ar fi ieșiri la teatru, 
vizionări de filme și activități în aer liber

 Tabere de creație destinate adolescenților

 Producție de produse culturale originale 
și participarea la festivaluri și evenimente 
culturale

 Colaborări și schimburi de experiențe și 
expertize cu alte organizații și asociații

 Sesiuni personalizate de mentorat, întâlniri 
și discuții cu părinții și familiile

 Distribuire de alimente, haine și încălțăminte 
către familii și copii din cartier

 Activități de fundraising

Cu aceste inițiative, Asociația Ferentari își 
propune să combată excluziunea socială prin 
intermediul educației și al artelor performative, 
contribuind astfel la bunăstarea și identitatea 
culturală a Bucureștiului.

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Ferentari desfășoară activități 
educative și culturale în cartierul Ferentari și 
proximitate.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Studiourile Ferentari

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
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Kaufland România pune pâine pe masă la Studiourile Ferentari. Cu ajutorul 
tichetelor sociale primite de la Kaufland, Asociația Ferentari a reușit să 
țină zeci de copii mai aproape de regulile gramaticale și mai departe 
de pericolele străzii. De când primim acest sprijin, activitățile noastre au 
cunoscut o dezvoltare fără precedent. Rutina faptului că frigiderele noastre 
sunt mereu pline cu mâncare de calitate au creat o stare de siguranță și 
confort mental pentru toată lumea de la Studiourile Ferentari. Sperăm că 
această colaborare va avea continuitate și vom reuși împreună să construim 
un proiect emblematic al viitorului.

MĂDĂLINA GABRIELA DOROBANŢU
Președinte

Asociația 
Speranță

 pentru Copii 

partener 
comunitar 
de tradiție

O haină = O speranţă

Kaufland România și Asociația Speranță 
pentru Copii au venit în sprijinul persoanelor 
vulnerabile, fără adăpost din Brașov, oferind 
pachete cu haine, articole de igienă personală 
și dulciuri, în cadrul campaniei „O haină = O 
speranță”.

Astfel, 70 de pachete conținând articole de 
îmbrăcăminte, gel de duș, gel dezinfectant, 
șervețele umede și dulciuri au fost distribuite 
beneficiarilor Adăpostului de Noapte 
din Brașov de către voluntari, cu sprijinul 
companiei.

Articolele de îmbrăcăminte au fost realizate 
la atelierul Asociației Speranță pentru 
Copii de către persoane cu dizabilități, 
prin recondiționarea uniformelor Kaufland 
România scoase din uz. Hainele au fost 
curățate chimic și ambalate individual, fiind 
ulterior distribuite persoanelor aflate în 
nevoie.

Inițiativa integrează principiile economiei 
circulare, bazate pe revalorificarea resurselor, 
continuând angajamentul Kaufland România 
față de mediu.

Campania „O haină = O speranță” a debutat 
în 2018, alte ediții fiind derulate în 2019 și 
2020, cu sprijinul Centrului Servicii pentru 
Prevenirea Marginalizării Sociale din cadrul 
Direcției de Asistență Socială Brașov.

Mai mult, Kaufland România a sprijinit 
construirea Centrului Speranța din Tărlungeni, 
județul Brașov, care facilitează accesul la 
educație non-formală a peste 650 de copii 
instituționalizați din județ.

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

 forma contribuției

Sponsorizare în bani
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Asociația Little 
People România 

partener 
comunitar 
de tradiție

Sprijin pentru copiii 
bolnavi de cancer 
internaţi în spital

În lumea dificilă a luptei împotriva cancerului 
la copii, Asociația Little People rămâne o 
lumină de speranță și susținere constantă. De 
la prima internare în spital până la momentul 
în care micul pacient devine un Temerar, 
adică un supraviețuitor de cancer, asociația 
se angajează să ofere servicii psihosociale 
esențiale pentru copiii și adolescenții afectați 
de această boală nemiloasă.

Asociația Little People acționează cu 
consecvență în furnizarea de servicii 
psihosociale în toate cele 9 centre majore de 
tratament regional din țară. Aceasta oferă o 
abordare standardizată și coerentă pentru a 
răspunde nevoilor psihologice și emoționale 
ale copiilor bolnavi de cancer, tinerilor și 
familiilor lor. Obiectivul este clar: creșterea 
complianței la tratament și obținerea unor 
rezultate clinice corespunzătoare.

Cu o experiență vastă de peste 20 de ani 
în domeniul oncologic, Asociația Little 
People a dezvoltat și implementat activități 
terapeutice axate pe nevoile specifice 
ale fiecărui pacient. Această abordare 
individualizată a adus rezultate semnificative 
în eforturile de combatere a bolii. În timp, 
organizația a acumulat o înțelegere profundă 
a nevoilor copiilor și adolescenților aflați 
în tratament, identificând că, pe lângă 
tratamentul medical, sprijinul psiho-emoțional 
este esențial.

Printre activitățile semnificative desfășurate 
de Asociația Little People se numără și 
cumpărăturile săptămânale pentru copiii și 
părinții internați pe secția de oncopediatrie 
din Cluj. Prin intermediul tichetelor sociale 
primite de la Kaufland România, organizația 
întreprinde o misiune săptămânală pentru 
a aduce produse de bază, inclusiv produse 
de igienă și alimente, celor care se află 
într-o izolare totală în Institutul Oncologic 
Cluj-Napoca. În fiecare săptămână, echipa 
achiziționează și livrează aceste produse 
direct la spital, asigurându-se că copiii și 
mamele internate pe secția de oncologie 
pediatrică primesc tot sprijinul necesar. Faptul 
că acești mici pacienți nu pot părăsi nici 
măcar salonul în aceste momente dificile a 
condus la o colaborare strânsă cu psihologul 
din spital, care transmite săptămânal lista de 
necesități pentru fiecare salon.

Prin aceste eforturi constante și 
devotamentul față de binele copiilor, 
Asociația Little People se dovedește a fi 
o prezență indispensabilă în viața acestor 
tineri luptători împotriva cancerului, aducând 
nu doar produse esențiale, ci și zâmbete și 
speranță în momente de dificultate.

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Capacitate crescută 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

VIZIUNE & MISIUNE 

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

2,98 mil. lei
DIN CARE

3,48%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Sprijin pentru copiii 

bolnavi de cancer 
internați în spital
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Suntem recunoscători prietenilor noștri de la Kaufland România pentru 
încrederea oferită serviciilor pe care le punem la dispoziție copiilor și tinerilor 
afectați de cancer. De 3 ani, fără întrerupere, Kaufland România este 
partenerul care ne sprijină cu asigurarea pachetelor săptămânale (alimente și 
produse de igienă) pe care le oferim copiilor și părinților internați în Institutul 
Oncologic Cluj. Un gest generos și necesar care completează serviciile 
noastre esențiale de suport emoțional. Pachetele pe care le oferim împreună 
transmit mesajul: Ne pasă, suntem alături de voi! 

KATIE RIZVI
Fondator și CEO Asociația Little People România
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Asociația OR pentru 
Educație, Cultură, 

Dezvoltare

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului
Îmbunătățirea competențelor personale
Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură
S-a produs o îmbunătățire
A generat o transformare

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați sau 
voluntari 
Vizibilitate în mass-media din România  
și Israel  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea asociației este ca fiecare cetățean 
al României, indiferent de etnia căreia 
îi aparține, indiferent de vârstă sau alte 
criterii sociale, politice sau economice, are 
dreptul la o viață decentă și o educație 
care să îi asigure o stare de siguranță.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

144.000 lei
DIN CARE

29%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Lumina care ne 

unește

Implicarea face Diferența - o sintagmă 
asumată de Kaufland România, pe care o 
folosim și noi, acoperind o realitate clară, 
coerentă. Acolo unde este nevoie de 
răspunsuri, de ajutor, de observare atentă 
a factorilor care duc la un nivel scăzut de 
educație, de sănătate - am intervenit, având 
alături un partener de excepție - Kaufland 
România. Împreună am reușit să reducem 
efectele negative ale realității din viața unor 
oameni, să promovăm dialogul și valorile care 
ne asigură o viață decentă. Recunoscători 
Kaufland România! O vorbă înțeleaptă 
spune: acolo unde ai fost, la plecarea ta, să 
lași locul mai bun și oamenii mai fericiți. Cu 
ajutorul Kaufland România asta am făcut, 
asta facem în continuare.

MARIANA- JANINA ILIE
Președinte

Lumina care ne unește

Asociația OR pentru Educație, Cultură, 
Dezvoltare se implică într-o serie de proiecte 
cu scopul de a ameliora diverse probleme 
sociale. Obiectivele asociației includ:

 Creșterea calității vieții prin educație;
 Stabilirea dialogului interetnic, 

interconfesional și intercultural;
 Îmbunătățirea gradului de informare 

a membrilor comunităților sărace despre 
drepturile lor;

 Colaborare cu organizații și organisme din 
țară și din străinătate;

Asociația a desfășurat proiectul "Lumina care 
ne unește – Sărbători împreună" în perioada 
15 decembrie 2022 - 7 ianuarie 2023. Acest 
proiect a avut ca beneficiari peste 400 de 
persoane aflate în situații dificile, iar 
scopul său este de a aduce bucurie și sprijin în 
diferite comunități.

Echipa asociației a distribuit daruri care includ 
alimente, pături, lenjerie, jucării, cărți, dulciuri 
și produse de igienă către persoanele care 
se confruntă cu diverse dificultăți. Aceste 
daruri au ajuns la beneficiari în diverse locații, 
precum comunități etnice, spitale, școli și 
parohii, având un impact pozitiv în aceste 
zone.

Deplasările s-au extins inclusiv în județul 
Botoșani și în București, unde copiii de la 
Spitalul "Marie Curie" au beneficiat de 
gesturi generoase. Proiectul este integrat 
într-o strategie mai amplă a asociației, care 
promovează dialogul intercultural, interetnic 
și interconfesional ca mijloc de cunoaștere și 
ajutor reciproc.

Această inițiativă a fost implementată în 
spiritul Săptămânii Generozității și reprezintă 
un mod concret prin care asociația se implică 
activ în comunități pentru a aduce lumină 
și speranță în viața celor aflați în situații 
vulnerabile. Prin intermediul acestui proiect, 
Asociația OR contribuie la sprijinirea celor 
în nevoie și la promovarea solidarității între 
oameni în perioada sărbătorilor și nu numai.
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Fundația Agenția 
de Dezvoltare 

Comunitară 
Împreună

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane 
Capacitate crescută 
Vizibilitate crescută 
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari   

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul
 

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea Agenției este orientată în vederea 
păstrării și afirmării personalității romilor, 
prin activități de cercetare, documentare 
și difuzare, elaborare și implementare a 
politicilor sociale în folosul romilor.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

5 mil. lei
DIN CARE

0,6%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Un Moș al Tuturor

Un Moș al Tuturor

Fundația Agenția de Dezvoltare Comunitară 
„Împreună” își propune să acorde prioritate 
problemelor minorității rome și să colaboreze 
cu diverse persoane sau grupuri sociale 
pentru a face demersuri pe lângă autoritățile 
competente în vederea soluționării acestor 
probleme. În următorii cinci ani, organizația își 
propune să desfășoare diverse acțiuni pentru 
implicarea comunităților de romi în dezvoltare, 
promovând dialogul social la nivel local.

Printre activitățile propuse se numără:

 Colaborarea cu alte persoane fizice sau 
juridice, grupuri sociale interesate de drepturile 
minorității rome și demersuri pe lângă autorități.

 Inițierea acțiunilor de implicare în 
dezvoltarea comunităților de romi prin 
promovarea dialogului social la nivel local.

 Desfășurarea activităților de educație, 
informare și monitorizare a drepturilor omului, 
cu accent pe drepturile minorității rome.

 Organizarea de manifestări interculturale, 
tabere de creație pentru promovarea diversității 
în comunitățile locale.

 Elaborarea de studii, sinteze și rapoarte 
de cercetare în domeniul socio-economic și al 
drepturilor omului.

 Intreprinderea de acțiuni pentru 
îmbunătățirea cadrului legislativ și a politicilor 
sociale pentru respectarea drepturilor 
minorităților, în special ale minorității rome.

 Aducerea la cunoștința publicului, prin mass 
media, a poziției organizației referitoare la 
problemele drepturilor comunității rome.

 Promovarea dialogului intercultural.

În fiecare an, Fundația Agenția de Dezvoltare 
Comunitară „Împreună” se transformă într-o 
adevărată fabrică de bucurie în preajma 
sărbătorilor de iarnă. Aceasta demarează 
campania "Un Moș al Tuturor", cu un obiectiv 
clar: aducerea razei de bucurie în inimile copiilor 
din comunitățile vulnerabile.

În 2022, echipa fundației și-a propus să facă 
Crăciunul memorabil pentru 1508 de copii din 
opt comunități defavorizate din județele 
Tulcea și Giurgiu. Astfel, campania a prins 
viață, iar Moș Crăciun a avut alături o echipă de 
spiriduși și spiridușe.

Încă de la începutul iernii, atmosfera la Fundație 
devine magică. Spiridușii își pregătesc pălăriile și 
mănușile, iar Moș Crăciun, împreună cu echipa 
sa, lucrează îndeaproape pentru a aduce magia 
sărbătorilor în casele acelor copii care rareori 
aveau privilegiul de a o simți. Campania a fost 
singura caritabilă organizată, dar care aduce 
bucurie în sufletele celor mici, știind că fiecare 
copil merită să primească un cadou măcar o 
dată pe an.

Cu sprijinul a 135 de donatori individuali și a 
numeroși parteneri, inclusiv autoritățile publice 
locale și membrii GIL, campania a devenit 
realitate. De la colectarea de fonduri, pregătirea 
cadourilor până la organizarea serbărilor în 
fiecare comunitate, fiecare detaliu a fost pus 
la punct.

În decembrie, echipa s-a transformat într-o 
adevărată echipă de spiriduși și a pornit la drum 
într-un camion plin cu cadouri și surprize dulci. 
Poposind în cele opt comunități, de la Frătești, 
Remuș și Slobozia până la Topolog, Casimcea și 
Beidaud, Moș Crăciun și spiridușii au fost acolo 
pentru a împărți bucurie, cadouri și pentru a 
participa la serbările organizate cu atâta grijă.

Astfel, fiecare copil a avut parte de un Moș 
Crăciun al Tuturor, iar zâmbetele și strigătele de 
bucurie au răsunat în casele și sufletele celor 
mici. Un Crăciun cu adevărat special, în care 
fiecare copil a primit nu doar un cadou, ci o 
porție sănătoasă de iubire și magie.
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Mii de mulțumiri se îndreaptă către voi, donatorii, susținătorii și criticii 
noștri, care sunteți fundamentul a ceea ce înseamnă Fundația Agenția 
Împreună. Ceea ce ați făcut de fiecare dată când v-am cerut ajutorul 
este motivația supremă de care avem nevoie pentru a fi optimiști față 
de viitorul pe care îl construim zi de zi. Vă așteptăm și în anii următori, 
contribuind la ideea de ÎMPREUNĂ. Mulțumim pentru tot!

GELU DUMINICĂ
Președinte
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Asociația 
More than a Smile 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete sociale 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Voluntari pentru 

Comunitate 

Voluntari pentru 
Comunitate

Asociația Smile a desfășurat o serie de iniți-
ative menite să sprijine familiile defavorizate, 
concentrându-se în special asupra nevoilor 
copiilor. Copiii, fiind expuși unui risc crescut de 
sărăcie și excluziune socială, au fost în centrul 
atenției organizației, care și-a propus să com-
bată aceste probleme cu acțiuni concrete. În-
tr-un efort de a face față sărăciei și excluziunii 
sociale, asociația s-a implicat în furnizarea de 
ajutor în mai multe zone, concentrându-se pe 
nevoile specifice ale copiilor.  

Unul dintre proiectele semnificative ale aso-
ciației a fost achiziția unor apartamente de 
urgență pentru persoanele supuse abuzului, 
proiect implementat până la sfârșitul anului 
2022 în localitățile Râmnicu Vâlcea, Brezoi, 
Bărbătești, Drăgășani și Horezu, din județul 
Vâlcea. Aceste apartamente, achiziționate 
și dedicate exclusiv mamelor și/sau copiilor 
afectați, au avut o durată de ședere de mi-
nim 6 luni pentru fiecare caz, având ca scop 
protejarea și recuperarea acestor persoane. 

Totodată, Asociația Smile a organizat cu suc-
ces proiectul "Merit o Șansă - Tabăra Socială", 
la care au participat 50 de copii proveniți 
din centrele de plasament din întreaga țară. 
Această tabără a avut ca scop pregătirea 
acestor copii pentru viața independentă și 
integrarea lor în societate, oferindu-le abilități 
practice și sociale esențiale. Prin activități di-
verse, precum montarea corturilor, pregătirea 
meselor și participarea la diferite competiții, 
copiii au fost învățați să facă față provocărilor 
vieții de zi cu zi. 

Pe lângă aceste proiecte, asociația și-a 
propus să aducă lumină în casele familiilor 
defavorizate prin donarea de pachete cu 
alimente de strictă necesitate în preajma 
sărbătorilor de Paște. Cu obiectivele clare de 
a achiziționa hăinuțe noi pentru copiii care 
le necesită și de a sprijini familiile cu produse 
alimentare, Asociația Smile a continuat să 
sensibilizeze comunitatea cu privire la nevoile 
copiilor și să implice cât mai multe persoane 
în acțiuni de voluntariat pentru a face față 
acestor provocări sociale. 
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Proiecte 
adiționale 

Asociaţia Caritas 
București 

PROIECT: Vara împreună, pentru Integrarea 
Copiilor Ucraineni în Societatea Românească 
(Iunie-Iulie 2022, București) 

Număr beneficiari direcți: 280 copii 
refugiați din Ucraina 

Număr beneficiari indirecți: 150 familii 
refugiate ucrainene 
Asociația Caritas București a derulat proiectul 
"Vara împreună" pentru integrarea a 280 de 
copii ucraineni și 150 de familii refugiate în 
societatea românească. Activitățile au inclus 
socializare, jocuri, învățarea limbii române 
și readaptarea în colectiv. Proiectul a oferit 
suport esențial pentru aceste familii aflate în 
situații dificile. 

Asociaţia Tăcerea 
Teleorman 

PROIECT: Promovarea drepturilor 
persoanelor cu deficiență de auz și vorbire 
pentru incluziunea socială și egalizarea 
șanselor
Asociația Tăcerea Teleorman se 
concentrează pe promovarea drepturilor 
persoanelor cu deficiențe de auz și vorbire 
pentru incluziune socială și egalizarea 
șanselor. Cu sprijinul Kaufland România, au 
fost asigurate necesitățile de bază, inclusiv 
alimente, pachete pentru școală și produse 
de igienă. Aceste acțiuni au avut un impact 
semnificativ în susținerea comunității cu 
nevoi speciale.

YouHub Association 

PROIECT: Oare Vine Moș Crăciun  
YouHub Association este o organizație 
non-guvernamentală ce se concentrează pe 
dezvoltarea și gestionarea serviciilor sociale 
pentru copiii și tinerii abandonați. Proiectul 
"Oare Vine Moș Crăciun" are ca obiectiv 
îmbunătățirea percepției de sine, sprijinirea 
integrării sociale și schimbarea percepției 
comunității față de acești tineri. Activitățile 
includ ateliere educaționale, consiliere 
de carieră, și dialog intercultural pentru 
prevenirea retoricii extremiste.

Asociaţia pentru 
Handicapaţi Psihici 
Caraș-Severin 

PROIECT: Pachete de Crăciun  
Kaufland România a susținut achiziționarea 
de alimente de bază și dulciuri pentru 
pachetele oferite cu ocazia sărbătorilor de 
Crăciun 2022.  Beneficiari direcți sunt 140 
de persoane, 60 de copii și 80 de adulți cu 
dizabilități psihice și neurologice.

Asociaţia SNK 

PROIECT: Bunicii noștri  
Proiectul "Bunicii Noștri" al Asociației SNK, 
demarat în 2020, se concentrează pe 
asigurarea regulată a alimentelor și produselor 
de igienă pentru persoanele în vârstă, aflate 
în medii defavorizate sau dificile. Voluntarii 
sunt implicați în toate etapele proiectului, de 
la pregătirea pachetelor la livrare. 

În fiecare lună, se comandă, sortează 
și pregătesc pachetele, care sunt apoi 
trimise beneficiarilor în București și în țară. 
În decembrie 2022, au beneficiat 300 de 
persoane în 50 de localități din 20 de județe 
- Arad, Bistrița, Brașov, București, Buzău, 
Craiova, Constanța, Cluj Napoca, Focșani, 
Giurgiu, Onesti, Ploiești, Pucheni, Râmnicu 
Vâlcea, Roman, Sibiu, Slobozia, Târgu Jiu, 
Timișoara, Vaslui. Aceasta implică nu doar 
asigurarea resurselor materiale, ci și întâlniri 
personale cu beneficiarii. 

Toate aceste asociații și proiecte reflectă 
angajamentul Kaufland România față de 
comunitate și contribuția semnificativă la 
ameliorarea problemelor sociale și sprijinirea 
celor aflați în situații vulnerabile.
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Solidari 
cu Ucraina  

Cu promptitudine și empatie față de nevoile umane, Kaufland 
România și-a asumat un angajament ferm în sprijinirea 
refugiaților odată cu izbucnirea conflictului la granița țării noastre. 
Confruntându-se cu realitățile dramatice ale războiului din Ucraina 
și impactul acestuia asupra comunităților afectate, Kaufland 
România a acționat rapid, mobilizând resurse și inițiind programe 
menite să ofere asistență imediată și sprijin esențial pentru cei 
aflați în situații de criză. Prin parteneriate, donații și eforturi 
constante, Kaufland România a devenit un susținător activ și 
solidar în fața provocărilor umanitare din regiune. 

Asociaţia ACCEPT - 
Sprijinim refugiaţii 
ucrainieni LGBTQIA+ 
Număr beneficiari direcți: 69
Asociația ACCEPT s-a implicat în criza 
refugiaților din Ucraina prin dezvoltarea 
de servicii specifice pentru refugiații LGBTI 
care fug din calea războiului. Aceste servicii 
includ sprijin de relocare, cazare în adăpost 
destinat persoanelor LGBTQIA+, mâncare, 
haine, medicamente, produse de igienă, și 
consiliere juridică gratuită pentru procedura 
de azil. 

Asociaţia Centru 
Terapeutic Marea 
Neagră de Sprijin a 
Persoanelor cu Autism 

 Organizarea unui transport umanitar 
de hrană și obiecte de primă necesitate în 
luna aprilie 2022 pentru familiile afectate de 
război din zona Odesa. 

Asociaţia FDP 
Protagoniști în 
Educaţie - Safety 
across borders 

Număr beneficiari direcți: 500 copii, 500 
adulți 

 Activități de suport pe perioada de tranzit 
pentru adulți și copii, oferind adăpost, mese 
de bază, acces la spălare, suport psihologic 
de urgență, și maparea familiilor care doresc 
să rămână pe teritoriul României din cele care 
ajung în zona de tranzit.

Asociaţia Maria 
Holtzhauser - Ajutor 
pentru refugiaţii 
ucrainieni găzduiţi 
în centrele din zona 
Ivano-Frankvisk 

 Trimiterea continuă de ajutoare sub 
forma de produse către centrele de 
refugiați gestionate de primăria Kosiv și 
Fundația pentru refugiați ucrainieni din 
Kosiv.
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Asociaţia Reality Check
Număr beneficiari direcți: 8616 persoane 
(3944 femei, 1732 bărbați, 2940 copii).
Activitățile Reality Check s-au concentrat pe 
ajutorul de urgență acordat în timpul crizei 
refugiaților din Ucraina. Kaufland România 
a facilitat susținerea centrelor de tranzit din 
Sectorul 2 al Municipiului București, oferind 
tichete sociale pentru a satisface nevoile 
imediate ale persoanelor aflate în tranzit. 

De proiect au beneficiat un total de 8616 
persoane, inclusiv 3944 de femei, 1732 de 
bărbați și 2940 de copii. Acești refugiați au 
fost cazați în centrele de tranzit organizate 
de Primăria Sectorului 2, în parteneriat cu 
organizații neguvernamentale. Oferind tichete 
sociale, proiectul a avut un impact esențial 
în primele trei luni de la începutul războiului, 
când fluxul de refugiați a fost intens în 
București. 

Beneficiarii indirecți ai proiectului au inclus 
personalul și voluntarii centrelor, care au avut 
acces rapid la instrumente de intervenție 
în situații de criză, asigurând flexibilitate în 
achiziționarea de alimente și materiale vitale 
pentru beneficiari și buna funcționare a 
centrelor de tranzit. 

Asociaţia Sus Inima
Număr beneficiari direcți: 1350 de familii 
stabilite în Sibiu între 30 martie și 30 mai 
2022
Asociația Sus Inima este un ONG românesc 
cu sediul la Sibiu, înființat în 2015, cu misiunea 
de a răspunde nevoilor pacienților cu cancer 
și familiilor acestora. De-a lungul a 8 ani 
de activitate, organizația și-a consolidat 
reputația prin abordarea nevoilor grupurilor 
vulnerabile și colaborarea eficientă cu 
autoritățile publice. În 2023, Asociația a 
câștigat Premiul Comitetului Economic și 
Social European (CESE) în categoria Societate 
civilă europeană pentru Ucraina. 

Din februarie 2022, Asociația Sus Inima a 
dezvoltat o filială dedicată intervenției în criza 
din Ucraina, numită Sus Inima Programmes 
for Refugee Integration (SIPRI). Această filială 
se concentrează pe inițiative și programe care 
vizează integrarea durabilă a refugiaților în 
județul Sibiu, având o echipă internațională 
de 30 de profesioniști pregătiți, inclusiv 
refugiați și imigranți. 

Proiectul a sprijinit, de asemenea, cu produse 
de bază persoanele refugiate din zona de 
conflict din Ucraina cazate în centrele de 
tranzit. În colaborare cu autoritățile publice 
și organizațiile neguvernamentale, proiectul 
a contribuit la înființarea și gestionarea 
eficientă a centrelor de tranzit și a centrelor 
de cazare și integrare pe parcursul primelor 
șase luni de război. 

Ajutorul acordat a inclus achiziționarea rapidă 
a produselor esențiale precum apă, lapte, 
ceai, cafea, zahăr, legume și fructe proaspete, 
farfurii și tacâmuri de unică folosință, produse 
de igienă personală, produse de igienă a 
centrelor, electrocasnice mici, ustensile de 
bucătărie și produse de cazarmament. Acest 
sprijin a fost crucial, întrucât autoritățile 
publice nu aveau flexibilitatea necesară 
pentru astfel de achiziții urgente. 

În plus, proiectul a oferit servicii extinse 
beneficiarilor, inclusiv consiliere, sprijin pentru 
integrare în România, și activități educaționale 
și recreative, facilitând astfel adaptarea și 
asimilarea refugiaților în comunitatea gazdă. 
Efortul comun al primăriei, ONG-urilor, 
voluntarilor, organizațiilor internaționale și 
donatorilor privați a făcut posibile toate 
aceste inițiative. 

Obiectivele viitoare ale SIPRI includ înființarea 
unui centru multidisciplinar pentru migranți 
și refugiați, continuarea și extinderea 
capacității pentru răspuns de urgență, cursuri 
suplimentare de limbă română și engleză, și 
furnizarea de suport mental și psihosocial. 

În perioada aprilie-mai 2022, SIPRI, cu sprijinul 
generos oferit de Kaufland Romania, a 
distribuit tichete sociale pentru a acoperi 
nevoile zilnice ale beneficiarilor, având un 
impact direct asupra a 1350 de familii din 
Sibiu. Acest program a oferit nu doar acces 
la alimente de bază și elemente de igienă 
personală, ci și a facilitat un context care 
a amplificat socializarea și dezvoltarea 
sentimentului de apartenență. Beneficiile 
nu s-au oprit doar la nevoile materiale, ci au 
inclus și confort mental și emoțional pentru 
victimele colaterale ale conflictului armat din 
Ucraina. 

Sprijinul oferit de Kaufland Romania, în 
colaborare cu alte inițiative de răspuns 
de urgență derulate de SIPRI, a avut un 
impact semnificativ, oferind un sentiment 
de siguranță, bucurie, speranță și liniște. 
Distribuirea de tichete sociale a fost esențială 
nu doar pentru asigurarea nevoilor de bază, ci 
și pentru crearea unei atmosfere de sprijin și 
solidaritate în comunitatea locală. 
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Societatea Naţională 
de Cruce Roșie din 
România - Filiala 
Neamţ
Număr beneficiari direcți: 500
Număr beneficiari indirecți: 200 

 Furnizarea de asistență și sprijin pentru 
refugiați.

Federaţia Băncilor 
pentru Alimente din 
România

 20.000 persoane vulnerabile refugiate din 
Ucraina sprijinite cu alimente 
Începând cu data de 10 februarie 2022 și 
până la sfârșitul anului, peste 3.1 milioane 
de cetățeni ucraineni au intrat în România, 
reprezentând o parte semnificativă din cei 
peste 7.7 milioane de ucraineni care au părăsit 
țara în contextul războiului. 

Federația Băncilor pentru Alimente din 
România (FBAR), împreună cu cele nouă 
Bănci Regionale pentru Alimente din 
diferite orașe, au intervenit rapid încă de la 
declanșarea crizei umanitare, mobilizând 
resurse, parteneri și organizații pentru a veni 
în sprijinul persoanelor refugiate. În colaborare 
cu Federația Europeană a Băncilor pentru 
Alimente (FEBA) și alte Bănci Europene, FBAR 
a coordonat distribuirea a peste 1,776.58 tone 
de produse alimentare și de igienă în România, 
Moldova și Ucraina. Această intervenție a fost 
realizată în parteneriat cu 127 de organizații 
care au avut în grijă constantă peste 20,000 
de persoane refugiate. 

Fundatia CMU Regina 
Maria - Divizia de 
Îngrijiri Medicale 
Mobile pentru 
Refugiaţi 
În martie 2022, Kaufland România a anunțat 
acordarea unei donații de 10.000 euro către 
Fundația Inovații Sociale Regina Maria, 
în vederea înființării unei Divizii de îngrijiri 
medicale mobile pentru refugiați. Această 
sumă a permis achiziționarea rapidă a unui 
ecograf mobil, medicamente și a acoperit 
parțial costurile cu personalul medical. 

Fundația Inovații Sociale Regina Maria este 
un partener de încredere pentru Kaufland 
România, având o istorie de colaborare 
în proiecte cu impact pozitiv în viețile 
persoanelor nevoiașe, în special în timpul 
pandemiei. 

De-a lungul perioadei de intervenție, FBAR 
și-a adaptat sprijinul la nevoile reale din 
teren, realizând o analiză de nevoi în aprilie 
și mai 2022. Peste 95% dintre organizațiile 
beneficiare au indicat că Băncile pentru 
Alimente au fost principalul sau chiar singurul 
lor sprijin. În paralel cu susținerea organizațiilor 
din țară, FBAR a acționat ca un hub logistic 
pentru transportul donațiilor de produse de 
la Băncile Europene și alți parteneri, cu 28 
de transporturi umanitare către Ucraina și 
Republica Moldova. 

Rezultatele acestei intervenții includ 
distribuirea a peste 1,531 tone de produse 
alimentare și de igienă în România, Moldova 
și Ucraina, sprijinirea a peste 20,000 de 
persoane refugiate, organizarea a 263 
de colecte de alimente în colaborare cu 
retaileri importanți din România, precum 
și implicarea a 55 de magazine Kaufland 
în colecta umanitară pentru refugiați. De 
asemenea, FBAR și celelalte Bănci Regionale 
au organizat un convoi umanitar în Republica 
Moldova, oferind ajutor în Chișinău pentru 
persoanele afectate de conflict.

Contextul proiectului s-a conturat în urma 
crizei declanșate de conflictele dintre Rusia 
și Ucraina, care au determinat cetățenii 
ucraineni să fugă în România pentru a-și salva 
viețile. Echipa fundației a participat activ în 
acțiuni de voluntariat desfășurate în centrele 
de refugiați din apropierea Bucureștiului, 
identificând astfel nevoia urgentă de îngrijiri 
medicale mobile. 

Fundația Inovații Sociale Regina Maria a 
oferit refugiaților acces la servicii medicale 
prin intermediul echipelor mobile de medici, 
oferind consultații, medicamente și sprijin 
emoțional copiilor în centrele educaționale. 

Pe parcursul anului, fundația a oferit 
consultații medicale pentru peste 140 de 
pacienți, copii și adulți, în șapte centre din 
București și împrejurimi. nevoilor de bază, ci 
și pentru crearea unei atmosfere de sprijin și 
solidaritate în comunitatea locală. 
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Fundaţia Hope And 
Homes For Children 
Romania 
În contextul crizei umanitare generate 
de conflictul din Ucraina, intervenția s-a 
concentrat pe acoperirea nevoilor de bază 
ale refugiaților ucraineni, inclusiv a celor 500 
de copii și a familiilor lor, care au ajuns în 
România. Această inițiativă a fost realizată în 
perioada aprilie 2022 - septembrie 2022 și a 
acoperit mai multe aspecte esențiale: 

 Sprijin financiar, logistic și uman: 
Organizația a oferit ajutor sub forma de 
sprijin financiar, logistic și uman încă de la 
începutul conflictului din Ucraina. Acest sprijin 
a fost destinat acoperirii nevoilor esențiale ale 
refugiaților. 

 Refugiați instituționalizați: Peste 300 de 
copii instituționalizați provenind din orfelinate 
sau servicii de tip familial din zonele orașelor 
Kiev, Harkiv, Odessa și Ismail au fost preluați 
sub îngrijirea partenerilor organizației Hope 
and Homes for Children, inclusiv DGASPC 
București, Iași, Prahova și Brașov. 

 Asigurarea nevoilor de bază: Ajutorul 
acordat a acoperit nevoile primare ale 
refugiaților, precum hrană, îmbrăcăminte, 
încălțăminte și obiecte de igienă personală. 
De asemenea, s-au asigurat și cursuri de limba 
română și consiliere pentru accesul pe piața 
muncii. 

 Suport pentru copii în educație: Copiii au 
primit sprijin pentru a putea urma școala, fie 
online (prin furnizarea de laptopuri și tablete), 
fie fizic, pentru cei care au început școala 
în România (prin asigurarea de ghiozdane, 
materiale didactice și resurse educaționale). 

Prin aceste acțiuni, organizația a avut un impact direct asupra a 500 de beneficiari direcți și 
a ajutat indirect aproximativ 750 de persoane în nevoie. Inițiativa a vizat asigurarea unui trai 
demn și sprijinirea procesului de integrare a refugiaților ucraineni în societatea românească. 

În perioada martie-decembrie 2022, Fundaţia pentru SMURD a 
desfășurat o serie de acțiuni la nivel național pentru a sprijini refugiații ucraineni. Numărul 
beneficiarilor direcți a depășit 5000 de persoane, iar inițiativele au inclus achiziția de bunuri 
alimentare și nealimentare, precum și organizarea unui transport umanitar către Ucraina, în 
colaborare cu CNCCI și în sprijinul organizației NGO “PANEUROPEAN UNION IN UKRAINE” 
din Kiev. 

 Activități recreative și culturale: 
Organizația a organizat tabere și excursii, 
programe de teatru, operă și activități 
sportive, pentru a oferi refugiaților, în 
special copiilor, o viață cât mai apropiată de 
normalitate. 

 Sprijin pentru integrarea în comunități: 
Prin furnizarea de adăpost, hrană, produse 
de primă necesitate și sprijin psihologic, 
organizația s-a implicat în procesul de 
integrare a refugiaților în comunitățile din 
Brașov, București, Iași, Ilfov, Maramureș și Sibiu. 

 Informare și resurse video: În sprijinul 
refugiaților ucraineni, organizația a realizat 
un set de videouri, oferind informații esențiale 
pentru cei care fug din calea războiului și 
ajung în România. 
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Kaufland România a sprijinit, de asemenea, 
mai multe alte organizaţii și asociaţii pentru 
a veni în ajutorul refugiaţilor ucraineni. Iată 
câteva dintre acestea: 

 Asociația "Maria Andreea" 

 Asociația ”Cunoaște-i, Nu-i Discrimina” 

 Asociația Act for Tomorrow 

 Asociația Banca Regionala pentru Alimente Cluj 

 Asociația Carusel 

 Asociația Ecumenica a Bisericilor din România AIDRom 

 Asociația Fabrica de Fapte Bune 

 Asociația Fălticeni Cultural 

 Asociația Geeks For Democracy 

 Asociația Industrii Creative 

 Asociația Internațională a Femeilor din București "IWA" 

 Asociația Orașul Meu, Culorile Mele 

 Asociația Pentru Responsabilitate Socială Plan B 

  Șansa Ta 

 Fundația CMU – Regina Maria 

 Fundația Filantropica Metropolis 

 Fundația Pentru SMURD 

 Organizația Națională Cercetașii României 

 Societatea Națională De Cruce Roșie Din România - 

Filiala Vrancea 

Aceste organizații au avut roluri variate în sprijinirea 
refugiaților, acoperind diverse nevoi precum asistență 
medicală, hrană, adăpost, educație și alte aspecte ale 
vieții de zi cu zi. Sprijinul acordat de Kaufland România și 
alte entități evidențiază eforturile coordonate din partea 
sectorului privat și organizațiilor neguvernamentale în 
gestionarea crizei umanitare. 

Suma investită pentru sprijinirea acțiunilor umanitare de 
răspuns rapid se ridică la peste 3,3 milioane lei.
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Asociația 
11even 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută   

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 
 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Asociației 11even este sintetizată 
în următoarea frază: O Românie în care 
tinerii perfomeri vor să trăiască, să se 
dezvolte și să colaboreze, formată din 
comunități în care bucuria mișcării să fie o 
realitate a fiecărei zile. 

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

2,7 mil. lei 
DIN CARE

88%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Bucurie în Mișcare 

Bucurie în Mișcare 

"Bucurie în Mișcare" este o inițiativă amplă 
care vizează promovarea mișcării și a unui stil 
de viață activ în România. 

În cadrul proiectului "Bucurie în Mișcare," o 
inițiativă ambițioasă desfășurată în România, 
bucuria și sănătatea au fost aduse în mișcare 
pentru peste 100.000 de beneficiari direcți 
și alți 100.000 de beneficiari indirecți. Proiectul 
a inclus o serie de evenimente urbane și 
campanii educaționale sub numele "Rutina de 
Mișcare." 

În cadrul acestei campanii extinse, s-au 
înscris peste 60.000 de participanți din 12 
localități, susținuți de o rețea impresionantă 
formată din 300 de cluburi sportive și peste 
1000 de voluntari dedicați. Desfășurată pe 
tot parcursul anului 2022, campania "Rutina 
de Mișcare" a fost axată pe selectarea a 
100 de persoane active, variind de la sportivi 
și antrenori cunoscuți până la persoane 
de vârste diferite și ambele sexe. Acești 
participanți au devenit purtătorii unor povești 
inspiraționale, împărtășindu-și experiențele 
săptămânal pe platformele online ale 
campaniei. 

Obiectivele proiectului au fost clare și 
ambițioase: 

 Încurajarea oamenilor să adopte un stil 
de viață activ, să facă mișcare și să practice 
sportul conștient, conștientizând beneficiile 
aduse sănătății. 

 Încurajarea celor deja activi să 
împărtășească propriile experiențe și povești 
prin intermediul platformei campaniei. 

Campania s-a extins și în sfera festivalurilor, 
cu "Bucurie în Mișcare Festivaluri 2022," care a 
cuprins 12 orașe și a adus în prim-plan o serie 
de activități precum evenimente de alergare, 
concursuri și jocuri adaptate pentru toate 
vârstele. Spațiile centrale ale fiecărui oraș au 
fost transformate în arene de interacțiune, 
unde cluburile sportive, ONG-urile și alți 
actori din domeniul mișcării s-au conectat cu 
publicul. 

De asemenea, proiectul s-a extins și în 
mediul rural prin "Caravana Rurală Bucurie 
în Mișcare," care a călătorit în 20 de comune 
din diferite județe, ajungând la aproximativ 
25.000 de copii și tineri. Mesajul privind 
importanța sportului și a mișcării în viața 
cotidiană a fost transmis într-un mod 
interactiv și educativ. 

Pe timpul verii, "Bucurie în Mișcare Summer 
Fun" a adunat 5000 de persoane în spațiul 
BIM Corbu, oferind un mediu vibrant și activ 
pentru comunitate. La fel și la festivalurile 
Neversea și Untold, unde peste 5000 de 
participanți s-au implicat în activitățile 
"Bucurie în Mișcare." 

Chiar și în sezonul rece, proiectul a continuat 
să ofere distracție și activități prin "Bucurie în 
Mișcare - Winter Fun," desfășurat în stațiunile 
Mărișel și Vatra Dornei în cadrul WinterFest. 

Astfel, "Bucurie în Mișcare" a devenit o 
forță mobilizatoare, încurajând comunitățile 
să abordeze un stil de viață sănătos și 
activ, să descopere bucuria mișcării și să 
împărtășească această experiență cu ceilalți. * Proiectele dezvoltate de Asociația 

11even, cu sprijinul Kaufland România, se 
încadrează în categoriile Educație, Mediu 
și Sport & Sănătate
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Asociația 
Centrul de Autism 

Marea Neagră 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în produse 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare  

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați
 sau voluntari   

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1,97 mil. lei
DIN CARE

4%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Autism24h 

Autism24h 

Asociația Centrul de Autism Marea Neagră 
are ca obiective: 

a) Îmbunătățirea calității vieții famililor 
cu copii speciali: asociația are ca obiectiv 
principal să aducă îmbunătățiri semnificative 
în viața familiilor care se confruntă cu 
provocările specifice copiilor cu nevoi 
deosebite. 

b) Acordarea de sprijin financiar familiilor cu 
venituri reduse: asociația sprijină financiar 
familiile aflate în dificultate din punct 
de vedere economic, prin intermediul 
contribuțiilor și implicării Ambasadorilor 
Autism24h. 

c) Promovarea inițiativelor cetățenești: 
asociația încurajează participanții la 
Autism24h să se implice activ în campaniile 
de strângere de fonduri, contribuind astfel 
la dezvoltarea spiritului civic și a solidarității 
comunitare. 

d) Promovarea comunităților locale și a 
oamenilor valororoși: asociația evidențiază 
și promovează contribuțiile pozitive ale 
oamenilor valoroși din comunitățile locale, 
aducând astfel un aport semnificativ în 
orașele în care aceștia trăiesc. 

Asociația Centrul Terapeutic Marea Neagră 
de Sprijin a Persoanelor cu Autism a organizat 
în anul 2022 un eveniment caritabil de 
amploare, cu scopul de a strânge fonduri 
pentru proiecte menite să sprijine persoanele 
cu autism și familiile acestora. Evenimentul a 
susținut de Kaufland România și a avut loc în 
Mamaia, județul Constanța. 

Scopurile evenimentului: 

1. Organizarea unui eveniment sportiv 
caritabil: Aproximativ 1.800 de participanți, 
dintre care 800 de adulți și 1.000 de copii, 

au luat parte la o competiție de alergare 
desfășurată pe parcursul a 24 de ore. Fiecare 
alergător a avut rolul de ambasador al 
evenimentului. 

2. Promovarea inițiativelor cetățenești: 
Participanții au avut oportunitatea de a se 
implica direct în campania de strângere de 
fonduri, promovând inițiativele cetățenești și 
implicându-se în cauza persoanelor cu autism. 

3. Sprijinirea comunităților locale: Evenimentul 
a avut ca scop aducerea unei valori 
adăugate în orașele participante, promovând 
comunitățile locale și oamenii care contribuie 
pozitiv la acestea. 

Evenimentul a reunit 67 de echipe din 
întreaga țară, având participanți de la Baia 
Mare până la Constanța și de la Suceava 
până la Arad. Fiecare alergător a fost 
considerat ambasador al cauzei. Bugetul final 
strâns a fost de 50.000 de euro. 

Beneficiari direcți ai evenimentului 

Proiectele finanțate au inclus: 

1. Cutii terapeutice: 200 de astfel de cutii au 
fost trimise în toată țara către familii cu copii 
speciali ce nu au acces la terapie. Aceste cutii 
conțin diverse materiale terapeutice, precum 
seturi de pictograme, kituri logopedice și 
materiale pentru terapie ocupațională. 

2. Cutii cu alimente: 200 de cutii cu alimente 
au fost pregătite și distribuite de Crăciun 
către familii fără venituri. 

3. Tabere de meloterapie și vacanţe 
terapeutice: Au fost organizate o tabără de 
meloterapie la munte pentru 20 de familii de 
copii speciali și vacanțe terapeutice la mare 
pentru 30 de familii. 

Evenimentul a sprijinit și proiecte precum 
Seniori în Acțiune, achiziționarea de manuale 
școlare adaptate pentru copii cu dizabilități, 
deschiderea Centrului de Excelență APCA 
Galați, sprijinirea unui centru din cadrul 
DGASPC Tulcea, sprijinirea unui Clubului 
Running Blaj destinat copiilor cu Sindrom 
Down, achiziționarea de mobilier și finanțarea 
unei intervenții chirurgicale pentru o persoană 
diagnosticată cu cancer.
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Asociația 
Club Sportiv 
Climb Again 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare  

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați sau 
voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 
Viziunea Climb Again este să ofere o șansă 
la o viață normală copiilor și tinerilor cu nevoi 
speciale, o viață în care au șansa să-și atingă 
propriul potențial, la fel cum o au și persoanele 
fără dizabilități.

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

4,63 mil. lei
DIN CARE

46%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

5
  Climb Again HUB III – 

Comunitatea de Cățărători 
Nevăzători din România 

 Centrul de terapie prin sport și 
antrenament paralimpic 

 Șantier de voluntariat în 
beneficiul copiilor și tinerilor cu 
dizabilități 

 Microbuzul Climb Again 

 Moș Kaufland la Climb Again 

Cu peste 75.000 de copii cu nevoi speciale în România, acești tineri se confruntă cu o rutină 
zilnică similară, închiși în casă din cauza lipsei abilităților de viață și a lipsei încrederii în sine. 
Vulnerabilitatea acută în care trăiesc este echivalentă cu anularea dreptului fundamental 
de a trăi o viață în demnitate. În următorii 5 ani, organizația își propune să ofere unui număr 
de peste 10.000 de copii cu nevoi speciale din întreaga țară oportunitatea de a experimenta 
escalada ca formă de terapie. 

Prin intermediul unui discurs pozitiv și promovarea poveștilor de succes din cadrul proiectelor 
Climb Again, organizația își propune să influențeze percepția generală asupra potențialului 
copiilor și tinerilor cu nevoi speciale și să contribuie la integrarea lor, fie că vorbim de integrarea 
directă a celor pentru care cățăratul devine o vocație, fie că vorbim de integrare indirectă prin 
apartenența la o comunitate. 

Climb Again HUB III – 
Comunitatea de Căţă-
rători Nevăzători din 
România 

În 2022 asociația a continuat seria de sesiuni 
de terapie prin escaladă pentru cei 350 de 
copii cu deficiențe de vedere din toata țara 
asfel încat să le dezvolte abilitațile sportive și 
de independență a comunități de cățărători 
nevăzători din România. Au fost efectuate 
peste 200 de sesiuni de terapie, 50 de ateliere 
dezvoltare personală și instructaj baston 
alb în toate cele 7 școli și licee speciale din 
România: Liceul Special ”Sfânta Maria” Arad, 
Liceul Tehnologic Special „Regina Elisabeta” 
București, Școala Gimnazială Specială pentru 
Deficienți de Vedere București, Liceul Special 
pentru Deficienți de Vedere Buzău, Liceul 
Special pentru Deficienți de Vedere Cluj, 
Liceul Special „Moldova” Târgu-Frumos, Liceul 
Teoretic Special „Iris” Timișoara.  
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Centrul de terapie prin 
sport și antrenament 
paralimpic 

Centrul de terapie prin sport și antrenament 
paralimpic, Climb Again Gruiu, este un proiect 
social, inovativ, dedicat antrenamentului 
paralimpic care are ca scop dezvoltarea 
elementelor de viață independentă prin sport 
pentru a-i ajuta pe copiii cu dizabilități să își 
înfrângă temerile și să își atingă potențialul lor 
maxim. 

Prin contribuția sa, Kaufland este partenerul 
fondator și strategic al Centrului de la Gruiu 
(proiect de construcție ce se desfășoară 
pe o perioadă de 3 ani), contribuind 
activ la sprijinirea misiunii Climb Again 
și a comunităților locale, dând dovadă 
de implicare în demersuri ce urmăresc 
diminuarea excluziunii sociale. 

Este centru integrat accesibilizat și disponibil 
tuturor celor interesați de sport adaptat. 
Centrul va avea următoarele facilități, și va 
acomoda tabere și activități pentru copiii cu 
dizabilități: 

 parc de aventura accesibilizat 
 terenuri pentru diferite sporturi 
 sala de sport, piscina și săli de recuperare/

kinetoterapie 
 spații de cazare (cabane și corturi tip 

iurtă).  
Spațiul este gândit ca fiind unul incluziv și va 
reuni sute de copii tipici și copii cu dizabilități 
și îi va ajuta să își găsească starea de bine și 
echilibrul social. 

În 2022 s-a ridicat clădirea denumită recepție, 
trei platforme de cort de tip “glamping” si a 
fost construit primul joc funcțional din parcul 
de aventură. Toate pentru a putea iniția 
taberele încă din 2023. 

În februarie 2023, cu sprijinul Kaufland, s-a 
început demararea lucrărilor de construcție 
la cea de-a doua clădire, primul spațiu de 
cazare pentru copii și tinerii cu dizabilități. 
Susținerea Kaufland acoperă 65% din 
necesarul de construcții, construcții anexe, 
acces și parcare, pentru a putea facilita 
activități pentru un număr cât mai mare de 
copii cu nevoi speciale. 

Achiziţia microbuzului 
oficial Climb Again a adus 
beneficii semnificative pentru toate proiecte-
le, oferind ușurință în deplasări și fiind un mij-
loc de transport adaptat pentru deplasarea 
turnului de cățărat mobil. Microbuzul permite 
deplasarea echipei de proiect la toate școlile 
speciale de nevăzători din România implicate 
în proiectul Kaufland Hub, facilitând activită-
țile zilnice și evitând împărțirea între avioane, 
trenuri și autobuze, ceea ce îmbunătățește 
eficiența activității. 

Lotul Național de Paraclimbing reprezintă 
o echipă de sportivi cu deficiențe fizice, 
antrenată pentru cățărarea sportivă la nivel 
înalt de performanță, sub umbrela Asociației 
Sportive Climb Again. Lotul, format din 20 
de sportivi cu vârste între 15 și 35 de ani, 
se antrenează și participă la competiții 
internaționale, reprezentând România. 
Microbuzul permite deplasarea echipei de 
proiect la toate școlile speciale de nevăzători 
din România implicate în proiectul Kaufland 
Hub, făcându-se astfel față provocărilor 
legate de creșterea numărului de competiții și 
deplasări pentru activități și antrenamente. 

Șantier de voluntariat 
în beneficiul copiilor și 
tinerilor cu dizabilităţi  

Centrul Climb Again de la munte are o 
poveste cu totul aparte, este proiectul de 
centru sportiv-educațional al Asociației Club 
Sportiv Climb Again, primul centru de acest 
gen construit alături de companiile partenere, 
alături de voluntari și dedicat copiilor și 
tinerilor cu nevoi speciale din țară. 

Acum 7 ani a apărut nevoia de a schimba 
fundamental viața copiilor și tinerilor cu 
nevoi speciale și de a-i ajuta să se integreze 
în societate. Asociația Climb Again face 
asta încă de atunci, implementând sesiuni 
de terapie prin escaladă și servicii conexe 
gratuite, înființarea primului centru de terapie 
prin escaladă din Europa și peste 30 de 
evenimente sportive.  

Împreună cu voluntarii și companiile 
partenere, a fost lansată prima etapă a 
centrului printr-un șantier de voluntariat 
destinat echipei Kaufland. S-au realizat lucrări 
pentru finisarea construcțiilor și amenajarea 
spațiului de tabără pentru copiii cu dizabilități, 
inclusiv construcția a 3 platforme de 
glamping, o porțiune de gard împrejmuitor 
și finisaje interioare. Pentru a marca acest 
eveniment, în ultima zi a șantierului, pe 1 
octombrie, echipa a urcat împreună pe 
Moldoveanu, alături de tinerii din Lotul 
Național de Paraclimbing, transmițând astfel 
mesajul construit împreună până la cel mai 
înalt vârf din țară. 

În Kaufland, am regăsit oameni de bine și parteneri de încredere, 
ne-am alăturat lor și am făcut o echipă frumoasă care transmite 
mesajul pe care l-am clădit în ani. Suntem Puternici Împreună! 

CLAUDIU MIU
Președinte și membru fondator
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Fundația 
HOSPICE Casa 

Speranței  

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în produse 
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați sau 
voluntari    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea HOSPICE este ca, în România, toți 
pacienții cu boli incurabile să beneficieze 
de servicii adecvate de îngrijire paliativă, la 
momentul potrivit, pentru a trăi cu demnitate 
fiecare clipă, alături de cei dragi.  

Misiunea HOSPICE este de a îngriji cu 
profesionalism și dăruire copiii și adulții care 
trăiesc cu o boală incurabilă, oferind servicii 
specializate pentru ei și pentru familiile lor. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

32,1 mil. lei
DIN CARE

8,85%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

5
  Îngrijire paliativă la domiciliu pentru 

bolnavi de boli incurabile 

 Îngrijire paliativă pentru bolnavi de 
boli incurabile – centre de zi 

 Îngrijire paliativă pentru bolnavi de 
boli incurabile – serviciul social 

 Ajutorul lui Moș Crăciun 

 Copacul Dorințelor - Amintiri din 
Copilărie  

HOSPICE Casa Speranței, o organizație dedicată furnizării de îngrijiri paliative gratuite pentru 
copiii și adulții cu boli incurabile, reprezintă un sprijin esențial pentru peste 5000 de beneficiari 
anual, inclusiv aparținătorii acestora. Organizația vizează îmbunătățirea accesului la serviciile 
de îngrijiri paliative prin construirea unui nou spital la Adunații Copăceni, care va oferi o gamă 
completă de servicii specializate, interdisciplinare de îngrijire paliativă. 

Îngrijire paliativă 
la domiciliu pentru 
bolnavi de boli 
incurabile 

Proiectul de îngrijire paliativă la domiciliu 
pentru pacienții cu boli incurabile este un 
efort susținut al HOSPICE Casa Speranței 
de a aduce îngrijirea specializată acasă, 
oferindu-le pacienților confortul și sprijinul 
necesar în medii familiare. Echipele medicale, 
nursing și de suport psihosocial se deplasează 
la domiciliul pacienților, evaluând, propunând 
și implementând planuri personalizate de 
îngrijire. Componenta medicală acoperă 
controlul durerii și al altor simptome asociate, 
componenta de nursing elaborează și 
implementează planuri de îngrijire, iar echipele 
psihologice și sociale se ocupă de nevoile 
psiho-emotionale și sociale ale pacienților și 
familiilor lor. Proiectul se concentrează, astfel, 
pe furnizarea de îngrijire de calitate în mediul 
familiar. 

Îngrijire paliativă 
pentru bolnavi de boli 
incurabile – centre de zi 

În cadrul proiectului de îngrijire paliativă 
pentru bolnavii de boli incurabile în centrele 
de zi, HOSPICE Casa Speranței oferă un 
mediu sigur și specializat în care pacienții pot 
beneficia de servicii complexe. Aceste centre 
de zi devin spații în care pacienții primesc 
îngrijire medicală, asistență nursing, consiliere 
psihologică și suport social. Eforturile echipei 
interdisciplinare se concentrează pe crearea 
unui cadru terapeutic care să răspundă 
nevoilor individuale ale fiecărui pacient. Prin 
activități și intervenții personalizate, proiectul 
contribuie la îmbunătățirea calității vieții 
pacienților aflați în stadii avansate ale bolilor 
lor. 

* Proiectele dezvoltate de Fundația 
HOSPICE Casa Speranței, cu sprijinul 
Kaufland România, se încadrează în 
categoriile Social și Sport & Sănătate
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Îngrijire paliativă 
pentru bolnavi de boli 
incurabile –
serviciul social 

Proiectul de îngrijire paliativă pentru 
bolnavii de boli incurabile - serviciul social se 
concentrează pe identificarea și soluționarea 
nevoilor sociale ale pacienților și familiilor 
lor. Echipele de asistenți sociali oferă sprijin 
pentru aspecte precum asistența financiară, 
consilierea în gestionarea problemelor 
sociale și identificarea resurselor comunitare. 
Prin intermediul acestui proiect, HOSPICE 
Casa Speranței oferă un suport complet, 
contribuind la îmbunătățirea calității vieții 
pacienților și familiilor acestora, aducându-le 
un ajutor concret în fața provocărilor sociale. 

Ajutorul lui Moș 
Crăciun 

Proiectul a avut ca scop aducerea bucuriei 
și alinării în viețile beneficiarilor în perioada 
festivă. Echipele HOSPICE achiziționează 
alimente de bază, organizează și distribuie 
pachete către beneficiarii din centrele 
HOSPICE Casa Speranței din Brașov, 
București și Giurgiu. Acest demers nu doar 
oferă un suport practic, dar și exprimă grijă și 
atenție față de nevoile pacienților și familiilor 
lor într-un moment special al anului. 

Copacul Dorinţelor - 
Amintiri 
din Copilărie – Film 
Caritabil 
”Copacul Dorințelor: Amintiri din Copilărie" 
este primul film caritabil realizat vreodată în 
România. Scopul principal al acestui proiect 
a fost acela de a atrage atenția asupra 
importanței îngrijirilor paliative, un aspect 
adesea ignorat de sistemul medical românesc. 

 Filmul, de lung metraj, a fost lansat în 
cinematografele din întreaga țară începând 
cu luna octombrie 2021. A avut un impact 
considerabil, atrăgând atenția asupra nevoilor 
specifice ale pacienților care se confruntă cu 
boli incurabile și a familiilor acestora. 

Principalele acțiuni desfășurate în cadrul 
proiectului includ: 

 Proiecție trailer în cinematografe: Cu 7 
filme și 637.738 de spectatori între septembrie 
2021 și martie 2022, filmul și-a atins scopul 
de a sensibiliza publicul cu privire la realitățile 
pacienților aflați în nevoie de îngrijiri paliative. 

 Proiecție în 66 de săli de cinematografe 
la nivel național: Aceasta a contribuit la 
extinderea audienței și la creșterea gradului 
de conștientizare a problemei. 

 Pachete cadou: Distribuirea a 600 de 
pachete cadou, conținând produse Kaufland 
și cărți speciale, a adus bucurie și susținere 
comunității participante la evenimente. 

 Proiecții speciale: Prezența la TIFF 2021 
și la alte 5 festivaluri locale în 2022 și 2023 
a consolidat  vizibilitatea proiectului la nivel 
național. 

 Videoclip Supererou: Cu peste 1.273.989 
de vizionări pe Youtube în data de 29 
septembrie 2022, videoclipul Supererou a 
oferit o altă dimensiune proiectului, atingând 
un public online. 

 Premieră Netflix: Lansarea filmului pe 
platforma Netflix în data de 1 septembrie 
2022 și clasarea  în top 10 al vizionărilor la 
categoria filme pentru copii, timp de două 
săptămâni pe primul loc, au extins impactul 
asupra audienței. 

 Cărți vândute: Peste 4.997 de cărți 
vândute, clasându-se în top 10 Humanitas 
Junior, au oferit publicului o modalitate 
suplimentară de a se implica și de a susține 
cauza. Prin transformarea filmului într-o 
carte și adaptarea scenariului într-o formă 
accesibilă, "Copacul Dorințelor: Amintiri 
din Copilărie" și-a extins influența asupra 
publicului, oferind oamenilor posibilitatea de 
a înțelege mai profund realitățile pacienților 
și a familiilor care trec prin situații dificile. 
Acest proiect a devenit astfel un ambasador 
puternic pentru cauza îngrijirilor paliative în 
România. 

 Campanie de conștientizare în școli: Cu 
proiecții gratuite în școli din 10 orașe, proiectul 
a avut un impact educațional semnificativ, 
sensibilizând tinerele generații față de 
importanța îngrijirilor paliative.
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Un parteneriat de cursă lungă și cu rezultate notabile în statistica privind 
milioanele de clipe prețuite ale pacienților cu boli incurabile și limitatoare 
de viață. Din 2013 și până în prezent am primit din partea Kaufland un 
sprijin care s-a materializat în dezvoltarea serviciilor specializate de îngrijire 
paliativă pentru copii. Datorită Kaufland, am reușit să inițiem servicii de 
internare pentru copii în București. Sunt cei datorită cărora am inițiat 
proiectul inovator Școala HOSPICE. Iar filmul Copacul Dorințelor: Amintiri 
din Copilărie a avut ocazia de a fi produs și lansat datorită susținerii acestui 
partener foarte important în istoria HOSPICE. Ne dorim ca și în anii ce 
urmează să fim împreună în demersul implicării care face diferența în 
destine prin speranță și alinare. 

MIRELA NEMŢANU
Director Executiv
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Asociația Română 
pentru Intoleranță 

la Gluten 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în produse 
Participarea voluntară a angajaților 
Kaufland Româniala desfășurarea 
proiectului 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați sau 
voluntari    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea ARIG este de a îmbunătăți aspecte 
importante ale vieții persoanelor cu boală 
celiacă din România, printre care se numără 
îmbunătățirea vieții sociale, îmbunătățirea 
accesului la informații corecte și la produse 
sigure fără gluten. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

279.000 lei
DIN CARE

36,6%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

 2
  Nutri & Gluten 

Free Fest 

 Șezătorile de 
Crăciun

Asociația Română pentru Intoleranță la Gluten (ARIG) are ca misiune îmbunătățirea aspectelor 
semnificative ale vieții persoanelor cu boală celiacă din România. Obiectivele sale includ 
îmbunătățirea vieții sociale, facilitarea accesului la informații corecte pentru pacienți și mediul 
lor, precum și promovarea produselor sigure fără gluten.  

În următorii 5 ani, ARIG își propune să îmbunătățească accesul copiilor celiaci în colectivitate, 
să convingă mai multe restaurante să ofere meniuri fără gluten și să încurajeze producătorii 
români să investească în linii de producție dedicate.  

O problemă majoră este nivelul redus de conștientizare a bolii celiace în rândul educației, 
profesorilor și personalului medical. În acest sens, ARIG intenționează să dezvolte proiecte 
dedicate acestor grupuri, cu scopul de a crește gradul de conștientizare și informare cu cel 
puțin 30%. 

Nutri & Gluten Free 
Fest 

În perioada martie 2022 - februarie 2023, 
ARIG a organizat conferințe medicale și 
evenimente de socializare în București și Cluj 
Napoca, ajutând la crearea unei comunități 
de celiaci care oferă sprijin și confort emoți-
onal.  

Nutri & Gluten Free Fest, organizat în mai 
2022, a inclus:  

 Conferinţe Medicale: Evenimentul a 
inclus conferințe medicale susținute de doi 
nutriționiști specializați în boala celiacă și 
dieta fără gluten. Aceste prezentări au oferit 
informații utile pacienților și celor interesați de 
acest subiect. 

 Ateliere de Wellness: Participanții au 
avut oportunitatea de a lua parte la ateliere 
de wellness și activități în aer liber, subliniind 
importanța unui stil de viață sănătos și echili-
brat pentru persoanele cu boala celiacă. 

 Lansarea Ghidului: Un moment impor-
tant a fost lansarea oficială a "Ghidului de 
nutriție și viață sănătoasă fără gluten", ofe-
rind resurse și sfaturi practice pentru cei care 
trăiesc cu intoleranță la gluten. 

În octombrie 2022, a avut loc un ediția din 
Cluj-Napoca a evenimentului și a inclus o 
conferință medicală cu participarea unui 
nutriționist specializat în boala celiacă, 
furnizând informații și răspunsuri la întrebările 
participanților, precum și lansarea Ghidului 
de nutriție, consolidând resursele disponibile 
comunității. 

* Proiectele dezvoltate de Fundația 
HOSPICE Casa Speranței, cu sprijinul 
Kaufland România, se încadrează în 
categoriile Social și Sport & Sănătate
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Șezătorile de Crăciun 

Un alt moment semnificativ a fost "Sezătorile 
de Crăciun" din decembrie 2022. Au fost 
organizate două seri dedicate sărbătorilor 
de iarnă, reunind membrii comunității într-un 
cadru festiv și prietenos. Un aspect distinctiv 
al evenimentului a fost meniul exclusiv fără 
gluten, oferind o opțiune sigură și delicioasă 
pentru participanți cu intoleranță la gluten. 

Aceste acțiuni au contribuit la consolidarea 
comunității și la crearea unui mediu de 
suport între membrii săi. ARIG se angajează 
să continue să ofere informații corecte, să 
consolideze comunitatea și să lupte pentru o 
mai bună înțelegere a bolii celiace în diverse 
medii din România. 

Cu ajutorul Kaufland România, anul 2022 a fost pentru ARIG primul 
an în care am reușit să ajungem în Cluj și să organizăm un eveniment 
major în alt oraș decât Bucureștiul, aducându-ne astfel contribuția 
într-o comunitate de celiaci extrem de importantă pentru noi. 

ANGELA STĂNESCU
Președinte
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Fundația CMU-
Regina Maria 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
 Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea Fundației CMU-Regina Maria este 
de a crea o lume mai bună, în care dragostea 
pentru semeni se traduce, prin puterea 
exemplului personal, prin grijă și acțiune, de la 
toți cei ce pot, pentru ajutorarea tuturor celor 
care au nevoie. Misiunea Fundației este de a 
ajută persoanele aflate în nevoie prin proiecte 
și programe sustenabile și durabile în domeniile 
sănătății și educației. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

7,33 mil. lei
DIN CARE

6,72%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Zâmbete 

sănătoase pentru 
toți 

Zâmbete sănătoase 
pentru toţi

În cadrul colaborării cu Kaufland Romania 
în proiectul "Șanse egale la o viață demnă", 
a fost inaugurat un cabinet stomatologic 
specializat pentru persoanele cu dizabilități în 
incinta Policlinicii Sociale Baba Novac. Parte 
a acestui proiecte este inițiativă "Zâmbete 
sănătoase pentru toți", al cărei obiectiv a 
fost extinderea vizibilității acestui cabinet 
în rândul școlilor speciale și a organizațiilor 
neguvernamentale dedicate sprijinirii 
persoanelor cu dizabilități. Proiectul a avut în 
vedere asigurarea tratamentului stomatologic 
pentru 75 de copii și adulți, marcând astfel 
un angajament pe termen lung al Kaufland 
Romania de a susține integral funcționarea 
cabinetului pentru persoanele cu dizabilități 
de la Policlinica Sociala Baba Novac pe 
parcursul unui an. 

Beneficiarii direcți ai proiectului au inclus 75 
de copii și adulți cu dizabilități, proveniți 
din diverse medii precum școli speciale 
(împreună cu Fundația Special Olympics), 
organizații neguvernamentale precum Climb 
Again, școli destinate copiilor cu hipoacuzie 
sau nevăzători, etc. Scopul principal al 
proiectului "Zâmbete sănătoase pentru toți" 
a fost de a amplifica accesul la serviciile 
de asistență stomatologică pentru acești 
beneficiari în cadrul cabinetului din Policlinica 
Sociala Baba Novac și de a consolida 

notorietatea acestuia în rândul comunităților 
școlare și al organizațiilor partenere.  

Principalele obiective ale proiectului au 
inclus popularizarea activității prin întâlniri cu 
directorii școlilor speciale și altele asemenea, 
plasarea materialelor promoționale specifice 
create de fundație pentru a informa 
atât copiii, cât și părinții despre existența 
cabinetului stomatologic din cadrul Policlinicii 
Sociale Baba Novac. În plus, s-a urmărit 
îmbunătățirea stării de sănătate orală a celor 
75 de persoane cu dizabilități, prin furnizarea 
de consultații de evaluare și stabilire a 
planurilor de tratament personalizate, 
acordarea de tratamente stomatologice 
adecvate și oferirea de cunoștințe pentru 
igiena dentară corectă și menținerea sănătății 
orale. 

Activitățile cheie au inclus întâlniri și discuții 
online cu directorii instituțiilor partenere, 
inclusiv școlile speciale și organizațiile 
neguvernamentale, precum și consultații 
individuale pentru evaluarea și planificarea 
tratamentului pentru fiecare dintre cei 75 
de beneficiari. A fost acordată o atenție 
deosebită promovării cabinetului în rândul 
comunităților școlare și organizațiilor 
partenere, asigurându-se că resursele 
necesare sunt puse la dispoziție pentru o 
funcționare optimă pe termen lung. 

 

* Proiectele dezvoltate de Fundația 
CMU-Regina Maria, cu sprijinul Kaufland 
România, se încadrează în categoriile 
Educație și Sport & Sănătate
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Asociația 
Untold 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Bloot Network

În anul 2022, campania "Blood Network," cea 
mai longevivă campanie de donare de sânge 
din România, a ajuns la cea de-a 8-a ediție, 
desfășurându-se în perioada 14 mai - 3 iulie. 
Inițiată de organizatorii festivalurilor UNTOLD 
și Neversea, această inițiativă își propune să 
aducă donatori la centrele de transfuzii din 
întreaga țară, pentru a contribui la acoperirea 
nevoii estimată la peste 500.000 de unități de 
sânge în România. 

În 2022, harta orașelor implicate s-a extins, 
adăugând Zalăul la lista de destinații. Fanii 
UNTOLD și Neversea au avut 12 locații din 
care să aleagă pentru a dona sânge, inclusiv 
în orașe precum Cluj-Napoca, Timișoara, 
Brașov, Iași, Craiova, Sibiu, Zalău, Ploiești, 
București, Târgu Mureș, Oradea și Constanța. 

Campania s-a desfășurat atât în centrele 
de transfuzii permanente, cât și în centrele 
mobile, oferind donatorilor oportunitatea de 
a se implica în timpul celor mai mari festivaluri 
de muzică din regiune.  

Calendarul campaniei a inclus evenimente în 
diverse orașe, precum Cluj-Napoca, Timișoara, 
Brașov, Iași, Craiova, Sibiu, Zalău, Ploiești, 
București, Târgu Mureș, Oradea și Constanța, 
acoperind perioada mai-iulie 2022. Cei care 
au donat sânge între orele 8:00 și 14:00 și s-au 
înscris în rețeaua „Și Eu Donez” au primit un 
abonament la UNTOLD sau Neversea 2022 
și tichete de cumpărături în valoare de 100 de 
RON din partea Kaufland România. 

Donatorii care au ales să doneze în centrele 
de transfuzii permanente au beneficiat și ei 
de recompense. Aceștia au accesat site-urile 
untold.com sau neversea.com și au completat 
un formular, atașând o poză cu adeverința 
de donator. În schimb, au primit un voucher 
cu care au putut achiziționa abonamente 
UNTOLD sau Neversea la prețuri speciale. 

Campania Blood Network a reușit să aducă 
peste 18.000 de donatori în cele 7 ediții 
precedente, iar numărul a continuat să 
crească în 2021, când s-au recoltat peste 
1.200 de litri de sânge de la aproape 2.700 
de donatori. Această inițiativă este realizată 
cu sprijinul Kaufland România, în parteneriat 
cu „Și Eu Donez” și cu ajutorul Institutului 
Național De Transfuzii Sanguine. 
 

Asociația Simte 
Românește 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Cancel Cancer
În contextul în care România se confruntă 
cu una dintre cele mai ridicate rate de 
mortalitate cauzate de cancerul la sân în 
Europa, Fundația Simte Romaneste și Avon, în 
parteneriat cu Kaufland România, au lansat 
pentru al cincilea an consecutiv o campanie 
ambițioasă de informare și prevenție. 

Statisticile alarmante evidențiază depistarea 
anuală a 9000 de noi cazuri de cancer la sân, 
cu aproximativ ¾ dintre acestea aflându-se 
în stadiile 3 și 4, etape avansate ale bolii. În 
această direcție, campania s-a concentrat pe 
importanța depistării precoce și a oferit soluții 
concrete pentru abordarea acestei probleme 
de sănătate publică. 

Mecanismul campaniei a presupus amplasarea 
unei casete mobile în 25 de orașe, în parcarile 
Kaufland, unde femeilor li s-au oferit gratuit 
ecografii mamare și anamneze. Desfășurată 
pe parcursul a patru etape lunare, între iunie 
și septembrie 2022, campania a urmărit 
atingerea unor obiective ambițioase. 

Printre aceste obiective se numără informarea 
femeilor cu privire la riscurile cancerului la sân, 
explicarea detaliată a modalităților de auto-
examinare și oferirea a peste 2500 de ecografii 
gratuite. De asemenea, proiectul și-a propus 
să educe femeile asupra importanței unui 

control anual și să sporească notorietatea în 
ceea ce privește lupta împotriva cancerului la 
sân. 

Scopul final al proiectului este multistrat: 
schimbarea statisticilor naționale privind 
prevenția cancerului la sân, educarea 
femeilor pentru o abordare mai responsabilă 
a sănătății personale, creșterea notorietății 
campaniei și, nu în ultimul rând, depistarea la 
timp a unor cazuri ce pot beneficia ulterior 
de tratament adecvat, având sprijinul Avon în 
acest sens. 

De asemenea, începând cu anul 2022, 
campania a avut o abordare inovatoare prin 
implicarea directă a beneficiarelor: fiecare 
femeie care a beneficiat de o ecografie 
mamară gratuită a fost încurajată să scrie 
anonim pe o cartolină motivul pentru care a 
amânat controlul mamar anual, creând astfel 
un manifest colectiv al scuzelor, menit să 
inspire empatie și solidaritate. 

Dincolo de scopul fundamental de prevenție 
a cancerului la sân, campania reprezintă și o 
radiografie a societății românești, evidențiind 
modelele culturale și sociale care influențează 
atitudinea femeilor față de propria sănătate. 
Astfel, prin această inițiativă, se încearcă 
schimbarea mentalităților și crearea unei 
comunități informate și sănătoase. 

În 2022, campania a însemnat: (cu bullet 
points)
 

 25 de orașe 
 2534 de ecografii mamare 
 61 de mamografii 
 peste 6000 de apeluri în Call Center
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Asociația 
Volunteer for Life  

partener 
comunitar 
de tradiție

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Spital modular 

de medicină fizică și 
reabilitare medicală   

Spital modular de 
medicină fizică și 
reabilitare medicală

În Bicaz, structura modulară pentru medicină 
fizică și reabilitare, construită în curtea 
Spitalului Orășenesc „Sf. Ierarh Nicolae“, este 
gata să primească pacienții. Investiția a fost 
posibilă prin implicarea Asociației „Volunteer 
for life“, cu sprijinul Primăriei Bicaz și a 
conducerii Spitalului Orășenesc Bicaz. 

Această unitate modulară, funcționând ca o 
secție exterioară a spitalului Bicaz, contribuie 
la tratarea pacienților cu diverse afecțiuni 
medicale și cei infectați cu SARS-CoV-2, 
folosind aparatură și tehnologie modernă și 
beneficiind de personal specializat. 

Baza de recuperare medicală, un proiect 
important pentru revitalizarea infrastructurii 
medicale în regiunea Moldovei, a fost 
inaugurată în Bicaz cu o investiție totală de 
peste 600.000 de euro.  

Inițial un centru de recuperare medicală 
pentru persoanele afectate de SARS CoV2, 
Baza de recuperare medicală, kinetoterapie, 
balnefizioterapie și de recuperare medicală 
Bicaz este acum singura de acest fel în 
întregul județ Neamț, adresându-se unui 
număr de peste 100.000 de persoane doar 
în județ. Inaugurat în cursul anului 2023, 
spitalul din Bicaz oferă tratamente pentru 
probleme neurologice, patologii oncologice 
post-tratament, paralizii musculo-scheletale, 
patologii ortopedice și degenerative, inclusiv 
tratamente specializate pentru copii. 

Baza medicală este dotată cu un spațiu 
special pentru bolile respiratorii, în care au fost 
aduse 17 tone de cărămizi de sare de la salina 
Praid. Cu scopul de a asigura eficiența pe 
termen lung, blocurile de sare vor fi înlocuite 
la intervale de 3-5 ani. Proiectată să devină 
un model regional de bună practică, baza 
de recuperare medicală de la Bicaz dispune 
de dotări și expertiză adecvată, respectând 
principiile de eficiență energetică. 

Baza de recuperare medicală poate trata 
simultan 30 de pacienți, aceștia având acces 
la tratamente gratuite pe baza biletului de 
trimitere de la medicul de familie sau de la 
alt medic specialist. Fondurile provin din Casa 
de Asigurări de Sănătate și fondurile proprii 
ale spitalului, iar la nivel național, pacienții 
asigurați au dreptul la 21 de zile de tratament, 
de obicei, efectuate în două sesiuni pe an. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 



234 235

Asociația Clubul 
Sportiv Sibiu Sport 

Project 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Asociația 
CIA - Coaching

 în Alergare 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Turul Ciclist al Sibiulu

Turul Ciclist al Sibiului, eveniment organizat 
de Clubul Sportiv Sibiu Sport Project sub 
egida Federației Române de Ciclism și a 
Uniunii Cicliste Internaționale, a devenit, 
încă de la prima ediție din iulie 2011, cea mai 
prestigioasă competiție ciclistă desfășurată în 
România și una dintre cele mai semnificative 
din sud-estul Europei. Cu o istorie ce a marcat 
evoluția ciclismului în țară, Turul Sibiului a 
adus în atenția publicului echipe naționale, 
Continentale, Pro-Continentale și, în premieră 
pentru România, de World Tour. 

Evenimentul a debutat pe 2 iulie cu un prolog 
de 4 km la Muzeul ASTRA din Dumbrava 
Sibiului. Prima etapă, desfășurată pe 3 iulie, 
a avut un traseu de 208 km, de la Brezoi la 
Sibiu, trecând prin locuri pitorești precum 
Obârșia Lotrului, Transalpina și Jina. Etapa 
regină a avut loc pe 4 iulie, cu un traseu de 
182 km de la Sibiu la Bâlea Lac, traversând 
orașe precum Mediaș, Barghiș, Bradu, Avrig și 

Cârțișoara. Competiția s-a încheiat pe 5 iulie 
cu două semietape, una fiind un contratimp 
de 12,5 km de la Curmătura Stezii la Arena 
Platoș Păltiniș, iar cealaltă un traseu de 99 
km de la Sibiu la Poiana Sibiului și înapoi, prin 
Cristian, cu final în Piața Mare din Sibiu. 

Ediția din 2022 a adunat un număr 
impresionant de 27 de echipe, inclusiv trei 
din categoria World Tour: Bora-Hansgrohe 
(Germania), Astana Qazaqstan Team 
(Kazahstan) și Team Jumbo Vista (Olanda). 
România a fost reprezentată de echipele 
națională, Giotti Victoria Savini Due, 
MENtoRISE Elite Team CFX și Team Novak. 

Turul Ciclist al Sibiului a devenit o tradiție 
în ciclismul românesc și european, 
atrăgând atenția publicului și a echipele 
de top internaționale. Cursa s-a bucurat 
de o popularitate în creștere și a oferit 
spectatorilor și participanților un spectacol 
ciclistic de înalt nivel în inima Transilvaniei. 

Campanie fundraising 
Gaz pe Foc pentru 
Hospice Casa Speranţei

Lucian Viziru, Andrei Roșu, Alin Lupșa și Paul 
Panait s-au reunit într-o inițiativă caritabilă 
pentru a strânge fonduri destinate fundației 
HOSPICE Casa Speranței, într-o perioadă 
limitată de timp. Trupa Gaz pe Foc, fondată 
acum 30 de ani și cunoscută pentru hiturile 
sale din anii 2000, a organizat o serie de 
concerte caritabile în întreaga țară. 

Această reuniune remarcabilă a avut 
ca obiectiv principal aducerea nostalgia 
anilor trecuți și sprijinirea cauzei fundației 
HOSPICE Casa Speranței. Inițiativa a avut 
loc cu ocazia aniversării celor 30 de ani de la 
înființarea trupei, care a coincis cu cei 30 de 
ani de activitate ai fundației, oferind îngrijire 
paliativă pentru pacienții adulți și copii aflați 
în fața unor boli incurabile. 

Proiectul a inclus o campanie de strângere de 
fonduri desfășurată între august și octombrie 
2022, unde 100% din veniturile din vânzarea 
biletelor de la concertele Gaz pe Foc au fost 
donate către HOSPICE Casa Speranței. De 
asemenea, a existat și o modalitate de a 
dona prin SMS la numărul 8864, textul fiind 
"TIMP". 

În cadrul evenimentelor, Gaz pe Foc a lansat 
piesa „Încă te caut”, împreună cu un videoclip 
oficial. În anii 2000, trupa a cucerit publicul 
tânăr cu piese precum „Adio, visul frumos 
s-a terminat”. După o perioadă în care 
membrii au urmat căi individuale - Lucian 
Viziru în televiziune și film, Andrei Roșu ca 
ultramaratonist și cuceritor al Everestului, 
Alin Lupșa întorcându-se la profesia de 
stomatolog, iar Paul Panait continuându-și 
cariera muzicală în Canada - anul 2022 a 
marcat reuniunea lor pe scena Untold. 
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Asociația Clubul 
Sportiv Running & 

Cycling Club Blaj 

partener 
comunitar 
de tradiție
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1
  Crosul speranței 

Crosul speranţei

Asociația Clubul Sportiv Running&Cycling 
Club Blaj, înființată în 2017, își propune să 
promoveze sportul de masă, să atragă 
oamenii spre activități sportive, să susțină 
valorile culturale și sportive și să organizeze 
competiții și evenimente cultural-sportive, 
bazate pe voluntariat. Echipa promovează 
relații inter-umane sănătoase și echilibrate, 
considerând că calitatea vieții este direct 
proporțională cu calitatea relațiilor. 

Valorile fundamentale ale ACS 
Running&Cycling Club Blaj includ dezvoltarea 
simțului civic, educația tinerilor prin exemple 
practice, respectul pentru natură, implicarea 
în acțiuni de voluntariat și umanitare. Cu 
accent pe tineri, echipa își propune să ofere 
modele de viață pozitive pentru a contribui la 
schimbarea concepțiilor și sistemelor din țară. 

Evenimentul caritabil "Crosul Speranței" are ca 
scop promovarea sportului în rândul tinerilor 
și adulților, sensibilizarea publicului față de 
persoanele cu dizabilități, în special cele cu 
Sindrom Down, și sădirea dorinței de a oferi 
ajutor necondiționat celor aflați în nevoie. 

Ediția a V-a a Crosului Speranței, desfășurat 
în Pădurea Cărbunari, a coincis cu inaugurarea 
traseului Via Transilvanica în zona Blaj. 
Marcând acest moment important, crosul 
s-a desfășurat într-un cadru non-competitiv 
și fără taxă de participare. Au fost propuse 
două trasee pentru adulți și patru curse 
pentru copii, variante care puteau fi parcurse 
fie alergând, fie la pas. 

Un aspect special al acestei ediții a fost 
implicarea în sprijinul copiilor cu Sindromul 
Down din cadrul Serviciului de Ajutor Maltez, 
Filiala Blaj. Traseele, care au variat de la 500 
de metri la 20 de kilometri, au fost planificate 
pe poteci sau drumuri forestiere, cu un timp 
maxim de parcurgere de cinci ore. 

Evenimentul a fost organizat de Asociația 
Club Sportiv Running&Cycling Club Blaj, 
care, ca parte a angajamentului său față 
de comunitate, a contribuit la amenajarea 
traseului Via Transilvanica în zona Blaj. 
Aceasta a fost o oportunitate pentru a 
evidenția importanța activității fizice și pentru 
a susține dezvoltarea fizică sănătoasă și 
armonioasă a copiilor și tinerilor cu dizabilități 
prin practicarea atletismului. 

Asociația și-a consolidat obiectivele 
prin organizarea de evenimente precum 
"Crosul Speranței," care a devenit un reper 
în comunitate. Prin astfel de inițiative, 
asociația a demonstrat angajamentul față 
de promovarea activităților fizice în aer liber, 
valorizarea relațiilor inter-umane sănătoase 
și crearea de oportunități pentru cei din 
comunitate să se bucure de beneficiile unui 
stil de viață activ și sănătos. 

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete sociale 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

Atingerea unui număr mai mare
de persoane  
Vizibilitate crescută  

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu 
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Fundația 
Filantropică 

Metropolis 

partener 
comunitar 
de tradiție
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1
  Împreună FACEM 

secția Chirurgie  

Împreună FACEM 
secţia Chirurgie

Fundația Filantropică Metropolis este o 
organizație neguvernamentală angajată 
în furnizarea de servicii sociale și implicată 
în proiecte de renovare și modernizare a 
spitalelor publice din România, precum și 
în acțiuni de urgență și situații critice. În 
colaborare cu Kaufland Romania, fundația 
a avut un impact semnificativ în domeniul 
acțiunilor sociale pe parcursul anului 2022, 
consolidându-și reputația drept un partener 
de încredere în comunitate. 

Unul dintre proiectele semnificative 
implementate în 2022 a fost renovarea secției 
de Chirurgie a Spitalului Fundeni. Kaufland 
România a susținut acest proiect printr-o 
sponsorizare considerabilă, contribuind la 
finalizarea lucrărilor de renovare, modernizare 
și dotare cu echipamente moderne la 
Institutul Clinic Fundeni. Obiectivul principal 
a fost aducerea spitalelor publice la 
standardele cele mai noi, asigurând un mediu 
optim pentru pacienții internați și facilitând 
activitățile medicale ale personalului. 

Investiția a avut un impact semnificativ, 
asigurând un cadru adecvat pentru 
aproximativ 1000 de copii internați anual, 
precum și pentru aparținătorii acestora. 

De asemenea, în perioada iulie - decembrie 
2022, Kaufland România a susținut 
achiziționarea de alimente necesare pentru 
prepararea hranei zilnice a pacienților 
internați în regim de spitalizare continuă și 
dializă.  

Prin aceste inițiative, Fundația Filantropica 
Metropolis și Kaufland Romania au contribuit 
semnificativ la îmbunătățirea condițiilor 
în spitalele publice, asigurând o atenție 
deosebită atât pacienților, cât și personalului 
medical. Aceste eforturi evidențiază 
angajamentul lor comun în sprijinirea sănătății 
și bunăstării comunității. tăți pentru cei din 
comunitate să se bucure de beneficiile unui 
stil de viață activ și sănătos. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

Atingerea unui număr mai mare
de persoane  
Vizibilitate crescută  

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
Educație pentru mediu 
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Asociația Copiii 
Universului Magic 

partener 
comunitar 
de tradiție

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Făgăraș Rocks!  

Făgăraș Rocks! 

În inima Munților Făgăraș lipsește un pol 
de sporturi montane, în ciuda prestigiului și 
potențialului vast al acestor munți. 

De asemenea, regiunea turistică a Tara 
Făgărașului se confruntă cu absența unei 
identități bine definite, iar comunitatea 
locală este marcată de o mentalitate 
provincială, adică de convingerea că proiecte 
de amploare nu ar putea prinde rădăcini în 
această zonă. 

Într-un răspuns hotărât la aceste provocări, 
asociația a conceput și implementat un 
eveniment cu un scop ambițios: să atragă 
participanți internaționali de calitate încă de 
la a treia ediție. Acest eveniment a devenit 
mai mult decât o simplă competiție de 
alergare montană; a evoluat într-un adevărat 
festival al alergătorilor montani. Acest festival 
nu numai că a inclus trasee spectaculoase și 
provocări pentru elitele alergării montane din 
România, dar a furnizat și o platformă pentru 
consolidarea comunității dincolo de granițele 
competiționale. Organizarea remarcabilă, 
traseele bine alese, oferta diversificată 
de activități conexe și logistică de înaltă 
calitate au contribuit la atragerea și retenția 
alergătorilor, transformând astfel zona într-un 
pol de turism de sporturi și aventură. 

Rezultatul acestei transformări a fost un 
impact semnificativ asupra comunității 
locale, deschizând noi oportunități de 
dezvoltare și crescând veniturile locale. Prin 
participarea activă a celor 200 de voluntari și 
a alergătorilor înscriși, evenimentul a transmis 
comunității locale un mesaj puternic: oricine 
poate atinge obiective de vârf în domeniul 
său, un mesaj de inspirație și încredere ce 
poate schimba mentalitățile locale și stimula 
dezvoltarea. 

Scopul fundamental al proiectului a fost să 
atragă alergători într-o zonă neexploatată 
a Munților Făgăraș, transformând Țara 
Făgărașului în destinația principală de turism 
pentru sporturi outdoor, creându-se astfel 
fel, se dorea crearea unei identități turistice 
pentru zonă și sporirea veniturilor comunității 
locale. 

Evenimentul a fost planificat și desfășurat 
cu atenție la detalii, oferind o experiență 
cuprinzătoare participanților. Cele cinci 
curse de alergare montană, workshop-urile, 
seminariile și expozițiile au creat un cadru 
complex, capabil să satisface diversele 
interese ale participanților și să aducă un plus 
de valoare socială. De asemenea, strategiile 
de comunicare, inclusiv un nou website și 
campanii pe social media, au avut un rol 
esențial în promovarea evenimentului și 
atragerea participanților. 

Făgăraș Rocks! a avut succes în atragerea a 
mai mult de 600 de alergători, iar obiectivul 
a fost să devină un brand național și 
internațional, contribuind astfel la schimbarea 
mentalităților locale și la creșterea 
atractivității zonei. Evenimentul s-a orientat 
către un impact social puternic, devenind un 
festival centrat pe alergare, cu dorința ca 
vizitatorii să petreacă mai mult timp în zonă. 

Conceptul fundamental al evenimentului - 
"Oamenii pasionați schimbă lumea!" - a fost 
pus în practică prin construirea pas cu pas a 
unui eveniment de calitate internațională. 

Această inițiativă a adus în prim-plan tineri 
din Țara Făgărașului, învățându-i că nu este 
nevoie să migreze pentru a avea succes, 
ci este esențial să creadă în ceea ce fac și 
să îndrăgească această activitate. Astfel, 
pasiunea pentru alergarea montană a 
devenit o sursă de inspirație pentru întreaga 
comunitate, subliniind că oamenii pasionați 
pot, într-adevăr, schimba lumea. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
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Asociația Orașul 
Meu, Culorile Mele 

partener 
comunitar 
de tradiție
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1
  Bridging the 

Gap for Special 
Population 

Bridging the Gap for 
Special Population 

FIT FOR FUTURE, un proiect inedit, a atras 
peste 2500 de pasionați ai sportului și 
fitnessului, alături de cei mai inspirați instructori 
din întreaga lume. Desfășurat inițial la Face 
Convention Center din București, evenimentul 
a fost conceput ca unul dintre cele mai 
impresionante spectacole de fitness din Europa, 
cu o atmosferă vibrată de muzică, lumini 
spectaculoase și energie debordantă. 

Viziunea proiectului a fost centrată pe 
furnizarea valorii cunoștințelor și a valorii de 
sine prin acces acreditat la educație, mentorat 
de impact și programe de formare pentru 
dezvoltare. FIT FOR FUTURE nu a fost doar 
un eveniment de fitness, ci o combinație 
inovatoare între mișcare activă și momente de 
liniște sufletească, încurajând bucuria în timpul 
practicării sportului prin intermediul muzicii, 
luminilor spectaculoase și sunetelor de vibrații 
înalte. 

Beneficiarii direcți ai proiectului au fost 
participanții la eveniment, pasionați de fitness, 
sport, dezvoltare personală și alimentație 
sănătoasă. O atenție specială s-a acordat și 
unei categorii de public cu nevoi speciale, cum 
ar fi seniorii. 

FIT FOR FUTURE și-a propus să aducă o 
contribuție măsurabilă și cu impact pozitiv 
asupra mai multor aspecte: 

 Conștientizarea nevoilor persoanelor 
cu dizabilități: Prin workshop-uri și activități 
dedicate, proiectul a avut ca obiectiv creșterea 
gradului de conștientizare în ceea ce privește 
nevoile persoanelor cu dizabilități și integrarea 
lor în comunitate. Astfel, FIT FOR FUTURE 
a servit ca platformă pentru schimbarea 
mentalității și eliminarea prejudecăților. 

 Incentivarea activității fizice în rândul 
seniorilor: Prin workshop-uri și participarea unui 
grup de 30-50 de seniori la clase de exerciții, 
proiectul a încurajat seniorii să fie activi și să 
conștientizeze importanța sportului în viața lor.
Această inițiativă a avut scopul de a schimba 
percepțiile privind mișcarea la vârsta a treia. 

 Schimbarea mentalității în privința angajării 
persoanelor cu dizabilități: Proiectul a organizat 
un workshop de conștientizare adresat 
managerilor de resurse umane, abordând 
importanța angajării persoanelor cu dizabilități 
și eliminarea prejudecăților. Acesta a fost un 
pas crucial pentru schimbarea percepțiilor și 
creșterea șanselor de angajare pentru această 
categorie de persoane. 

Principalele activități desfășurate în cadrul 
proiectului au inclus: 

 Workshop pentru seniori: O sesiune 
interactivă cu participarea unui grup de seniori, 
unde au fost abordate subiecte precum 
importanța mișcării la vârsta a treia, îndrumate 
de un instructor de sport, însoțite de discuții cu 
experți precum geriatru, psiholog și antrenor de 
sport. 

 Workshop de conștientizare pentru 
persoanele cu dizabilități: O serie de discuții și 
activități pentru a sensibiliza publicul asupra 
problemelor persoanelor cu dizabilități. Aici 
s-au abordat subiecte precum rolul mass-
media în conștientizare, schimbarea atitudinilor 
în școli și în comunitate, precum și eliminarea 
prejudecăților în procesul de angajare. 

 Evenimentul FIT FOR FUTURE: Un spectacol 
de două zile, atrăgând un număr estimat de 
2500 de participanți, reprezentând traficul 
cumulat. Evenimentul a oferit o experiență 
captivantă și interactivă, implicând activități de 
fitness, prelegeri motivaționale și expoziții. 
FIT FOR FUTURE nu a fost doar un eveniment 
de fitness, ci o inițiativă complexă și angajată în 
transformarea mentalităților și îmbunătățirea 
calității vieții pentru toate categoriile de 
participanți. Prin aceste activități, proiectul 
a reușit să creeze o experiență holistică 
și să contribuie la schimbarea concretă în 
comunitatea locală și dincolo de aceasta. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
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Asociația 
Sportivă Rugby 
Club Antonio Jr. 

partener 
comunitar 
de tradiție

Start la mișcare

Asociația are ca obiectiv construirea 
unei comunități în care sportul devine un 
catalizator pentru integrarea și dezvoltarea 
tuturor membrilor, indiferent de aptitudini 
fizice sau context social. Viziunea asociației 
constă în evidențierea rolului semnificativ 
pe care sportul de performanță îl joacă în 
conturarea prestigiului comunităților locale și 
ale României la nivel național și internațional. 

Cu obiective clare în minte, organizația 
plănuiește să sprijine și să susțină diferite 
discipline și probe sportive, adaptându-se la 
tradițiile și nivelul de dezvoltare local, național 
și internațional. De asemenea, urmărește 
să ofere sprijin activ copiilor și juniorilor, 
concentrându-se atât pe performanța 
sportivă, cât și pe dezvoltarea unor programe 
specifice pentru categoriile defavorizate. 

Proiectule asociației nu se limitează doar 
la activitatea strict sportivă, ci vizează 
și perfecționarea sistemelor de selecție, 
pregătire și competiție pentru a asigura 
un cadru optim de dezvoltare. În același 
timp, organizația dorește să contribuie la 
redresarea jocurilor sportive, având în vedere 
specificul și gradul de dezvoltare la nivel local, 
național și internațional. 

O componentă esențială a viziunii asociației 
este încurajarea practicării activităților fizice 
și sportive de către cât mai multe persoane, 
cu accent special pe tinerii cu vârste sub 18 
ani, și schimbarea percepția asupra sportului, 
aducându-l mai aproape de diversele 
categorii sociale, cum ar fi persoanele cu 
probleme medicale grave, cele din comunități 
etnice sau culturale minoritare, mediile sărace, 
seniorii și persoanele cu dizabilități. 

Pe parcusul anului 2022, asociația a demarat 
acțiuni concrete ce includ promovarea 
activităților de voluntariat în domeniul 
sportului și rugby-ului, cu accent pe 
incluziunea socială, egalitatea de șanse 
și conștientizarea importanței activității 
fizice pentru sănătate. În plus, ei se implică 
în reintegrarea socială prin intermediul 
sportului, adresându-se persoanelor 
cu cerințe educative speciale și celor 
defavorizate, precum copiii proveniți din familii 
dezorganizate sau centre de plasament. 

Implicarea comunităților locale și a părinților 
în procesul educațional reprezintă o altă 
componentă crucială a strategiei lor. În 
esență, organizația își propune să creeze nu 
doar o infrastructură sportivă, ci și un mediu 
prielnic pentru creșterea și dezvoltarea 
tuturor membrilor comunității. 

 

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației este de a transforma 
sportul într-un model de bune practici în 
materie de educație non-formală

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  Start la mișcare 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
A generat o transformare   

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

Un copil susținut astăzi, poate deveni liderul 
care va schimba ziua de mâine! Parteneriatul cu 
Kaufland Romania pe care l-am construit ne-a 
ajutat sa schimbam destine și de a deschide uși 
către oportunități nelimitate. Multumim sponso-
rului nostru oficial Kaufland Romania pentru ca 
sustineti sportul, miscarea si viata activa! 

ANTONIO DUMITRU
Antrenor Rugby Cluj Antonio Jr. 



246 247

Asociația Sportivă 
a Pompierilor 
din România - 

sucursala Neamț 

partener 
comunitar
nou

CROSISU Ediţia I

În cadrul programului ISU Neamț pentru 
sărbătorirea Zilei de 13 Septembrie, Ziua 
Pompierilor din România, a avut loc 
Concursul CrosISU, inițial programat pentru 11 
septembrie, dar amânat din cauza condițiilor 
meteorologice nefavorabile. Desfășurat 
pe Platoul Gospodinelor din Piatra Neamț 
pe 18 septembrie, evenimentul a adunat 
participanți de la copii la vârstnici, inclusiv 
alergători montani experimentați și amatori. 

Cursa a inclus două categorii principale: 
Cursa Copiilor, cu o distanță de 1,7 km și 
o elevație de 110 m, și Cursa Cross, cu o 
distanță de 5,3 km și o elevație de 340 m. 
Participanții au concurat în categorii de vârstă 
specifice, acoperind o gamă largă de grupuri 
demografice. 

Evenimentul a început cu o atmosferă plină 
de energie, iar decanul de vârstă, Ilie Dumitru, 
în vârstă de 80 de ani, a fost un participant 
remarcabil. Nicu Macarie, câștigător al unor 
competiții notabile de alergare montană, a 
obținut locul întâi în această ediție cu numărul 
112. 

Ziua a inclus și momente speciale, cum 
ar fi celebrarea colonelului Ionică Stoica, 
pasionat de alergarea montană și întâlnirile 
cu pompierii. De asemenea, plt adj. Ionuț 
Săndulache și-a sărbătorit cea de-a 36-a 
aniversare în cadrul evenimentului. 

Familii întregi au participat la cursă, aducând 
o atmosferă de bucurie, iar după alergare, 
pompierul Sam a organizat o surpriză pentru 
cei mici, provocându-i să îl atingă cu apă. 

Clasamentul final nu a fost aspectul central, 
ci întâlnirea cu oameni dedicați naturii și 
mișcării. Concursul CrosISU a fost organizat 
de ISU Neamț, cu sprijinul ASPR - filiala 
Neamț și Kaufland România. După premiere, 
col. Mihai Ciprian Mitrea, inspector șef al ISU 
Neamț, a mulțumit sponsorilor, personalului 
și voluntarilor pentru implicarea lor. Gândurile 
organizatorilor sunt deja orientate spre ediția 
următoare, cu dorința de a distribui 300 de 
numere de concurs într-o singură zi, sperând 
să aducă și mai multă bucurie și energie 
pozitivă. 

 forma contribuției

Sponsorizare în produse 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 
Nu cazul   

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 

NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

70.000 lei
DIN CARE

10% 
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
  CROSISU 

Ediția I 
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Asociația 5S 
(Suflet, Speranță, 

Solidaritate, 
Siguranță, Sprijin)  

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Asociația Clubul 
Câinilor Utilitari 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Spaţiu de joacă pentru 
Spitalul de Pediatrie 
Pitești

Scopul principal al proiectului inițiat de 
Asociația 5S a fost crearea unui spațiu 
de joacă în incinta Spitalului de Pediatrie 
Pitesti, destinat copiilor internați. Acest 
spațiu urma să fie echipat cu jucării sigure și 
adaptate vârstei copiilor, având ca obiectiv 
îmbunătățirea calității vieții acestora prin 
crearea unui mediu prietenos și distractiv. 

Colaborând cu spitalul, asociația a identificat 
nevoile și preferințele copiilor prin întâlniri cu 
pacienții și părinții lor, dezvoltând astfel un 
plan pentru realizarea proiectului. 

Procedurile de achiziție și contractare a 
furnizorilor au început în august 2022, iar 
construcția spațiului de joacă a început 
în octombrie, fiind amplasat într-o zonă 
interioară a curții spitalului pentru acces ușor 
al copiilor internați. Echipa de construcție a 
respectat standardele de siguranță, utilizând 

materiale și jucării adecvate. 

Finalizat în noiembrie 2022, spațiul de 
joacă a fost dat în folosință în aprilie 2023, 
având diverse jucării și echipamente precum 
tobogane, balansoare și leagăne, promovând 
dezvoltarea creativității și interacțiunii sociale. 

Reacția pozitivă a copiilor și părinților a 
evidențiat impactul semnificativ al proiectului 
asupra calității vieții copiilor internați, 
reducând anxietatea și stresul și promovând 
interacțiunea socială și dezvoltarea personală. 

Generozitatea donatorilor, cu sprijinul 
financiar semnificativ oferit de Kaufland 
Romania, a fost esențială pentru succesul 
proiectului, inspirând și alți donatori să se 
alăture. În prezent, proiectul intră într-o 
nouă fază, cu construcția unui gard care va 
înconjura spațiul de joacă, aducând un plus 
de siguranță și securitate, asigurând un mediu 
protejat pentru bucuria și relaxarea copiilor în 
timpul activităților recreative. 

Câini salvatori

Clubul Cainilor Utilitari din București a des-
fășurat un proiect cu scopul de a îmbunătăți 
pregătirea echipelor de voluntari cu câini de 
căutare și salvare, având în vedere vulnerabi-
litatea ridicată la cutremure a peste 2000 de 
clădiri din București și doar doi câini speciali-
zați la nivel național. Proiectul a vizat crește-
rea capacității de intervenție prin menținerea 
pregătirii echipelor și a câinilor salvați. 

Un câine salvator, echivalent cu o echipă 
umană de 50 de persoane, poate detecta 
mirosul unei persoane la 400 de metri distan-
ță, cu o rată de succes de 70%. Prin organiza-
rea frecventă a antrenamentelor și tabe-
relor de pregătire, Clubul a dorit să crească 
eficiența intervențiilor și șansele de găsire și 
salvare a potențialelor victime într-un timp 
cât mai scurt. 

24 de echipe om-câine aflate în pregătire 
au participat la proiect, având drept scop 
atestarea acestora pentru intervenții alături 

de autorități. Printre beneficiarii indirecți se 
numără cetățenii din București, conștienți 
acum de utilitatea câinilor de căutare și riscu-
rile unui posibil cutremur. 

Scopul general a fost creșterea numărului de 
echipe om-câine pregătite pentru intervenții 
alături de autorități, sporirea capacității de 
intervenție și interoperabilitatea echipe-
lor formate din voluntari cu câini, medici și 
pompieri, precum și informarea publicului larg 
despre utilitatea folosirii câinilor în situații de 
dezastru. 

Prin activitățile desfășurate, cum ar fi antre-
namentele săptămânale, sesiunile cu ISU/
DSU, taberele de pregătire și participarea la 
examene specifice, Clubul Cainilor Utilitari a 
contribuit la pregătirea continuă a echipelor 
de intervenție. De asemenea, comunicarea 
activă în media și rețelele de socializare a 
crescut conștientizarea publicului cu privire 
la riscurile seismice și importanța pregătirii 
pentru astfel de evenimente.  

Proiectul a avut un impact semnificativ asu-
pra schimbării mentalității populației în ceea 
ce privește implicarea câinilor în operațiunile 
de salvare și intervenție. 
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Asociația Sportivă
a Pompierilor

din România –
sucursala Brașov

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Fundația
Comunitară Din

Odorheiu Secuiesc

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Gala campionilor 
sportivi din ASPR 
Brașov

Gala Campionilor Sportivi din cadrul 
Asociației Sportive a Pompierilor din România 
- Brașov a fost un eveniment de premiere 
conceput pentru a recunoaște și evidenția 
performanțele sportivilor din rândul membrilor 
asociației. Scopul principal al galei a fost 
promovarea sportului de înaltă calitate și 
consolidarea coeziunii de grup în cadrul 
comunității sportive. 

Evenimentul a adus în prim-plan sportivii 
din județul Brașov care s-au remarcat 
prin participarea și obținerea de premii la 
competițiile sportive de nivel național și 
internațional. Având 65 de membri direcți 
ai asociației ca beneficiari direcți, gala și-a 
propus să ofere o recunoaștere adecvată 
celor care au adus onoare asociației prin 
rezultatele lor remarcabile. 

Prin această inițiativă, s-a urmărit atât 
stimularea participării la competiții sportive, 
cât și promovarea unui exemplu de bună 
practică pentru cei aproximativ 500 de 
membri ai asociației. Prin recunoașterea 
și premierea sportivilor, s-a dorit creșterea 
implicării membrilor în activitățile sportive și 
consolidarea spiritului de echipă. Run for IT

Evenimentul sportiv "Run for IT!" a fost lansat 
pentru a unsprezecea oară la Odorheiu 
Secuiesc, pe 9 octombrie 2022, cu scopul 
de a atrage fonduri pentru organizațiile 
neguvernamentale. Programul a adunat 44 
de ONG-uri, fiecare cu proiecte specifice, și a 
mobilizat între 10 și 30 de alergători, cicliști sau 
ambasadori pentru fiecare proiect, aceștia 
strângând fonduri pe o perioadă de o lună. 

Evenimentul are un program bine structurat, 
cu cinci etape distincte: înscrierea proiectelor, 
înscrierea ambasadorilor și alergătorilor, 
campanii de strângere de fonduri, 
evenimentul de alergare propriu-zis, și, în 
final, strângerea donațiilor, sponsorizărilor 
și încheierea contractelor de finanțare cu 
ONG-urile. 

Platforma online asociată programului oferă 
transparență și suport pentru înscrierea 
proiectelor, a ambasadorilor și pentru 

efectuarea plăților online ale donațiilor. 
În plus, a fost creată o identitate vizuală 
puternică pentru program, inclusiv elemente 
grafice pentru rețelele sociale și evenimentele 
asociate. 

Rezultatele acestui efort sunt impresionante: 
44 de ONG-uri au participat din regiunea 
Odorhei, implicând 731 de ambasadori, 
alergători și cicliști. S-au strâns aproape 
650.000 lei pentru proiecte comunitare, 
provenind din aproximativ 8000 de donații 
făcute de 4.500 de donatori. Evenimentul 
de alergare a implicat aproximativ 50 de 
voluntari, iar 44 de proiecte comunitare vor 
beneficia de sprijinul financiar al programului. 

Evenimentul este parte a proiectului „Triunghi 
civil pentru filantropia comunitară,” derulat de 
Fundația Comunitară din Odorheiu Secuiesc, 
în parteneriat cu alte două organizații.

Proiectul este finanțat de Active Citizens 
Fund România, prin granturile SEE 2014-
2021, iar Kaufland România a contribuit ca 
sponsor special. Acest proiect amplu vizează 
dezvoltarea organizațiilor neguvernamentale, 
implementarea unei platforme de 
crowdfunding și organizarea de evenimente 
sportive de strângere de fonduri în cele trei 
regiuni implicate.  
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Asociația 
One World 

Romania 

partener 
comunitar 
de tradiție

One World Romania – 
Festivalul Internaţional 
de Film Documentar și 
Drepturile Omului 

One World România crede cu tărie că filmul 
documentar și activitățile educative din 
jurul lui pot contribui la creșterea gradului 
de înțelegere a unor situații de inegalitate și 
vulnerabilitate socială. Obiectivele asociației 
pe termen lung sunt legate de crearea 
unor contexte educaționale și de schimb 
intercultural în jurul filmului documentar. 

Asociația One World Romania își propune să 
aducă filmul documentar, pe diferite căi, către 
un public cât mai larg, precum și să susțină 
(prin programe de formare) creația de film 
documentar în România. Totodată, Asociația 
înțelege filmul documentar ca unvehicul 
pentru dialog social, ca fereastră spre lume 
și mediu ce provoacă la reflecție, o nevoie cu 
atât mai necesară, ținând cont decontextul 
unei lumi din ce în ce mai polarizate.  

În scopul promovării filmului documentar, 
Asociația desfășoară o serie de proiecte 
petot parcursul anului: One World 
Romania – Festivalul Internațional de Film 
Documentar și Drepturile Omului; „KineDok” 
(distribuție alternativă de film documentar); 
„Cineclubul One World Romania” (proiectul 
de cultură și educație documentară); 
„Sahia Vintage”(proiectul de recuperare a 
patrimoniului de film documentar românesc); 
„Civil Society Pitch” (atelierul de dezvoltare 
de filmdocumentar); Colecția de DVD-uri 
„Documentarele One World Romania”. 

Ediția a 15-a a Festivalului Internațional 
de Film Documentar și Drepturile Omului 
a adus în cele 19 zile de derulare un public 
de 3700 de spectatori în fața a peste 70 de 
filme, dintre care aproape 3000 la proiecții și 
evenimente fizice și 700 la proiecțiile online. 

Au fost prezentate publicului 73 de 
documentare produse în 44 de țări. 32 dintre 
filme au fost disponibile și pentru vizionare 
online pe site-ul festivalului, în regim pay-per-
view. Filmele au fost împărțite în 15 secțiuni, 
care au cuprins 84 de proiecții și evenimente 
speciale.  

Dezbateri, ateliere, concerte, performance-uri, 
dialoguri cu invitații au aprofundat tematicile 
filmelor sau le- au abordat dintr-un alt unghi, 
reunind peste 80 de invitați în offline și în 
online: cineaști, Juriul Internațional, Juriul 
Liceenilor, experți, activiști de drepturile 
omului, artiști, etc. Dintre aceștia, cineaștii/ 
profesioniștii români și internaționali care 
s-au alăturat pentru a-și prezenta cele mai 
noi producții au fost: Gerald Weber (Austria), 
Daniel Kötter (Germania), Abdallah Al-Khatib 
(Palestina), Nicolas Klotz și Elisabeth Perceval 
(Franța), Florent Marcie (Franța), Amandine 
Robinet, Luca Avanzini, Federico Cavalleri, 
Simone Rigamonti (Italia), Aleksey Lapin 
(Rusia, Italia), Claudia Joldes (Austria), Adrian 
Câmpean, Radu Jude, Adrian Cioflâncă, 
Robert Lakatos, Andra Popescu, Vlad 
Petri, Mihai Dragolea (România), Cintia Gil 
(Portugalia), Lotte Mik-Meyer -(Danemarca), 
Gianina Cărbunariu - dramaturg și regizor 
de teatru (România), Judita Ragauskaite 
(Lituania), Claudia Șerbănuță (România), 
Tilman Scheel (Germania). 

O serie de 24 de evenimente speciale a 
completat programul festivalului, printre care 
ateliere, dezbateri, massterclass-uri, dialoguri 
cu invitații festivalului, piese de teatru, 
performance-uri și concerte. 

Programul “Adoptă un documentar” a ajuns 
în 2022 la a 9-a ediție. 22 de ONG-uri locale 
și personalități românești au adoptat și 
promovat 22 de filme din program în funcție 
de expertiza și domeniul lor de activitate și au 
participat la discuții după proiecții. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Îmbunătățirea competențelor personale 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Vizibilitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația One World Romania își propune 
să aducă filmul documentar, pe diferite căi, 
către un public cât mai larg, precum și să 
susțină (prin programe de formare) creația 
de film documentar în România. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

1,1 mil. lei
DIN CARE

8%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
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Mă bucur că într-un climat cultural dominat de escapism și platforme de 
streaming, în care curajul de a promova filme cu adevărat îndrăznețe, 
radicale și inovatoare este împachetat rapid într-o nișă neprofitabilă și, 
deci, ne-esențială pentru publicul larg, sectorul ONG are câteva pârghii de 
dezvoltare. Pârghii care îi permit să scoată din când în când capul din apele 
sufocante ale (sub)finanțărilor publice și să ia o mică gură de aer înainte de 
a se scufunda din nou. Kaufland a reprezentat o astfel de pârghie pentru 
One World Romania în anumite momente: un partener serios, ceva nu 
foarte des întâlnit în România, atunci când câștigul nu e unul material, direct 
și imediat cuantificabil.  

ALEXANDRU SOLOMON
Președintele Asociației One World Romania
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Fundația Regală 
Margareta a 

României 

partener 
comunitar 
de tradiție

Tinere Talente 

Fundația Regală Margareta a României 
dezvoltă și susține programe care 
îmbunătățesc condițiile de viață ale copiilor, 
vârstnicilor, tinerilor și familiilor din comunități 
defavorizate, stimulează solidaritatea și susțin 
viitorul cultural și artistic al Romaniei. Fundația 
urmărește de asemenea să stimuleze 
voluntariatul și să inspire spiritul comunitar 
în comunitățile în care seimplică. Specificul 
proiectelor este dat de caracterul lor 
intergenerațional: copiii, tinerii și vârtsnicii sunt 
încurajați să participe împreună la activități 
educative, recreative, culturale într-un cadru 
comunitar. 

Susținere pentru tineri artiști 

Mulți copii talentați provin din familii cu 
posibilități financiare limitate, care nu le 
permit să își urmeze talentul. Chiar dacă harul 
le este descoperit, chiar dacă sunt acceptați 
la școli de artă sau muzică, tinerii din familii 
cu venituri modeste nu au șanse reale de 
afirmare. O parte dintre ei vor abandona 
studiul. 

Ca răspuns la această problemă, Fundația 
Regală Margareta a României a creat în 
2008 un program național pentru a sprijini și 
promova tinerii artiști talentați, care au nevoie 
de resurse financiare pentru a-și dezvolta 
potențialul și a-și exprima valoarea artistică. 

De 14 ani, bursele Tinere Talente se acordă 
tinerilor cu vârsta cuprinsă între 14-24 ani, 
elevi și studenți la liceele și universitățile cu 
profil muzical și artistic din România, care 
provin din familii cu venituri mici. Proiectul 
oferă tinerilor talentați sprijin complex, 
relevant și constant, prin burse, mentorat și 
promovare, fiind considerat azi cel mai bun 
program de artă și cultură din România. 

Tinere Talente este cea mai importantă 
platformă de susținere a valorilor artistice și 
înglobează trei componente importante:  

 socială – tinerii selectați provin din 
contexte sociale defavorizate; ei sunt sprijiniți 
să facă față costurilor aferente pregătirii 
pentru performanță;  

 educațională – bursierii au ocazia de a 
învăța de la mentori cu experiență, le sunt 
deschise uși în mediul artistic și cultural, au 
acces la masterclass-uri și la alte oportunități 
de învățare specifice;  

 culturală – programul susține creația 
artistică autentică și promovarea produselor 
culturale, precum și afirmarea tinerilor. 

Pentru mulți dintre aceștia, bursa a 
reprezentat o rampă de lansare, iar astăzi 
ei au devenit ambasadorii noștri în lume, 
numele lor fiind rostite în capitale culturale 
importante. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Capacitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Fundația Regală Margareta a României 
este o organizație care sprijină copii, tineri 
și vârstnici prin intervenții durabile, bazate 
pe schimbul de experiență și valori între 
generații. Viziunea fundației este aceea că 
România își atinge adevăratul potențial și 
toți cetățenii ei se respectă reciproc și pe 
ei înșiși. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

5,57 mil. lei
DIN CARE

 5,4%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Tinere Talente  
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mediul rural, cât şi din mediul urban, care 
studiau la instituții de învățământ vocaționale 
în București, Bacău, Cluj-Napoca, Galați, 
Piatra Neamț, Ploiești, Iași, Târgu Mureș, 
Timișoara. 

De asemenea, tinerii au beneficiat de 
promovare, expunere către public prin 
organizarea a 14 evenimente - expoziții, 
concerte și recitaluri, cu scopul de a le 
pune în valoare calitățile și performanțele 
profesionale. 

În 2022, pentru a patra oară, programul 
Tinere Talente a fost recunoscut ca cel mai 
bun program de Artă și Cultură din România, 
laureat la Gala Societății Civile. 

În decursul a 14 ani, 380 de burse au fost 
acordate tinerilor talentați, aflați la început 
de drum, care au studiat muzica sau artele 
vizuale în licee și universități din România, fiind 
ajutați să-și depășească greutățile financiare 
și să continue să-și exprime valoarea artistică. 
Mai bine de 1.800.000 de euro au fost investiți 
în viitorul artistic al României.

Cum susţinem tinerii artiști 

 Burse individuale în valoare de până 
la 2.000 de euro, pentru achiziționarea de 
materiale de lucru și instrumente muzicale, 
participarea la concursuri, concerte, expoziții și 
cursuri de specializare; 

 Mentorat intergenerațional, un element 
specific programului, care oferă tinerilor 
oportunitatea de a interacționa cu artiști 
consacrați și personalități culturale, prin 
sesiuni de discuții și ateliere de creație; 

 Promovarea actului artistic, prin 
organizarea de evenimente în colaborare cu 
partenerii și sponsorii programului; 

 Masterclass-uri, care oferă tinerilor șansa 
de a beneficia în mod gratuit de experiența 
și valoarea artiștilor consacrați la nivel 
internațional; 

 Tabăra de creație interdisciplinară, 
care reunește anual bursieri din toată țara 
și valoroși alumni ai programului, pentru 
realizarea de proiecte artistice individuale 
și de grup, dezvoltare personală și artistică, 
schimb de experiență și socializare; 

  Gala Tinere Talente, eveniment de 
prezentare a proiectelor și rezultatelor 
bursierilor către publicul larg, familii și 
susținători.

Pentru bursele Tinere Talente 2022, cei mai 
buni 30 de candidați au fost selectați de un 
juriu de specialitate, compus din personalități 
din mediul artistic și academic. Au beneficiat, 
astfel, de sprijin prin bursă, mentorat și 
promovare, 15 artişti vizuali şi 15 muzicieni, 
inclusiv 2 bursieri alumni, provenind atât din 

Rezultate 2022 

 30 bursieri muzicieni și artiști vizuali susținuți prin burse 

 60 accesorii muzicale și instrumente, echipamente sau materiale de lucru 

 5 expoziții de arte vizuale organizate de Fundație 

 Premiul I pentru program, secțiunea Artă și Cultură, la Gala Societății Civile 

 6 sesiuni de mentorat și masterclass organizate de Fundație 

 29 mentorate și masterclass- uri la care au participat tinerii cu ajutorul bursei 

 25 premii, din care 7 premii I și 5 premii speciale 

 54 participări la concursuri, recitaluri și concerte individuale și de grup 

 42 participări la concursuri și expoziții de artă individuale și de grup 

 9 concerte și recitaluri organizate de Fundație 

Kaufland România a susținut programul național 
Tinere Talente încă de la început, contribuind în 
mod constant și consistent la dezvoltarea acestuia 
timp de 14 ani. În fiecare an, proiectul a oferit 
noi oportunități bursierilor selectați, muzicieni 
și artiști vizuali, de la sprijin financiar prin burse, 
până la mentorat, masterclass-uri, promovare, 
training pentru performanță, tabere de creație 
interdisciplinare. Acest sprijin holistic creează o 
experiență transformațională pentru artiștii în 
devenire, iar perioada petrecută ca bursieri poate 
fi decisivă pentru parcursul lor artistic. 

IOANA PETREA
Director Fundraising și Comunicare 
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Asociația 
ONEKIND 

partener 
comunitar 
de tradiție

Săptămâna 
Generozităţii 

Asociația ONEKIND are ca direcții de acțiune 
fundraising digital, încurajarea implicării 
sociale și împărtășirea de expertiză și resurse 
în domeniul fundraising-ului. Unul dintre 
proiectele principale ale organizației este 
Galantom, care oferă instrumente pentru 
donații digitale, inclusiv o platformă de 
fundraising peer-to-peer și soluții de donații 
prin POS. În 2022, aproximativ 5.000 de 
oameni au mobilizat peste 30.000 de donații 
în valoare de peste 4,3 milioane de lei prin 
platforma Galantom. 

Caravana Portret de Galantom a fost o 
inițiativă desfășurată cu sprijinul Kaufland în 
cadrul Săptămânii Generozității. Aceasta a 
avut loc în trei locații Kaufland diferite: Cluj-
Napoca, Alba Iulia și București. Fotograful 
Alex Domnișoru a fost responsabil pentru 
realizarea portretelor, iar acestea au fost 
destinate oamenilor de bine care au făcut 
fapte bune în cadrul Săptămânii Generozității 
sau în alte perioade. 

Caravana a avut un impact semnificativ, 
aducând comunitatea împreună și evidențiind 
generozitatea oamenilor. În total, au fost 
realizate 227 de portrete pentru 294 de 
oameni de bine care au fost clienți Kaufland. 
Numărul de portrete a variat în funcție de 
locație, cu 51 de portrete și 58 de oameni 
fotografiați la Cluj-Napoca, 69 de portrete 
și 79 de oameni fotografiați la Alba Iulia și 
107 portrete și 157 de oameni fotografiați în 
București. 

Caravana Portret de Galantom a adus 
generozitatea în prim-plan, oferind o 
modalitate tangibilă de a recunoaște și 
aprecia oamenii care au contribuit pozitiv la 
comunitate și au făcut fapte bune.

Prin intermediul acestui proiect, s-a creat 
o conexiune directă între fotografie și 
generozitate, sprijinind astfel mesajul 
mai amplu al Săptămânii Generozității și 
promovând implicarea socială în moduri 
variate. 

GivingTuesday, mișcarea globală de 
generozitate, este prezentă în România din 
2017 și a evoluat în Săptămâna Generozității 
din 2020.  

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația crează contexte, instrumente și 
oportunități pentru ca oamenii să își pună 
în valoare generozitatea și să se implice în 
transformarea comunităților în care trăiesc. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

876.000 lei
DIN CARE

 5,5%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Săptămâna 

Generozității  
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Suntem bucuroși că în 2022, Portret de Galantom 
a ajuns și în orașe din afara Bucureștiului, iar noi 
am avut ocazia să sărbătorim în acest mod inedit 
generozitatea oamenilor în mai multe locuri din țară. 
Mulțumim celor de la Kaufland România, care au 
susținut inițiativa pentru al doilea an consecutiv, con-
siderând că Portret de Galantom este o recunoaștere 
a oamenilor care, prin faptele lor, arată că implicarea 
face diferența. Prin Săptămâna Generozității, ne do-
rim să atragem atenția asupra importanței generozi-
tății și să inspirăm românii să facă fapte bune în orice 
perioadă a anului, indiferent dacă sunt mici sau mai 
mari. Orice gest altruist contează și poate schimba 
viața cuiva în bine. 

LÁSZLÓ BODOR
Președinte
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Asociația 
Cinemobilul 

partener 
comunitar 
de tradiție

Caravana 
Cinemobilul 

În România principala provocare constă 
în absența cinematografelor active. 
Orășelele mai mici nu beneficiază de o rețea 
cinematografică constantă, iar în unele cazuri, 
nu există deloc locații dedicate desfășurării 
acestei activități, indiferent dacă sunt 
convenționale sau neconvenționale. Astfel, 
misiunea asociație pe termen lung este să 
acopere această nevoie și să umple acest gol 
cultural în România. 

În cadrul proiectului Caravana Cinemobilul 
2022, desfășurat în perioada 1 februarie 
- 25 iulie 2022, au fost realizate 50 de 
proiecții de film în aer liber în diferite 
județe din România. Cele 50 de evenimente 
cinematografice au atras, cumulativ, un 
număr de aproape 20.000 de spectatori la 
nivel național. 

Cel mai mare public s-a înregistrat la 
proiecțiile din Sighișoara (1.000 de persoane), 
Gherla (800 de persoane), Mediaș (1.000 de 
persoane), Drobeta Turnu Severin (1.000 de 
persoane), Bistrița (800 de persoane), iar în 
celelalte orașe, participarea a fost, în medie, 
de 500 de spectatori per proiecție.  

Filmele proiectate în aer liber au fost animația 
"UP" (2009), dublată în limba română, 
considerată una dintre cele mai bune animații 
din ultimii 15 ani, și filmul "România Sălbatică" 
(2021). 

Proiecțiile din cadrul proiectului Caravana 
Cinemobilul 2022 au avut loc în Reghin, Târgu 
Mureș, Sovata, Târnaveni, Blaj, Turda, Baia 
Mare, Sighetu Marmatiei, Satu-Mare, Carei, 
Gherla, Hunedoara, Orastie, Oradea, Arad, 
Timișoara, Lugoj, Reșița, Deva, Sebeș, Alba 
Iulia, Gheorgheni, Odorheiu Secuiesc, Târgu 
Secuiesc, Sfântu Gheorghe, Brașov, Codlea, 
Făgăraș, Sibiu, Sighișoara, Mediaș, Târgu Jiu, 
Petroșani, Bistrița, Vatra Dornei, Suceava, 
Rădăuți, Botoșani, Fălticeni, Dej, Oradea, 
Onești, Tecuci, Râmnicu Sărat, Buzău. 

La aceste 50 de proiecții de film, publicul 
a fost format din copii cu vârste cuprinse 
între 6 și 15 ani, precum și adulții însoțitori 
(25-65 ani). Deoarece publicul tânăr a 
constituit majoritatea audienței la proiecțiile 
Cinemobilul, filmul ales pentru proiecție a 
fost potrivit pentru copii și pentru o vizionare 
ideală în familie: "UP" (2009, SUA). Motivația 
alegerii acestui film se bazează și pe faptul 
că proiecțiile în aer liber în aceste orașe sunt 
rare sau lipsesc cu desăvârșire, astfel că prima 
experiență cu astfel de evenimente trebuie 
cultivată cu grijă, alegând filme cu un grad 
sporit de atractivitate.  

Caravana a avut impact pe termen mediu și 
lung stimularea interesului acestor persoane 
pentru participarea la activități culturale și 
creative în comunitate, de un spectru larg, 
precum și stimularea apetitului pentru film și 
pentru experiențe cinematografice în rândul 
unor segmente variate ale publicului din 
întreaga țară. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației este creșterea 
numărului de participanți la evenimente 
sportive. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

 305.000 lei
DIN CARE

 90%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Caravana 

Cinemobilul  
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Noi, prin Caravana Cinemobilul incercam sa facem 
lumea mai buna prin film. Kaufland Romania ne 
sustine inca din 2018 si suntem profund recunoscatori!  

TUDOR BACIU
Președinte 
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Asociația 
Cultură’n Șură 

partener 
comunitar 
nou

În România procentul persoanelor care frecventează spectacolele de 
teatru se află într-o continuă scădere. Una dintre cauzele principale 
ale prezenței reduse la spectacole este gradul de accesibilitate la 
acestea. Mai mult, ca în cazul majorității tipurilor de consum cultural 
public, persoanele din mediul rural sunt dezavantajate, având în 
vedere că instituțiile de cultură sunt situate în centrele urbane. Acest 
fenomen de excludere culturală este cu atât mai îngrijorător cu cât 
reprezentativitatea mediului rural la nivel național este de 87,5% din 
teritoriu și 45% din populație. 

Pe lângă lipsa unei oferte culturale în mediul rural, tinerii și copiii din 
aceste localități au un acces limitat la educația nonformală. Asociația 
implementează o serie de activități culturale pentru câștigarea unui 
public îndelung ignorat de autorități, contribuind astfel la dezvoltarea 
diversității culturale, precum și la formarea unui public nou, tinerii de la 
sat, presupunânda că mare parte dintre ei vor ajungela maturitate în 
centre urbane, la studii sau la muncă. 

Cultură'n Șură este o asociație culturală non-profit al cărei principal 
obiectiv este promovarea și dezvoltarea culturii în zonele cu acces 
limitat la cultură, având scopul de a diminua diferențele culturale 
dintre orașele mari și comunitățile mic-urbane sau rurale. În acest sens, 
Cultură'n Șură produce spectacole de teatru pe care le prezintă în 
cadrul unor turnee în comunitățile vizate și susține ateliere de teatru 
pentru copiii din aceste medii ca formă de educație non-formală, 
conlucrând îndeaproape cu autoritățile locale în vederea dezvoltării 
capacității acestora de a organiza evenimente cultural-artistice. 

În portofoliul asociației se regăsesc atât producții de factură clasică, 
dar și spectacole multimedia. Spectacolele noastre abordează teme 
sociale delicate - depresia post-natală în „Baby-blues", cenzura în 
regimurile totalitare în „Mitraliera de lut", relația disfuncțională dintre 
om și realitatea virtuală în „Absurd realities". Scopul acestor producții 
este acela de a deveni o platformă de dezbatere pe diferiteteme 
sociale într-o formă artistică, prietenoasă cu publicul, teatrul fiind o 
artă ce oferă educație și divertisment, totodată. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare de 
persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Cultură'n Șură este o asociație culturală 
non-profit al cărei principal obiectiv este 
promovarea și dezvoltarea culturii în zonele 
cu acces limitat la cultură, având scopul 
de a diminua diferențele culturale dintre 
orașele mari și comunitățile mic-urbane 
sau rurale. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

 324.000 lei
DIN CARE

8%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

2
 Teatru în satele 

bihorene 
 Timp & Tempo  
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Teatru în satele 
bihorene 

În perioada 26-28 iulie 2022, aproape 300 
de spectatori din comunele Tinca, Cociuba 
Mare și Husasău de Tinca din județul Bihor 
au participat la 3 reprezentații gratuite ale 
comediei „Cerere în căsătorie” de A.P. Cehov. 

La organizarea reprezentațiilor s-au implicat 
atât reprezentanți ai autorităților locale, 
cât și membri ai comunităților, interesați de 
dezvoltarea și promovarea evenimentelor 
culturale în plan local.  

Proiectul „Teatru în satele bihorene” a 
fost un succes în plan local și a avut de 
asemenea vizibilitate în mass-media locală și 
națională,atât prin intervenții radio și tv, cât și 
prin diseminarea comunicatelor de presă. 

Timp & Tempo 

Proiectul „Timp & Tempo” a adus in atenția 
publicului 9 tineri artiști, absolvenți în 
domeniul artelor spectacolului din ultimii 
doi ani (anii pandemiei), prin producția unui 
spectacol de teatru neconvențional, pornind 
de la 6 piese scurte scrise de dramaturgul 
american contemporan David Ives. 

Actorii și scenograful din cadrul producției, 
selectați pe baza de casting/interviu și 
în urma unui workshop, sunt absolvenți 
ai acestor specializări în perioada 2019 
-2021, promoții grav afectate din punct de 
vedere profesional în contextul pandemiei 
de COVID-19. Aceștia au fost coordonați 
de artiști cu experiență în domeniu care 
au semnat regia, coregrafia si muzica din 
spectacol: regizorul Victor Olăhuț, coregrafa 
Vava Ștefănescu și actorul-muzician Marin 
Grigore.  

Spectacolul rezultat a avut 6 reprezentații 
în teatre importante din țară și două 
transmisiuni online. Au fost încheiate 
parteneriate cu Teatrul de Comedie București, 
de asemenea co-producator al spectacolului, 
Teatrul Național "Radu Stanca" Sibiu și Teatrul 
„Lucia Sturdza Bulandra”.  

Premiera a stârnit curiozitatea presei, care 
a fost prezentă prin reprezentanții săi la 
spectacol - Radio România Actualități, 
Radio România Cultural, RFI și jurnalul online 
Libertatea au prezentat pe larg evenimentele 
și conceptul acestui spectacol. 

Ne-am împrietenit cu Kaufland prin intermediul programului 
#ÎNSTAREDEBINE. Pentru organizația noastră această întâlnire 
a însemnat un boost de încredere și de vizibilitate. 

VICTOR OLĂHUŢ
Fondator
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Asociația 
Fălticeni Cultural 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare
de persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari     

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
 Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Obiectivele asociației sunt dezvoltarea 
spiritului creator și competitiv al tinerilor; 
oferirea unor metode alternative de 
petrecere a timpului liber; descoperirea 
unor tinere talente în arta teatrală; 
reînvierea municipiului Fălticeni ca centru 
cultural reprezentativ al României. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

200.000 lei
DIN CARE

40%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Festivalul 

Internațional de 
Teatru pentru 
Tineret ”Gr. V.Birlic”, 
ediția a XII-a  

Festivalul Internaţional 
de Teatru pentru 
Tineret ”Gr. V.Birlic” 

În perioada 21 – 27 august 2022, orașul 
Fălticeni a găzduit cea de-a XIII-a ediție a 
Festivalului Internațional de Teatru pentru 
Tineret „Grigore Vasiliu Birlic”. Evenimentul 
a inclus și a III-a ediție a Festivalului de film 
documentar și de film de scurt metraj „Draga 
Film Fest”, precum și a V-a ediție a Festivalului 
de muzică „Fălticeni Folk”. Timp de șapte zile, 
atmosfera vibrantă a festivalului a captivat 
atenția iubitorilor de artă și cultură. 

În cadrul festivalului, trupa „7” din 
Cluj-Napoca a obținut Marele Premiu 
pentru spectacolul lor de teatru intitulat 
„Whiteroom”. Aceasta a fost una dintre cele 
26 de piese de teatru prezentate, dintre care 
8 au fost înscrise în competiție, iar celelalte 
au fost oferite de teatre invitate, printre care 
Teatrul Național din București și Ateneul 
Național din Iași. 

Diversitatea artistică a fost evidențiată și în 
spectacolele de dans contemporan și artă 
performativă, prezentate de studenții de la 
Facultatea de Teatru, secția coregrafie, de 
la Universitatea de Arte „George Enescu” din 
Iași, sub îndrumarea profesorului universitar 
coregraf Lorette Enache. 

Pe lângă spectacolele de teatru, evenimentul 
a inclus lansări de carte, oferind publicului 
oportunitatea de a explora lumi literare noi. 
Două volume remarcabile prezentate au 
fost „Gheorghe Dinică... marele singuratic” 
și albumul „Draga... în curgerea timpului”, 
prezentate de Ion Moldovan și Nadia Fărcaș. 
Despre personalitățile de excepție ale scenei 
românești, Gheorghe Dinică și Draga Olteanu 
Matei, au vorbit actorii Ovidiu Cuncea, 
Gavril Pătru, preotul Liviu Mihăilă, precum și 
invitatele de onoare Gabriela Dinică și Virginia 
Rogin. 

Recitalurile muzicale au fost, de asemenea, 
un punct central al festivalului. Taraful de la 
Vărbilău, cu membrii săi renumiți Tudorache 
și Maria Radu, a oferit un concert de excepție 
sub titulatura „In Memoriam Draga Olteanu 
Matei și Gheorghe Dinică”. Spectatorii 
au avut ocazia să se bucure de acorduri 
autentice de acordeon, țambal și clarinet, într-
un ambianță plină de tradiție. 

Alte momente muzicale notabile au fost 
susținute de trupa Jack of all Trades, 
reprezentând un gen nou și bine cotat de 
rock alternativ. Concertul lor a adunat în 
curtea Colegiului „Vasile Lovinescu” membri ai 
trupelor de teatru participante, voluntari FITT 
Birlic și tineri entuziaști din Fălticeni, Suceava 
și din numeroase localități ale județului. 

Evenimentul a oferit oportunitatea de a 
întâlni și interacționa cu personalități ale 
scenei românești, precum regizorul și actorul 
Vlad Rădescu, actorii Marius Manole, Gavril 
Pătru, Ovidiu Cuncea, Radu Ghilaș, Virginia 
Rogin, Jeanine Stavarache, Ștefan Velniciuc, 
Ioan Andrei Ionescu, cântăreața Maria Radu, 
preotul Ciprian Mega - regizor de film, precum 
și regizorul și actorul Radu Ghilaș. 

Festivalul a atins apogeul cu Gala de 
Premiere, unde s-au decernat premii în 
diferite categorii. Printre acestea, juriul FITT 
Birlic și juriul „Draga Film Fest” au oferit 
recunoaștere meritată participanților. Un 
moment memorabil a fost Gala de Premiere, 
unde s-au acordat trofee, premii în bani, cărți, 
coronițe și multe alte surprize. Caricaturile 
realizate de maestrul Mihai Pânzaru – PIM au 
adus un plus de autenticitate și amuzament 
atmosferei festive.
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Juriile celor două festivaluri au fost alcătuite din nume de prestigiu ale domeniului artistic, cum 
ar fi Vlad Rădescu, Gavril Pătru, Jeanine Stavarache, Lorette Enache și Radu Ghilaș pentru 
FITT Birlic și Ștefan Velniciuc, Carmen Olaru de la TVR, Ciprian Mega și Cosmin Ștefan pentru 
„Draga Film Fest”. 

Festivalul a inclus și Concursul de recitare poezie și monolog pentru toate categoriile de 
vârstă, unde participanții au avut șansa să își demonstreze abilitățile interpretative. Pentru 
secțiunea de teatru, premiile speciale ale juriului au fost acordate cu ajutorul profesorului 
universitar dr. coregraf Lorette Enache și a actorului Radu Ghilaș. Cele opt trupe finaliste au 
fost răsplătite cu premii acordate de către actorul Gavril Pătru. 

Seara de vineri s-a încheiat cu un recital susținut de folkistul Rareș Andrei Păuna, solista Maria 
Radu și trupa rock „Claiming Apollo”. În zilele următoare, pe scena de la Fălticeni au urcat 
actorii Teatrului de Copii și Tineret „Vasilache” din Botoșani și cei ai Teatrului „Mihai Eminescu” 
din Botoșani, oferind spectacole pentru copii, tineret și adulți, încheind astfel o săptămână 
plină de evenimente artistice și culturale de excepție. 

Mulțumim din suflet Kaufland România pentru implicarea sa 
încă de la începutul Festivalul ”Birlic”. Cu adevărat implicarea 
face diferența.  

VASILIE-LIVIU MIHĂILĂ
Președintele Asociației Fălticeni Cultural
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Asociația Forumul 
Artelor Vizuale 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
 Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Forumul Artelor Vizuale (FAV) 
este o organizație non-profit dedicată 
identificării și protejării patrimoniului 
cultural național, material și imaterial. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

335.000 lei
DIN CARE

15%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Eforie Colorat 

Eforie Colorat 

Asociația Forumul Artelor Vizuale are drept 
scop principal îmbunătățirea calității vieții 
culturale, științifice, artistice și educaționale 
a publicului prin organizarea de festivaluri 
locale, naționale și internaționale cu scop 
științific, cultural, artistic și educațional, prin 
identificarea și protejarea patrimoniului 
cultural național material și imaterial, prin 
implementarea de proiecte în vederea 
valorificării potențialului artistic, turistic și 
cultural al țării. 

Festivalul Eforie Colorat a fost lansat, în anul 
2021, ca un program cultural complex, dedicat 
atât turiștilor și membrilor comunității locale, 
cât și comunității artistice sau grupurilor de 
ecologie, care au la dispoziție, anual, o serie 
de rezidențe creative la Eforie Sud. 

Organizat de Forumul Artelor Vizuale, 
în parteneriat cu Centrul Ceh și primăria 
Orașului Eforie și RADEF România Film 
programul Eforie Colorat își propune 
revitalizarea spațiilor culturale de la malul 
Mării Negre prin artă contemporană. Cândva 
centrul elitelor bucureștene și una dintre 
cele mai vizitate stațiuni din Europa, Eforie 
Sud a rămas un loc marginalizat, aproape 
abandonat în cursul aventurii consumeriste. 
Grădina de Vară, cel mai mare teatru 
regional, cu cel mai mare ecran de proiecție, 
s-a deteriorat în cursul ultimelor decade și în 
cele din urmă a ajuns o ruină. Curățată prin 
efortul organizatorilor, grădina își revendică 
acum funcția inițială de spațiu cultural și 
loc de întâlnire comunitar. Eforie Colorat 
reunește comunitatea artistică, decidenții 
din administrațiile locale și centrale, alături 
de grupurile activiste, într-un efort comun 
de a formula soluțiile actuale de reabilitare, 
pentru a-i oferi stațiunii Eforie Sud șarmul și 
strălucirea de altădată. 

Este pentru al doilea an consecutiv când 
Grădina de vară Cinemascop și-a reluat 
funcționalitatea pe întreaga durată a 
sezonului estival prin organizarea proiectului 
Eforie Colorat. Mai mult decât atât, spațiul a 
devenit gazda unor serii de concerte, ateliere 
creative, spectacole de teatru, expoziții de 
artă contemporană, expoziții de fotografie, 
proiecții de filme artistice, documentare și de 
scurtmetraj. 

Reunind genuri diferite și viziuni 
multidisciplinare în arta contemporană, 
programul celei de-a doua ediții a festivalului 
de ecologie și artă contemporană Eforie 
Colorat a cuprins o suită de 200 de 
evenimente, găzduite de Grădina de Vară 
din Eforie Sud. Este o încercare de a vorbi 
despre simplitate și natură într-o eră în care 
tehnologia schimbă totul, de la rolul și sensul 
actului artistic, la materia sensibilă cu care 
acesta operează. Dezvoltat în parteneriat 
cu institute culturale europene, misiuni 
diplomatice și festivaluri de film interne și 
internaționale, Eforie Colorat a propus zilnic, 
pe durata celor două luni de vară, filme, 
concerte, dezbateri, vernisaje, ateliere și 
acțiuni de ecologizare, evenimente gândite 
pentru a șterge barierele dintre artiști și 
mulțimi și granițele dintre spațiile de expunere 
convenționale și spațiul public. Recitalurile de 
poezie sau expozițiile de fotografie întregesc 
oferta culturală a verii, alături de seri cu 
muzică clasică, experimentală și alternativă, 
concerte blues și jazz sau momente 
CineConcert. 
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În 2022, festivalul a însemnat: 

  100 de ore de proiecție 

  60 de zile de evenimente 

  52 de filme de lungmetraj proiectate 

  48 de filme de scurtmetraj 

  18 ateliere creative 

  5 expoziții de fotografie și artă 

contemporană 

  6 concerte live 

  3 simpozioane 

  2 spectacole de teatru 

  3 picturi murale 

  2 performance-uri ecologice 

  1 zonă de ateliere pentru copii 

  1 bibliotecă pop-up 

  1 arhivă digitală 

În prima ediției a proiectului Eforie Colorat Grădina Cinemascop (2021) sprijinul Kaufland a însem-
nat crearea primului și singurului landmark cultural de pe litoralul românesc, iar a doua ediție (2022) 
a făcut ca lucrurile să meargă mai departe către consolidarea acestei poziții. Fără o astfel de 
susținere demersul Asociației Forumul Artelor Vizuale de reactivare culturală și comunitară a unei 
foste grădini de vară abandonate, nu ar fi fost posibil. 

EMIL CRISTIAN GHIŢĂ
Preșesinte al Asociației Forumul Artelor Vizuale
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Asociația 
Culturală Play 

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Guitar Meeting 

Guitar Meeting 

Asociația Culturală Play s-a înființat ca 
răspuns la starea precară a educației culturale 
și artistice în rândul tinerilor. Cu viziunea 
de a transforma comunitățile locale prin 
artă și cultură, organizația își propune să 
sprijine copiii și tinerii în dezvoltarea unor 
personalități puternice, acționând colaborativ 
și responsabil. Misiunea Asociației este să 
mobilizeze parteneri și resurse pentru a crea 
programe și proiecte de educație culturală și 
artistică adaptate nevoilor reale ale grupurilor 
țintă. 

Cu obiective bine definite, Asociația 
Culturală Play urmărește dezvoltarea de 
proiecte și programe care să contribuie la 
educația prin cultură a tinerelor generații, 
stimularea interesului pentru cultură și 
dezvoltarea creativității copiilor și tinerilor. 
Totodată, organizația se concentrează pe 
dezvoltarea abilităților artistice și implicarea 
în diverse forme de artă, având în vedere 
potențialul acesteia de a îmbunătăți nivelul 
de autocunoaștere și de comunicare. 
Printre obiectivele principale se numără 
și descoperirea, stimularea și promovarea 
talentului artistic al copiilor din zone rurale și 
urbane. 

Asociația Culturală Play a organizat la 
Muzeul ASTRA și Piața Mică din Sibiu cea mai 
mare întâlnire a chitariștilor români - Guitar 
Meeting, ediția a VIII-a. Evenimentul a fost un 
veritabil manifest cultural, adunând 503 de 
chitariști din peste 30 de orașe din România. 
În cadrul Concertului Manifest, acești chitariști 
au oferit un spectacol de peste 2 ore, 
interpretând piese folk-rock celebre în duet 
cu artiști consacrați precum Adrian Despot 
de la Vița de Vie, Mircea Vintilă, Emeric Imre, 
Ștefan Boldijar de la Semnal M, membrii 
trupei Antract și alți artiști din Sibiu. 

Evenimentul s-a bucurat de participarea 
a peste 7.000 de spectatori în cele trei 
zile de festival, oferind concerte, activități 
pentru copii și familii, precum și ocazia de a 
explora cel mai mare muzeu în aer liber din 
Europa. Concertul Manifest a fost momentul 
culminant, în care peste 500 de chitariști au 
creat un spectacol impresionant, devenit 
rapid viral pe rețelele de socializare. 
Guitar Meeting nu a fost doar un concert, 
ci un festival complet, cu un program divers 
care a inclus și prestații live ale unor artiști 
consacrați precum Vița de Vie, Trooper, 
Semnal M, Antract, Mircea Vintilă, Emeric 
Imre și alții. De asemenea, s-au acordat spații 
pentru artiști și trupe tinere din toată țara, 
evidențiindu-i în cadrul seriei de show-uri 
Young Revolution. 

Evenimentul a inclus și activități educative, 
cum ar fi masterclass-uri despre industria 
muzicală, iar chitariștii participanți au avut 
acces gratuit la programul educațional „Pune 
Mâna pe Chitară”, dezvoltat de Asociația 
Culturală Play. Acest program a oferit 
tutoriale video și materiale de studiu pentru 
fiecare piesă interpretată, contribuind la 
pregătirea chitariștilor pe parcursul unui an 
întreg. 

În plus, zonele Born to Play și Târgul de Țară 
au adus activități creative, ateliere pentru 
copii și familii, precum și expoziții și spații 
de relaxare. Totodată, participanții au avut 
ocazia să se implice în ateliere de muzică, 
ateliere de creație, jocuri ritmice, pictură pe 
șevalet și multe altele. 

Cu această inițiativă, Asociația Culturală 
Play demonstrează nu doar pasiunea pentru 
artă și cultură, ci și angajamentul față de 
educația și dezvoltarea tinerilor în comunități. 
Evenimentul a reușit să ofere un spațiu de 
întâlnire și exprimare pentru iubitorii de 
muzică și artă, contribuind la consolidarea 
valorilor culturale și artistice în rândul noii 
generații. 
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Asociația 
Super Festival 

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Super, festivalul 

de filme făcute de 
adolescenți 

Super, festivalul 
de filme făcute de 
adolescenţi 

Festivalul "Super" este un eveniment 
remarcabil în peisajul cultural al României, 
oferind adolescenților o platformă pentru a-și 
exprima creativitatea și pentru a promova 
arta făcută de ei. Organizat de tineri și pentru 
tineri, festivalul a devenit un reper în educația 
nonformală prin artă și reprezintă o alternativă 
valoroasă la sistemul tradițional de învățământ. 

Înființat în 2013 de regizori adolescenți care 
își doreau un spațiu pentru a-și prezenta 
filmele și pentru a împărtăși pasiunea lor 
pentru artă, festivalul Super a evoluat într-o 
inițiativă extinsă, inclusiv ateliere de film, poezie, 
scriere jurnalistică și multe altele. Cu un accent 
deosebit pe educația prin artă, festivalul își 
propune să ofere adolescenților o oportunitate 
de a învăța și experimenta prin intermediul 
artelor. 

De-a lungul celor zece ani de existență, 
festivalul Super a crescut și s-a dezvoltat, 
devenind un eveniment internațional de 
renume. Cu o varietate de activități, inclusiv 
proiecții de film, concerte, expoziții de artă și 
ateliere, festivalul oferă participanților săi o 
experiență bogată și diversificată în lumea artei 
adolescente. 

Două proiecte-cheie, "Super Ambasadorii" și 
"Super Pitch", au consolidat impactul pozitiv 
al festivalului. Prin intermediul Ambasadorilor, 
spiritul festivalului a fost dus în 30 de orașe din 
România și Republica Moldova, iar prin "Super 
Pitch", tinerilor li s-a oferit oportunitatea de a-și 
finanța proiectele cinematografice. 

În perioada 26 august - 5 septembrie 2022, a 
avut loc cea de-a zecea ediție a Festivalului 
"Super", eveniment internațional de artă 
dedicat adolescenților din România și Republica 
Moldova.  

Prima zi a festivalului a fost marcată de un 
târg Super, unde participanții și-au prezentat 
creațiile, urmat de o festivitate de deschidere 
și o proiecție retrospectivă, oferind o privire 
asupra celor zece ani de Super. 

A doua zi a inclus lansarea antologiei de poezie 
"Șotron pe întuneric" și proiecții de videopoeme. 
Următoarele zile au adus proiecții de filme ale 
adolescenților, inclusiv producții precum "Te 
invit să mă cunoști" și "Când eram mic mâncam 
nisip", fiecare fiind urmată de sesiuni de 
întrebări și răspunsuri cu regizorii. 

În a cincea zi, Galeria Senat a găzduit expoziția 
"Rearview Mirror", o colecție de artă vizuală. 
Seara a continuat cu un DJ set susținut de 
Madame Thussy. Ulterior, sâmbătă, a fost 
proiectată o serie de filme rezultate din 
atelierul Super10, iar seara s-a încheiat cu 
proiecția filmului "Blândețe #b4a7d6" și un 
Q&A cu regizorii. 

Ultima zi a festivalului a fost dedicată galei 
de premiere, urmată de concerte live cu artiști 
precum Betty Beatris, Young Vibe, Cireșarii, 
Costa, Private Veganza, Niko G. și Puștii din 
Ferentari. Seara s-a încheiat cu un party la 
Platforma Wolff, animat de Lili Putana și 
Madame Thussy. 

Pe lângă evenimentele principale, au avut loc 
ateliere de film, poezie și relații sănătoase, 
oferind adolescenților oportunitatea de a-și 
dezvolta creativitatea și de a învăța prin artă. 
Așadar, Super Festival a continuat să încurajeze 
adolescenții să-și exploreze pasiunile și să-și 
exprime liber viziunile și creațiile în cadrul 
acestui eveniment dedicat artei făcute de tineri 
pentru tineri.  

Această inițiativă a devenit un model de 
succes pentru educația nonformală prin 
artă, construind o comunitate puternică de 
adolescenți pasionați de film, poezie și alte 
forme de exprimare artistică. La finalul verii, 
festivalul Super a reușit să celebreze zece ani 
de educație alternativă, oferind inspirație și 
experiențe unice în lumea artei adolescente.
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Asociația 
Room 2046 

partener 
comunitar 
nou

F-SIDES Chapters 

Asociația Room 2046 este un ONG care 
își propune să aducă egalitatea de gen 
și drepturile omului pe scena discuțiilor 
publice prin intermediul mediului audiovizual. 
Folosind filmul ca un instrument de educare 
și reprezentare, asociația își propune să 
implice un public cât mai divers în activitățile 
desfășurate. 

Misiunea organizației este completată 
de latura educațională a proiectului, 
organizând din 2022 un program de educație 
cinematografică și de studii de gen pentru 
adolescenții din orașe mici și mijlocii din țară, 
cu cinecluburi coordonate de tineri dintr-un 
total de 18 orașe. În 2023 proiectul a primit 
premiul pentru Impact Social în Arte și Cultură 
decernat la Gala Societății Civile. 

De la înființarea sa în 2021, Asociația Room 
2046 a fost principalul organizator al celui de-
al doilea și al treilea sezon al F-SIDES Cineclub 
- un cineclub bilunar dedicat perspectivei 
femeilor în film și un grup de discuții pentru 
subiecte ce țin de egalitatea de gen. 

Proiectul se concentrează pe reducerea 
decalajului semnificativ dintre orașele mari 
și cele mici din România în ceea ce privește 
accesul la cultură, infrastructura culturală și 
educație contemporană. Principalul obstacol 
este infrastructura limitată, cu un singur 
cinematograf la 210.000 de locuitori în țară. 

Cu toate acestea, studiul arată că spațiile cu 
utilizări mixte, cum ar fi bibliotecile și casele 
de cultură, pot deveni hub-uri culturale 
importante, dar autoritățile trebuie să ofere 
o ofertă culturală relevantă și modernă 
pentru a atrage tinerii. Proiectul răspunde și 
nevoii de educație civică și artistică în rândul 
adolescenților, utilizând filmul ca instrument 
de educație non-formală pentru abordarea 
subiectelor precum egalitatea de gen. Având 
în vedere că România se află într-o poziție 
defavorabilă în Indicele Egalității de Gen, 

proiectul își propune să educe și să promoveze 
valori de gen în orașele mici prin intermediul 
educației prin film. 

Proiectul și-a propus să adreseze 
discrepanțele uriașe care există între capitală 
și alte orașe românești în accesul la film, 
cultură, și comunități care vorbesc liber despre 
problematici de gen. Asociația a creat și 
coordonat 8 cinecluburi locale dedicate 
reprezentării femeilor în film, susținând 
tineri și tinere între 15-19 de ani din toată 
țara să inițieze discuții despre egalitatea de 
gen în orașele lor. 

Împreună cu partenerii de proiect, Asociația 
a dezvoltat o curriculă care combină 
expertiza în studii de gen, educație prin film, 
și organizare comunitară. Curicula dezvoltată 
este formată din 8 capitole, fiecare capitol 
cuprinzând 3 secțiuni: text despre studii de 
gen coordonat de Societatea de Analize 
Feministe AnA, recenzia de film coordonată 
de Asociația Room 2046, și ghidul de discuție 
realizat de Bloc Zero. Curicula constă într-un 
total de 160 de pagini și 24 de secțiuni. 

Asociația a oferit consiliere pe toată durata 
proiectului, filme subtitrate, pachete de 
lectură, ghiduri de întrebări, și invitați speciali 
(regizoare, activiști, reprezentanți ONG). 
Platformele digitale ale asociației au fost 
puse la dispoziția capitolelor locale pentru a 
împărtăși ideile, inițiativele, și explorările din 
cadrul sesiunilor. 

În martie 2022, s-a lansat un call de 
înscriere pentru ambasadori, căutând 
câte 2 ambasadori pe oraș care să 
coordoneze întâlnirile lunare cu un grup de 
10-15 adolescenți din orașul lor. Peste 90 de 
aplicații au fost primite, iar 14 persoane din 
7 orașe au fost selectate. Fiecare grup local 
constă în 2 ambasadoare/ambasadori și 
10-15 participanți. Orașele finale în care s-au 
desfășurat cinecluburile sunt: Râmnicu Sărat, 
Slatina , Gura Humorului, Câmpina, Galați, 
Râmnicu Vâlcea, Târgoviște. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 
A generat o transformare 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite  
Atingerea unui număr mai mare 
de persoane  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați 
sau voluntari    

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Acțiuni directe de protejare a mediului 
 Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Asociația Room 2046 este un ONG 
care își propune să aducă egalitatea 
de gen și drepturile omului pe scena 
discuțiilor publice prin intermediul mediului 
audiovizual. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

345.000 lei
DIN CARE

14,2%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 F-SIDES 

Chapters 
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Fiecare grup a fost în contact cu echipa 
F-SIDES, care a oferit susținere pe toată 
durata implementării proiectului, găsind 
locații adecvate pentru proiecții, dezvoltând 
curricula, organizând call-urile lunare și 
vizitele în locație. În fiecare lună, unul dintre 
cinecluburi a găzduit o invitată/un invitat 
special care să le ofere informații în plus 
despre subiectele abordate de film și să le 
povestească despre experiențele lor proprii 
cu activismul. Printre aceștia se numără: 

  Slatina: Raj Udrea- actor, performer, 
activist, fondator Corp Fluid 

  Gura Humorului: Ilinca Prisăcariu- 
regizoare, fondatoare Hey, Pisi  

  Galați: Andrada Cilibiu- activistă Centrul 
FILIA  

  Râmnicu Sărat: Elena și Elisa Dinu, 
coordonatoare comunitare E-Romnja  

Participanții au beneficiat de ateliere de 
advertising și social media pentru a își 
promova cineclubul în comunitățile locale. 

Kaufland România ne-a oferit un suport esențial în 
dezvoltarea programului F-SIDES Chapters, ajutân-
du-ne să punem bazele unui program de educație 
prin film cu privire la egalitatea de gen și să dezvoltăm 
ediția pilot a unei inițiative care are un potențial foarte 
mare de a modela atitudinea noii generații cu privire la 
drepturile femeilor. 

IOANA DIACONU
Președinte
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Asociația 
Musica Ricercata 

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare de 
persoane  
Capacitate crescută  
Vizibilitate crescută  

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Viziunea asociației este promovarea 
muzicii de calitate, în special muzica 
clasică pentru publicul larg, cu precădere în 
regiunile defavorizate din România.  

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

98.000 lei
DIN CARE

50%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Expediția La 

La Play Romania: 
Dunărea Edition 

Expediţia La La Play 
Romania: Dunărea 
Edition 

Asociația Musica Ricercata s-a angajat în 
rezolvarea problemei sociale a accesului limitat 
la cultură în anumite zone defavorizate din 
sud-estul și regiunile Moldovei din România. Cu 
obiectivul de a organiza peste 100 de concerte 
în zonele rurale defavorizate și de a consolida 
comunitățile, în special cele vulnerabile din 
mediul rural, asociația a desfășurat acțiuni 
și evenimente culturale în diverse localități, 
inclusiv Galați, Brăila, Giurgiulești, Turnu 
Măgurele, Târgu Jiu, Cazanele Dunării și 
Drobeta Turnu Severin. 

Inițiativele au avut un impact parțial asupra 
problemelor identificate, constând în 
organizarea a 15 evenimente culturale în 
locațiile menționate. Proiectul a avut drept 
rezultat rezolvarea parțială a problemei și a 
implicat diverse acțiuni, precum flashmoburi și 
concerte, cu scopul de a aduce muzica în zone 
neconvenționale și de a contribui la dezvoltarea 
comunităților. 

În colaborare cu Kaufland România și Republica 
Moldova, Moldovan National Youth Orchestra 
a inițiat proiectul „La La Play - Dunărea”. 

Acesta a implicat o echipă formată din 6 tineri 
muzicieni și a avut ca scop aducerea muzicii 
de calitate în spații neconvenționale din jurul 
Dunării, cuprinzând județele central-estice 
alăturate apelor sale. 

Expediția muzicală a debutat în Galați și a 
inclus concerte în Alexandria, Turnu Măgurele, 
Slobozia, Brăila și Tulcea, culminând cu drumeții 
muzicale în Delta Dunării. Toate evenimentele 
au fost realizate live, în aer liber, în spații 
neconvenționale, promovând un repertoriu de 
tip fusion. Partenerul general al expediției a fost 
Kaufland România. 

Pe parcursul a șase ani, expediția „La La Play” a 
organizat peste 180 de recitaluri și concerte în 
Moldova, aducând muzică la peste 14,000 de 
persoane din comunități rurale și grupuri social 
vulnerabile. Proiectul a abordat peste 30 de 
subiecte de interes social și a acoperit peste 
40 de locații turistice din Moldova, având un 
impact semnificativ asupra comunităților și a 
tinerilor muzicieni implicați. 

O relație, comunicare și parteneriat profunde din 
toate punctele de vedere. Este singura companie 
pe care o cunoaștem care manifestă cu adevărat 
responsabilitate socială în cel mai bun sens. 

MARIUS NEGRU
 Președinte
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Asociația "Cuzin 
Toma-Dacă Eu Pot, 

Poți Și Tu" 

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Film în sat 
Prima ediție a festivalului de artă „Film în 
sat” a reunit la Peștișani aproape 4000 de 
participanți pe parcursul celor trei zile ce au 
inclus proiecții de filme românești, activități 
culturale și concerte. Participanții, veniți din mai 
multe orașe din România, au avut posibilitatea 
de a discuta și de a afla, în premieră, aspecte 
referitoare la filmele prezente la festival direct 
de la actori și regizori.  

Astfel, alături de Cuzin Toma, au fost prezenți 
în fața publicului Andreea Grămoșteanu, Ioana 
Flora, Ecaterina Ladin, Tudor Istodor, Claudiu 
Istodor, Octavian Strunilă, Adrian Ștefan, 
Bogdan Ilieșiu, Marius Chivu, Ionuț Ciocia, 
Gheorghe Ifrim, Daniel Sandu. Toate dialogurile 
ce au urmat proiecțiilor de film au fost 
prezidate de Irina-Margareta Nistor, curatorul 
festivalului de artă „Film în sat”.  

În cele trei zile de festival, publicul a avut 
oportunitatea de a se bucura de aportul valoros 
reprezentat de informațiile oferite de distinsul 
critic de film la fiecare dintre proiecții. Asociația 
culturală „CUZIN TOMA – Dacă eu pot, poți 
și tu” este recunoscătoare doamnelor Irina-
Margareta Nistor și Anca Moscu, nepoata lui Ion 

Popescu-Gopo, care au realizat o selecție de 
filme ale celebrului cineast român. Sprijinul oferit 
de Anca Moscu este incomensurabil având în 
vedere faptul că spectatorii au putut vedea o 
selecție unică a unor opere cinematografice 
realizate de Ion Popescu-Gopo, deosebit de 
important reprezentant al cinematografiei 
românești ce a fost recompensat inclusiv cu 
marele premiu al Festivalului Internațional de 
Film de la Cannes: „Palme d'Or”.  

În a doua zi de festival, 200 de copii au 
participat la ateliere de dans, percuție și teatru 
susținute de Teodora Velescu, Mihai Axinte și 
Școala de Teatru de Artă din București. Dacă în 
primele două zile ale festivalului participanții au 
dansat pe muzica lui Marin Grigore & Ana, s-au 
bucurat de recitalul Paulinei și de mix-urile lui DJ 
Vasile, în ultima zi publicul a fost invitat la teatru.  

În fața a peste 200 de persoane, Cuzin Toma și 
Tudor Istodor au adus spectacolul „Emigranți” 
în regia lui Claudiu Istodor, piesă a Teatrului Mic 
din București. Festivalul a beneficiat de sprijinul 
a peste 30 de voluntari de la Liceul Tehnologic 
„Constantin Brâncuși” din Peștișani care au adus 
un aport valoros pentru buna desfășurare a 
tuturor activităților din cadrul festivalului.  

Asociația 
pentru muzică, 
artă și cultură 

partener 
comunitar 
nou

Turneul naţional FIORI 
E COLORI 

Concertul de deschidere al turneului național 
Fiori e Colori a avut loc în data de 10 
septembrie 2022, la CREART – Sala Teatrelli 
din București. Evenimentul este organizat de 
Asociația pentru Muzică, Artă și Cultură din 
București, în colaborare cu Primăria Municipiului 
București, CREART – Centrul de Creație, Artă 
și Tradiție al Municipiului București, Fundația 
Regală Margareta a României, Muzeul Național 
George Enescu, și cu sprijinul Kaufland 
România, Floria și Wagner Arte Frumoase și 
Povești. 

Evenimentul a fost marcat de prestațiile 
remarcabile ale sopranei Rodica Vică și harpistei 
Maria Bîldea, alături de tânăra artistă Andreea 
Gabriela Tudor, bursieră a programului Tinere 
Talente – Secția Arte plastice derulat de 
Fundația Regală Margareta a României. 

Publicul a avut parte de un program divers, ce 
a inclus creații semnate de compozitori precum 
Henry Purcell, George Enescu, Alessandro 
Scarlatti, Giulio Caccini, Franz Schubert, César 
Franck, Gabriel Fauré, Nicolae Bretan, și alții. 

Turneul național Fiori e Colori, inspirat de un 
citat al poetului Johann Wolfgang von Goethe 
- "florile sunt cele mai frumoase cuvinte și 
hieroglife ale naturii," a fost conceput pentru 
a oferi o experiență artistică inedită și plină 
de culoare publicului. Într-o perioadă în care 
veștile triste abundă, organizatorii au dorit ca 
prin frumusețea acestui program să transporte 
audiența într-un tărâm învăluit de culoare, 
armonii muzicale și florale, oferindu-le ocazia să 
se deconecteze de la realitatea copleșitoare. 

Turneul a debutat în București și a continuat 
în Brașov, avându-și încheierea la Cluj-Napoca 
printr-un concert caritabil în beneficiul copiilor 
cu autism, în parteneriat cu Asociația Autism 
Transilvania. Încasările provenite din vânzarea 
biletelor au fost donate pentru programele 
de terapie desfășurate de Asociația Autism 
Transilvania. În cadrul turneului, publicul a fost 
invitat să se bucure de "bucate muzicale" cu 
titluri inspirate din lumea florală, într-un cadru 
artistic dedicat frumuseții și poeziei. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
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Asociația 
JG Victory Of Art - 

JG Victoria Artei 

partener 
comunitar 
nou

Festivalul de Teatru al 
Adolescenţilor ”Victory 
of Art” 

Festivalul de Teatru pentru Adolescenți 
"Victory of Art" a luat naștere din convingerea 
că teatrul, ca formă de expresie culturală și 
comunitară, poate să ofere modele și idealuri 
morale, să dezvolte interesul pentru fenomenul 
cultural și să promoveze tradițiile. Educația 
prin intermediul teatrului are capacitatea de 
a stimula responsabilitatea, individualitatea, 
încrederea în sine, creativitatea și abilitățile de 
comunicare la adolescenți. 

Desfășurat la Teatrul Țăndărică din București, a 
șaptea ediție a festivalului a implicat peste 400 
de elevi din liceele din întreaga țară în calitate 
de actori și a atras peste 1000 de adolescenți 
ca spectatori. Cu accent pe elemente precum 
atenția, memoria, concentrarea, expresivitatea 
actoricească, dar și pe aspecte legate de 
corporalitate, spațialitate și mișcare, proiectul 
a căutat să ofere participanților o experiență 
amplă și diversificată. 

Festivalul, conceput pentru a stimula interesul 
adolescenților pentru cultură, s-a bazat pe 
interacțiunea directă cu spectacolul, îmbinând 
elemente de muzicalitate, vibrație, ritm, 
înălțime, durată, intensitate și culoare muzicală. 
Prin intermediul workshop-urilor și a întâlnirilor 
inspiraționale din timpul festivalului, s-a dorit 
inițierea unui dialog constant cu tânăra 
generație și promovarea educației alternative 
prin artă. 

Având deja tradiție, Festivalul "Victory of Art" 
a reușit să adune trupe semi-profesioniste de 
teatru din diverse orașe precum București, Ilfov, 
Bacău, Brașov, Constanța, Botoșani și Timișoara. 

Peste 1400 de adolescenți au fost implicați 
atât în calitate de actori, cât și ca spectatori, 
contribuind astfel la creșterea interesului pentru 
cultură și artă în rândul tinerilor cu vârste 
cuprinse între 15 și 19 ani. 

Beneficiarii direcți ai proiectului au fost cei 400 
de adolescenți actori semi-profesioniști, cei 
1000 de adolescenți spectatori din București 
și zonele limitrofe, precum și cei 100 de 
adolescenți din medii defavorizate, cărora li 
s-au oferit invitații gratuite pentru participarea 
la spectacole și workshop-uri. Beneficiarii 
indirecți au inclus adolescenți, părinți și profesori 
vizați prin campania de promovare a festivalului 
și reprezentanții media. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Proiectul a urmărit, în primul rând, creșterea 
interesului pentru cultură și artă în rândul 
adolescenților, oferindu-le o alternativă de 
exprimare și socializare. De asemenea, a avut 
ca scop promovarea educației  

Proiectul a fost conceput cu grijă pentru 
a promova cultura și educația prin artă în 
rândul adolescenților, oferindu-le alternative 
de ocupare și socializare într-un mediu 
post-pandemic. Festivalul "Victory of 
Art" a reprezentat o sursă de energie și 
vitalitate pentru spațiul performativ dedicat 
adolescenților, oferindu-le o modalitate de 
exprimare a sentimentelor și trăirilor specifice 
acestei perioade de tranziție. 

Cu obiective specifice privind creșterea 
interesului pentru cultură și artă, precum și 
promovarea educației prin artă, Festivalul 
"Victory of Art" a avut un impact semnificativ 
asupra tinerilor și a comunității în ansamblu. 

Activitățile implementate au contribuit la 
formarea și dezvoltarea abilităților artistice, 
a încrederii în sine și a interesului pentru 
fenomenul cultural, oferind o experiență 
educativă inovatoare și memorabilă 
adolescenților din România. 
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Asociația 
Untold Stories 

partener 
comunitar 
nou

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Servicii noi sau îmbunătățite 
Capacitate crescută   

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Nu este cazul 

VIZIUNE & MISIUNE 

Misiunea asociației este oferirea 
de oportunități prin care tinerii 
instituționalizați, romi si neromi, 
defavorizați, să se cunoască pe sine și 
să-și dezvolte stima de sine, creativitatea, 
capacitatea de a comunica, folosindu-se 
de diverse mijloace de expresie artistică. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

 789.000 lei
DIN CARE

6,24%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Ateliere de 

storytelling 
cu tineri 
instituționalizați 

Ateliere de 
storytelling cu tineri 
instituţionalizaţi 

În România se vorbește încă prea puțin despre ce 
înseamnă să fii rom și cu atât mai puțin despre 
ce înseamnă să fii rom în sistemul de protecție. 
Un studiu realizat în 2016 (UNICEF) constată că 
31% dintre copiii de vârstă școlară din România 
au trăit experiența excluderii din grup și 80% au 
fost martori ai unei situații de bullying. Din cei 
aproximativ 54.000 copii instituționalizați, 40% 
sunt romi conform Raportului Centrului European 
pentru Drepturile Romilor (ECCR). Studiul atrage 
atenția asupra lipsei proiectelor culturale care 
să vorbească despre anti-discriminare. În același 
timp, tinerii instituționalizați, romi și neromi, duc 
lipsă și de modele de succes reprezentate de 
oameni cu o viață asemănătoare lor. 

Alina Șerban este prima regizoare romă 
din România și, totodată, o tânără care 
provine din sistemul de protecție și care, prin 
educație continuă, a răzbit. Prin acest proiect 
ne propunem să impulsionăm 30 de tineri 
instituționalizați să își dezvolte stima de 
sine și să creadă în potențialul lor de reușită. 
Vom crea 6 ateliere de storytelling unde tinerii 
instituționalizați vor învăța tehnici de actorie și 
storytelling. Ulterior, Alina Șerban va juca pentru 
aceștia spectacolul “Cel mai bun copil din lume”, 
bazat pe propria ei viață. În timpul proiectul, Alina 
îi va ghida pe tineri să-și spună ei povestea în 
2 performance-uri. Proiectul este un proiect cu 
romi și neromi, despre romi și neromi în sistemul 
de stat. 

Obiectivul proiectului a constat în organizarea 
a 6 ateliere de storytelling conduse de Alina 
Șerban, în cadrul cărora tinerii au învățat 
tehnici de actorie și storytelling. Ulterior, Alina 
a prezentat spectacolul "Cel mai bun copil din 
lume", bazat pe propria ei viață, ghidând tinerii 
să-și exprime povestea în două performance-uri. 
Proiectul a fost conceput ca o inițiativă inclusivă, 
implicând atât tineri romi, cât și neromi, din 
sistemul de stat. 

Beneficiarii direcți au fost cei 30 de tineri 
instituționalizați, iar prin proiect s-a urmărit 
creșterea conștientizării și dezvoltarea 
potențialului lor de reușită. Contextul pandemic 
a accentuat dificultățile deja existente, precum 
lipsa unor programe de exprimare socială și 
artistică, precum și dezvoltarea stimei de sine. 

Prin activitățile implementate, s-a urmărit 
obținerea unor rezultate concrete, precum 
creșterea conștientizării și informării tinerilor, 
inițierea lor în tehnicile de storytelling, 
interacțiunea directă cu povestea unei artiste 
rome și contribuția la dezvoltarea societății 
românești prin integrarea comunității rome în 
actul cultural. A fost de asemenea prevăzută 
o creștere a colaborărilor între asociații, oferind 
modele de bune practici care iau în considerare 
aspectul etnic. 

Proiectul a avut un impact semnificativ în viețile 
tinerilor instituționalizați, oferindu-le oportunități 
de dezvoltare personală și artistică și promovând 
diversitatea și incluziunea în societate. 

Într-o societate care discriminează pe motive 
etnice, de gen, statut social, în care tinerii etnici 
romi din centrele de plasament duc lipsă de 
programe de dezvoltare create pe nevoile lor, 
Kaufland România contribuie la schimbare. Am 
primit susținere și am reușit astfel să ajutăm 
tineri defavorizați să conștientizeze că și ei 
contează și că și ei pot avea un viitor luminos, în 
ciuda a ceea ce aud zilnic din partea celorlalți. 
Discriminarea pe care o simt acești tineri se 
simte ca un refuz la reușită, însă proiecte 
precum cel creat cu ajutorul sponsorizării 
Kaufland, în care iau contact cu modele de 
succes și proiecte culturale care îi reprezintă, 
îi încurajează să își schimbe discursul interior 
narativ și să își rescrie povestea de viață, 
alegând pentru viitorul lor dintr-un spațiu de 
mai multă încredere. Colaborarea cu Kaufland 
România arată că putem împreună face o 
diferență. 

IOANA-ALINA ȘERBAN
 Președinte
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Asociația 
„Visit Me Reșița” 

partener 
comunitar 
nou

Târgul de Crăciun 
din Reșiţa  

Cu strălucirea iluminatului festiv, Târgul de 
Crăciun din Reșița și-a deschis porțile pe 8 
decembrie, aducând comunității bucuria și 
magia sărbătorilor de iarnă, după o așteptare 
de doi ani cauzată de restricțiile impuse de 
pandemia de coronavirus. Evenimentul s-a 
desfășurat în centrul civic al municipiului de pe 
Bârzava și a oferit participanților o experiență 
variată și captivantă până pe 31 decembrie. 

Programul cultural al Târgului de Crăciun a 
fost un festin de colinde, cântece de iarnă, 
poezii în grai bănățean, dansuri populare și 
contemporane, precum și spectacole folclorice. 
Atmosfera festivă a fost completată de 
întâlnirile cu Moș Crăciun, care a adus zâmbete 
și cadouri pentru cei mici, încântându-i cu 
magia sărbătorilor. 

Momentul culminant al târgului a fost în ultima 
noapte a anului, unde o mulțime entuziastă 
a participat la concertul susținut de formația 
Vița de Vie, iar cerul a fost iluminat de un 

spectaculos foc de artificii, marcând astfel 
trecerea în noul an. 

Primarul municipiului Reșița a invitat locuitorii 
să participe la această festivitate, evidențiind 
diversitatea programului care a inclus teatru 
pentru copii, concerte live, patinoar, spectacole 
folclorice și coruri școlare. În spiritul sărbătorilor 
de iarnă, târgul a adus în centrul civic al 
orașului bucate tradiționale, decoruri festive și 
oportunități de petrecere a timpului liber într-
un ambient de poveste. 

Evenimentele au adus comunitatea împreună 
într-un spirit de bucurie și solidaritate, oferind 
o experiență autentică și plină de farmec în 
timpul sărbătorilor de iarnă. Cu toate că a fost 
precedat de doi ani de întrerupere, Târgul de 
Crăciun din Reșița a readus magia și tradițiile 
specifice sărbătorilor, aducând lumină și căldură 
în inimile participanților. 

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete valorice 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1 

Asociația 
”MEKANISM” 

partener 
comunitar 
nou

Workshop Lost and 
Found. The business 
of selling children in 
Romania  

Proiectul, ca o extensie a filmului documentar 
"LOST and FOUND", aduce în prim-plan 
problema conexiunilor autentice dintre 
oameni și a iubirii necondiționate pe care 
doar părinții o pot oferi copiilor lor. Abordează, 
de asemenea, impactul asupra vieții a lipsei 
primelor atingeri și îmbrățișări. După căderea 
regimului comunist în România, s-a dezvoltat 
un model de afaceri controversat: adopția 
internațională a "copiilor lui Ceaușescu". Medici, 
avocați și judecători colaborau pentru a 
accelera procesul de adopție, implicând sume 
semnificative de bani. Peste 30.000 de copii 
adoptați în anii '90 sunt acum pierduți, fără 
nicio evidență oficială a evoluției lor ulterioare. 

Filmul documentar urmărește povestea lui 
Jessi Froud, o jurnalistă canadiană vibrantă și 
investigatoare principală a proiectului. Jessi 
însăși a fost vândută în adopție în această 
perioadă și își propune să dezvăluie adevărul 

despre piața ilegală de adopții și impactul 
asupra destinului copiilor români născuți în 
familii sărace. 

Proiectul își extinde acțiunile pentru a aborda 
problemele contemporane legate de abandon 
și sărăcie în România. Anual, peste 1.000 de 
copii sunt abandonați imediat după naștere, 
iar aproximativ 10.000 intră în sistemul de 
protecție al statului din cauza sărăciei și lipsei 
educației. Scopul proiectului este, așadar, mai 
amplu, vizând reducerea abandonului nou-
născuților și prevenirea abandonului școlar, cu 
accent pe comunitățile sărace, inclusiv pe cele 
de etnie romă. 

Activitățile concrete au inclus discuții deschise 
cu comunitatea din Obor, organizarea de 
workshop-uri pentru copii cu privire la filmare 
și orientare socială, precum și implicarea ONG-
urilor pentru asigurarea sprijinului continuu 
al comunității. Prin intermediul proiecțiilor și 
atelierelor, proiectul își propune să reducă 
abandonul copiilor și să educe comunitatea în 
găsirea de soluții pentru întreținerea familiilor. 
Estimările indică aproximativ 100 de beneficiari 
direcți și 19.000 de beneficiari indirecți, inclusiv 
spectatori ai documentarului. 

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 
Sponsorizare în tichete valorice 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
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Asociația 
Modelism Tomis 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 impactul asupra beneficiarilor

Ce s-a schimbat? [ tipul impactului ]

Schimbarea atitudinii / comportamentului 
Îmbunătățirea competențelor personale 
Îmbunătățirea calității vieții 

Cum s-a schimbat? [ profunzimea impactului ]

S-a stabilit o legatură 
S-a produs o îmbunătățire 

 cum a beneficiat asociația parteneră?

[ impactul asupra ONG-ului ]

Atingerea unui număr mai mare de 
persoane  
Vizibilitate crescută  
Atragerea mai multor angajați sau 
voluntari 

 cum am protejat mediul înconjurător?

[ impactul asupra mediului]

Educație pentru mediu 

VIZIUNE & MISIUNE 

Obiectivele asociației sunt organizarea de 
cursuri de inițiere în domeniul modelismului, 
în instituțiile de învățământ și la sediul 
asociației, promovarea și stimularea 
activităților de modelism. 

 NECESAR DE FINANȚARE 
AL ASOCIAȚIEI ÎN 2022

13.000 lei
DIN CARE

80%
susținut de Kaufland România

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Expoziția-

Concurs Cupa 
Tomis  

Expoziţia-Concurs 
Cupa Tomis 

Asociația Modelism Tomis, înființată în 2018, 
este o organizație non-guvernamentală 
și non-profit care promovează și practică 
modelismul. Scopul său principal este să ofere 
membrilor săi un cadru organizat pentru a se 
exprima și a se perfecționa în diverse domenii 
tehnico-aplicative ale modelismului. Asociația 
își propune, de asemenea, să atragă noi 
membri, indiferent de vârstă, sex și profesie, 
prin organizarea de expoziții și concursuri. Unul 
dintre obiectivele importante este invitarea și 
implicarea copiilor și tinerilor în evenimentele 
organizate, cu scopul de a promova modelismul 
și de a dezvolta spiritul practic și cultura 
generală în rândul acestora. 

Asociația a obținut recunoaștere și susținere 
prin organizarea Expoziției-Concurs "Cupa 
Tomis", care a ajuns la cea de-a VIII-a ediție 
în 2022. Această expoziție-concurs a fost 
organizată cu ocazia Zilei Marinei Române și 
s-a desfășurat în perioada 10-15 august 2022.  

Expoziția-Concurs "Cupa Tomis" este un 
eveniment anual, organizat pentru a oferi 
pasionaților de modelism o platformă de 
prezentare a creațiilor lor, precum și pentru 
a promova și dezvolta această activitate în 
rândul publicului larg. Evenimentul a avut loc 
la Muzeul Național al Marinei Române și a 
constat în: 

 Expoziție: În primele zile ale evenimentului, 
a avut loc o expoziție în care participanții au 
putut prezenta publicului larg modelele lor. 
Aceasta a fost o oportunitate pentru vizitatori 
să admire creațiile și să interacționeze cu 
modeliștii. 

 Concurs: Ulterior, a avut loc partea de 
concurs, cu jurizarea modelelor și festivitatea 
de premiere. Participanții au avut posibilitatea 
să își înscrie modelele la diferite categorii 
de concurs, precum tehnică militară, aviație, 
vehicule civile, nave, figurine, modele scratch, 
machete de hârtie, SF&Fantasy, etc. 

 Activități anexe: Pe durata evenimentului, 
au avut loc și alte activități conexe, precum 
evoluții cu navomodele radiocomandate în 
bazinul exterior al muzeului și alte demonstrații 
practice. 

 Ziua porților deschise: În ultima zi a 
evenimentului, a fost organizată "Ziua porților 
deschise" la Muzeul Național al Marinei 
Române, unde publicul a avut ocazia să viziteze 
expoziția și să participe la diferite activități. 

Evenimentul "Cupa Tomis" reprezintă nu doar o 
competiție, ci și o ocazie de socializare și schimb 
de experiență între practicanții de modelism, 
contribuind astfel la dezvoltarea acestei 
comunități pasionate. 

Prin intermediul acestui eveniment, Asociația 
Modelism Tomis a reușit să ofere o platformă 
pentru practicanții de modelism să-și prezinte 
creațiile, să participe la concurs și să-și 
dezvolte abilitățile. Totodată, organizarea 
acestui eveniment a contribuit la promovarea 
modelismului ca artă și la atragerea de noi 
membri în comunitatea de modeliști. 

Obiectivul pe termen lung al asociației este 
de a continua să promoveze modelismul 
și să implice tineretul în această activitate 
tehnico-aplicativă, oferind cursuri de inițiere, 
conferințe, simpozioane și alte activități 
educative. Asociația urmărește, de asemenea, 
să susțină și să dezvolte interesul pentru valorile 
istorice, tehnice și artistice prin intermediul 
modelismului. Mulțumim pe această cale Kaufland România, care a facilitat participarea organizată a copiilor și ti-

nerilor la evenimentele desfășurate de asociația noastră prin Cupa Tomis. Acest sprijin a contribuit la 
îndeplinirea unui obiectiv important al asociației, și anume promovarea modelismului și dezvoltarea 
spiritului practic, al orizontului tehnic și de cultură generală în rândul acestora. 

GABRIEL EREMIA
 Președinte
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Marea Unire a 
Bucătarilor 

Cu bucuria întoarcerii la tradiție, masa populară 
a revenit la Alba Iulia de Ziua Națională, 
marcând un moment festiv după doi ani de 
întrerupere din cauza restricțiilor pandemice. În 
cadrul "Festivalului de România", organizatorii 
au distribuit participanților nu mai puțin de 
7.000 de porții consistente de fasole cu 
cârnați și ciolan. 

Evenimentul a fost coordonat de 15 bucătari 
pasionați de gastronomia românească 
autentică, care și-au unit forțele și talentele 
pentru a pregăti aceste delicatese tradiționale. 
Procesul meticulos de gătire s-a desfășurat 
cu atenție la detalii și cu o pasiune imensă 
în dimineața zilei de 1 Decembrie, în curtea 
Universității din Alba Iulia.  

Susținută de generozitatea partenerilor de 
la Kaufland România, echipa de organizatori 
a făcut posibilă distribuirea a 7.000 de porții 
pentru a împărtăși bucuria și gustul autentic 
românesc cu comunitatea. Revenirea 
acestei tradiții la Alba Iulia este cu atât 
mai semnificativă, oferind participanților și 
locuitorilor ocazia de a se bucura de deliciile 
gastronomice și de a marca în mod festiv Ziua 
Națională a României. 

Festivalul de România a continuat până în 7 
decembrie, oferind o varietate de evenimente 
și activități culturale. Printre acestea se 
numără citirea Rezoluției Adunării Naționale, 
spectacole de teatru pentru copii, proiecții 
de film, momente de animație și iluminat 
festiv în Cetatea Alba Carolina. Atmosfera 
festivă este completată de participarea 
activă a comunității și de sprijinul entuziast al 
partenerilor și susținătorilor evenimentului. 

Asociația
Rotaract 

Club Alba

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în bani 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1
 Marea Unire a 

Bucătarilor
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Liga Maiștrilor 
Militari de Marină 

partener 
comunitar 
de tradiție

Ziua Marinei  

Cu bucuria întoarcerii la tradiție, masa populară 
Ziua Marinei Române este sărbătorită în fiecare 
an la 15 august, marcând totodată sărbătoarea 
creștină a Adormirii Maicii Domnului, ocrotitoarea 
marinarilor. În 2022, această sărbătoare a avut o 
semnificație specială, marcând cea de-a 120-a 
aniversare a Zilei Marinei Române. Evenimentele 
organizate de Forțele Navale Române s-au 
desfășurat în mai multe orașe precum Constanța, 
Mangalia, Brăila, Tulcea, Galați, București și Bicaz. 

La Constanța, evenimentele au început cu 
expoziții de fotografie și au inclus concerte ale 
formațiilor muzicale ale Forțelor Navale Române 
și Diviziei 101 Aeropurtate a SUA. S-au desfășurat 
Ziua Porților Deschise, expoziții de tehnică militară, 
ateliere interactive, jocuri și concursuri marinărești. 
De asemenea, au avut loc ceremonii militare și 
religioase, iar navele militare au defilat în fața 
Comandamentului Flotei. 

La Monumentul Marinarilor din Constanța, a avut 
loc o ceremonie militară și religioasă pentru a 
aduce un omagiu marinarilor decedați. Marinarii 
militari s-au retras cu torțe, iar Ziua Marinei 
Române s-a încheiat cu un spectacol de artificii 
susținut de Primăria Municipiului Constanța. 
În Mangalia, Brăila, Tulcea, Galați și București au 
avut loc concerte, expoziții, ceremonii militare și 
religioase, precum și activități interactive pentru 
public. În orașul Bicaz din județul Neamț, singurul 
oraș montan unde sărbătoarea are tradiție, au 
fost organizate standuri interactive și expoziții de 
tehnică și echipamente. 

Ziua Marinei Române a fost consacrată în 1902, 
la bordul crucișătorului „Elisabeta”, în Portul 
Constanța. La acea dată, evenimentul a inclus 
un Te Deum oficiat în prezența ministrului 
de război și o serbare marinărească. În anii 
următori, sărbătoarea a fost marcată de diverse 
evenimente, inclusiv botezul primului submarin 
românesc, „Delfinul”, în 1936. 

După unele perioade de întrerupere datorate 
contextului istoric, tradiția sărbătoririi Zilei Marinei 
Române a fost reluată după 1990. Aceasta a 
fost instituită oficial prin Legea nr. 382 din 28 
septembrie 2004 și a devenit sărbătoare națională 
în 2009. 

Evenimentele din 2022 au avut o importanță 
specială dată de contextul geopolitic, cu Marea 
Neagră devenind un punct strategic în contextul 
războiului din Ucraina. Dotările armatei române 
au fost adaptate la aceste noi realități, iar 
Ziua Marinei Române a devenit un moment 
de consolidare a spiritului marinăresc și de 
conștientizare a importanței marinei în securitatea 
națională. 

Ziua Marinei Române din 2022 a fost un 
eveniment marcant, aducând împreună 
comunitățile din mai multe orașe pentru a celebra 
tradițiile maritime, dar și pentru a reflecta asupra 
rolului strategic al marinei în contextul actual. 
Ceremoniile, expozițiile și activitățile au oferit 
oportunitatea de a onora trecutul marinarilor 
români și de a privi spre viitor, consolidând astfel 
legăturile dintre marinari și comunități. 

 forma contribuției

Sponsorizare în tichete valorice 

 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Ambasada 
Republicii Federale 

Germania la 
București 

partener 
comunitar 
de tradiție

 forma contribuției

Sponsorizare în produse 

NUMĂR DE PROIECTE SUSȚINUTE 
DE KAUFLAND ROMÂNIA ÎN 2022 

1

Recepţie Ziua Unităţii 
Germane  
Festivitățile Ambasadei Germaniei la București 
dedicate Zilei Unității Germane și Reunificării 
Germaniei, desfășurate sub mottoul „30 
de ani de prietenie și parteneriat româno-
german în Europa", au avut loc într-un context 
de recunoaștere a momentului istoric din 3 
octombrie 1990, când a avut loc reunificarea 
Germaniei în urma căderii Zidului Berlinului și a 
sfârșitului Războiului Rece. 

La eveniment, care s-a desfășurat în prezența 
unor oficialități românești de rang înalt, precum 
președintele Klaus Iohannis și prim-ministrul 
Nicolae Ciucă, ambasadorul Germaniei la 
București, Dr. Peer Gebauer, a subliniat importanța 
momentului istoric, numind reunificarea pașnică a 
Germaniei acum 32 de ani o „șansă istorică". El a 
recunoscut, de asemenea, contribuția partenerilor 
și prietenilor din Europa și SUA la acest proces, 
menționând în mod special contribuția 
semnificativă a femeilor și bărbaților curajoși 
din RDG și din țările din Europa de Est, inclusiv 
România, la căderea Cortinei de Fier. 

Cu ocazia aniversării a 30 de ani de la semnarea 
Tratatului de Prietenie româno-german din 
21 aprilie 1992, festivitățile au fost marcate de 
sloganul „30 de ani de prietenie și parteneriat 
româno-german în Europa". Ambasadorul Dr. 
Peer Gebauer a evidențiat că tratatul reprezintă 
un fundament pentru cooperarea strânsă între 
cele două țări în plan politic, economic și cultural 
în cadrul Europei unite. 

Ambasadorul a menționat că aniversarea acestui 
parteneriat a fost marcată de vizite politice la 
nivel înalt, inclusiv vizita președintelui federal 
Frank-Walter Steinmeier și a altor oficiali germani. 
Aceste evenimente au subliniat cât de strânsă și 
valoroasă a devenit colaborarea dintre România și 
Germania în cadrul Uniunii Europene și al NATO. 

În contextul anului aniversar, ambasada a 
organizat diverse activități pentru a celebra 
această prietenie strânsă, cum ar fi expoziții, 
dezbateri și evenimente culturale. Expoziții 
precum „Petrecerea aniversară a prieteniei" cu 
DJ de la Berlin și București sau „Berea prieteniei 
germano-române" au fost doar câteva dintre 
evenimentele menite să marcheze legăturile 
sociale și culturale dintre cele două țări. 

Ambasadorul Dr. Peer Gebauer a subliniat și 
importanța contribuției comunității germane din 
România și a cetățenilor români din Germania 
la întărirea acestei prietenii. El a recunoscut, de 
asemenea, sprijinul notabil oferit de România 
în contextul crizei umanitare din Ucraina și la 
consolidarea militară a flancului estic al NATO. 

În încheiere, ambasadorul a exprimat recunoștința 
sa față de România și a subliniat solidaritatea 
și sprijinul oferit în contextul evenimentelor 
dramatice din Ucraina, subliniind că trebuie să 
rămânem uniți în fața provocărilor și să nu ne 
lăsăm divizați de acțiunile Rusiei. 

Aceste festivități au oferit o oportunitate 
de a reflecta asupra evoluției strânsei relații 
dintre România și Germania, subliniind nu doar 
dimensiunea politică și economică a colaborării, ci 
și legăturile sociale și culturale care au consolidat 
prietenia de 30 de ani dintre cele două țări. 
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PROGRAME DE 
FINANȚARE

06
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#ÎNSTAREDEBINE este un program de finanțare ce oferă anual granturi nerambursabile în 
valoare totală de peste 1 milion de euro organizațiilor neguvernamentale din România. 

Programul este susținut de Kaufland România și implementat de Fundația pentru 
Dezvoltarea Societății Civile. 

În România, sectorul neguvernamental reprezintă un pilon esențial al societății, având un 
impact semnificativ asupra dezvoltării sociale și economice. Cu peste 55.000 de organizații 
active, acest sector implică peste 1,5 milioane de voluntari și angajați. Cu toate acestea, 
aproximativ 80% din ONG-uri se confruntă cu dificultăți financiare, iar mai mult de jumătate 
dintre acestea operează cu bugete reduse, sub 25.000 de euro anual.  

În lumina schimbărilor socio-economice și politice recente, Fundația pentru Dezvoltarea 
Societății Civile (FDSC) se angajează să consolideze și să promoveze sectorul 
neguvernamental din România. Pandemia și conflictul dintre Rusia și Ucraina au evidențiat 
puterea de coalizare și solidaritatea organizațiilor societății civile și a membrilor acestora, în 
pofida dificultăților financiare și a resurselor umane limitate.  

Prin misiunea sa, încă de la înființare, FDSC consideră că dezvoltarea sectorului 
neguvernamental reprezintă în sine un indicator pentru starea comunității în care cetățenii 
trăiesc. Nevoia pe care FDSC o abordează în toate programele sale și implicit prin programul 
În Stare de Bine este ”sănătatea” organizațiilor neguvernamentale, aspect care se referă 
la asigurarea sustenabilității financiare a ONG-urilor, profesionalizarea membrilor acestora, 
atragerea de noi resurse umane in sector, activități de whatchdog cu privire la legislația ce 
afectează funcționarea organizațiilor societății civile și promovarea unei imagini pozitivă și 
conștientizarea publicului despre contribuția vitală pe care o aduc ONG-urile la dezvoltarea 
socială și economică a țării. Prin eforturi dedicate, ne dorim să creăm un mediu mai stabil 
pentru organizațiile societății civile, contribuind astfel la o societate românească mai 
echilibrată și mai inclusivă. 
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Activităţile programului În Stare de 
Bine se concentrează pe dezvoltarea 
și implementarea a 2 componente 
principale: 

 Programul de finanțare pentru ONG-uri ”În Stare de bine” 

 Componenta de dezvoltare a sustenabilității organizațiilor 
”Creștem ONG-uri În Stare de bine” – ediția 5 

Programul de finanţare 
a debutat în martie 2022 
și a beneficiat de un buget 
dedicat pentru finanțare de 
5 000.000 lei (echivalentul a 1 
milion de euro).  

În contextul crizei umanitare generate de 
conflictul din Ucraina, programul În Stare de 
Bine s-a alăturat inițiativelor naționale și a 
lansat Apelul 1 - În Stare să Ajut 2022, prin 
intermediul căruia a pus la dispoziție suma 
de 1.750.000 lei (echivalentul a 350.000 de 
euro) din bugetul anual, pentru inițiative 
dezvoltate în sprijinul migranților. Din această 
sumă, 500.000 lei au fost alocați pentru 
inițiativele pe termen scurt, iar 1.250.000 lei 
a fost alocată pentru inițiativele pe termen 
mediu, astfel: 

 Pentru intervențiile pe termen scurt 
valoarea minimă a fost de 35.000 lei, iar 
valoarea maximă de 75.000 lei (durată de 
1-4 luni); 

 Pentru proiectele pe termen mediu 
valoarea minimă a fost de 75.000 lei, iar 
valoarea maximă de 250.000 lei (5-10 luni). 

În total, în cadrul acestui apel au fost evalu-
ate 128 de proiecte (66 inițiative pe termen 
scurt și 62 de proiecte pe termen mediu) și 
au fost finanțate 15 proiecte (10 inițiative pe 
termen scurt și 5 granturi medii). 

Toate proiectele finanţate au contribuit la accesul 
migranților din Ucraina (fie solicitanți de azil, fie aflați 
în tranzit pe teritoriul României) la bunuri, servicii 
și informații. Dintre rezultatele celor 15 proiecte se 
numără: 

 Proiectele au implicat 350 de voluntari; 

 Au fost distribuite peste 22.000 de mese cade. Peste 11.00 de 
pachete cu alimente și peste 4.500 de pachete igienico-sanitare; 

 A fost înființat 1 număr de telefon pentru solicitări de asistență 
medicală destinat refugiaților ucraineni din Târgu Mureș; 

 Au fost deschise 4 centre de suport prin cultură dedicate 
adolescenților refugiați din Ucraina, găzduite de 4 muzee naționale 
din București; 

 300 de animale de companie ale refugiaților au primit asistență 
și îngrijire veterinara în cadrul unui proiect. Din acestea, 7 animale de 
companie au fost adoptate; 

 Au fost realizate 4 instalații artistice de către 250 de adolescenți 
refugiați din Ucraina, în urma unor ateliere artistice inedite; 

 1 spectacol de magie a fost pus în scenă pentru 1.500 de copii 
refugiați ucraineni din centrele de primire din București; 

 A fost realizat 1 ghid al pacientului refugiat cu informații despre 
dreptul la sănătate al refugiaților din Ucraina; 

  2 filme de origine ucraineană au fost vizionate la Cinema Muzeul 
Țăranului Român de către peste 200 de adolescenți împreună cu 
familiile acestora.
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Cel de-al doilea apel a fost lansat în luna mai și a 
pus la dispoziție suma de 3.068.270 lei (echivalentul a 
peste 600.000 euro) organizațiilor neguvernamentale

care propuneau inițiative în beneficiul grupurilor vulnerabile din 
domeniile tradiționale ale programului (cultură, sport și viață 
sănătoasă). Organizațiile au putut solicita finanțare cuprinsă între 
50.000 lei și 250.000 lei cu o durată cuprinsă între 4 și 7 luni. 

Noutatea acestui apel a venit cu o deschidere mai mare privind 
interacțiunea organizațiilor solicitante și comitetul de evaluare în 
cadrul procesului de evaluare. Acesta a presupus 2 etape:  

Evaluarea aplicațiilor primite în baza unor criterii de selecție și 
selectarea unei liste scurt de proiecte; 

Prezentarea proiectelor de către organizațiile selectate pe lista 
scurtă într-un eveniment de pitching, în cadrul căruia un comitet de 
selecție format din reprezentanți Kaufland România și reprezentanți 
FDSC a selectat inițiativele ce au primit finanțare. 

În total au fost evaluate 158 proiecte din toate cele 3 domenii, pe 
lista scurtă au fost selectate 21 de proiecte, iar după pitch-ul de 
proiecte au fost selectate 16 proiecte. 

Cele 4 proiecte din domeniul cultură au vizat inițiative de intervenție culturală și 
creștere a gradului de acces la activități culturale pentru beneficiari din grupuri vulnerabile, 
astfel: 

 35 de tineri romi și non-romi din sistemul de protecție al statului au fost implicați 
în activități menite să le stimuleze auto-cunoașterea, stima de sine, creativitatea, prin 
mijloace artistice precum: ateliere de storytelling, vizionarea unor proiecții de film și a 
două spectacole performative, dar și realizarea a 4 scurtmetraje și a unor campanii 
de awareness care să susțină incluziunea tinerilor provenind din medii vulnerabile, 
împreună cu regizoarea Alina Șerban (Asociația Untold Stories); 

 Integrarea a 20 de copii cu CES din Centrul Școlar de Educație Incluzivă din 
Bistrița în comunitatea culturală de hip-hop locală, prin implicarea în activități 
culturale de dans, muzică și desen și prin participarea la evenimente de tip ”schimb de 
experiență”(Asociația Reborn); 

 Implicarea a 30 de rezidenți ai Penitenciarului Rahova într-un proces complex 
de învățare experențială, axat pe: ateliere de arta actorului, ateliere de incursiune 
muzicală, ateliere de terapii creative și ateliere de dezvoltare personală “Călătorie 
în lumea emoțiilor”. La finalul atelierelor, beneficiarii au fost implicați în susținerea 
unui spectacol de teatru cu reprezentații atât în sistemul penitenciar, cât și la Teatru 
Nottara din București și în curatorierea unei expoziții cu lucrări realizate în timpul 
proiectului, expusă în deschiderea piesei de teatru de la Nottara (Asociația Happiness 
of Colors); 

 Implicarea unui număr de 50 de copii proveniți din sistemul de protecție specială, 
în activități recreative și culturale cu scopul de a le dezvolta aptitudinile emoționale 
și sociale, de a sprijini integrarea lor în societate și de a le stimula interesul față de 
cultură (artele spectacolului, fotografie și arta povestirii; conceperea și susținerea 
unor momente artistice inspirate de poveștile de viață ale copiilor – Teatrul din Cutie 
– în fața comunității locale; o tabără de creație pentru toți tinerii implicați în proiect) 
(Asociația Tu și Eu). 

Toate proiectele finanţate au adresat 
nevoi ale grupurilor vulnerabile prin cele 
3 tematici ale programului, astfel: 
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Cele 3 proiecte din domeniul sport, au vizat creșterea accesului 
la activități sportive pentru persoane în diverse stadii de vulnerabilitate, 
dar și abordarea unor probleme sociale prin activități sportive, astfel: 

 Activități sportive bazate pe practicile Taichi și Daoyin pentru 
stimularea sentimentelor de apartenență și recunoaștere socială 
în rândul a 30 de persoane vulnerabile HIV, beneficiare ale servi-
ciilor sociale oferite de Asociația ARAS, precum și informarea și 
sensibilizarea comunității față de provocările cu care se confruntă 
persoanele provenind din grupuri vulnerabile (Clubul Sportiv Bei-
jing Chenjiagou Taijiquan Training Center Romania); 

 Oferirea unei alternative terapeutică prin judo pentru 50 de 
copii cu CES din sistemul de învățământ băcăuan, care au nevoie 
de sprijin pentru a face față provocărilor educaționale și sociale, 
implicându-i în antrenamente de judo adaptate nevoilor lor astfel 
pregătindu-se nu doar pentru cerințele vieții de zi cu zi, cât și pen-
tru participarea la competiții sportive de tip Special Needs (Club 
Sportiv Bronx Powerlifting Club Bacău); 

 Realizarea primei ediții a Cupei României la baschet în scaun 
rulant – antrenamente și o competiție națională (2 turnee) care 
au adus împreună 28 de persoane cu dizabilități, membre în 4 
echipe de baschet în scaun rulant formate în Sibiu, Brașov, Ploiești 
și Cluj-Napoca (Asociația Club Sportiv Comunitar Sibiu). 

Cele 9 proiecte din domeniul viață sănătoasă 
au abordat diverse vulnerabilități ale beneficiarilor lor prin intervenții 
care vizează pe lângă starea de sănătate fizică și mentală și aspecte ce 
țin de educație, incluziune, cunoașterea drepturilor, construcția de spații 
incluzive, sprijin maternal, etc: 

  Construirea împreună cu 70 de copii și tineri din 2 centre 
sociale din Iași a 2 spații educaționale sub formă de grădini 
cu facilități sportive în incinta a două centre de plasament. 
Tinerii au participat și la o serie de ateliere de educație non-
formală, menite să le stimuleze dezvoltarea personalității și să le 
deblocheze potențialul psiho-emoțional (Asociația Outventure); 

  Îmbunătățirea vieții emoționale a 60 de copii cu dizabilități 
intelectuale înscriși la Școala Specială Sf. Nicolae din București 
prin terapie individuală și de grup, art terapie, dans terapie și 
fotografie, dar și a adulților care îi sprijină în școală, proiectul 
implicând direct și 10 cadre didactice care relaționează cu acești 
copii (Asociația Entuziart); 

 Stimularea integrării a 20 de persoanelor cu dizabilități de 
vedere din București în comunitățile în care trăiesc, timp de 7 luni, 
prin ateliere gândite să le dezvolte abilități de viață independentă 
(folosirea unui telefon mobil și a unui laptop, folosirea unui baston 
alb, gătit și activități casnice) (Asociația Metodelor Alternative de 
Integrare Socială – AMAIS); 
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 Dezvoltarea abilităților de interacțiune 
socială ale 40 de copii cu autism, susținerea 
a 60 de părinți în a forma relații sănătoase 
în cadrul familiei, și în același timp crearea 
unei punți de legătură între copiii tipici și cei 
cu autism în cadrul școlilor prin stimularea 
curiozității copiilor tipici și a membrilor 
comunității în a înțelege autismul și căile 
prin care persoanele care se confruntă 
cu această afecțiune pot fi susținute. Au 
fost organizate 8 evenimente deschise 
publicului larg, de tipul Labirintul emoțiilor, 
un labirint ce reproduce o parte dintre 
senzațiile unui copil cu autism la nivel 
auditiv, vizual și proprioceptiv (Asociația 
Zbor de Fluturi); 

 Sprijinirea a 20 de persoane fără 
adăpost din București prin amplasarea 
în sectorul 2 a unor spații de depozitare 
organizate ca dulapuri (20 de lockere), 
astfel încât aceștia să își poată păstra 
lucrurile personale în condiții de siguranță 
(Asociația Ad Hoc); 

 Oferirea accesului a 300 de 
adolescente la informații despre corp, 
pubertate, relații, consimțământ și la 
facilități de gestionare a menstruației, 
printr-o abordare incluzivă, care a presupus: 
20 ateliere de educație menstruală 
și despre pubertate, activități de 
conștientizare privind dreptul la educație 
și tratament egal în ceea ce privește 
accesul la informații și produse de igienă 

menstruală dedicate comunității extinse și 
distribuirea a aproximativ 300 de kituri cu 
produse de igienă menstruală și materiale 
educative pentru adolescentele vulnerabile 
(Asociația Iele Sânziene); 

 Sprijinirea a 48 de copii născuți 
prematur și părinții acestora, oferind, timp 
de 7 luni, ședinte de recuperare motrică 
și terapeutică pentru 30 de copii născuți 
prematur, în cadrul spitalului M.S. Curie din 
București și pentru 18 copii aflați în aceeași 
situație, în cadrul centrului de recuperare 
pediatrică Luvokids (Fundația pentru Copii 
Șansă la Viitor); 

 Amenajarea și dotarea unui centru 
comunitar socio-medical în proximitatea 
comunității marginalizate de romi din Pirita, 
Baia Mare, unde, 15 mame și 20 de bebeluși 
au acum acces la servicii integrate socio-
medicale (Asociația Pirita Children); 

 Implicarea a 30 de copii cu autism, în 
multiple activități de socializare și joacă 
supervizată – Make a friend! - alături de 
30 de copii tipici și în activități individuale 
de terapie emoțională, precum și crearea 
unei rețele de suport pentru părinții 
beneficiarilor și stimularea educării copiilor 
de la două școli din județul Ilfov, despre 
provocările autismului, prin intermediul a 3 
reprezentații ale piesei de teatru Povestea 
lui Luca (Asociația The Story of Autism).
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Beneficiari 
direcți 

  36.454 (beneficiarii direcți din cele 31 de 
proiecte finanțate - persoane care au participat direct și 
au fost implicate în activitățile proiectelor finanțate) 

  34 de ONG-uri (solicitanți și parteneri care au 
beneficiat de finanțare în unul din cele 2 apeluri de 
finanțare) 

  30 de organizații selectate pentru participarea 
în cadrul componentei Creștem ONG-uri (26 dintre ele 
care au trecut prin proces; 10 dintre ele au accesat mini 
grant de dezvoltare organizațională) 

  1 organizație comunitară care a beneficiat de 
consultanță și sprijin financiar pentru a dezvolta și 
implementa 4 idei de dezvoltare comunitară. 

 Proiectele implementate au avut 
activități în 21 de județe + București, 
însumând 77 de localități în care s-au derulat 
activități comunitare 

  În cadrul proiectelor au fost 
desfășurate: 

 2.375 de ateliere cu beneficiarii 

 138 de evenimente publice 

 1.338 ore de activități culturale 

 231 de ore de activități de educație 
pentru sănătate 

 3.960 de ore de recuperare medicală 

 1.007 ore de activități sportive 

 1.507 ore de activități educațional-
recreative 

 Pentru implementarea proiectelor 
organizațiile au colaborat 108 instituții 

 Proiectele au implicat în total 
colaborarea cu 299 de cadre didactice, cu 43 
de artiști și 46 de psihologi/psihoterapeuți. 

 Proiectul Perimetru de Solidaritate – proiect pilot, al Asociației 
Ad Hoc, a obținut 2 premii: premiul ex-aequo al Secţiunii Efemer la 
Bienala Naţională de Arhitectură și premiul secţiunii 'Arhitectură 
și spaţiu public' din cadrul Anualei de Arhitectură București, 
pentru construcția de mobilier urban incluziv în zona centrală a 
orașului București. Proiectul este finanțat prin programul În Stare de 
Bine. 

 Programul În Stare de Bine a primit locul 2 la secțiunea 
Programe în cadrul ediției 21 a Galei Societății Civile. 

Rezultate generale ale 
programului de finanțare: 

Premii și recunoaștere: 
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Programul de dezvoltare a 
sustenabilităţii organizaţiilor ”Creștem 
ONG-uri În Stare de bine” – ediția 5 a 
debutat în aprilie 2023. Programul se 
extinde până în luna ianuarie 2024 și include 
2 tipuri de intervenții:

componentă de  analiză, planificare și 
implementare de măsuri transformaționale, cu 
scopul de a îmbunătăți capacitatea organizațiilor 
de a adresa provocări existente și de a gestiona 
eficient schimbări și tendințe viitoare.  

a.
componentă de pilotare de modalități de 
dezvoltare a sectorului neguvernamental în 
cadrul evenimentului offline Laboratorul Creștem 
Comunități În Stare de Bine. b.

Pentru prima componentă a programului s-au înscris 59 
de organizații neguvernamentale, au fost selectate 30, iar 26 dintre 
acestea au trecut au participat activ la activitățile programului.  

Primul pas îl reprezintă realizarea analizelor organizaționale pentru 
toate ONG-urile din program (aplicarea unei matrice cu 10 itemi de 
dezvoltare organizațională pentru a vedea care este punctul de plecare 
în procesul de consultanță organizațională pentru fiecare organizație). 
În urma analizei și a unei discuții cu expertul FDSC de dezvoltare 
organizațională sunt stabilite elementele din cadrul celor 10 itemi unde 
organizațiile pot și doresc să lucreze în cadrul programului. În cursul 
acestei ediții accentul a  fost pus mai degrabă coaching individual decât 
pe atelierele generice, acesta fiind unul dintre aspectele identificate 
în cadrul edițiilor anterioare. Consultanța organizațională oferită s-a 
concentrat pe următoarele tematici: planificare strategică, planificare 
financiară, fundraising (donatori individuali, donatori corporate, scriere 
de proiecte), monitorizare și evaluare, leadership, strategie și plan de 
comunicare, storytelling). 

După parcurgerea programului, organizațiile implicate au avut 
posibilitatea să acceseze o linie de finanțare de mini-granturi (între 2000 
și 6000 lei), menite să adreseze nevoi organizaționale punctuale care 
aveau nevoie de sprijin financiar. În total, 10 organizații au beneficiat 
de aceste mini-granturi pentru următoarele nevoi: optimizarea site-ului 
organizației sau crearea unor noi facilități ale acestuia, organizarea 
de campanii de fundraising, creare de materiale promoționale pentru 
organizație, campanii de comunicare, campanii de recrutare voluntari, 
training și onboarding voluntari, actualizarea identității vizuale a 
organizației, formarea unui grup consultativ pentru organizație și 
activități de formare ale echipei interne.
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A doua componentă a programului de dezvoltare 
organizațională, Laboratorul Creștem Comunităţi În Stare de Bine, 
s-a desfășurat în Bălan, județul Harghita, în parteneriat cu Asociația 
Ecosportivă Sufletul Hășmașului, între 25 și 29 octombrie 2023. 
Evenimentul, aflat la a doua ediție sub această formă de intervenție 
comunitară, a avut ca scop aducerea expertizei specifice a ONG-
urilor în dezvoltarea comunității locale. Pe parcursul a trei zile intense, 
reprezentanți a 13 organizații neguvernamentale din toată țara, au 
avut oportunitatea să interacționeze direct cu diverse aspecte ale 
ecosistemului din Bălan, de la ONG-uri locale până la administrația 
publică și reprezentanți ai instituțiilor publice și antreprenori locali. În 
total la eveniment au participat 50 de persoane, invitați și actori locali, 
care au lucrat împreună la conceperea a 4 idei de inițiativă locală: 
Atelierul Oamenilor Buni; Strategia noi pentru noi; Clubul Bunicilor; 
Continuăm Povestea Bălanului.  

După evenimentul de la Bălan, cele 4 idei de inițiativă sunt în diverse 
stadii de dezvoltare. Pentru a susține implementarea lor, Asociația 
Ecosportivă Sufletul Hășmașului va primi un mini-grant în valoare de 
aproximativ 28.000 lei, cu implementare până la finalul programului. 

 În anul 2022 și 2023, separat de cele 2 componente ale Programului, 
FDSC a continuat colaborarea cu Code for Romania pentru 
dezvoltarea platformei crestem.ong, ce reprezintă o soluție online 
de automatizare a componentei de analiza organizațională și de 
match-making între organizațiile din cadrul programelor de dezvoltare 
organizațională și consultanții disponibili. Platforma se află în faza de 
testare și va fi lansată într-o variantă beta în cadru restrâns, în cadrul 
evenimentului de comunitate Sărbătorim ONG-uri În Stare de Bine 
organizat în data de 15 decembrie 2023. 

Crizele economice și umanitare din ultimii patru ani (pandemia Covid, 
războiul din Ucraina) au avut repercusiuni semnificative asupra sectorului 
ONG din România, generând pe de o parte recunoaștere pentru 
abilitatea acestora de a răspunde la nevoile specifice, dar afectând, pe 
de altă parte, capacitatea internă și infrastructura civică. În acest context, 
colaborarea noastră cu Kaufland România a fost foarte importantă, 
în special în momente de reacție rapidă, când, prin Apelul În Stare să 
Ajut – 2022 am reușit să oferim sprijin financiar rapid și adaptat nevoilor 
specifice ale sectorului. Astfel 350.000 de euro din bugetul anual al 
programului au fost puși la dispoziție pentru 15 inițiative dezvoltate în 
sprijinul migranților din Ucraina.  În același timp, investiția în programe de 
dezvoltare organizațională pentru sector, prin susținerea componentei 
Creștem ONG-uri creează un cadru solid pentru creșterea organizațiilor 
neguvernamentale, sporindu-le rezistența în fața provocărilor și 
contribuind la creșterea impactului lor social.

IONUŢ SIBIAN
Director Executiv Fundația pentru Dezvoltarea Societății Civile
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Programul Start ONG este cel mai simplificat mecanism de finanțare, dezvoltat de Kaufland 
România și Asociația Act for Tomorrow, pentru a oferi sprijin financiar ONG-urilor mici 
sau recent înființate, din întreaga țară, dar și instituțiilor publice din sfere precum educația 
(grădinițe, școli) și cu rol social (cantine publice, centrele pentru persoane vârstnice și copii). 
Prinicipalul obiectiv al programului este susținerea, prin finanțări lunare a proiectelor cu 
impact pozitiv în domeniile educație, mediu, sănătate, social și cultură.  

Astfel, și în 2022, la fel ca în fiecare an, 500.000 de euro au fost puși la dispoziție de către 
Kaufland România pentru susținerea proiectelor declarate câștigătoare în urma procesului de 
selecție al programului. 

Ca mecanism de desfășurare, proiectele propuse pentru finanțare trebuie înscrise pe 
platforma www.startong.ro, începând cu data de 1 a fiecărei luni calendaristice, pe durata a 
10 luni. Evaluarea proiectelor înscrise este realizată de către Asociația Act For Tomorrow, în 
ordinea solicitărilor primite până la epuizarea bugetului lunar, iar proiectele neevaluate pot fi 
înscrise în competiție în următoarele apeluri lunare. 
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Organizaţiile pot aplica pentru unul 
dintre cele 3 praguri de finanţare: 

Proiectele implementate în cadrul programului în 2022 
au inclus activităţi diverse, adaptate nevoilor fiecărei 
comunităţi. Printre acestea se numără:  

În al patrulea an de desfășurare, 
2022, programul Start ONG a 
investit 500.114 euro în 148 de 
proiecte comunitare, organizate local 
de 120 ONG-uri & fundații, 26 de 
instituții de învățământ și 2 grupuri 
informale de inițiativă. Acestea s-au 
desfășurat la nivel național, în toate județele 
țării, având activități în domeniile: educație, 
social, sănătate, cultural și mediu. 

Activitățile proiectelor finanțate au fost 
foarte diverse, având loc atât în mediul 
online, cât și în cel fizic, implicând un total 
de 71.493 de beneficiari direcți și 
445.433 de beneficiari indirecți. 

În ceea ce privește aspectul aplicanților, 
aceștia au solicitat un buget de 3.483.005 
euro pentru 731 de proiecte comunitare. 

În urma izbucnirii conflictului din Ucraina, 
programul s-a adaptat rapid și a deschis 
un apel special dedicat comunităților 
ucrainene. 39.634 de euro au fost 
investitiți în 21 de proiecte prin care 
au fost achiziționate pachete alimentare, 
igienico-sanitare, au organizat cursuri de 
limba română, terapie sau au organizat 
transport pentru 8.277 de cetățeni 
ucraineni. 

  pragul I, cu o valoare de până la 1.000 de euro; 

  pragul II, cu o valoare cuprinsă între 1.000 și 5.000 de euro; 

  pragul III, cu o valoare cuprinsă între 5.000 și 10.000 de euro.

 ateliere de stimulare senzorială 

 sesiuni de formare - tematici precum 
piramida nevoilor, tipuri de temperamente, 
îndrumare profesională, stiluri de leadership, 
modalități de simulare a motivației 

 atelier de emoţii 

 atelier de psihodramă 

 ședințe de terapie pentru copii cu CES 

 ateliere de dezvoltare a abilităţilor digitale, 
de comunicare, joc și socializare pt. copii cu CES 

 ateliere de programare creativă 

 cursuri de programare jocuri 

 curs de web design  

  ateliere ecologice (colectare separataă și 
ecologizare) 

 ateliere montane (escalada, via ferrata, 
orientare turistică) 

 ateliere meșteșugărești 

 ateliere de animaţie stop motion 

 pregătire ore de limba română, ore de 
matematică, simulare engleză 

 ateliere de istoria muzicii rock 

 activități recreative de tip board-game, 
badminton, șah, tenis de masă 

 ateliere de magie 

 ateliere de desen 

 ateliere de pictură pe sticlă 

 ateliere de cusături pe etamină 

 ateliere de modelare lut 

 ateliere de scriere literară 

 program de educație ludică și selfcare 

 atelier de creaţie digital 

 cursuri de chitară și orgă 

 curs gimnastică 

 curs dans 

 curs etnografie 

 cursuri de robotica educaţională 
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 scenete care să exemplifice aspecte de 
bullying 

 cursuri de videografie, montaj și editare 
video 

 cursuri de prim ajutor 

 concursuri de mountainbike 

 drumeții 

 ateliere de VR si AR despre: vizitarea 
oraselor si cladirilor din întreaga lume, plimbare 
pe Marte, descoperirea animalelor, prezentarea 
corpului uman 

 cursuri de Educaţie Rutieră  

 atelier de educatie non-formala prin scriere 
creativa si storytelling  

 ateliere de confecționat ornamente de 
Crăciun 

 consiliere vocaţională

 campanie de conștientizare și educare 
a cetățenilor în privința adoptării unui stli 
de viață sănătos pentru evitarea bolilor 
cardiovasculare 

 cursuri de formare competenţe digitale în 
rândul profesorilor 

 noțiuni de bază despre platformele sociale 
și securitatea cibernetică 

 noțiuni de bază despre software și 
hardware 

 utilizarea tehnologiei pentru îmbunătățirea 
calității vieții: servicii medicale, administrative, 
financiare, sociale  - cursuri pentru 
facilitarea adaptării copiilor la școală 

 instrucțiuni de acordare a primului ajutor 

 cursuri de pilates 

 campanie de colectare a uleiului uzat 

 acțiuni de ecologizare 

 sesiune de formare pentru concepere de 
proiecte comunitare și atragerea de fonduri 
pentru acestea 

 sesiuni de informare despre metodele de 
prevenţie şi detectare ale cancerului de sân 

 alfabetizarea financiară și 
antreprenorială a tinerilor prin intermediul 
podcasturilor 

Nu în ultimul rând, din finanțările acordate prin 
program în 2022, s-au realizat și următoarele achiziții:  

 572 pachete alimentare și materiale igienico-sanitare;  

 237 achiziții de echipamente digitale (imprimantă multifuncțională și 
3D), tablă magnetică, sistem audio, tablă smart, videoproiector, laptopuri, 
sistem radio, tablete, kit VR+AR, tablete grafice, aparat de fotografiat;  

 1.849 cărți, mobilier școlar, seturi educaționale, jocuri educative, 
rechizite școlare, seturi pentru artă, hidrobicicleta, bicicleta, cabina 
hidroponică, instrumente muzicale etc. 

 Smart Podcast (Asociația Community for 
Young) – 16 podcasturi, 30.000 beneficiari 
direcţi; 36.279 vizionări YouTube; 

 Studenţii mediciniști se implică în 
sănătatea publică (FASMR) – 36 de centre 
de transfuzie sanguină din România; 
10.000 donatori de sânge, 20.000 pacienți 
care au beneficiat de sângele donat; 30.000 
de beneficiari direcți; peste 1.000 de tineri 
implicați în organizarea campaniei. 

 Sens Civic pe Lacul Bâtca Doamnei 
(Asociația Sens Civic) – 1. 5 tone de deșeuri 
colectate, achiziționarea unei hidrobiciclete, 
130 de voluntari. 

 TeensUp (Asociația Centru Iochebed) 
– broșură de activități pentru dezvoltarea 
socio-emoțională a copiilor, 50 de beneficiari 
direcți (case de tip familial), 30 de ședințe de 
consigliere și terapie de grup. 

 Din dragoste pentru Brâncuși 2 (ADER) – 
200 beneficiari direcți, o expoziție finală cu 
lucrările participanților în Parcul Brâncuși, 5 
ateliere de pictură outdoor. 

Printre cele mai importante proiecte 
implementate în cadrul programului se numără: 

O altă componentă importantă a programului este și cea de 

dezvoltare organizațională care s-a concentrat să le ofere 

organizațiilor neguvernamentale, instituțiilor de învățământ 

și grupurilor informale contexte în care să deprindă baze 

importante pentru a desfășura proiecte de succes: comunicare 

(social media, PR și design grafic), fundraising, scriere de 

proiecte, advocacy și relația cu instituțiile publice.  
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În 2022, prin programul Start ONG au fost finanțate proiecte în absolut 
toate județele României, din toate domeniile programului. De la an la an, 
aplicanții devin din ce în ce mai diverși și mai curioși să desfășoare proiecte 
cu impact real pentru comunitatea lor. Totodată, de la apel la apel, 
observăm noi ONG-uri, fapt care denotă că sectorul neguvernamentul se 
află în continuă dezvoltare și are nevoie de finanțare constantă. În 2022 
ne-am bucurat de ONG-uri implicate, instituții de învățământ deschise și 
dornice să evolueze și grupuri informale determinate, aspecte pe care dorim 
să le vedem și în noua ediție! 

ANDREI COȘULEANU
Președinte Act for Tomorrow
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Implicarea 
face 
diferența.


